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WSTEP

We wszelkich rozwazaniach dotyczacych ksigzki wspotczesnej problema-
tyka ksigzki dla dzieci zajg¢ powinna niezwykle istotne miejsce. Kluczem
do okreslenia tego miejsca jest zrozumienie wagi i funkcji inicjacyjnej czytel-
nictwa najmtodszych. Jak udowodniono w wielu badaniach naukowych, moz-
liwie jak najwczesniejszy kontakt dziecka z literaturgjest najlepszym wste-
pem do rozwiniecia kompetencji bedgacych gwarantem dorostego czytelnic-
twa'. Ksigzka dziecieca zasjest narzedziem, ktore taki kontakt zapewnia w naj-
wyzszym stopniu.

Ocena szczegdlnego znaczenia ksigzki dzieciecej wzrasta, jezeli wezmie
sie pod uwage sytuacje ksigzki pod koniec XX wieku. Sytuacje te ksztattuje
W znacznej mierze pojawienie sie nowych srodkoéw przekazu, mediow elektro-
nicznych, ktére w znacznym stopniu zachwiaty pozycja ksigzki. Od lat pie¢-
dziesigtych narastajg gtosy wieszczgce koniec ,,ery Gutenberga”” Badania
czytelnictwa potwierdzajg, ze czes¢ odbiorcow oddala sie od tej formy kontak-
tu z kulturg (informacjg). W efekcie pojawiajgsie diagnozy niezwykle pesymi-
stycznie oceniajgce role ksigzki w spoteczenstwie wspdtczesnym.

,»D0 XIX wieku ksigzka byta zasadniczym sposobem inicjacji kulturowej.
W drugiej potowie XX wieku wprowadzenie w kulture nigdy nie dokonuje sie
za posrednictwem ksigzki. Ksigzki czytane sa przez ludzi, ktorzy oswoili sie
z rozmaitego rodzaju wytworami i przejawami kultury za posrednictwem maso-
wych srodkow przekazu - przede wszystkim radia, filmu, telewizji, takze ilu-
strowanych magazynow, plakatow itp. - zanim zetkneli sie z piSmiennictwem.
Czytanie ksigzek jest dla nich jednym z ostatnich, jezeli nie ostatnim po prostu
etapem poznawania kultury””

Zmianie roli ksigzki w procesach akulturacji towarzyszy fenomen analfa-
betyzmu funkcjonalnego. Osoby nauczone czyta¢ w dziecinstwie, w wieku
dorostym - ze wzgledu na brak statego kontaktu z pismem - tracg umiejet-

"Por. np. J. Papuzinska; Inicjacje literackie. Warszawa 1976.

APor. np. M. Mc Luhan: Wybor pism: przekazniki, czyli przedtuzenie cztowieka: Galak-
tyka Gutenberga: poza punktem zbiegu. Warszawa 1975.

»J. Lalcwicz: Literatura w epoce masowej komunikacji [W]; Kultura - komunikacja -
literatura. Studia nad XX wiekiem. Wroctaw 1976, s. 107.



nos¢ petnego odczytywania znakow pisma. Analfabeci funkcjonalni zachowu-
jac formalng umiejetno$¢ odczytywania zapisanych stow, nie sg w stanie zro-
zumiec sensu podanej informacji.

W tak naszkicowanym kontekscie wspieranie ksigzki dzieciecej, a przez
nig czytelnictwa najmtodszych, jawi sie jako dziatalnos¢ niezwykiej wagi. Jak
pisze A. Chambers: ,,Z roku na rok zdajemy sobie coraz lepiej sprawe z faktu,
ze promocja ksigzki dzieciecej jest gtbwnym i najwazniejszym elementem po-
trzebnym dla pobudzenia w dzieciach checi do czytania i to czytania potgczo-
nego z prawdziwg namietnoscig do literatury””

Podrecznik niniejszy - bedacy redakcja pracy doktorskiej autora (obronio-
nej w Instytucie Informacji Naukowej i Studiow Bibliologicznych UW w li-
stopadzie 1998) - przygotowywany byt z myslg o studentach bibliotekoznaw-
stwa i informacji naukowej i uzytkowaniu w trakcie takich zajec jak: ,,Litera-
tura dla dzieci i mtodziezy”, ,,Warsztaty inicjacji literackich dzieci i mtodziezy”,
»Warsztaty czytelnicze”, ,,Czytelnictwo dzieci i mtodziezy”.

Mozna sgdzi¢, ze ksigzka bedzie takze stanowi¢ Zzrodto wiedzy i inspira-
cji dla wszystkich os6b zajmujacych sie profesjonalnie pracg z czytelnikiem
dzieciecym i miodziezowym, przede wszystkim zas$ dla bibliotekarzy.

Ksigzka stawia sobie za gtéwny cel przyblizenie odbiorcy zjawisk wy-
stepujacych wspotczesnie na rynku ksigzki, a zwigzanych z promocja ksigzki
dzieciecej. Podjecie omawianej problematyki jako obiektu rozwazan nauko-
wych ma wysokg warto$¢ ze wzgledow poznawczych: zaprezentowane zo-
stanie stabo do tej pory opisane zjawisko, obejmujgce szeroki zakres zrézni-
cowanych dziatan i zachowan. Zadaniem ksigzki jest przedstawienie pewne-
go obszaru aktywnosci kulturowej, charakteryzujgcego sie wysokg dynamika
i zywotnoScig, bardzo istotnego z punktu widzenia interesu spotecznego.

Przy tak zakreslonym kontekscie chce wierzy¢, ze praca niniejsza wniesie
rowniez wkiad w popularyzacje nieznanych dotychczas w Polsce zagadnien,
rozwigzan organizacyjnych i metod pracy z czytelnikiem dzieciecym. Roz-
wazania poswiecone promocji ksigzki dzieciecej nalezy umiesci¢ w gtdownym
nurcie refleksji dotyczgcych nauki o ksigzce, wraz ze wszystkimi metodolo-
gicznymi konsekwencjami takiego ujecia. Cze$¢ opracowanych zagadnien
taczy sie takze z dziedzinami socjologii i ekonomii. W polu mojego zaintere-
sowania znajda sie wiec zagadnienia powigzane z morfologig ksigzki dziecie-
cej, procesami komunikacyjnymi oraz instytucjami bibliologicznymi zajmuja-
cymi sie przedmiotem badan. Wiasnie ostatni z wymienionych powyzej ele-
mentow zostat przyjety jako podstawowa oS strukturalna pracy. Decyzje taka
dyktuje zaobserwowane uzaleznienie specyfiki dziatan od typu organizacji
podejmujgcej wysitki promocyjne. W rozwazaniach niniejszych wysitki na
rzecz wspierania ksigzki dzieciecej zostang pokazane poprzez opis podmiotow
uczestniczacych w takich dziataniach, analize ich funkcjonowania i charakterysty-
ke stosowanych przez nie metod i narzedzi.

* A. Chambers; Booktalk. Occasional writing on literature <&children. London 1985, s. 16.



Najpowazniejszym czynnikiem rdéznicujgcym organizacje pracujgce na
polu wspierania ksigzki dzieciecej jest ich charakterystyka ekonomiczna.
Mozna tu bowiem mowi¢ o dwoch typach instytucji. Pierwszy typ grupuje
roznorodne organizmy dziatajgce z szeroko rozumianych pobudek spotecz-
nych, nie nastawione na zysk. Zaliczy¢ do nich nalezy specjalistyczne insty-
tucje miedzynarodowe, agendy rzadowe realizujgce mecenat panstwowy, ins-
tytucje ruchu spotecznego wspierania ksigzki oraz biblioteki. Na drugi typ
organizacji sktadajgsie te (nalezg do nich gtéwnie wydawnictwa i ksiegarnie),
ktorych nadrzednym celem jest osiggniecie wymiernego zysku. Szczegélnie
interesujgce wydaje sie opisanie dziatann promocyjnych podejmowanych przez
organizacje o profilu komercyjnym. Rozwazania naukowe podejmowane na
gruncie nauki o ksigzce pomijaty bowiem dotychczas ten aspekt prac na rzecz
ksigzki, koncentrujac sie na wysitkach, ktorym przysSwieca cel spoteczny.
Zgodzi¢ sie wiec wypada z opinig kanadyjskiego socjologa kultury S. Kline'a
(Jakkolwiek odnoszaca sie do rynku zabawkarskiego, ale posiadajgcg odbicie
w problematyce bibliologicznej i zwigzanej z nig literaturze przedmiotu):
.»...2zaskakujgca jest nieche¢ wychowawcow i badaczy do uznania mediéw
komercyjnych i przemystu zabawkarskiego jako zywotnych zrddet socjali-
zacji’n

Dziatania marketingowe podejmowane przez wydawnictwa (ksiegarnie),
w szczegolnosci wszelkie formy promocji; reklama, public relations etc.,
stanowig takze element prac zblizajacych dziecko do ksigzki. W szczegol-
nych przypadkach mechanizmy uruchomione przez organizacje o charakterze
komercyjnym prowadzg do powstawania interesujgcych bytéw kulturowych
0 niezwykle szerokim zasiegu spotecznym. Takimi przypadkami sg na przy-
kiad niektore produkty firmy Disney. Ze wzgledu na specyficzng role ksigz-
ki w obrebie zjawisk kultury masowej w pracy dokonano proby wstepnego
zdefiniowania i omowienia tzw. produktow totalnych. llustracji tego pojecia
stuzy wigczenie do niniejszych rozwazan studium przypadku, analiza zjawiska
POCAHONTAS.

Jednym z naczelnych zadan niniejszej pracy jest réwniez proba ustalenia
zaleznosci pomiedzy dwoma przedstawionymi typami dziatan wspierajacych
ksigzke dziecieca. OdpowiedZ na pytanie, czy dziatania podejmowane z pobu-
dek spotecznych oraz komercyjne procedury marketingowe skfadajg sie
w spdjny system, implikuje bowiem przyjecie pewnego obrazu kultury wspot-
czesnej. Nalezy postawi¢ teze, iz przyjecie jednoznacznej diagnozy nie jest
mozliwe. Z jednej strony mozna bowiem zaobserwowac liczne przykiady
powigzan, wspdlnych dziatan i metod tgczgcych marketing z troskg o rozwoj
kulturalny i edukacje spoteczenstw. Dostrzegalne sg rowniez wysitki agend
panstwowych podejmujacych role ,,regulatora”, wkraczajgcych w gre czysto
merkantylng, subwencjonujacych ,,niekomercyjne” zamierzenia. Z drugiej
jednak strony - przykiadowo - zaistnienie na gruncie kultury masowej zjawi-

*S. Klinc: Out oj the garden. Toys, TV and children's culture in the age of marketing.
London 1993, s. 19.



ska ,,produktéw totalnych” dowodzi braku réwnowagi pomiedzy omawianymi
dwiema sitami ksztattujgcymi kulture wspotczesna.

Jak wspomniatem powyzej, praca miesci sie w kregu dyscypliny okresla-
nej jako szeroko rozumiana nauka o ksigzce w potgczeniu z zagadnieniami
socjologii (kultura masowa) oraz ekonomii (marketing). Takie ujecie zdecy-
dowato o eliminacji dwoch istotnych tematéw nalezacych w sposob oczywisty
do dziedziny pedagogiki; dziatan instytucji edukacyjnych - na rzecz czytel-
nictwa dzieciecego (programy szkolne, dydaktyka literatury polskiej, ksztat-
towanie kanonow literackich etc.). Zrozumiatym odstepstwem od tej zasady
jest analiza specyfiki pracy bibliotek szkolnych. Druga z dziedzin pominie-
tych w pracy to zagadnienia powigzane z zabiegami wychowawczymi i eduka-
cyjnymi prowadzonymi w rodzinie. Trudno bowiem pogodzi¢ ten - bardzo
wazny- aspekt wspierania ksigzki dzieciecej z przyjetaw pracy optyka, zakta-
dajacg analize dziatan instytucjonalnych.

Prace badawcze zwigzane z opracowaniem tak zakreslonej problematyki
wymagaty wykorzystania réznorodnych zrédet informacji. W najszerszym
zakresie analizowatem zrédta publikowane.

Ze wzgledu na specyfike zagadnienia, niezwykle wazng kategorie druko-
wanych zrddet informacji, prymamych dla opracowania tematyki promocji
ksiazki dzieciecej, tworzg materiaty, ktére okreslamy jako ,,dokumenty zycia
spotecznego”. W tej grupie mieszcza sie bardzo szerokie od strony formal-
nej rodzaje materiatow.

Przed wszystkim sg to publikacje organizacji prowadzacych dziatania pro-
mocyjne (literatura firmowa). Przykiadami takich materiatdw sa: statuty,
katalogi wydawnicze, regulaminy biblioteczne, regulaminy konkursow, spra-
wozdania, broszury informacyjne, biuletyny; wszelkie publikacje dokumen-
tujace funkcjonowanie takich instytucji lub stuzace realizacji ich zadan. W tej
ostatniej kategorii mieszczg sie rowniez druki ulotne: plakaty, odezwy, zakia-
dki do ksigzek, ulotki, programy imprez etc. Najwiekszg wage przywigzywa-
tem w pracy - ze wzgledu na czestotliwo$¢ wystepowania tej formy - do
katalogow reklamowych.

Inng grupg dokumentéw wzietych pod uwage w procesie kompletowania
zrodet byly materiaty informacyjne sporzadzone przez o$rodki dokumenta-
cyjne, opisujace dziatalno$¢ podmiotow zaangazowanych w dziatania na rzecz
ksigzki dzieciecej: np. lista periodykoéw, adnotowany katalog nagrod literac-
kich, informator dotyczacy Centrow Dokumentacji Ksigzki Dzieciecej etc.®

Odrebnym typem dokumentéw uwzglednionych w pracach badawczych
byty wybrane przykiady edycji literatury dla najmtodszych. Postuzyty one
do sporzadzenia zawartej w pierwszym rozdziale pracy analizy morfologicz-
nej wspotczesnej ksigzki dzieciecej.

Dla potrzeb pracy dokonatem takze przeglagdu odpowiednich syntez nauko-
wych oraz prac poradnikowych. Najblizsza proponowanemu ujeciu tematu

"Por. np. Directory of Children% Literature Documentation Centers. IFLA, 1991, s. 22.



jest ksigzka J. Papuzinskiej Ksigzki, dzieci, biblioteka”. Praca ta, bedaca zapi-
sem wyktadow akademickich autorki jest nieoceniona jako bogate zrodto infor-
macji faktograficznej. Zauwazy¢ jednak nalezy, ze ksigzka J. Papuzinskiej
przedstawiajgc szczegotowo dziatania wspierajgce ksigzke dzieciecg ze wzgle-
dow spotecznych zaznaczajedynie (jakkolwiek zdecydowanie) istnienie wy-
sitkow zwigzanych z funkcjonowaniem wydawnictw czy innych organizacji
nastawionych na zysk. Analogiczne uwagi dotycza takze pozycji stanowigcej
odpowiednik ksiazki J. Papuzinskiej: M. R. Marshall Introduction to the world
ofchildren's books (Wprowadzenie do $wiata ksigzki dzieciecej)*. Praca brytyj-
skiej autorki rowniez stanowi przewodnik informacyjny dla pracownikéw ksigz-
ki (fgcznie z np. listami adresowymi). Dodatkowo ksigzka Marshall zawiera
tresci o charakterze krytycznoliterackim.

Podstawowego aparatu pojeciowego dla niniejszej pracy dostarczyty wybra-
ne pozycje naukowe z zakresu analizowanej tematyki. Tak wiec w dziedzinie
nauki o ksigzce opartem sie gtdwnie na pracy R. Cybulskiego Ksigzka wspot-
czesna'™. Monografia ta tworzy solidng podstawe metodologiczng do wszelkich
rozwazan nad obecng sytuacja ksigzki. Dziatania na rzecz ksigzki dzieciecej
(i samaksigzke dzieciecg) rozpatrywatem przeto w kontekscie sformutowanych
przez Cybulskiego pojec¢ ,,porzadkéw ksigzki”, ,,rynku ksigzki”, ,,promocji
ksigzki”, ,,spotecznego ruchu promocji ksigzki”.

Ksigzka dziecieca jako obiekt badan bibliologicznych nie doczekata sie
petnego opracowania. Pozycje J. Cieslikowskiego'®, niezwykle wazne ze wzgle-
du na zwigzanie problematyki ksigzki z subkulturgdzieciecg mieszczg sie w kre-
gu krytycznoliterackim zas$ cenne prace J. Dunina®, autorytetu w omawianej
dziedzinie, majg charakter historyczno-bibliofilski oraz literaturoznawczy.
Podjeta w niniejszej pracy préba analizy morfologicznej wspétczesnej ksigzki
dzieciecej ma wiec za zadanie wypetni¢ luke w opracowaniach.

W opracowywaniu zagadnien zwigzanych z praktyka dziatan komercyjnych
kluczowa role petni aparat pojeciowy zebrany i omoéwiony w ksigzce T. Sztuc-
kiego Promocja, sztukapozyskiwania nabywcow™. Przedstawione tam definicje
takich pojecjak ,,promocja”, ,,marketing” i ,j-eklama” sg oparte nabogatym i wia-
rygodnym materiale bibliograficznym.

Punktem wyjscia dla prob zdefiniowania owych szczegélnych bytéw funk-
cjonujacych we wspotczesnej kulturze dzieciecej (,,Produkt Totalny’) sg ramy
pojeciowe nakreslone w klasycznej juz pracy A. Ktoskowskiej Kultura maso-
wa'*. Poza pojeciem pojawiajgcym sie w tytule dzieta Ktoskowskiej szczegol-
ne znaczenie dla niniejszej pracy miat koncept ,,homogenizacji”.

" i. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka. Warszawa 1992.
*M. R. Marshall; Introduction to the world ofchildren's books. Aldershot 1998.
* R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna. Warszawa 1986.
Por. np. J. Cic$likowski: Literatura osobna. Warszawa 1985.
" Por. np. J. Dunin: Ksigzeczki dla grzecznych i niegrzecznych dzieci. Z dziejéw polskich
publikacji dla najmtodszych. Wroctaw 1991.
T. Sztucki: Promocja, sztuka pozyskiwania nabywcéw. Warszawa 1995.



Rozwazania poswiecone dziataniom promocyjnym o charakterze nieko-
mercyjnym zostaty oparte na literaturze stosunkowo obfitej oraz dostepnej.
Sktadaty sie na nig (poza wymienionymi pozycjami Papuzinskiej, Marshall
i Cybulskiego) prace zaréwno o charakterze naukowo-teoretycznym, jak i ma-
teriaty poradnikowe przeznaczone dla odpowiednich grup zawodowych,
przede wszystkim bibliotekarzy. Do pierwszej grupy zaliczy¢ nalezy ksiazke
J.Wojciechowskiego Podstawy pracy z czytelnikiem™?, z ktérej zaczerpnieto
typologie dziatan bibliotecznycli skierowanych na wspieranie ksigzki. Teore-
tyczne podstawy opisu specyfiki biblioteki szkolnej opracowano czerpigc
inspiracje z ksigzek M. Drzewieckiego'*. W mniejszym zakresie wzieto pod
uwage dokonania J. Andrzejewskiej. Wykorzystane prace poradnikowe to
przede wszystkim ksigzki Radlinskiej, Biatkowskiej, Stachelskiej, Lewando-
wicz (literatura polska)'* oraz J.D. Connor i R Jones (literatura obca).

Literatura poswiecona promocji ksigzki dzieciecej w celach komercyj-
nych jest znacznie trudniej dostepna. Nie ma w literaturze polskiej (ani osia-
galnej obcej) prac monograficznych na ten temat. Rodzima literatura po-
Swiecona dziataniom marketingowym na rynku ksigzki praktycznie nie ist-
nieje. Przyczyny takiego stanu nalezy poszukiwac zapewne w historii pol-
skiego ruchu wydawniczego: mechanizmy gospodarki wolnorynkowej wpro-
wadzane dopiero od 1989 r. nie zdazyty zaowocowacé odpowiednig literaturg
fachowa. Z pozycji ttumaczonych na uwage zastuguja ksigzki J. Huenefelda®
i A. Baverstock™. Jedynie w pierwszej z nich mozna odnalez¢ nikte odniesie-
nia do ksigzki dla najmtodszych. Znaczgcego materiatu nie przynoszg takze
pozycje niettumaczone, np. praca B. Compaine®.

Podobny brak literatury przedmiotu nalezy odnotowac¢ w zwigzku z anali-
zowanym fenomenem kultury masowej. Pracg najpowazniejszg i zarazem je-
dyna, ktéra opisuje w szerszym zakresie zwigzki pomiedzy kulturg masowg
dla dzieci a rynkiem przedmiotéw uzytkowych, jest ksigzka S. Kline Out of
the garden. Praca ta koncentruje sie jednak gtéwnie na problematyce marketingu
na rynku zabawek, ksigzka wspominana jest tylko jako historycznie pierwszy
produkt dzieciecy poddany w skali masowej procedurom promocyjnym.

” A. Kloskowska: Kultura masowa. Warszawa 1983.

J. Wojciechowski: Podstawy pracy z czytelnikiem. Warszawa 1991.

"*Por. np. M. Drzewiecki: Biblioteka we wspotczesnej szkole. Warszawa 1991; M. Drze-
wiecki: Wspotczesna biblioteka szkolna. Warszawa 1980.

Por. np. H. Radlinska; Zagadnienia bibliotekarstwa i czytelnictwa. Wroctaw 1961; B.
Biatkowska: Biblioteki publiczne dla dzieci - wybrane zagadnienia. Warszawa 1980; G. Le-
wandowicz: W bibliotece dla dzieci. Warszawa 1994; W bibliotece dla dzieci, poradnik me-
todyczny. red. I. Stachelska. Warszawa 1972.

” J. Hucnefeld: Zarzgdzanie wydawnictwem w warunkach gospodarki wolnorynkowej.
Krakéw 1994,

A. Baverstock: Marketing w wydawnictwie. Fantazja czy rzeczywisto$¢. Krakow
por. takze pozycje niettumaczong: A. Baverstock: Are books different? Marketing in the bo-
oktrade. London 1993.

” B. M. Compainc: The Book industry in transition. New York 1978, s. 133.

1996;



Kolejng kategorig zrédet pisanych wykorzystanych w niniejszej pracy
jest czasopi$miennictwo fachowe. Do przygotowania czesci rozprawy doty-
czacej miedzynarodowej wspoOtpracy w omawianej dziedzinie analizowatem
artykuty z czasopism poswieconych ksiazce dzieciecej, gtdwnie ,,Guliwera”
oraz ,,The Bookbird”. Periodyki tego typu zostaty potraktowane ze szczegdlng
uwaga, czego wyrazem jest podrozdziat pracy zawierajgcy probe ich charakte-
rystyki. W nieco mniejszym stopniu z powodu na bogactwa literatury poradni-
kowej - wykorzystano czasopisma bibliotekarskie np.: ,,Poradnik Bibliote-
karza” czy ,,School Librarian”.

Ze wzgledu na niewielka liczbe prac o charakterze przeglgdowym najwaz-
niejszym zrodtem informacji o procedurach i metodach dziatan promocyj-
nych stosowanych przez wydawcow i ksiegarzy staty sie materiaty publiko-
wane w zagranicznych czasopismach fachowych, w szczeg6lnosci w amery-
kanskim tygodniku ,,The Publishers Weekly”. Wykorzystano réwniez mate-
riaty publicystyczne z polskiego ,,Notesu Wydawniczego”.

W kontekscie przeprowadzanych analiz dziatan marketingowych zazna-
czy¢ nalezy drugg strategie wykorzystania czasopiSmiennictwa fachowego.
Opublikowane tam reklamy postuzyty jako podstawa do charakteryzowania
tresci i sposobOw perswazji stosowanych w tej cze$ci promocji (podobna
uwaga dotyczy wspomnianych ponizej katalogow).

Poszukiwania bibliograficzne, ktore prowadzity do selekcji odpowiedniej
literatury przedmiotu, zostaty przeprowadzone przez autora na podstawie
analizy zrddet bibliograficznych, katalogow bibliotek: Narodowej i Uniwersy-
teckiej w Warszawie, jak réwniez biblioteki Kent State University oraz New
York Public Library.

Szeroki dostep do zagranicznej, gtéwnie anglosaskiej literatury uzyskatem
dzieki rocznemu stypendium Fundacji Kosciuszkowskiej w Kent State Uni-
versity w USA (rok akademicki 1993/1994). Elementem stazu stypendialnego
byly réwniez hospitacje amerykanskich bibliotek publicznych, ze szczegél-
nym uwzglednieniem ich dziatéw dzieciecych. Znaczacy wkiad do prac nad
podrecznikiem stanowity wyjazdy do Fachhochschule Han i City University
London przeprowadzone w ramach realizacji programu JEP-12165-97.

Istotny udziat w gromadzeniu materiatdbw tworzacych podstawe niniej-
szego podrecznika miato réwniez petnienie funkcji sekretarza Polskiej Sekcji
IBBY (1992/93). Dzieki tej dziatalnosci miatem moznos¢ bezposredniej ob-
serwacji akcji promocyjnych, jak réwniez naturalny dostep do dokumentéw
relacjonujgcych funkcjonowanie podmiotow (krajowych i zagranicznych) za-
angazowanych w promocje ksigzki dla dzieci™®. Podobng funkcje spetnita
wspotpraca z kwartalnikiem ,,Guliwer”.

Czes¢ istotnych informacji, szczeg6lnie w odniesieniu do analizy zjawisk
z dziedziny kultury masowej, zostata pozyskana technikg wywiadu. W roku

ramienia Polskiej Sekcji IBBY uczestniczytem w Miedzynarodowych Targach Ksigzki

Dzieciecej w Bolonii (1993) oraz w sympozjum wydawcow czasopism poswieconych litera-
turze dzieciecej w Wiedniu (1992).



1996 przeprowadzitem rozmowy w wydawnictwie Egmont, specjalizujgcym
sie w publikacji literatury na bazie licencji firmy Disney oraz w polskim
przedstawicielstwie firmy Disney GmbH. Oba spotkania koncentrowaty sie
na aspektach dziatalnosci obu organizacji oraz stosowanycti przez nie tecti-
nikach promocyjnych.

Nadmienic¢ nalezy, ze cze$¢ materiatdw zebratem dzieki wykorzystaniu
sieci Internet. Przyniosto to dwojaki pozytek: z jednej strony pozwolito oce-
ni¢ jej walor dla samej promocji ksigzki dzieciecej (poprzez konstatacje ist-
nienia znacznej liczby relewantnych dokumentéw w zasobach Internetu), z
drugiej umozliwito odnalezienie i wykorzystanie aktualnych informacji pu-
blikowanych w formie elektronicznej, szczegdlnie przez organizacje dziata-
jace na terenie USA.

Zauwazyc trzeba rowniez, ze ze wzgledu na brak odpowiedniej infrastruk-
tury informacyjnej (nie maw Polsce centrum dokumentacji ksigzki dzieciecej)
zrodta informacji dotyczgce omawianego tematu sg bardzo rozproszone. Jedyna
placowka, ktorej zbiory profilem sg najblizsze tej problematyce jest Muzeum
Ksigzki Dzieciecej przy Bibliotece Publicznej Miasta St. Warszawy. Dostepne
tam materiaty —placoéwka ma charakter gtdwnie muzealny - sajednak stabo
opracowane, niekompletne, brak jest takze dokumentéw z ostatnich lat.

W takiej sytuacji znaczna czeS¢ wykorzystanych zrédet pochodzita z pry-
watnych kolekcji, przede wszystkich z bogatych zbiorow J. Papuzinskiej (lite-
ratura przedmiotu, dokumenty zycia spotecznego). Autor uzytkowat row-
niez wikasne materiaty zebrane podczas stypendium w USA i pracy w polskiej
sekcji IBBY.

W tym miejscu chciatbym ztozy¢ najserdeczniejsze podziekowania pro-
motorce pracy doktorskiej, stanowigcej podstawe niniejszego podrecznika,
prof, dr hab. Joannie Papuzinskiej, ktéra roztoczyta nad pracg niezwyktg
opieke merytoryczng oraz - jak wspomniano wyzej - dostarczyta autorowi
unikalnych materiatéw informacyjnych.

Pragne wyrazi¢ réwniez swg wdziecznos¢ prof, dr hab. Krystynie Heskiej-
Kwasniewicz oraz prof, dr hab. Marcinowi Drzewieckiemu za cenne uwagi
merytoryczne, ktére pomogty mu w opracowaniu ksigzki.

Podrecznik Promocja ksigzki dzieciece]. Podrecznik akademicki mogt
zosta¢ opublikowany dzieki wsparciu finansowemu ze strony Instytutu Infor-
macji Naukowej i Studiow Bibliologicznych UW oraz Srodkéw projektu
TEMPUS PHARE JEP-12165-97.



Rozdziat 1

PROMOCJA KSIAZKI DLA DZIECI:
ANALIZAPOJECIOWA

Warunkiem koniecznym do prowadzenia analiz dotyczacych wspie-
rania ksigzki dzieciecej jest opisanie i sprecyzowanie gtéwnego ich
przedmiotu. Ksigzka dla dzieci jest bowiem zjawiskiem szczeg6lnym
I zajmujacym osobne, swoiste miejsce wsrdd opisywanych przez defi-
nicje desygnatow pojecia ,,ksigzka”.

Decydujagcym czynnikiem powodujacym takie umiejscowienie ksigz-
ki dla dzieci jestjej przeznaczenie: czytelnik w fazie inicjacyjnej wraz
ze wszystkimi istotnymi konsekwencjami tego faktu. Wstepne czesci
niniejszego podrecznika zostang poswiecone uzasadnieniu powyz-
szych twierdzen.

Polem najbardziej stosownym do przeprowadzania tego rodzaju
rozwazan wydaje sie byC bibliologia, ktorej obiekt badawczy zostat
zdefiniowany przez K. Migonia: ,,Obiektem ksiegoznawstwa jest
ksigzka i procesy bibliologiczne: tworzenie, obieg i odbior ksigzki,
a takze skutki tych procesow oraz ludzie i instytucje w nich uczestni-
czace”'. Dla wybranego przedmiotu analizy szczeg6lne znaczenie ma
nadrzedna dyrektywa metodologiczna ustalona przez K. Migonia dla
nauki o ksigzce: ,,Moze jg stanowi¢ struktura i flmkcja ksigzki, insty-
tucji i procesow bibliologicznych, lektury””

W dalszym toku pracy wybrany przedmiot badan bedzie analizo-
wany w aspekcie wyzej wymienionych sktadnikéw badawczych. Aby
do takich rozwazan przystgpic, nalezy na wstepie przypomnie¢ waz-
niejsze i szerzej znane definicje pojecia ,,ksigzka”, pojecia skompli-
kowanego, wieloznacznego i nie poddajgcego sie fatwo okresleniu”.

' K. Migon: Nauka o ksigzce. Zarys problematyki. Wroctaw 1984, s.
NTamze, s. 109. /-0 i
* Tamze, s. 12. |¢o



Efekty podejmowanych préb sg w gtdwnej mierze uzaleznione od
przyjetego punktu wyjscia: od nauki i metodologii, jakimi kierowat
sie dany uczony oraz od indywidualnych preferencji badawczych**.

Z punktu widzenia metodologii funkcjonalnej definiowat ksigzke
J. Muszkowski jako: ,,...produkt materializacji graficznej tresci kultu-
ralnych stanowigcych pewng zamknietg catos¢, podjetej w celu utrwa-
lenia ich, przekazywania i rozpowszechniania wsrod ludzi”~ Cecha-
mi fizycznymi ksigzki zajmuje sie za$ definicja sformutowana przez
UNESCO w 1964 roku. Ksigzka wedle tej definicji to ,,...drukowana
publikacja nieperiodyczna, zawierajgca co najmniej 49 stronic (nie
liczac oktadek) i przeznaczona dla publiczno$ci”” Podejmowano réw-
niez préby okreslenia ksigzki z punktu widzenia semiotyki: ,ksigzka
to dzieto piSmiennicze lub drukowane majgce dowolng czytelng for-
me znakowg (ideograficzng i inne) i adresowane do realnego lub abs-
trakcyjnego odbiorcy i utrwalone na dowolnym materiale (kamien, gli-
na, skora, papirus, jedwab, deska, papier, materiaty syntetyczne), wy-
petniajace jednoczes$nie szereg funkcji (informacyjno-komunikacyj-
ng, ideologiczng, poznawcza, estetyczng, etyczng i inne) i adresowa-
ne do realnego lub abstrakcyjnego czytelnika” (I. E. Barenbaum)’.
Przytoczenie powyzszych definicji stuzy przedstawieniu wielo$ci spo-
sobow myslenia o ksigzce (nie aspirujgcemu do petnej reprezentatyw-
nosci) i wyeksponowaniu poziomu skomplikowania zadania badaw-
czego, jak rowniez wykazaniu, ze chociaz wymienione definicje okre-
$lajg centralne pole znaczeniowe pojecia, mozna podjgc probe ich
(dyskutowania) falsyfikowania za pomocg omawianego tutaj przyktadu
(k5|qzk| dzieciecej).

Muszkowski pisze o ,,...produkcie materializacji graficznej...”.

Mozna przedstawic wiele przyktadow ksigzeczek, ktore zostaty wy-

produkowane przy zastosowaniu innej technologii (np. ksigzeczki

kapielowe, ksigzki elektroniczne na CD-ROM-ie, etc. ).
* W przypadku definicji UNESCO dla kazdego badacza, ktory choc
przelotnie zetknat sie z problematyka ksigzki dla dzieci jest oczywi-

* ,0dpowiedz na pytanie co to jest ksigzka zalezy od tego czy jesteSmy zainteresowani
jej cechami fizycznymi czy funkcjonalnymi” wypowiedz amerykanskiego bibliologa Hell-
muta Lehmanna-Haupta: cyt. za: K. Migon; Nauka o ksigzce..., op. cit., s. 18.

> J. Muszkowski: tVslep do socjologii ksigzki. ,,Studia o ksigzce”, T. 3, 1972, s. 100.

* K. Migon: Nauka o ksigzce..., op. cit.,, s. 18.

> I. E. Barenbaum: Sistiema ,,kniga czitatiel” i niekatoryje aktualnyje zadaczi sowiet-
skogo knigowiedenija, [W:] Aktualnyje problemy knigowiedenija. Moskwa 1976, s. 17.



ste, ze istniejg liczne i niewatpliwe desygnaty pojecia ,,ksigzka”,

liczace sobie znacznie mniej niz ,,...49 stronic (nie liczac oktadki)”,

I mieszczace sie w opisywanej tutaj kategorii.

» Definicja Barenbauma, jakkolwiek tak pojemna, iz wjej rozumie-
niu prawie kazdy skrawek zadrukowanego papieru maogtby zostaé
uznany za ,ksigzke”, nie przewiduje (w czesci poswieconej odbior-
cy) fenomenu dla ksiazki dzieciecej niezwykle istotnego: specyfiki
inicjalnego obiegu, w ktérym akt czytania dokonuje sie poprzez
interakcje posrednika (np. rodzica) i odbiorcy (dziecko nie posiada-
jace jeszcze sztuki czytania).

Te i inne okolicznos$ci (w dalszej czesci wywodu zostang omowio-
ne doktadniej) nie obalajg powyzszych definicji, ktore, jak juz stwier-
dzono, okreslajg gtowny nurt zjawiska zwanego ,,ksigzka”. Wskazuja
one raczej, ze na terenie bibliologii zjawisko ksigzki dla dzieci naleza-
toby raczej umiescic blizej rozwazan o ksigzce ,,.. .anomalnej, nietypo-
wej, ktorej postac¢ i funkcje wymagajg specjalnego wyjasnienia””
Podobng opinie mozna odnalez¢ u wybitnego bibliofila, specjalisty
w dziedzinie ksigzki dla najmtodszych J. Dunina: ,,Dla ksiegoznawcy
jest oczywiste, ze ksigzka dzieciecajest zjawiskiem odrebnym zaréwno
od tej bezprzymiotnikowej (dorostej) jak i mtodziezowej”’.

Uznac ponadto nalezy, ze odrebno$¢ taka maleje wraz z wiekiem
odbiorcow. Najsilniej cechy specyficzne ujawniatyby sie w ksigzce
dla odbiorcéw najmtodszych, nie umiejgcych czytac i bytyby ledwie
dostrzegalne w tytutach przeznaczonych dla mtodszych nastolatkdw.

W dalszej cze$ci wywodu zostanie podjeta proba przedstawienia
czynnikow skianiajacych do zastosowania wobec ksigzki dla takiej
grupy odbiorcow pojecia ,,anomalnos$¢”. Zostanie rowniez postawio-
ny szereg tez zwigzanych z badanym fenomenem. Narzucony przez
strukture bibliologii schemat badawczy nakazuje omowi¢ ksigzki dla
dzieci, a w nastepnej kolejnosci zarysowaé najistotniejsze, z punktu
widzenia badanej tematyki, procesy zwigzane z czytelnictwem. W za-
konczeniu tej czeSci rozwazan przedstawiona zostanie analiza cech
instytucji bibliologicznych zwigzanych z rynkiem literatury dla naj-
miodszych.

* K. Migon: Nauka o ksigzce..., op. cit., s. 13.
’J. Dunin: Ksigzeczki dla grzecznych..., op. cit., s. 5.



1.1. MORFOLOGICZNE CECHY KSIAZKI DLA
DZIECI

Za trafne uznac nalezy spostrzezenie badacza, iz ,,charakterystyczne
jest, ze publikacje dzieciece odcinajg sie swojg formg od innych ksig-
zek. Rozpoznajemy je z dalekajako druki przeznaczone dla najmtod-
szych”'®

Strukturg, ktéra wydaje sie byC¢ najbardziej uzyteczna dla zapre-
zentowania specyfiki ksigzki dzieciecej w omawianym zakresie, jest
opracowany przez R. Cybulskiego system 9 ,,porzadkéw” funkcjonuja-
cych w ksigzce i okreslajgcych najpetniej jej materialng istote. ,,Przez
porzadek rozumie sie w tym kontekscie zespét wybranych elementéw
sktadowych ksigzki spetniajgcych okreslone funkcje w procesie jej

uzytkowania”".

1. Porzadek treSciowej organizacji tekstu

Dostrzegalny jest w podziale na czeSci - tomy, rozdziaty, podroz-
dziaty, paragrafy, ale takze w strukturalizacji tekstu: w odstepach
miedzy wyrazami, interliniach, wcieciach.

Specyfika ksigzki dzieciecej objawia sie przede wszystkim poprzez
mniejszg objetosC tekstow - sg one z reguty krétsze niz te przezna-
czone dla dorostych. Struktura tekstow jest ze wzgledu na stopnie
podziatu prostsza: rzadko wystepujg bardziej ztozone podziaty na roz-
dziaty, paragrafy, podpunkty etc. Z drugiej strony nalezy zwrd6cié uwa-
ge na duzg dynamike rozwigzan w obrebie strony tekstu: na przykitad
wystepowanie wiekszej liczby akapitow i wcie¢. Dynamizujgca role
spetniajg réwniez partie dialogowe. Stanowig one niezaprzeczalnie
fragment struktury piSmienniczej dzieta, jednak ze wzgledu na ksztat
typograficzny, jaki przyjmuja dialogi moga by¢ réwniez potraktowane
jako element omawianego porzadku. W odniesieniu do ksigzki prze-
znaczonej dla nieco starszych (mtodziezowych) czytelnikéw problem
omawianego porzadku nabiera dodatkowego znaczenia. Powszechnie
znana jest sympatia mtodych odbiorcéw do ,rzadszych”, ,,bielszych”
stron partii tekstu (czy nawet catych ksigzek) nasyconych dialogami.
Przeglad edycji dla tej grupy czytelniczej upowaznia do postawienia
tezy 0 znaczacej przewadze dialogow nad partiami narracyjnymi. Na
marginesie tematu mozna postawic pytanie ptynace z inspiracji pracami

J. Dunin: Zyciorys czytelnika. ,Nowe Ksigzki”, nr 11, 1995, s.75.
" R. Cybulski; Ksigzka wspotczesna, op. cit. , s. 54.



McLuhana: czy starsze dzieci (nastolatki) lubig ,,dialogowe” strony
poniewaz kojarzg sie one z ciekawszg, ewentualnie tatwiejsza czescia
tekstu, czy tez dlatego, ze strony takie sg bardziej interesujace pod
wzgledem typograficznym, bardziej dynamiczne niz réwne ,,czarne”
kolumny druku partii narracyjnych? Czy nie jest tak, ze forma ,,prze-
kaznika” (strony) sygnalizuje mniej sprawnemu czytelnikowi tres¢ prze-
kazu (tekstu)?

W omawianym kontekscie wspomnie¢ nalezy o probach stworze-
nia ksigzki hipertekstowej dla dzieci. Tendencja ta jest stosunkowo
nowa i pojawita sie w zwigzku z doswiadczeniami zdobytymi przez
autorow w zetknieciu z programami komputerowymi. Jako przyktad
takiego eksperymentu przywota¢ mozna ksigzke 5/crc/: & white'\ Skia-
dajg sie na nig strony z ilustracjami i tekstami pozornie nie powigza-
nymi ze sobg pod wzgledem linearnego porzadku wynikania. Odbior-
ca manewrujac tymi kartami tworzy swojg wiasng opowiesc, jedng
z wielu mozliwych.

Ilustracje i sposob ich rozmieszczenia w ksigzce (oddzielne stro-
ny, karty, obrazki w obrebie tekstu) majg decydujace znaczenie dla
struktury dzieta ijego ekspresji, szczegélnie, iz w wielu utworach dla
dzieci mtodszych obrazki grajg role pierwszoplanows, a stowo druko-
wane stanowi jedynie ich uzupetnienie. Konstatacja powyzsza ttuma-
czy przyczyny, dla ktorych w niniejszej pracy, odmiennie niz w tek-
Scie R. Cybulskiego, zaliczono operowanie ilustracjami do elemen-
tow porzadku treSciowej organizacji tekstu.

2. Porzadek typograficzno-plastycznego wyrazu

Porzadek organizacji tresSciowej realizuje sie poprzez elementy po-
rzadku typograficzno-plastycznego wyrazu; liternictwo, stopien i kroj
pisma, organizacje typograficzng strony, ksztatt artystyczny ilustra-
cji. W ksigzkach dla dzieci uzywane sg pisma wszystkich krojow, naj-
bardziej jednak charakterystyczne jest czeste stosowanie liter o zwiek-
szonym stopniu: ,,ksigzki przeznaczone dla dzieci i dla ludzi starszych
0 ostabionym wzroku sg drukowane pismem dwunastopunktowym,
a nieraz nawet wyzszym” '\ Zdarza sie rowniez, iz w celu podniesienia
atrakcyjnosci i ekspresyjnosci w jednej ksigzeczce stosuje sie kilka
roznych krojéw pisma o réznych wysokosciach - efekt stosowany
w literaturze dla dorostych raczej nieczesto. Inna tendencja spotyka-
na w ksigzce dzieciecej to swoiste zabawy z pismem, sytuacje z semio-

D. Macaulay: Black and white. New York 1990.
K. Gtombiowski: Ksigzka wprocesie komunikacji spotecznej. Wroctaw 1980, s. 45.



tycznego punktu widzenia niezwykle interesujgce; tekst wystepuje
w postaci/funkcji ilustracji. Powstajg wowczas twory podobne $re-
dniowiecznym ,,carmen figuratum” czy blizszym wspotczesnosci kon-
cepcjom typograficznym utworéw Marinettiego czy Apollinaire'a"*.
Przykiadem takiej tendencji w edycjacli literatury dla najmtodszych
moga by¢ ksigzki tworzone w Polsce przez Bohdana Butenko. Inne
warte uwagi zjawisko w typografii ksigzki dzieciecej to teksty przed-
stawione w spos6b nasladujacy reczne, dzieciece pisanie. Znane sa,
rowniez z historii sztuki i grafiki, alfabety obrazkowe: ich litery przy-
bierajg fantastyczne ksztalty tudzi, zwierzat i przedmiotéw. Pomyst
ten bywa zwykle wykorzystywany w elementarzach, badz innych dru-
kach stosowanych do nauki czytania i przeznaczonych dla najmtod-
szych odbiorcéw.

Ilustracje, ktore nalezy traktowac jako podstawowy skiadnik edy-
cji literatury dla dzieci majg réwniez kluczowe znaczenie jako ele-
ment omawianego porzadku. Dokonany przez artyste-ilustratora- wy-
bér konwencji, koncepcji graficznej i techniki ma podstawowg wage
dla wyrazu i sensu ksigzki dla najmtodszych. ,llustracja w ksigzce,
ktorg nazwiemy tu komunikatem ikonicznym, petni w ksigzce, przede
wszystkim w ksigzce naukowej, dzieciecej [podkr. M.Z.], pod-
reczniku szkolnym szczegolng funkcje komunikatywng. W spetnieniu
tej funkcji wszystkie elementy komunikatu ikonicznego, tak jak
sktadniki kodu jezykowego, sg nosicielami energii znaczeniowej” "

Podsumowujac ten watek rozwazan mozna stwierdzié¢, ze w ksigz-
ce dla dzieci nastepuje najsilniejsze splecenie dwdch kodow semantycz-
nych: werbalnego, zakodowanego znakami pisma i ikonicznego repre-
zentowanego przez obrazy i ilustracje.

Odwotujac sie do dychotomicznego podziatu koncepcji typogra-
ficznych przedstawionego przez K. Gtombiowskiego mozna skonsta-
towac, ze dla ksigzki dzieciecej charakterystyczne jest stosowanie
typografii wybitnie dynamicznej. Elementy porzadku typograficzno-
-plastycznego wyrazu i ich wzajemne relacje majg w dzietach dla
dzieci decydujace znaczenie dla powodzenia catosci przedsiewziecia
wydawniczo-artystycznego. Ksigzka dla dorostych z btednie skom-
ponowang strukturg strony, zle dobranym krojem i wysokoscig czcion-
ki, watpliwg pod wzgledem estetycznym oktadkg moze by¢é mimo
wszystko uznana za ,,dobrg”- ze wzgledu na zawarto$c¢ literacka czy
naukowg. W przypadku edycji literatury dla dzieci taka mozliwo$¢
nie istnieje. Najpiekniejszy tekst literacki powielony np. z uzyciem

Tamze, s. 53.
T. Zbicrski; Semiotyka ksigzki. Wroctaw 1978, s. 35.



czcionki o zbyt matej wysokosci traci szanse na odpowiedni kontakt
z czytelnikiem.

Specyfika ksigzki dla dzieci, jej ,,anomalnos$¢” manifestuje sie
najsilniej wtasnie poprzez elementy porzadku typograficzno-pla-
stycznego wyrazu.

3. Porzadek materialno-konstrukcyjny organizacji ksigzki

Jezeli uznac forme kodeksu, zespd1 papierowych kart przyjmujace-
go posta¢ prostopadto$cianu, za klasyczng postac ksigzki w XX wieku,
to edytorzy literatury dzieciecej sg najodwazniejszymi reformatorami
tego kanonu.

Ze wzgledow funkcjonalnych i artystycznych autorzy i wydawcy
tworzacy ksigzki dla dzieci rezygnujg na przykiad z uzycia papieru.
Zastepuje go bardziej odporny na zniszczenie i ciekawszy pod wzgle-
dem liczby zastosowan plastik (np. ksigzeczki do kapieli). Niekiedy w
papierowej ksigzeczce wystepujg jako integralne elementy sktadowe
rowniez inne tworzywa; sytuacje takie majg miejsce przy probach two-
rzenia koncepcji multimedialnych (np. wmontowane gumowe zabaw-
ki, plastikowe przekroje, klisze transparentne, pozytywki etc.).

Pojecie multimedialno$ci prowadzi w strone najnowoczesniejszej
postaci ksigzki: ksigzki elektronicznej. Edycje tego typu stanowig ostatni
wynalazek techniki medialnej. W takim formacie publikuje sie obecnie
gtéwnie stowniki i encyklopedie, ale znaczna cze$¢ tytutdw przez-
naczonajest dla mtodych odbiorcéw. Ich powstanie i rozwoéj zwigzany
jest gtdwnie z komputerami (cho¢ po czesci takze z rynkiem muzycz-
nym). Ksigzki multimedialne sg rejestrowane na dwoch nosnikach -
dyskietkach komputerowych (obecnie w zaniku) i CD-ROM-ach. Do
odtwarzania tego rodzaju ksigzek konieczny jest komputer, zaopatrzony
w specjalne oprogramowanie i inne dodatkowe elementy techniczne
(pamiec o okreslonej pojemnosci, odtwarzacz do CD-ROM-6w, gtos-
niki, kolorowy monitor etc.). Ksigzka elektroniczna jest potgczeniem
cech swojej tradycyjnej imienniczki z mozliwo$ciami oferowanymi
przez wideo, odtwarzacze dZzwieku i komputer. Tradycyjnie materiat
sktadajacy sie na ksigzke elektroniczngjest ustrukturalizowany w stro-
ny (ekrany) oraz zawiera informacje (cze$ciowo) zakodowang znakami
pisma. Z techniki ,,dzwiekowej” zaczerpnieta zostata mozliwos$¢ od-
twarzania melodii, dialogoéw, odgtoséw etc. zwigzanych z prezentowa-
nym materiatem, z techniki wideo prezentowanie fragmentow filméw'®.

“ Por. np. : Encyklopedia przyrody wydana na CD-ROM-ic przez firme Optimus zawiera
50 sekwencji wideo, 70 animacji, 700 zdjec¢ i ilustracji, 120 minut nagran dzwiekowych.



Niemniej interesujgce rozwazania mozna prowadzi¢ w zwigzku
z tradycyjng postacig kodeksu; ze wzgledu na bezpieczenstwo dzieci
(i rodzicow) wydawcy zaokraglajg rogi ksigzek dla najmtodszych.
Obyczaj ten wspotwystepuje z tendencjg do produkcji dzieciecych
edycji z trwalszych, odpornych na tamanie i zginanie materiatéw.
Oczywistg przyczynag tego typu eksperymentow jest intensywne uzyt-
kowanie, jakiemu podlegaja ksigzki, szczegOlnie dla najmtodszych.
Innowacje w tym zakresie pozwalajg na przygotowanie egzemplarzy,
ktére majg szanse na dtuzszy zywot w pokoju dziecinnym.

Ksigzki dla dzieci przyjmuja takze ,,nieprostopadtoscienne” ksztaity:
zaleznie od postaci bohatera czy tez tematyki ksigzeczka moze miec
prawie dowolny wykroj - np. kroliczka, samolotu, domku etc.” . Spe-
cyficzng cechg niektorych tytutéw sg elementy mobilne, materialnie
oddzielne od struktury catosci: wspomniane juz zabawki, okulary, mo-
dele. Inny, wart odnotowania fenomen w sztuce typograficznej edycji
dla najmtodszych to spotykane czasami wychodzenie z typowej dwu-
wymiarowosci stronicy ksigzki: stereometria w postaci, czy to otwie-
rajacych sie konstrukcji (tzw. rozktadanki, zwane w angielskiej ter-
minologii ,,pop ups”) czy to zjawisk w obrebie ksztattowania faktury
papieru (np. ttoczenia).

Takze elementy introligatorskie, spajajace klocek ksigzki, mu-
szg by¢ dobrane we witasciwy sposob (mocniejsze elementy porzadku
materialno-konstrukcyjnej organizacji ksigzki decydujg ojej przyspo-
sobieniu do uzytkowania, a wiec o trwatosci poszczegolnych egzem-
plarzy'*). Musi rowniez by¢ brany pod uwage czynnik tak specyficzny,
jak ewentualne spozycie kleju, nici badz zszywek, zlizywanie farby
i inne zjawiska wiasciwe jedynie dla dzieciecego odbiorcy.

Do omawianego porzadku nalezy takze format: to kolejny element,
w ktdrym uzewnetrznia sie charakterystyka ksigzki dla dzieci. Zgodnie
ze Swiadectwem J. Dunina od dawna zdarzaty sie specjalne edycje
ksigzek dla dzieci, czy to w wersjach mikroskopijnych czy tez prze-
ciwnie, powiekszonych do niespotykanych rozmiaréw”. Szczegdlnie
ta pierwsza tendencja ma diugg tradycje (,,mali ludzie czytajg mate
ksigzeczki”). Tradycje te nie zawsze pozytywnie oceniano: miniatu-
rowe edycje pomimo swego szczegdlnego uroku utrudniaja, a nawet
uniemozliwiajg czytanie, powodujg zjawisko swoistej dysfunkcjonal-
nosci. Ksigzki obrazkowe obdarzone przez autorow znacznie wiek-

” Obccenic w Polsce w takich edycjach cclujg takie wydawnictwa jak Jarmotkiewicz i Wilga.
R. Cybulski: Ksigzka wspdétczesna, op. cit. , s. 59.
J. Dunin: Ksigzeczki dla grzecznych..., op. cit., s. 25.



szym niz przecietny formatem, imponujace ze wzgledu na czytelnosc
ilustracji, sprawiaja ktopoty dzieciom i opiekunom przy wspolnej lek-
turze, odwracaniu stron czy obejmowaniu wzrokiem catej kolumny
tekstu.

4. Porzadek dostepnosci do informacji

Liczba elementow tego porzadku w ksigzce dla dzieci jest znacz-
nie mniejsza niz w odpowiedniej grupie ksigzek dla dorostych (edy-
cje literatury naukowej, popularnonaukowej). Spisy tresci, rozne typy
indeksOw, zywa pagina etc. w ksigzkach dla dzieci wystepuja rza-
dziej. Jezeli tego rodzaju elementy sie pojawiajg, sg uproszczone i sta-
biej rozbudowane. Nalezyjednak zwr6ci¢ uwage, iz w edycjach popu-
larnonaukowych dla najmtodszych elementy tego porzadku, nawetje-
zeli sg nieliczne i uproszczone, czestokro¢ bywajg przez autoréw -
w celach edukacyjnych - odpowiednio eksponowane i przejrzyscie
opracowywane (poprzez np. kolorowanie brzegow stron dla oznaczania
pewnych partii materiatu lub stosowanie interesujacych znakoéw gra-
ficznych, czesto zaczerpnietych z technik komputerowych - tzw.
ikony).

5. Porzadek samoprezentacji ksigzki

Sens tego typu porzadku okreS$lony zostaje w stwierdzeniu, ze
»Ksigzka powinna zawiera¢ elementy informujgce ojej tresci i przezna-
czeniu czytelniczym, tatwe do postrzezenia i odbioru, jest to podstawa
szybkiego nawigzania kontaktu czytelniczego”. Elementy zwigzane
z tym porzadkiem grupujg sie wiec gtdwnie na stronie tytutowej i w jej
okolicy. W ksigzce dzieciecej sktadniki porzadku samoprezentacji sg
rozmieszczone i zakomponowane w specyficzny sposéb, tak aby wyzej
wspomniany ,kontakt” zostat nawigzany w najkrotszym czasie. Za-
uwazyc¢jednak nalezy ze, z oczywistych wzgledéw, informacja sygna-
lizowana przez te elementy czesto skierowana jest do posrednika,
ostateczny uzytkownik, dziecko, do niej nie dociera. Za przykiad moga
tu postuzy¢ uwagi takie jak np. ,,ksigzeczka przeznaczona dla dzieci
mitodszych”, ,,dla dzieci nie umiejgcych jeszcze czyta¢”, ,dla dzieci
3-6r. 2.”. Podobnie sformutowane okreSlenia przeznaczenia czytelni-
czego w ksigzkach dla dorostych funkcjonujg wspétczesnie jedynie
w pojedynczych przypadkach. Charakterystyczne dla ostatnich dziesie-
cioleci jest zastepowanie tego rodzaju informacji tekstowych charak-
terystycznym logo, znakiem serii, ktory moze petni¢ analogiczne
funkcje, a dodatkowo pozwala odbiorcy na skojarzenie danej ksigzki
z innymi tomami serii.



Specyficznie bywa w ksigzkach dla najmtodszego czytelnika formu-
towany tytut: autorzy chetnie ujawniaja przynalezno$é gatunkowa utwo-
ru, dodajac w podtytule ,,bajeczki...”, ,,wierszyki...”, ,,opowiadania dla
dzieci”. Inna charakterystyczna wasciwos¢ tytutow funkcjonujacych
w edycjach dzieciecych to tendencja (znana z literatury renesansowej
I barokowej) do tworzenia struktur nadmiernie rozbudowanych.

Jako element porzadku samoprezentacji - bardzo specyficzny dla
literatury dla dzieci - mozna zakwalifikowac ilustracje. Pozwalaja
one bowiem na szybkie zorientowanie sie co do tres$ci utworu, a tym
samym na nawigzanie szybkiego kontaktu czytelniczego”"®. W ksigzce
dla dorostych podobng funkcje odgrywa wiasciwie jedynie oktadka
(obwoluta). W edycjach dzieciecych stabiej natomiast funkcjonujg
tak wazne w literaturze dla dorostych elementy porzagdku samoprezen-
tacji jak teksty zamieszczane na skrzydetkach obwoluty czy na ostat-
nich stronach oktadek. Zjawisko takie moze wynikac z zatozonego przez
wydawcow braku umiejetnos$ci czytania wsrdd dzieci, jak réwniez ich
mniejszego zainteresowania informacjami zwykle w tych miejscach
umieszczanych (np. zyciorys autora, teksty reklamowe etc.).

Interesujace sg rowniez sposoby funkcjonowania informacji na
temat autoréw (wspotautorow) ksigzki dla dzieci. Przy stosunkowo
czestych wtornych opracowaniach tekstow ( tzw. retelling) osoba adap-
tatora czesto nie jest ujawniana. Powstajg w ten sposob ,,utwory”
wiasciwie anonimowe: niewiele majg wspdlnego z dzietem autora
podanego na oktadce - Andersena na przykifad - a nazwisko autora
czy autorki adaptacji nie jest podane przez wydawce.

Mozna zaryzykowac twierdzenie, ze poza autorem i ilustratorem
pozostatym osobom wspéttworzacym ksigzke dla dzieci (ttumaczom,
redaktorom, korektorom, autorom fotografii, projektantom oktadek
etc.) poswieca sie stosunkowo mato miejsca czy nawet catkowicie sie
ich pomija. Do elementow porzadku samoprezentacji ksigzki w przy-
padku edycji dla najmtodszych wypada zaliczy¢ (podzielajgc opinie
T. Zbierskiego) sktadnik omawiany powyzej, a w tej roli dos¢ zas-
kakujacy, format: ,,...formaty nietypowe, kwadratowe lub poziomo
prostokatne wskazujg, zejest to ksigzka dla dzieci lub wydawnictwo
albumowe””N. W tym miejscu raz jeszcze wspomnie¢ mozna o opisywa-
nych juz uprzednio bardziej wyszukanych wykrojach ksigzek - lal-
kach, samolotach etc. - rdwniez nieomylnie wskazujgcych przeznacze-
nie czytelnicze danego tytutu.

R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna, op. cit., s. 60.
T. Zbicrski: Semiotyka ksigzki, op. cit. , s. 47.



6. Porzadek wiezi danej ksigzki z innymi ksigzkami

Elementy tego porzadku pojawiajg sie gtdwnie w literaturze nauko-
wej. W ksigzce dzieciecej spotyka sie je raczej rzadko (nawet w ksigz-
kach popularnonaukowych); bibliografie, przypisy, informacje o po-
przednich wydaniach nie nalezg do standardowych sktadnikow edycji
dla najmtodszych. Wyjatkiem bytby tutaj przypadek list tytutow in-
nych ksigzek wydanych w okre$lonych seriach badz przez dang oficy-
ne. W dobie, kiedy serie wydawnicze zaczynajg dominowac na rynku
ksigzki dzieciecej, podanie pozostatych tytutow jest obowigzkiem na-
rzuconym przez marketing. Z seriami zwigzany jest takze inny ele-
ment omawianego porzadku: wspominane powyzej ,,10go”, znak serii
czy numer porzadkowy pozwalajgcy natychmiast umiesci¢ dany tytut
w okreslonym kontekscie, tak w zwigzku z wiekiem odbiorcy, jak i ga-
tunkiem literackim.

7. Porzadek identyfikacji wydania

Sktadniki tego porzadku (ISBN, CIP, dane w metryczce, kolofo-
nie) w przypadku ksigzek dla dzieci bywajg silnie ograniczone. Wig-
ze si? to, jak mozna mniemac, z zatozeniem wydawcow, iz dla czytelni-
ka dzieciecego tego rodzaju elementy nie przedstawiajg istotniejszej
wartosci.

8. Porzadek zabezpieczenia praw autorskich

Elementy tego porzadku i sposob ich funkcjonowania w ksigzkach
dla dzieci zostaty szczegétowo omébwione powyzej w kontek$cie po-
rzadku samoprezentacji ksigzki.

9. Porzadek uprzystepniania tekstu

Do porzadku tego nalezg ,,Wszystkie elementy sktadowe ksigzki,
ktore majag cechy komentarza lub wyjasniajg poza tekstem autorskim
pewne trudniejsze dla odbiorcy sprawy”-’. Cze$¢ wymienionych przez
R. Cybulskiego elementéw typowych dla tego porzadku w ksigzkach
dla dzieci mtodszych nie wystepuje (przedmowa autorska, wstep kry-
tyczny etc.), badZ wystepuje niezmiernie rzadko. Inne jednak sg nieod-
tacznymi, charakterystycznymi (i niezwykle istotnymi) sktadnikami
zwiaszcza wydan literatury popularnonaukowej dla dzieci starszych:
wszelkiego rodzaju przypisy, stowniki trudniejszych wyrazéw, termi-
now, zwrotow obcojezycznych. Obecnos¢ tych elementow, sposob ich

R. Cybulski: Ksigzka wspoiczesna, op. cit., s. 63.



zakomponowaniaw strukturze catosci opracowania decydujgco wpty-
wa na warto$ci edukacyjne poszczegdlnych tytutéw.

Dokonana powyzej analiza morfologicznej struktury edycji litera-
tury dla najmtodszycli potwierdza teze o specyfice i silnie zarysowa-
nej odrebnosci strukturalno-materialnej tej czesci produkcji wy-
dawniczej. Z przegladu porzadkow wynika, iz cze$¢ ich elementéw
bywa - w stosunku do ksigzki dla dorostych redukowana, inne za$
sktadniki ulegaja rozbudowie lub nabierajg specjalnego znaczenia.
W Swietle przedstawionego materiatu edycje dla dzieci rysuja sie jako
wybitnie otwarte na innowacyjnos$¢, przyswajajace zdobycze nowych
technologii komunikacyjnych. Pojawia sie jednak pytanie o trwato$¢
historyczng ukazanej tendencji do eksperymentatorstwa, zwitaszcza
w kontekScie powszechnie zywionego przekonania, iz nowatorstwo
formalne ksigzki dla dzieci jest atrybutem tylko wspotczesnych edycji.
Odpowiedzi na to pytanie dostarcza przeglad wybranych, znanych
z literatury historycznych edycji dla dzieci:

- Wmontowane zabawki: np. The Tempie o fFanny, ksigzeczka wy-
danaprzez firme J&S Fuller w Londynie ok. roku 1810™. Do kazdego
egzemplarza tej edycji historii o dziewczynce, ktéra uciekta z domu,
dotgczono 7 laleczek papierowych oraz wymienialne gtowki.

- Ksigzki grajagce: w ostatnim dwudziestoleciu XIX w. w firmie
Scholza w Moguncji oraz Nistera w Norymberdze ,,...wytwarzano
takze ksigzki «m Ow igce», tzn. posiadajgce rodzaj mechanizmu
dZzwiekowego uruchamianego za pomocg sznureczka i nasladujgce
gtosy ludzi i zwierzat”™

- Odmienny niz prostokatny format: w wyzej wymienionych fir-
mach niemieckich produkowano takze ,,.. .ksigzki formowane na ksztatt
lalek, domkow, zwierzat itd.”*

- Odmienny niz papier materiat: np. edycje publikowane w Anglii
w potowie XIX wieku na ptotnie i duzo wczesniejsze (XVII wiek™")
hornbooks (tabliczki oprawione w ramke z przezroczystej kosci czy
tez raczej rogu - horn).

Przyktady eksperymentalnego traktowania edycji literatury dla naj-
miodszych przez wydawcow poprzednich wiekOw mozna mnozy¢
dalej:leporella (ksigzki - parawaniki), angielskie ksigzki z ruchomymi

” F. Carpcnticr, M. Prichard: The Oxford companion to children's literature. Oxford
1984, s. 193.
Wiercinska: Sztuka i ksigzka. Warszawa 1986, s. 30.

“ Tamze, s. 90.
“ F. Carpcnticr, M. Prichard: The Oxjord companion..., op. cit., s. 537.



czeSciami (movables- toilet books. Harlequinades-"), rosyjskie ksigz-
ki-lalki etc.

Zagadnieniem o podstawowym znaczeniu staje sie znalezienie Zro-
det tego - jak wykazano - trwatego trendu. Jego najbardziej aktualnym
wyrazem sgwspomniane powyzej ksigzki przygotowywane z uzyciem
nowoczesnych technologii otwierajacych nieznane dotagd mozliwosci
edytorskie.

1.2. SPECYFIKA KONTAKTU CZYTELNIKA
DZIECIECEGO Z KSIAZKA

Ostatecznymi adresatami ksigzki dzieciecej sgjednostki, ktore znaj-
dujg sie w inicjalnej fazie rozwoju czytelniczego: nie sg w stanie samo-
dzielnie dotrze¢ do tresci niesionych przez lekture. Kody graficzne
(w szczegdlnosci werbalne) zapetniajgce ,,papierowy przedmiot” nie
moga by¢ samodzielnie odczytane. Taki stan rzeczy okresla najwaz-
niejsze wyznaczniki innosci odbioru tego rodzaju ksigzki, wyznacz-
niki zwigzane tak z istnieniem postaci ,,poSrednika”, swoistym syn-
kretyzmem oddziatywania edycji dla najmtodszych, drogami inicjacji
czytelniczych, jak i specyficznymi funkcjami tychze edycji.

W rozwazaniach niniejszych, szczegolnie w konteks$cie inicjaciji,
beda stosowane rOwnowaznie i zamiennie terminy ,inicjacja literac-
ka” i,inicjacja czytelnicza”.Z wyzej przedstawianych wywodow wy-
nika bowiem jednoznacznie, ze ksigzka dla dziecka jest medium prze-
mawiajagcym, komunikujacym, catosciowo: forma i trescig literackg
tacznie. Niecelowe wiec wydaje sie rozdzielanie pierwszych spotkan
z ksigzka i tekstem w niej zawartym.

Fakt istnienia poSrednika, osoby ,,wprowadzajgcej” (niekoniecznie
dorostej, moze to by¢ np. siostra), ktora zapoznaje dziecko z ksigzka,
nalezy uzna¢ za podstawowy dla analizy sytuacji czytelnictwa najmtod-
szych. Owo wprowadzanie do czytania J. Papuzinska okreslajako proces
Inicjacji czytelniczej. Termin ,inicjacja” wywodzi si¢ z antropologii
I 0znacza ,,uroczysto$¢ powierzeniajednostce nowej roli spotecznej””™
W kontekscie czytelnictwa za$ pojecie to rozumiane jest niejako chwi-
la graniczna, lecz jako ciagty proces, ktorego ,,...punktem docelowym
ma by¢ powstanie u wychowanka potrzeby obcowania z literaturg””.

" Tamze. s. 239, 365, 529.

J. Papuzinska; Inicjacje literackie..., op. cit., s. 7.
N Tamze.



Zauwazyc¢ takze nalezy, ze w zjawiskach czytelniczych mozna prébo-
wac dostrzec pewne momenty uroczyste, graniczne, tak charakterystycz-
ne dla opisywanych przez antropologig proceséw inicjacyjnych (np.
podarowanie przez osobe wprowadzajacg pierwszej ,,wiasnej” ksigz-
ki). Istnienie poSrednika pomiedzy ksigzka a odbiorcgjest czynnikiem
0 pierwszoplanowym znaczeniu dla definiowania omawianego poje-
cia. Czynnik ten powoduje bowiem, ze utwor literacki, zanim trafi do
dziecka podlega (niekiedy nawet mimowolnej) interpretacji. W tym
wiasnie rozumieniu ksigzki dla dzieci sg dzietami o strukturze otwarte;j:
ich ostateczna konkretyzacja dokonuje sie w okre$lonej sytuacji spe-
cyficznego obiegu inicjacyjnego i sposéb tej konkretyzacji jest uzalez-
niony od woli, umiejetnosci i niekiedy nastroju ,,posrednika”. Owa
otwarto$¢ choc nie jest cecha, ktérg mozna przypisywac jedynie ksigzce
dzieciecej, stanowi jednak znaczacy jej wyrdznik.

Interesujgcym i specyficznym watkiem rozwazan o ksigzce dziecie-
cej wydaje sie by¢ analiza motywow wyborow czytelniczych dokony-
wanych narzecz ,,inicjowanych” (dzieci) przez ,,posrednikéw”. Wybér
takiego badz innego tytutu mozna zaliczy¢ w poczet aktywnosci czytelni-
czej osoby posredniczacej. Decyzje zwigzane z takim wyborem okre-
$lajg przeciez preferencje lekturowe czy nawet Swiatopogladowe””.

Przez drogi (strefy) inicjacji - pojecie kluczowe dla zrozumienia
mechanizmow czytelnictwa najmtodszych - rozumie¢ nalezy ,,uktady
kultury, za posrednictwem ktorych dziecko wchodzi w kontakt z lite-
raturg””N. W pracy Inicjacje literackie... J. Papuzinska wymienia
lomawia cztery takie strefy, obiegi: domowy, zwigzany z instytucja
wychowawczg, kregiem rowiesniczym, z instytucjami kultury. Kazdy
z nich jest specjalnym systemem charakteryzujgcym sie okreslonym
przebiegiem ,,rytuatu” badZ zagospodarowangjego czescig (w zalez-
nosci na przyktad od wieku dziecka). Ze wzgledu na charakter niniej-
szego podrecznika analizie zostang poddane (rozdziat 2) gtownie me-
chanizmy funkcjonowania czwartego z wymienionych powyzej obie-
gbw, ze szczego6lnym uwzglednieniem bibliotek.

Jednym z najbardziej istotnych i wartych uwypuklenia czynnikéw
zwigzanych z dzieciecym odbiorem lektury jest synkretyzm. Pierwsze,
inicjacyjne kontakty z ksigzka powiazane bywajg z manipulacjami,
w ktdrych obiekt ten peini role np. parawanu teatralnego, instrumen-
tu akustycznego pozwalajgcego wydobywacé nowe, interesujace dzwie-
ki z lampy stojacej na biurku czy tez rekwizytu tanecznego. W kontak-

Por. na przyktad uwage Dunina ,,...wspo6tczes$ni rodzice zbuntowali sie przeciw ksigzce

[dla dzieci], ktéra ich nie bawi”, J. Dunin: Ksigzeczki dla grzecznych..., op. cit., s. 8.
7 J. Papuzinska; Inicjacje literackie..., op. cit., s. 26.



cie z najmtodszym odbiorcg ksigzka, przedmiot stawiany przez
wielu humanistdw na piedestale, przejmuje cechy i funkcje za-
bawki. Przyjecie na potrzeby niniejszych analiz typologii rodzajow
zabawy proponowanej przez R. Caillois™ prowadzi do twierdzenia,
ze ksigzka - jako przedmiot ,,moze stanowi¢ rekwizyt kazdego z ty-
pow: by¢ bronig w grach wspotzawodnictwa «agon», funkcjono-
wac jako zaprogramowane przez dorostego pole gry «alea», sta¢
sie centrum powtarzalnego, wirowego ruchu prowadzacego do oszoto-
mienia «illinx»”. Czwarty z typow zabawy wyréznionych przez
francuskiego badacza wydaje sie by¢ szczegdlnie odpowiedni dla
opisywania aspektdw wczesnych kontaktow dziecka z ksigzkg: mimi-
cry, gry nasladownictwa. W takim ujeciu ksigzka przeksztatca sie
w narzedzie stuzgce do wchodzenia w role dorostego. Zgodnie z defi-
nicjami R. Cailloia czynnos¢ ta ma wszelkie cechy fikcyjnosci: dziecko
bawi sie w dorostego; udaje, ze ,,czyta”. W taki sposob réwniez moze
realizowac sie inicjacyjna rola ,,przewodnika” - poprzez Swiadome
dostarczanie wzoréw. Wiasnie poszukiwaniu akceptacji przez naj-
miodszego ,,czytelnika” stuzy przedstawiona wyzej transformacja nie-
zbyt atrakcyjnego przedmiotu w pociggajaca, Isolorowa, zaskakujgca
zabawke.

Omawianie funkcji ksigzki dla dzieci rozpocza¢ nalezy od stwier-
dzenia, ze podstawowy system podziatu (na ksigzki funkcjonalne i lite-
rackie) zaproponowany przez R. Escarpita” w przypadku edycji dla
najmiodszych nie daje sie w petni zastosowac. Ta sama ksigzka, ten
sam tekst w roznych sytuacjach odbioru moze petni¢ rézne funkcje.
Inicjatywa lezy tutaj w duzej mierze w rekach ,,posrednika” i wybranej
przez niego strategii prezentacji, uzycia danego tekstu. Biorgc pod
uwage specyfike procesu inicjacji czytelniczej prezentacja kazdego
tekstu odbiorcy dzieciecemu bedzie wypetnieniem pewnej funkcji
dydaktycznej, jako ze ,,dydaktyzm byt i jest kategorig podstawowg
I immanentna literatury dla dzieci””™

Jednoczesnie dla odbiorcy 2-3-letniego kazdy tekst prezentowany
przez osobe bliska, z ktdrg kontakt jest nasycony pozytywnymi emo-
cjami, bedzie z jednej strony waznym przezyciem tak o charakterze
zabawowym, z drugiej zas silnym doznaniem uczuciowym. Nawigzu-
jac do watku przedstawionego wyzej, mozna snu¢ rowniez rozwazania
nad funkcja petniong przez ksigzke dla dzieci w odniesieniu do 0s6b
»inicjujacych” (w szczegdlnosci rodzicow).

« R. Caillois: Zywio’r i tad. Warszawa 1973, s. 308-309.

“ R. Escarpit: Rewolucja ksigzki. Warszawa 1969, s. 31-55.
J. Cicslikowski: Literatura osobna, op. cit., s. 30.



Warto takze zauwazy¢ - w nawigzaniu do struktury morfologicznej
ksigzki dla dzieci - zjawisko dostosowywania sie form edycji dla naj-
miodszych do psychofizjologicznych zapotrzebowan odbiorcow. Wy-
dawcy dostrzegajac rézne, czasami nietypowe funkcje, jakie te ksigze-
czki wypetniajg, odpowiednio modelujg ich strukture i ksztatt edytorski.
Zasygnalizowatem jedynie wybrane zagadnienia zwigzane z czytelnic-
twem dzieciecym. Ze wzgledu na przyjeta problematyke podrecznika
pomingtem aspekty psychologiczne zwigzane z odbiorem literatury,
z wiekszg uwaga zas$ potraktowatem formy i sposoby pojawiania sie
I funkcjonowania w zyciu dziecka nowego przedmiotu: ksigzki.

1. 3. INSTYTUCJE BIBLIOLOGICZNE ZWIAZANE
Z OBIEGIEM KSIAZKI DZIECIECEJ

Przez pojecie ,,instytucja bibliologiczna” rozumie sie organizacje
funkcjonujgce w roznych etapach ,,zycia ksigzki” (przyjmujac termin
J. Muszkowskiego) i umozliwiajgce/utatwiajgce potencjalnemu odbior-
cy kontakt z ksigzka. Za najwazniejsze dla niniejszego wywodu uznac
nalezy nastepujgce organizacje: wydawnictwa, biblioteki, ksiegarnie,
kluby ksigzki, organizacje spoteczne i agendy rzgdowe zwigzane z ksigz-
ka. W podreczniku niniejszym pominiety zostanie nieodtgczny frag-
ment zycia ksigzki jakim jest drukarnia. Przyczyna takiego postepo-
wania lezy w naturze wspotczesnej ,,czarnej sztuki”: w odréznieniu od
instytucji typograficznych znanych z historii drukarnie czaséw obecnych
jedynie w nielicznych przypadkach specjalizuja sie w produkcji okreslo-
nego rodzaju dokumentow, a i wtedy dzieje sie to z przyczyn natury
technicznej i finansowe;j.

Zainteresowanie wyzej wymienionych organizacji ksigzka dziecie-
cg okreslajg dwa podstawowe elementy strategii dziatania: poziom
(stopien) zaangazowania oraz rodzaj (motyw) zaangazowania.

Ze wzgledu napoziom zaangazowania instytucje zwigzane z ksigzka
dzieciecg mozna podzieli¢ na dwa zasadnicze typy w ktérych:

- edycje dla najmtodszych stanowig centralny motyw istnienia;

- sprawy zwigzane z ksigzka dzieciecg stanowig mniej lub bardziej
istotny fragment dziatalnosci.

W tak okre$lonym kontekscie stosunek poszczegdlnych typdw insty-
tucji bibliologicznych do ksigzki dzieciecej jest roznorodny i zalezny
w gtdwnej mierze od tradycyjnego sposobu funkcjonowania danego typu
organizacji.



* Wydawnictwa:

Wystepujg obie strategie. Ich rozmieszczenie uzaleznione jest w du-
zym stopniu od wielkosci firmy. Wsrod wydawcow publikujacych jako
jeden ze swych asortymentow ksigzki dzieciece, przewazajg potezne
oficyny. Edycjami dla najmtodszych zajmuja sie wéwczas specjalne
redakcje (departamenty). Wsrod oficyn Srednich i matych przewaza
tendencja do mozliwie waskiej specjalizacji i ich produkcja wydaw-
niczajest zasadniczo homogeniczna w odniesieniu do typu publikowa-
nego pisSmiennictwa.

Osoby zwigzane z ruchem wydawniczym stanowig specjalng, niety-
powa grupe posrod ludzi aktywnych w dziataniach merkantylnych
(teza ta zostanie szczegotowo omowiona ponizej): czesto pienigdze,
zysk nie sg dla nich najwazniejszym motywem. Firmy wydawnicze
prowadzg bowiem czestokro¢ prawdziwi pasjonaci, ludzie zaintereso-
wani twdrczoscig dla najmtodszych, niekiedy z silnym poczuciem misji
spotecznej, czesto zwigzani z zawodem nauczycielskim.

» Ksiegarnie (kluby ksigzki):

Tak w handlu hurtowym, jak i detalicznym instytucje zajmujace
sie wytgcznie sprzedazg ksigzki dzieciecej nie sg zbyt liczne, jednakze
nalezy odnotowac istnienie i takiej grupy instytucji handlowych. Przy-
ktadowo w USA w 1974 r. wyliczono 94 ksiegarnie wytagcznie z lite-
raturg dla dzieci™*. Instytucje te, przypomnieC nalezy, majg swojego
prekursora w osiemnastowiecznej firmie londynskiej prowadzonej
przez Johna Newberry, uznawanego za ojca ksiegarstwa dla dzieci.
Z interesujaca (i jak mozna sadzi¢ charakterystyczng) sytuacjg mamy
do czynienia wowczas, gdy wydawnictwa dla dzieci sgjedynym asorty-
mentem ksiegarskim w punkcie sprzedajgcym inne towary (np. sklepy
z zabawkami, papiernicze etc.). Ze wzgledu na swoja atrakcyjnos¢
handlowag ksigzka dzieciecajest towarem standardowo wystawianym
do sprzedazy w punktach typu mass market: duzych sklepach samo-
obstugowych, supermarketach. Istniejg takze instytucje handlu hur-
towego, ktdre utrzymujg sie poprzez zaopatrywanie w ksigzki biblio-
tek dzieciecych/szkolnych, a tym samym specjalizujg sie w oma-
wianym asortymencie. Niekiedy, podobnie jak w wiekszych wydaw-
nictwach, powazniejsze instytucje sprzedazy hurtowej otwierajg od-
dziaty specjalizujgce sie w handlu edycjami dla najmtodszych (tak

” B. M. Compainc: The Book industry..., op. cit., s. 133.



uczynito np. amerykanskie przedsiebiorstwo Kocn Book Distribution
otwierajagc departament Koen Kids). Typowym przyktadem wystepo-
wania ksigzki dzieciecej w ksiegarniach sg specjalne, oddzielne stoi-
ska w punktach sprzedazy ogolnoasortymentowej. Nalezy przy tym
zwroci¢ uwage, iz takie stoiska sg nieodtgcznym elementem prawie
kazdej ksiegami.

« Biblioteki:

Ksigzka dziecieca jako podstawowy skiadnik zbioréw wystepuje
w bibliotekach réznych sieci. Nalezg do nich biblioteki szkolne i inne,
zwigzane z placowkami wychowawczymi (przedszkola, Swietlice spo-
teczne, domy dziecka etc.), biblioteki publiczne (ksigzki dzieciece sg
gromadzone, opracowywane etc. w wyspecjalizowanych placowkach
badz w departamentach stanowigcych fragment wiekszych struktur
organizacyjnych: np. gminnych bibliotek publicznych).

Biblioteki naukowe gromadzg ksigzki dla dzieci raczej w specyficz-
nych przypadkach (np. tworzenia tzw. zbiorow studyjnych) wynika-
jacych z;

1) afiliacji: np. przy Wydziatach Pedagogicznych szkdét wyzszych;

2) uniwersalnego charakteru ksiegozbiorow: np. biblioteki wiek-
szych uniwersytetow;

3) specyfiki wiasnej dziatalnosSci naukowej: np. Internationale
Jugendbibliothek w Monachium (ksigzka dziecieca niejest, ze wzgledu
na kolekcje prac kiytycznoliterackich, jedynym gatunkiem reprezentowa-
nym w placowce. Stanowi jednak raison d'etre tego rodzaju organizacji).

Rowniez biblioteki narodowe poszczegblnych panstw gromadza
edycje dla najmtodszych. W obrebie takich bibliotek bardzo czesto
tworzy sie organizmy zajmujace sie literaturg dzieciecg na poziomie
naukowym (centra ksigzki dzieciecej np. przy Bibliotece Kongresu,
czy litewskiej Bibliotece Narodowej). Niekiedy - jak w przypadku
polskiej Biblioteki Narodowej zbiory edycji dla najmtodszych nie sg
wyodrebniane.

* Organizacje ruchu spotecznego wspierania ksigzki:

Instytucje mieszczace sie w tej kategorii bywaja powotywane przez
osoby zwigzane przewaznie z edukacja, kulturg lub innymi instytucja-
mi bibliologicznymi (fundacje” zwigzki zawodowe). Ksigzka dziecieca
moze znajdowac sie w polu zainteresowania 3 typow takich organizacji;



- zajmujacych sie - ogding problematyka ksigzki i czytelnictwa
(takze dla dorostych); np. Deutsche Lesegeselschaft (Niemieckie To-
warzystwo Czytelnicze) - pos$rod licznych nurtdw zainteresowan
cztonkdéw Towarzystwa ksigzka dziecieca, czytelnictwo najmtodszych
pojawiajg sie do$¢ czesto. American Library Association, ktore zajmu-
jac sie wszelkimi sprawami amerykanskich bibliotek, przyznaje najbar-
dziej prestizowe nagrody dla ksigzek dzieciecych w USA: The New-
bery Award i Caldecott Medal;

- stawiajgcych w centrum swego zainteresowania same dzieci
i problemy z nimi zwigzane; np. Ogdlnopolski Osrodek Sztuki dla
Dzieci i Mtodziezy w Poznaniu organizujgcy m.in. biennale, sesje
naukowe i spotkania pracownikow ksigzki dzieciecej;

- na przecieciu przedstawionych wyzej zakreséw znajdujg sie or-
ganizacje, ktorych prace koncentrujg sie wytgcznie wokot ksigzki
dla dzieci: np. polska Fundacja ,,Ksigzka dla Dziecka” zastuzona wie-
loma akcjami promocyjnymi (np. ,,Kufer z ksigzkami”), wydawca dwu-
miesiecznika poswieconego literaturze dla dzieci ,,Guliwer”. Takze:
International Board on Books for Young People (IBBY): rozbudowa-
na miedzynarodowa organizacja sktadajgca sie z krajowych przedsta-
wicielstw, ktore prowadzga dziatalno$¢ promocyjng ksigzki dzieciecej
w rozny sposéb, odpowiedni i charakterystyczny dla danego kraju
I Zzywotnosci danej sekcji™.

* Agendy rzadowe:

Zaleznie od rozwigzan przyjetych w okreSlonych panstwach ksigzka
dzieciecgzajmujgsie- podobniejak w schemacie dotyczacym organizacji
spotecznych- organizmy odpowiedzialne za sprawy ksigzek lub problemy
najmtodszych obywateli. Mogato by¢ komorki w departamentach w odpo-
wiednich ministerstwach badz samodzielne, wydzielone instytucje.

Inna linia podziatu organizacji bibliologicznych przebiega w zalez-
nosci od motywoOw zainteresowania instytucji (organizacji) ksigzkga
dzieciecg. Biorgc pod uwage wzgledy spoteczne mozna przyjaé naste-
pujacy podziat:

- motywy komercyjne,

- motywy niekomercyjne.

Budujac taka typologie ustala sie uwage na elemencie strategicz-
nym, ktory w dziatalnosci organizacji wyznacza podstawowe meto-
dy, sposoby i cele dziatania. Ponownego podkre$lenia wymaga zastrze-

“ Bardziej szczeg6towa typologia i omdwienie instytucji spotecznego ruchu wspierania
ksigzki dzieciecej w podrozdziale 2.1.3. niniejszej pracy.



zenie, ze instytucje funkcjonujace w sposéb idealny, zgodny z jedng
motywacjag prawdopodobnie nie istniejg. Szczegolniej, ze przedmio-
tem ich dziatan jest obiekt tak ztozony jak ksigzka dziecieca.

Od strony merkantylnej, handlowej, edycje dla najmtodszych to
.»...literatura wysokiego popytu i podazy”. Dzieje sie tak poniewaz
.»...miedzy 3a 16 rokiem zycia mozna wyroznic¢ przynajmniej 3, o ile
nie 4 zmiany gustow (...) niemata cze$¢ kazdorazowych naktadow dla
najmtodszych po przeczytaniu idzie do kosza”” . Konsekwencjg tej
sytuacji jest znaczne zainteresowanie, jakim ksigzka dla dzieci cieszy
sie ze strony organizacji rynku ekonomicznego (zarowno w przeszto-
Sci jak i obecnie™*). Ale ,,Ludzie ksigzki, tak ksiegarze, jak i wydaw-
cy, tradycyjnie r6znig sie od innych ludzi biznesu. Ksigzki zawsze
nosity w sobie pewng mistyke, ktdra przyciggata do niej tych, ktérzy
bardziej sg zainteresowani literaturg, swoistym prestizem niz upra-
wianiem ,twardego biznesu”’®

W przypadku ksigzek dla dzieci ta specyfika wystepuje w szczegdl-
nym natezeniu ze wzgledu na charakterystyke odbiorcy. Pewne znacze-
nie ma tutaj element emocjonalny: dzieci tatwiej wzbudzajg reakcje
uczuciowe i co za tym idzie myslenie ,,niekomercyjne”. Do czynnika
tego nie nalezy przywigzywa¢ nadmiernej wagi, nie sposob jednak
zanegowac jego istnienia. Z drugiej strony odnotowac trzeba pewnego
rodzaju poczucie misji towarzyszace edukatorom od zamierzchtych
czasOw - zgodnie z mys$lg znang od czasow starozytnych, a w Polsce
propagowangjuz przez Modrzewskiego (,,takie bedg Rzeczypospolite
jak ich mtodziezy chowanie”). Ksigzka dziecieca to bezsprzecznie
kluczowy element potrzebny do petnej inicjacji kulturalnej i cywili-
zacyjnej, do dalszej edukacji. Edukacji dla potrzeb (i szczescia) jed-
nostki i spoteczenstwa.

Do organizacji, ktérym w dziatalno$ci na rzecz edycji dla najmtod-
szego czytelnika przyswieca che€ zysku (ze wszystkimi powyzszymi za-
strzezeniami), zalicza sie wydawnictwa, ksiegarnie, hurtownie i kluby
ksigzki.

Zwigzane z ksigzka dzieciecg organizacje niekomercyjne (w anglosa-
skiej terminologii: non profit organisations - instytucje nie nastawione
na zysk) majaw swoich statutach zapisang dziatalno$¢ zmierzajaca (w spe-
cyficzny dla danej instytucji sposob) do edukacji czytelniczej dzieci (ew.

7 J. Cicslikowski: Literatura osobna, op. cit., s. 9.

“ ,Bytto ogromny business, przemystjak pisze J. Wiercinska o dziewietnastowiecz-
nych niemieckich firmach produkujgcych ksigzeczki dla najmtodszych. J. Wiercifnska; Sztuka
i ksigzka, op. cit., s. 90.

B. M. Compaine; The Book industry..., op. cit., s. 40.



jej utatwienia). W poczet takich instytucji zaliczone zostang biblioteki,
organizmy analizowane przez J. Papuzinskajako elementy ,,ruchu spo-
tecznego na rzecz ksigzki dzieciecej”:,,Stowarzyszenia ludzi dobrej woli,
darowizny, wolontariaty...”"®Do organizacji, ktérych dziatalnosci w o-
mawianej dziedzinie nie towarzyszy dochdd jako podstawowa motywacja,
naleza rowniez odpowiednie zwigzki zawodowe (np. wydawcow), agen-
dy rzadowe (np. komorki w Ministerstwach Kultury), instytucje naukowe.

Dla dopetnienia catosci obrazu nalezy zaznaczyd¢, iz zgodnie ze wstep-
nym stwierdzeniem wiele instytucji nie kwalifikuje sie do typu ,,idealne-
go”. W pewnych sytuacjach, niektdre organizacje okre$lone jako ,,nieko-
mercyjne”, mogg dziataé, jak instytucje wolnego rynku (np. biblioteki
organizujace sprzedaz ksigzek lub pobierajgce optaty za dodatkowe ustugi:
kserokopie, kwerendy). Znane sg takze sytuacje, kiedy wydawcy (lub ich
zrzeszenia) podejmujg akcje wspierania czytelnictwa nie przynoszgce
doraznych korzysci materialnych.

Przedstawione wyzej instytucje bibliologiczne i ich dziatalno$¢ w dzie-
dzinie promocji ksigzki dzieciecej bedzie w dalszych rozdziatach pracy
omawiana szczegotowo. Podstawowym kluczem, ktéry postuzy réznico-
waniu tychze instytucji stosunek do zysku. Ten element decyduje takze-
0 strukturze i celach dziatalnoSci promocyjnej. Powyzsza teza zostanie
rozwinieta w analizie pojecia ,,promocja”.

1. 4. PROMOCJA - DEFINICJA POJECIA

Termin ,,promocja” nic majeszcze w jezyku polskim w petni ustalone-
go znaczenia. Trzytomowy Stownik jezyka polskiego wydany w 1979 r.
odnotowuje dwa rozumienia stowa promocja: ,,1. prawo ucznia do
przejscia do nastepnej klasy, bedace wynikiem otrzymania odpowied-
nich ocen szkolnych po roku nauki (...) 2. przyznanie, nadanie tytutu
naukowego (...) oficerskiego”™* . Tylko takie znaczenia podaje takze
poprawione wydanie tegoz stownika z 1993 roku. Podobnie definiuje
promocje Stownik poprawnej polszczyzny. Wczesniejszy, dwu-
nastotomowy Stownik jezyka polskiego pod redakcjg Doroszewskie-
go dopiero na 4 miejscu podaje (z komentarzem ,,dawne znaczenie”,

ze ,,promocja” to ,,pomoc, poparcie, wstawiennictwo, protekcja™”.

J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 45.
w Stownik jezyka polskiego. Warszawa 1979, s. 973.
Stownik jezyka polskiego. Red. S. Doroszewski, t. 7 Warszawa 1965 s. 43.



Takze wersje Stownika wyrazow obcych z 1970 i 1971 r. okre$lajg
omawiane hasto w dwdch powyzszych kontekstach (szkolnym i nau-
kowo/oficerskim) dodajac trzeci, oznaczajagcy manewr w grze w war-
caby. Dopiero edycja tegoz stownika z 1991 r. wprowadza czwarte,
nowe znaczenie: ,,...lansowanie, protegowanie czegos...”. Bardziej
szczegbtowo zajmuje sie stowem ,,promocja” ostatnie wydanie /ow-
nika... definiujagc owo 4 znaczenie w sposob nastepujacy: ,,...dziata-
nie zmierzajgce do zwiekszenia popularnosci czegos$ lub kogos: lan-
sowanie, protegowanie, upowszechnianie czego$”*\ Powyzszg defini-
cje pojecia ,,promocja” uznac nalezy za odpowiadajgca naturze oma-
wianego zagadnienia, a tym samym za podstawowag i wyjsciowg do
dalszych rozwazan.

W literaturze ekonomicznej ostatnich lat zaczyna przewazac rozu-
mienie pojecia ,,promocja” jako fi-agmentu dziatan marketingowych.
Marketing - wedle definicji Amerykanskiego Stowarzyszenia Mar-
ketingu - rozumie¢ nalezy jako ,,planowanie i realizowanie koncep-
cji produktu, ceny, kanatow dystrybucji i promocji w celu doprowa-
dzenia do wymiany zapewniajgcej satysfakcje nabywcom i zyski
przedsiebiorstwom”"*\ Nie wchodzac w szczego6towe rozwazania natu-
ry ekonomicznej mozna stwierdzic, ze przyjmowanie polityki marke-
tingowej wnosi do aktywnosci organizacji co najmniej dwa zasadni-
cze wyznaczniki: orientowanie catej dziatalno$ci na istniejace (i prze-
widywane) potrzeby klienta oraz korelowanie wspotpracy czterech
zasadniczych elementéw funkcjonowania rynkowego jako podstawo-
wy sposéb zaspokojenia tych potrzeb. Produkt, cena, kanat dystrybucji
I promocja jako elementy pracy organizacji tworzg tzw. mieszanke
marketingowag (wetrze/mg mix) zwang takze od pierwszych liter angiel-
skich stow ,,cztery P” {Product, Price, Promotion, Product dis-
tributiony”. W takim systemie pojeciowym przyjmuje sie odpowied-
nig definicje ,,promocji”: ,,cze$¢ kompozycji marketing - mix majaca
na celu pobudzanie sktonnosci do zakupu za pomocg procesu komuni-
kowania sie z nabywcami. Promocja sktada sie z reklamy, aktywizacji
sprzedazy, merchandisingu, sprzedazy osobistej ipublic relations™ .

Dla odpowiedniego opisania problematyki promocji ksigzki wazne
wydaje sie przedstawienie ogolnych struktur pojeciowych charaktery-

Stownik wyrazéw obcych. Warszawa 1993, s 700.
N AMA board approves new marketing definition. ,Marketing news” 1.03.1985 za:
T. Sztucki: Promocja..., op. cit., s. 10.
Tamze, s. 15.
“ Tamze, s. 216.



stycznych dla tego rodzaju dziatalnoSci i takiego produktu. Szczego6to-
we rozwazania dotyczace wspierania ksigzki dzieciecej uzna¢ za$
nalezy za element takiej ogolnej struktury. W poprzedniej czesci roz-
dziatu, przy prezentacji instytucji bibliologicznych, sygnalizowatem
pewng specyfike ksigzki dzieciecej (wtasciwg, w mniejszym stopniu,
takze dla ksigzki w ogéle), ijej kulturowg dwoistos$¢: bedgc stawianym
na piedestale nosnikiem pracy intelektu i ductia ludzkiego moze by¢
takze towarem sprzedawanym w supermarkecie na réwni z artykutami
spozywczymi. Jako przykitad tej dwoisto$ci mozna potraktowac naste-
pujace okreslenia promocji ksiazki: ,,Promocja ksigzki jest wszech-
stronnym dziataniem skierowanym na optymalizacje warunkow wy-
twarzania, rozpowszechniania i konsumowania ksigzek oraz maksy-
malnego zaspokajania potrzeb czytelniczych jako czynnika podno-
szenia poziomu o$wiaty”*oraz ,,Podstawowym celem promocji [ksigz-
ki] jest przysporzenie wymiernych i wzrastajgcych zyskdéw ze sprze-
dazy”*~

Jest sprawg dyskusyjng, czy okreSlenie A. Baverstock pozostaje
w stosunku podrzednosci do definicji R. Cybulskiego, zwraca jednak
uwage charakterystyczne roztozenie akcentéw: czynnik podnoszenia
poziomu osSwiaty versus zysk. Definicja R. Cybulskiego w sposéb
oczywisty (i jak mozna sadzi¢ zamierzony™’ ) odnosi sie bowiem do
dziatalnoSci bardziej organizacji, ktore okre$lono powyzej jako ,,nie-
komercyjne”.

We wczesniej publikowanych opracowaniach problematyka wspie-
rania ksigzki owa dwoistos¢ definicyjna manifestuje sie uzyciem
dwoch réznych pojeé - tak w odniesieniu do instytucji dziatajgcych
dla zysku, jak i niekomercyjnych. W przypadku dziatain lansujgcych,
ktérych zadaniem jest przyniesienie natychmiastowego zysku finan-
sowego uzywa sie w terminologii bibliologicznej pojecia ,,reklama”,
gdy za$ dotyka sie zagadnien dziatan dalekosieznych na rzecz ksigzki
(lub instytucji z nig zwigzanych, edukacyjnych) pojawia sie okre$lenie
»-propaganda””¥. R. Cybulski jednoznacznie stwierdza, iz termin pro-

R. Cybulski: Ksiazka wspotczesna, op. cit., s. 300.

A. Bavcrstock: Are books different ?..., op. cit., s. 36.

Autor zamieszcza te definicje w czesci prac poswieconej dziatalnosci ,,spotecznego
ructiu ksigzki”. R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna, op. cit., s. 271-300.

Potwierdzajg te opinie tak definicje z EWOK-u jak i okreslenie Muszkowskiego (nawet
biorgc pod uwage fakt, iz byty one formutowane w czasacti i miejscu, gdzie stowo ,,zysk”
byto niemalze zakazane): ,Propaganda biblioteczna: dziatalno$¢ biblioteczna majaca na celu
zwiekszenie jej roli i wptywu w spoteczenstwie przede wszystkim w zakresie upowszectiniania
czytelnictwa, pozyskania jak najszerszycli mas czytelnikéw - nieodzowny sktadnik pracy
nowoczesnycti bibliotek”. Encyklopedia wiedzy o ksigzce. Wroctaw 1971, s. 2002-2003. ,,Re-



mocja ,,w naszym rozumieniu jawi sie (...) jako nadrzedny do propa-
gandy i popierania”*. Relacje miedzy pojeciem ,promocja ksigzki”
a pojawiajagcymi sie w literaturze przedmiotu takimi terminami jak:
»promocja czytelnictwa”, ,,promocja biblioteki” wymagajajednak pre-
cyzyjniejszego okreslenia z oczywistych wzgledéw natury bibliolo-
gicznej nie zachodza tu proste zwigzki nadrzednos$ci badz podrzedno-
Sci (kolekcje biblioteczne to nie tylko ksiazki, problematyka czytelnic-
twa obejmuje takze lekture czasopism etc.). Biorgc pod uwage cha-
rakterystyke zbiorow bibliotecznych i statystyki czytelnictwa zatozy¢
jednak mozna, ze zakresy znaczeniowe tych 3 termindw pokrywaja
sie w znacznym stopniu.

Pytanie, ktore A. Baverstock zadaje w tytule swojej pracy poswie-
conej marketingowi {Are Books Different? - Czy ksigzka jest inna?)
nalezy do najgorecej dyskutowanych wsrod uczestnikdw rynku ksigzki.
Czy taki produkt jak ksigzka moze by¢é promowany (dystrybuowany/
sprzedawany/wyceniany) wedtug tych samych zasad co np. proszek
do prania? Watpliwosci pojawiajg sie tutaj zarowno ze wzgledu na
wartosci kulturowe ksigzki, jak ijej charakterystyke jako produktu
rynkowego*”. Stwierdzi¢ mozna, ze obserwacja i praktyka nakazuja
traktowac te pytania i watpliwosci jako czysto akademickie. Ksigzka
bywa przedmiotem dziatan marketingowych, promocji w szczegol-
nosci. Teza ta zostanie potwierdzona w rozdziale 3.

Z dokonanego powyzej przegladu definicji pojecia ,,promocja”
w sposOb oczywisty wynikajg dla catosci niniejszej rozprawy nastepu-
jace wnioski metodologiczne i merytoryczne;

klama i propaganda ksiegarska [jedno hasto - M. Z.]: odgrywa znaczng role w pracy ksiega-
rza. Jej zadaniem jest informowanie potencjalnych nabywcéw o asortymencie ksigzek, o ich
walorach o$wiatowych czy poznawczych, o miejscu i mozliwosci ich kupna oraz zacheca¢ do
odwiedzania ksiegarni i korzystania z jej ustug (...).

Propaganda ksiegarska: dziatalno$¢ majaca na celu popularyzowanie czytelnictwa jako
czynnika rozwoju spotecznego, materialnego i kulturalnego. Zesp6t srodkéw i form dziatania
stosowanych poza normalng reklamg handlowg przez instytucje ksiegarskie i wydawnicze dla
zjednania nowych odbiorcéw i czytelnikow ksigzek”. Encyklopedia wiedzy o ksigzce, op.
cit., s. 2063.

»Propaganda i reklama wydawnictw: jako propagande mozna okresli¢ catoksztatt poczy-
nan zmierzajagcych do krzewienia czytelnictwa, a zatem posrednio i do zwigkszenia zbytu
ksigzki w ogole, jako reklame - zespot wysitkéw majgcych na celu wzmozenie sprzedazy
poszczeg6lnych wydawnictw, naktadéw pewnej firmy”

Jan Muszkowski: Zycie ksigzki, op. cit., s. 222.
R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna, op. cit., s. 300.

” Por np. w literaturze anglosaskiej: Baverstock: Are books different ?..., op. cit., s. 13-
29; J. P. Dessauer: Book publishing. New York 1989, s. 122-123.



1. Konieczne jest omawianie dwdch Scisle zwigzanych, lecz rozréz-
nialnych pol znaczeniowych pojecia ,,promocja ksigzki”. Zakres kazde-
go z pol okreslony zostaje przez motywacje instytucji organizujacych
promocje: zysk finansowy lub cele spoteczne (edukacja spoteczna).
Podkresli¢ przy tym nalezy, ze oba zakresy przecinajg sie tworzac
obszar wspélny, w ktérym znajda sie na przyktad inicjatywy dalekosie-
znie nastawione na zysk, ale doraznie go nie przynoszace. Za przy-
ktad moze tu postuzy¢ omowiona w dalszej czesci pracy dziatalnos$c
dobrowolnego zrzeszenia wydawcéw amerykanskich Children's Book
Council (kampanie na rzecz ,,Tygodnia ksigzki dzieciecej”).

2. Sprawg o pierwszorzednym znaczeniu jest okoliczno$¢, iz ce-
cha réznicujgca oba rozumienia terminu ,,promocja ksigzki” - stosu-
nek do zysku - jest, jak wspomniano wyzej, charakterystyczna dla
pewnego typu organizacji. W konsekwencji wywod dotyczacy oma-
wianego problemu bedzie biegt dwutorowo, réwnolegle, dla kazdego
»,rodzaju” promocji i organizujgcej promocje instytucji. Oddzielnie
omowie wybrane aspekty zwigzane z problematyka miejsca ksigzki
dzieciecej w kulturze masowej (rozdziat A).

3. Strukturg pojeciowa, najbardziej pojemnai odpowiednigdla roz-
patrywania ,,komercyjnej” promocji ksigzki dzieciecej, jest koncep-
cja marketingu (jakkolwiek nalezy mie¢ Swiadomosc, ze procedury
tego rodzaju nie sg stosowane przez wszystkie instytucje rynkowe.
Uwaga ta odnosi sie szczeg6lnie do bytych krajow RWPG).
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Rozdziat 2

PROMOCJA O CHARAKTERZE
NIEKOMERCYJNYM

w pierwszym rozdziale przedstawitem teze zaktadajgcg istnienie
dwdécti nurtdéw w promocji ksigzki dzieciecej. Jako czynnik r6znicujacy
przyjete zostaty cele przySwiecajgce prowadzonej dziatalnosci.

Rozdziat 2 bedzie posSwiecony analizie tych struktur rynku ksigzki
dzieciecej i zwigzanych z nimi narzedzi, ktorych nadrzedne zadanie
wyptywa z ,,...przekonania o znaczacej roli ksigzki w ksztattowaniu
osobowosci wspotczesnego cztowieka i 0 koniecznosci podwyzszania
ogblnego poziomu oswiaty jako czynnika decydujgcego o rozwoju
spoteczno-gospodarczym™ .

Od konca XIX wieku narasta tendencja do przyznawania dziecin-
stwu specjalnego statusu, traktowania tego okresu jako posiadajacego
swojg autonomie. Odkrycia psychologii (Freud) i pedagogiki potwier-
dzajg istotne znaczenie tego okresu zycia dla ksztattowania sie osobo-
wosci ludzkiej. Owocem tego stanu rzeczy jest proklamacja XX wie-
ku przez Ellen Key jako stulecia dziecka™. Zmienia sig takze stosunek
ludzi kultury do literatury dzieciecej. Zostaje ona awansowana z pozy-
cji narzedzia dydaktycznego do roli petnoprawnej cze$ci literatury
powszechnej (teze te udowadnia cytowany wielokrotnie w niniejszej
pracy J. Cieslikowski). Pierwszym dzieciecym kontaktom z lekturg
przypisany jest niezwykle istotny aspekt inicjacyjny. Za podstawe tak
przedstawianego nurtu w promocji ksigzki dzieciecej nalezatoby wiec
uzna¢ z jednej strony przekonanie o szczego6lnej roli dziecinstwa
w rozwoju psychologicznym i spotecznym cztowieka, a z drugiej wiare
w skuteczno$¢ zastosowania ksigzki jako narzedzia stymulujgcego ten
proces. Ksigzka dziecieca w tym ujeciu bytaby ocenianajako wartos-
ciowe narzedzie stuzagce do akulturacji najmtodszych orazjako niezby-
walny instrument dla wszelkich dziatan o charakterze edukacyjnym.
W czytelnictwie dostrzega sie mozliwos$¢ nadrobienia i wyréwnania

" R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna, op. cit., s. 293.
NE. Key; Stulecie dziecka. Warszawa 1928.



strat wynikajacych ze stabosci systemu szkolnego. Sama za$ umiejet-
no$é efektywnego czytania pojmowanajestjako warunek umozliwia-
jacy czynne zycie obywatelskie, Swiadome uczestnictwo w procedu-
rach demokracji. Prace na rzecz literatury dla najmtodszych sg tez
czesto tgczone z myslg o zapobieganiu (w wieku dorostym) zjawisku
wtdrnego analfabetyzmu.

Dziatania tego rodzaju sg podejmowane przez niezwykle réznorod-
ne organizacje. Czes¢ z nich jest wyspecjalizowana w promocji ksigzki
dla dzieci (np. International Board on Books for Young People, Chil-
dren's Book Center - USA). Znacznie liczniejsza grupa wigcza swe
wysitki w ten nurt ze wzgledu na zainteresowanie szerszg proble-
matyka, zwigzang z omawiang poprzez ktorys ze sktadnikow. Sg to
zjednej strony instytucje zajmujgce sie szeroko rozumianymi spra-
wami ksigzki (czytelnictwa, bibliotek etc.): np. American Library
Association (USA), International Reading Association, stowarzyszenia
wydawcow i ksiegarzy. Banco del Libro (Wenezuela). Oddzielng kate-
gorie stanowig ciata promujace literature dzieciecgw zwigzku z cato-
ksztattem swych prac na rzecz kultury czy edukacji, np.: UNESCO,
agendy rzadowe, szkoty.

Wstepna analiza typologiczna wysitkdw na rzecz takiej promocji
ksigzki dzieciecej pozwala dostrzec, iz sktadajg sie na nig dwa typy
dziatan. Przywotywana uprzednio specyfika dzieciecego odbioru lite-
ratury (szczegolnie w okresie inicjacyjnym) zaktada obecnos$¢ posred-
nikow, oséb, ktore w sposob istotny wptywajg na dobor lektur, konkre-
tyzacje tresci literackich, jak réwniez na samo zaistnienie kontaktu
z ksigzka. Fakt ten znajduje odbicie takze w omawianej problematyce.
Znaczna cze$¢ wysitkdw wspierajacych ksigzke dziecieca jest adre-
sowana nie do ostatecznych odbiorcow literatury, lecz wiasnie do
owych posrednikow: rodzicow i opiekunow, nauczycieli i biblioteka-
rzy. Celem tej dziatalnoSci jest wiec ,,stuzenie tym, ktorzy stuzg dzie-
ciom”. Takie okre$lenie Kierunku dziatan wymusza za$ zastosowanie
specyficznych strategii i narzedzi odpowiednich dla dorostego odbior-
cy. Instytucje podejmujace aktywnos$¢ mieszczacg sie w tym nurcie
tworzg rozbudowany system, zr6znicowany wewnetrznie tak pod wzgle-
dem zasiegdw terytorialnych, jak i przyjmowanych celéw i srodkdw.

Ze wzgledu na swg specyfike ksigzka dziecieca, jej promowanie
I informowanie o niej, znajduje sie w polu widzenia organizacji o cha-
rakterze miedzynarodowym (np. UNESCO), agend rzgdowych posz-
czegdllnych panstw, specjalnych centréw powotanych dla promocji
literatury dzieciecej, instytucji spotecznego ruchu wspierania ksigzki.



Drugi typ wysitkow koncentruje sie na dotarciu bezposrednio do
dzieci. W literaturze przedmiotu okresla sie je jako ,,prace z czytelni-
kiem dzieciecym” czy tez ,,animacje”” Dziatania tego rodzaju sg po-
dejmowane w najszerszym zakresie przez organizacje majace z racji
swoich funkcji bezposredni kontakt z dzieCmi czyli instytucje eduka-
cyjne (wychowawcze) oraz biblioteki. Z racji przyjetych ograniczen
tematycznych w tym miejscu omdéwiona zostanie jedynie druga z po-
wyzszych grup - biblioteki.

Przyjeciu zréznicowania niekomercyjnych dziatan promocyjnych
na skierowane do posrednikow i koncentrujgce sie na ostatecznych
odbiorcach towarzyszy Swiadomos¢ ptynnosci granicy pomiedzy nimi.
Niektore z omowionych ponizej organizacji stawiajg niekiedy w polu
swego dziatania obie wyszczego6lnione grupy i w konsekwencji sto-
sujg odpowiednie strategie i narzedzia (np. aktywnosc¢ bibliotek dzie-
ciecych tgczacych prace z rodzicami i dzieémi czy prace niektorych
organizacji ruchu spotecznego wspierania ksigzki). Czynnikiem decy-
dujagcym o zakwalifikowaniu danej organizacji musi by¢ dostrzegal-
na w jej funkcjonowaniu dominanta.

Na rozdziat niniejszy sktadajg sie analizy zatozen, strategii dziatan,
metod i struktur instytucji aktywnych w dziedzinie promocji ksigzki
dzieciecej. Odrebnie - z racji swej specyficznej formy - zostang takze
przedstawione dwa podstawowe narzedzia informacji i promocji lite-
ratury dla najmtodszych - nagrody literackie i czasopisma krytycz-
noliterackie.

2.1. PROMOCJA NIEKOMERCYJNA-
DZIALANIA SKIEROWANE DO POSREDNIKOW

Zgodnie z zaproponowang powyzej typologig omowie teraz dziatania
promujace ksigzke dzieciecg skierowane do dorostych, ktorzy sg bezpo-
Srednio odpowiedzialni za sprawy czytelnictwa najmtodszych czyli ro-
dzicow, bibliotekarzy, nauczycieli etc. Zaprezentuje rowniez te instytu-
cje, ktére wigczaja sie (lub moga sie wiaczy¢) do wspierania ksigzki dzie-
ciecej (media, agendy rzagdowe, biblioteki, wydawnictwa etc.).

* G. Pattc: Laissez les lire. Paris 1977.



2.1.1 Wspotpraca miedzynarodowa w dziedzinie promocji
ksigzki dzieciecej

W chwili obcencj mozna odnotowac istnienie swoistego miedzyna-
rodowego fancucha wspierania ksigzki dzieciecej. Lancuch ten opiera
sie na dziatalnoSci organizacji zr6znicowanych pod wzgledem struk-
tury, zasiegu oraz funkcji.

Rozkwit dziatan miedzynarodowych w omawianej dziedzinie przy-
pada na okres po Il wojnie Swiatowej. Wigze sie on z czynnikami
natury politycznej, technologicznej, kulturowej i ekonomicznej. Moz-
na wymieni¢ nastepujgce czynniki wptywajace na miedzynarodowe
dziatania na rzecz ksigzki dzieciecej:

1. ,,Rewolucja ksigzki”. Za sprawg nowych osiggnie¢ technolo-
gicznych (gtéwnie w dziedzinie komputerowych technik wydawni-
czych) pojawity sie procedury upraszczajgce szybkie, rownolegte pub-
likowanie ksigzek w wielu krajach i w r6znych wersjach jezykowych.
Uzycie tych technik ma szczegdlne zastosowanie w przypadku ksigzek
ilustrowanych dla najmtodszych - dzieki wprowadzeniu komputero-
wych systemdw opracowania tekstu {desk top publishing) umieszcza-
nie tekstu w odpowiednim jezyku w strukturze lokalnego wydania
stato sie niezwykle mato pracochtonne. Z mozliwosci tych w bardzo
szerokim zakresie korzystaja firmy miedzynarodowe publikujgce np.
komiksy czy ksiazki obrazkowe (,,Marvel”, ,Hanna Barbera”, , EQ-
mont”, ,,Dargaud”). Posrednim efektem tego aspektu ,,rewolucji ksigz-
ki” jest takze wzrost eksportu produkcji wydawniczej. Zmniejszyt sie
réwniez czas potrzebny wydawcom na opublikowanie rodzimych
wersji obcojezycznych tytutow.

2. Umiedzynarodowienie rynku ksigzki: czynnik ten zwigzany
jest z zaznaczajacym sie szczegoOlnie od konca lat osiemdziesigtych
zanikaniem barier politycznych i ekonomicznych we wspétczesnym
Swiecie. W przesztosci bariery te powodowaty w pewnych regionach
blokady informacyjne (cenzura) i uniemozliwiaty publikowanie ttuma-
czen wielu cennych tytutdw. Powazne znaczenie ma takze dynamiczny
rozwoj technologii medialnych (telewizji i sieci komputerowych) poz-
walajgcy na sprawniejszg i szybszg wymiane informacji w skali glo-
balnej, co w efekcie prowadzi do ,,powstania szerokiej spotecznosci
[zainteresowanej w sprawach ksigzki dla dzieci] oraz zwieksza mozli-
wosci dziatan promocyjnych”". Swoiste znaczenie ma réwniez pow-

& M. R. Marshall: Introduction to the world..., op. cit., s. 9.



stanie (intensyfikacja dziatalnosci) silnych miedzynarodowych korpo-
racji wydawniczych (np. ,,Egmont”, ,,Golden Books”) publikujgcych
w wielu krajach iw réznych jezykach, zainteresowanych najszerszym
rozpowszechnianiem literatury dla najmtodszych. Wydawcy miedzy-
narodowi tgczg mechanizmy merkantylne z dziataniami non profit (nie
nastawionymi na zysk, spotecznymi): zalezy im bowiem na dotarciu
do jak najszerszych warstw spotecznych, takze tych najubozszych.

3. Podjecie prac na rzecz alfabetyzacji krajow trzeciego Swiata;
dziatania z natury rzeczy skierowane przede wszystkim do najmtod-
szych i realizowanych za pomocg ksigzki. Margaret Marshall w swojej
pracy An Introduction to the World of Children's Books pisze o ,,ros-
nacej Swiadomosci potrzeby literatury dzieciecej w krajach zaniedba-
nych w dziedzinie produkcji ksigzek”*

4. Wiara w oddziatywanie ksigzki dzieciecej w szczegdlnosci -
na rzecz pokoju i zrozumienia pomiedzy narodami. Ten watek
w dziatalnosSci na rzecz wspdtpracy miedzynarodowej zwigzany jest
z nazwiskiem Jelly Lepman (1891-1970), niemieckiej Zydowki, ktorej
aktywnos¢ potozyta podwaliny pod najwazniejsze, do dzi$ istniejace,
organizacje wspierania ksigzki dzieciecej takie jak IBBY czy Interna-
tionale Jugendbibliothek. Doswiadczenie okrucienstw Il wojny Swiato-
wej doprowadzito Lepman do przekonania, ze wtasnie zastosowanie
odpowiedniej ksigzki w pracy wychowawczej z dzie¢mi jest w stanie
zmieni¢ oblicze ludzkosci i zapobiec przysztym kataklizmom dziejo-
wym. Przekonania Lepman najlepiej oddaje hasto zorganizowanej
przez nig w 1951 r. konferencji: ,,Miedzynarodowe porozumienie za
posrednictwem ksigzki dzieciecej i mtodziezowej”. Do zastug J. Lep-
man zaliczy¢ nalezy réwniez ustanowienie pierwszej miedzynarodo-
wej nagrody literackiej w zakresie twaérczosci literackiej dla dzieci -
Medalu im. Hansa Christiana Andersena (1955).

5. Istnienie organizacji miedzynarodowych z racji swej statuto-
wej misji zajmujacych sie ksigzka, bibliotekami, czytelnictwem (np.
IFLA,Intemational reading Association - IRA), dzie¢mi (np. UNICEF)
czy wreszcie promocjg literatury dzieciecej (np. IBBY, Internationale
Jugendbibliothek). Dziatalno$¢ tych instytucji zdynamizowata global-
ne wysitki prowadzone na rzecz ksigzki dzieciecej i obudzita odnoto-
wang powyzej Swiadomos¢ roli, jakg taka ksigzka moze penic.

‘Tamze s. 10.



w obrebie inicjatyw wykraczajgcych poza ramy jednego kraju moz-
na dostrzec rowniez te, ktére majg z zatozenia zakres globalny (UNE-
SCO, UNICEF, IBBY) lub regionalny (kilka krajow, kontynent etc.;
np. skandynawskie Nordic Children's Book Center).

Cele podejmowanych przez te organizacje dziatan sg r6znorodne:
przekazywanie informacji tak o inicjatywach lokalnych, jak i o najcie-
kawszych osiagnieciach literackich, koordynowanie prac krajowych
osrodkdw, wymiana doswiadczen w dziedzinie promocji ksigzki dzie-
ciecej czy czytelnictwa w tej grupie wiekowej, dokumentowanie Swia-
towej produkcji wydawnicze;j.

Giowne narzedzia uzywane dla osiggania tak postawionych celéw
to: koprodukcja (wspétwydawanie ksigzek), utatwianie ttumaczen,
wydawanie na potrzeby innych krajéw, publikowanie czasopism,
katalogdw najbardziej interesujacych tytutdéw i innych materiatow (bi-
bliografii, informatoréw o nagrodach, instytucjach ksigzki dzieciecej
etc.), organizowanie kongresow i spotkan, inicjowanie i wspieranie
prac badawczych, tworzenie wzorcowych kolekcji literatury dla naj-
miodszych (np. sktadajgcych sie z pozycji uhonorowanych miedzyna-
rodowymi i krajowymi nagrodami).

Oto najwazniejsze instytucje, reprezentatywne dla poszczeg6lnych
nurtdbw miedzynarodowych wysitkéw w promocji ksigzki dzieciecej.

UNESCO - inicjuje akcje w znacznej mierze skierowane w strone
panstw rozwijajacych sie, zwigzane z walkg z analfabetyzmem.
UNESCO petni funkcje odpowiadajgce rzgdowym. Dotuje wybrane
inicjatywy i organizacje krajowe oraz miedzynarodowe. Podejmuje
takze dziatania samodzielne, bezposrednio wspierajgce ksigzke dzie-
cieca, jak te opisywane przez Marshall. Rowniez centrum informa-
cyjne UNICEF do spraw kulturalnych wykazuje aktywno$¢ w oma-
wianej dziedzinie®. Regionalne osrodki rozwoju ksigzki UNESCO
takze zwracajg uwage na sprawy literatury dla najmtodszych. Jako
przyktad takiego dziatania mozna podac akcje ,,Asian Co-publication
Programme”, kiedy to tokijski osrodek UNESCO administrowat wspdl-
ne opublikowanie 8 ksigzek dla dzieci, z tymi samymi ilustracjami, lecz
w roznych wersjach jezykowych. Inny nurt w pracach UNESCO to
przygotowywanie instruktazowych seminariow dotyczacych publiko-
wania ksigzki dzieciecej (np. jedna z takich imprez, przeznaczona dla
wydawcow, odbyta sie w 1985 r. w Bolonii, podczas targow ksigzki.
Temat seminarium brzmiat ,,Book Publishing Management” (,,Zarza-
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dzanie dziatalnoscig wydawniczg””). UNESCO przyznaje takze nagrody
za tworczos¢ w dziedzinie ksigzki dzieciecej - co dwa lata wyrdzniajgcy
sie ilustrator otrzymuje nagrode Ezra Jack Keats Award.

Sposrdd organizacji zajmujacych sie wytgcznie wspieraniem ksigz-
ki dla najmtodszych najszerszg dziatalno$¢ prowadzi International
Board on Books for Young People (Miedzynarodowe Kuratorium
Do Spraw Ksigzki Dla Dzieci), IBBY. Kuratorium zostato zatozone
w potowie listopada 1951 r., pierwszy kongres IBBY odbyt sie w Zurychu
w 1953 roku. Pomystodawcag i inicjatorem prac byita, jak wspomniano
powyzej, J. Lepman.

Statut IBBY okre$la najwazniejsze cele Kuratorium; zblizanie do
siebie organizacji catego Swiata dziatajgcych na rzecz dobrej ksigzki
dzieciecej, utatwianie rozpowszechniania i powstawania tego rodzaju
literatury, wspieranie prac badawczych z nig zwigzanych oraz infor-
mowanie o takiej literaturze wszystkich zainteresowanych osob i ciat.
Dziatalnos$¢ taka ma by¢ realizowana poprzez zachecanie do publiko-
wania i w dalszej kolejnoSci ttumaczenia ksigzek odpowiadajacych
wspotczesnym potrzebom czytelniczym, poprzez powigzanie litera-
tury dla dzieci z innymi Srodkami przekazu oraz poprzez popieranie
rozwoju bibliotek dla mtodziezy. IBBY jest stowarzyszeniem wyzszej
uzytecznosci publicznej, wspotdziatajacym z UNESCO. Utrzymuje
sie ze sktadek cztonkowskich (ich wysokos$¢ jest uzalezniona od roz-
miaréw produkcji wydawniczej dla najmtodszych w danym kraju).
W skiad organizacji wchodzg niezaleznie dziatajace sekcje krajowe
(w roku 1993 - 53 sekcje). Ich dziatalnosc¢ jest uzalezniona od lokal-
nych, uwarunkowan kulturowych i ekonomicznych. Czynnikiem, ktory
sekcje tgczy, jest uczestnictwo w miedzynarodowym przeptywie in-
formacji dotyczacych literatury dzieciecej (nominowanie kandydatow
do nagrody andersenowskiej, organizowanie kongreséw i seminariow
etc.). Najbardziej znang i eksponowang forma dziatalnosci Kurato-
rium jest przyznawanie co dwa lata Medalu Andersenowskiego (nazy-
wanego niekiedy z racji swego prestizu ,,Matym Noblem™) oraz publi-
kowanie zwigzanych z tg nagroda list wyrdzniajacych sie ksigzek i au-
torow. Kongresy IBBY, odbywajace sie co dwa lata, dajg szanse na
spotkanie i wymiane doSwiadczen pomiedzy sekcjami i sg prawdzi-
wymi wydarzeniami w Swiecie ksigzki dzieciecej. Istotnym forum wy-
miany i prezentowania osiggnie¢ sekcji krajowych, raportow doty-
czacych sytuacji literatury dla najmtodszych i promowania nowych
talentow jest wydawany przez Kuratorium kwartalnik ,,The Bookbird”.

*Tamze, s. 126.



IBBY utrzymuje réwniez statg wspotprace z innymi miedzynarodo-
wymi organizacjami zajmujgcymi sie problemami ksigzek, bibliotek
I czytelnictwa (np. IFLA, IRA). Pod protektoratem IBBY funkcjonu-
je w Norwegii Miedzynarodowe Centrum Dokumentacji i Informacji
0 Ksigzce dla Dzieci Niepetnosprawnych.

We wspotpracy z poteznym japonskim koncernem prasowym Asahi
Shimbun Kuratorium przyznaje corocznie (od 1987 r.) nagrode pie-
niezng dla instytucji szczegdlnie czynnych na polu promocji czytel-
nictwa dzieci i mtodziezy. Nagroda wreczanajest podczas miedzynaro-
dowych targow ksigzki dzieciecej w Bolonii. Analizujgc liste nagro-
dzonych instytucji stwierdzi¢ mozna, ze szczegdlna uwaga organiza-
torow zwrocona jest w strone panstw rozwijajacych sie (dotychczas
uhonorowane zostaty organizacje z Wenezueli, Tajlandii, Zimbabwe,
Indii, Mali, Libanu, Kolumbii, Afryki Potudniowej i Hiszpanii)*.

Internationale Jugendbibliothek (1JB), mieszczgca sie w zamku
Blutenburg pod Monachium w Niemczech. Instytucja zatozona z ini-
cjatywy Jelly Lepman w 1949 roku i okre$lana jako ,,bezsprzecznie
najpowazniejsza miedzynarodowa instytucja skoncentrowana na spra-

wach ksigzki dla dziecka”’.

Bibliotekajest utrzymywana ze srodkéw bawarskich wtadz lokalnych.
W roku 1992 posiadata prawie potmilionowy ksiegozbiorw 120jezy-
kach (z tego 60 tysiecy pozycji wydanych przed 1950 r.), kolekcje
czasopism, zbiory specjalne (kalendarze, plakaty, ryciny etc. ). Ksigzki
1inne dokumenty gromadzone sg przez 1JB poprzez darowizny od
wydawcow i krajowych instytucji wspierania ksigzki, zakupy oraz wy-
miane. W zakres tematyczny ksiegozbioru wchodzg utwory literatury
pieknej, piSmiennictwo naukowe i krytycznoliterackie zwigzane z wio-
dacg tematykg'®.

Dokumenty biblioteczne w IJB sg udostepniane przede wszystkim
naukowcom pracujgcym nad piSmiennictwem dla dzieci, ale réwniez
wydawcom i bibliotekarzom. Dla utatwienia kontaktéw miedzynarodo-
wych biblioteka organizuje (takze we wspdtpracy zUNESCO i IBBY)
seminaria i warsztaty dla pedagogéw, wyktadowcdw i studentéw. 1JB
prowadzi takze wiasny program stypendialny, oferujgc mozliwosé
uzyskania funduszy na prowadzenie badan na swoim terenie.

Prace informacyjno-badawcze prowadzi w 1JB szereg wyspecjali-
zowanych dziatow (referatéw) przypisanych do literatur okreslonych

*G. Lcwandowicz: Nagroda Asahi. ,,Guliwer”, nr 3, 1996, s. 52.
*J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 83.
Directory of Children's Literature Documentation Centers. IFLA 1991, s. 22.



terenéw (niemieckojezycznych, anglojezycznych, frankofonskich,
skandynawskich, wschodniej Europy) oraz poszczegdlnych zagad-
nien; referat teoretyczno-historyczny, katalogowy, bibliograficzny.

Aktywnos¢ 1JB jest dokumentowana przez liczne publikacje: ,,1JB -
Bulletin”, wydawany corocznie i zawierajacy zestaw nowych nabyt-
kow biblioteki, ,,1JB Report” kwartalnik poswiecony problematyce
literatury dla dzieci oraz ,,The White Ravens” periodycznie wydawana
(w zwigzku z targami w Bolonii) adnotowana lista wybranych warto-
Sciowych tytutdw literatury dzieciecej rekomendowanych do ttuma-
czenia. Corocznie ukazuje sie takze staraniem 1JB adnotowana biblio-
grafia czasopism poswieconych literaturze dzieciecej {International
Periodicals. The YIL Guide to professional periodicals in children's
literature).

Istotng czesScig dziatan promocyjnych 1B sg wystawy ksigzki dzie-
ciecej organizowane tak na zamku Blutenburg, jak i w Monachium,
w Bayerische Staatsbibliothek. Imprezy te stuzg prezentacji najciekaw-
szych nabytkéw bibliotecznych oraz rowniez popularyzacji zbiorow
zwigzanych z wybranymi zagadnieniami (np. literatura dziecieca Grecji
I Cypru, setna rocznica urodzin J. Lepman)”.

IJB stata sie wzorcem organizacyjnym dla powstajacych w latach
pbzniejszych w poszczegdlnych krajach lokalnych centréw pracuja-
cych na rzecz dokumentacji i promocji ksigzki dzieciecej. Nalezg do
nich réwniez miedzynarodowe placowki w Wiedniu i Osace.

Wiedenski Internationales Institut fCir Jugendliteratur und
Leseforschung (Miedzynarodowy Instytut Literatury Dzieciecej i Ba-
dan Czytelniczych) zostat zatozony w roku 1965. Subwencje stanowig-
ce podstawe jego istnienia pochodzg z budzetu austriackiego Mini-
sterstwa Edukacji i Sztuki. DziatalnosS¢ Instytutu opiera sie w znacznej
mierze na wiasnym ksiegozbiorze zawierajgcym ok. 10 Q0Owyselek-
cjonowanych tytutéw dla dzieci (np. nagrodzonych w krajowych i mie-
dzynarodowych konkursach), 8000 pozycji o charakterze naukowym
i krytycznoliterackim, 87 czasopism fachowych. Placowka Scisle
wspotpracuje z IBBY, do roku 1993 brata udziat w wydawaniu kwar-
talnika ,,The Bookbird”. Gtownymi uzytkownikami Instytutu sg nau-
czyciele, bibliotekarze i wydawcy, jakkolwiek czes¢ podejmowanych
akcji skierowanych jest bezposrednio do odbiorcy dzieciecego (,,Ty-
dzien Ksigzki dla Mtodego Czytelnika”, ,,Czytanie w Parku”). Placéwka

" R. Waksmund: Duchowa twierdza ksigzki dzieciecej. ,,Guliwer”, 1991 nr 1s. 7.

Directory of Children's Literature Documentation Centers, op. cit., s. 8; O instytucie

wiedenskim pisze takze G. Lewandowicz. W; G. Lewandowicz: Wiedenski Instytut KsigzKki
Dzieciecej, ,,Guliwer”, 1993 nr 2, s. 54-55.



organizuje kongresy i spotkania pracownikow ksigzki dzieciecej (np.
sympozjum poswiecone wydawaniu czasopism dotyczacych literatu-
ry dla dzieci)*. W ramach wspierania miedzynarodowej wymiany li-
teratury organizowane sg od 1992 r. seminaria dla thumaczy austriac-
kiej literatury dla dzieciPonadto o$rodek inicjuje i przeprowadza
badania czytelnictwa. Instytut wiedenski publikuje dwa periodyki:
»Jugend und Buch”(kwartalnik o ksigzkach dla dzieci) oraz ,,PA-
kontakt" (czasopismo przeznaczone dla nauczycieli koncentrujace sie
na materiatach dotyczgcych nauki czytania).

Stosunkowo mioda placowka prowadzacg dziatania wspierajace
ksigzke dzieciecg w skali miedzynarodowej jest zatozony w 1984 r.
w Osace International Institute for Children's Literature (Miedzy-
narodowy Instytut Ksigzki Dzieciecej). Podstawg dla stworzenia pla-
cowki byta kolekcja ksigzek prof. Shin Torigoe. Biblioteka Instytutu
zostata zorganizowana przez zarzgdzajaca Instytutem fundacje w kilka
dziatow; ,,opracowania i literatura przedmiotu, kolekcje reprezenta-
tywnych tytutdw dzieciecych z poszczegolnych krajow, klasyka i best-
sellery Swiatowe w réznych ttumaczeniach oraz wydawnictwa rodzi-
me i thtumaczenia dzieciecej literatury japonskiej na wszystkie jezyki
Swiata”. Aktywno$¢ miedzynarodowa Instytutu obejmuje m. in. orga-
nizowanie wielkich kongresow naukowych poswieconych wspdétpracy
miedzynarodowej i wybranym zagadnieniom teoretycznoliterac-
kim, dziatania wydawnicze, jak réwniez fundowanie stypendiéw dla
badaczy. Placowka w Osace prowadzi dziatalnos¢ biblioteczng dla dzieci
(wydzielona cze$¢ biblioteki) naukowcéw, wydawcow i studentow.

Przyktadem organizacji miedzynarodowej dziatajgcej w skali regio-
nalnej moze by¢ Nordic Children’s Book Center (Skandynawskie
Centrum Literatury Dzieciecej). Instytucja ta koordynuje prace 4 cen-
trow krajowych (dunskiego, szwedzkiego, finskiego i norweskiego).
Wspétdziatanie powyzszych placéwek zwigzane jest z uzytkowaniem
bogatszej niz w innych o$rodkach szwedzkiej bazy bibliograficznej
i organizowaniu wspolnych seminariow'r. Prowadzone sg rowniez
prace przygotowawcze (konferencja w 1992 r.) do wigczenia krajow
nadbattyckich bytego ZSRR (Litwy, Lotwy i Estonii) do wspotpracy
i stworzenia Instytutu Literatury Dzieciecej Krajow Nadbattyckich.

” M. Zajac: Guliwer i inni. 1993 nr 2, s. 56-58.
A. Krotky: Translators as emissaries. ,,The Bookbird”, 1995 no. 1, s. 68.
International Cooperation and Networking. Proceedings oj the International Confe-
rence on Children's Literature in Osaka. Osaka 1986, s. 41.
Tamze.



Dziatalno$¢ miedzynarodowa o charakterze regionalnym prowadzo-
na jest rowniez przez Centro Informacional de Documentation Li-
teratura Infantify Lectura (CIDLIL - Centrum Dokumentacji Czy-
telnictwa i Literatury Dzieciecej) w Caracas w Wenezueli. Placowka
ta zostata zatozona w roku 1975, a od roku 1984 dziata jako wzorcowe
centrum w sponsorowanym przez Organizacje Krajow Amerykanskich
programie pod nazwg ,,Sie¢ Osrodkéw Dokumentacyjnych i Informa-
cyjnych dla Literatury Dzieciecej”. SieC ta wigze 16 osrodkéw z Ame-
ryki Lacinskiej oraz 2 z Hiszpanii i 2 z Francji. W ramach tej wspot-
pracy CIDLIL prowadzi prace rozwojowe nad narzedziami informacyj-
nymi koniecznymi dla funkcjonowania catej sieci. Do roku 1995 efek-
tem tych prac jest opublikowanie pierwszego tezaurusa literatury dzie-
ciecej. Stworzona zostata réwniez baza danych obejmujaca artykuty
z profesjonalnych czasopism™.

Instytucje miedzynarodowe zwigzane z ksigzkg dzieciecg w sposéb
posredni lub bezposrednio: International Federation of Library As-
sociation (Miedzynarodowa Federacja Stowarzyszen Bibliotekarzy,
IFLA), International Reading Association (Miedzynarodowe Sto-
warzyszenie Czytelnicze, IRA). Majg one wydzielone oddziaty, de-
partamenty zajmujgce sie ksigzka dzieciecg oraz dziataniami zwigza-
nymi z jej wspieraniem.

W przypadku IFLA literatura dziecieca wchodzi w zakres zaintere-
sowan struktur grupujacych tak bibliotekarzy szkolnych, jak idziecie-
cych. Z drugiej strony znaczna grupa krajowych (i miedzynarodowych)
centrow posiada biblioteki ijest cztonkiem IFLA. Specjalnie dla koor-
dynowanie ich dziatan i wymiany do$wiadczen powotany zostat w ro-
ku 1977 ,,Okragty Stot Centrow Dokumentacyjnych Literatury Dzie-
ciecej”™ Z inicjatywy IFLA publikowany jest réwniez kwartalnik
,Children's Literature Abstracts” zawierajacy abstrakty dotyczace
ksigzek i czasopism (ok. 70 tytutow).

Miedzynarodowe Stowarzyszenie Czytelnicze (IRA) wiacza sie do
prac wspierajgcych ksigzke dzieciecg za sprawg przyznawanej corocz-
nie nagrody dla najbardziej obiecujgcego autora.

Innego typu organizacjg miedzynarodowa jest zatozone w 1973 r.
International Research Society for Children's Literature (Miedzy-
narodowe Stowarzyszenie Badaczy Literatury Dzieciecej, IRSCL). Jest
to stowarzyszenie o charakterze naukowym, zrzeszajgce badaczy i nau-
czycieli akademickich wyktadajacych literature dziecieca. Stowa-

” M. C. Silva-Diaz; CIDLIL - The Venezuela Documentation Centerfor Children's Lite-

rature. ,,The Bookbird”, 1995/96 no. 3 s. 102-103.
* Directory oj Children's Literature Documentation Centers, op. cit.



rzyszenie to co dwa lata organizuje kongresy poswiecone wybranym
zagadnieniom. Spotkania takie dajg mozliwoS$¢ prezentacji najnow-
szych kierunkow badan, nowych koncepcji i dokonan w krytyce litera-
tury dla najmtodszych'». IRSCL publikuje biuletyn i funduje stypen-
dia dla najbardziej interesujgcych prac badawczych. Utrzymuje sie
gtéwnie ze sktadek cztonkowskich. Dziatania organizacji sg takze
wspierane przez instytucje akademickie oraz wydawcow.

2.1.2. Mecenat panstwowy

Analizujac role panstwa ijego agend we wspieraniu ksigzki dzie-
ciecej nalezy na wstepie zgodzic sie z opinig R. Cybulskiego; ,,0d
poczatkdw dziejow ksigzki drukowanej wiadza panstwowa byta zain-
teresowana wytwarzaniem ksigzek, ich handlowym obiegiem i funk-
cjonowaniem bibliotek””.

Efektem owego zainteresowania jest dziatalno$¢ agend panstwo-
wych zmierzajgca do stworzenia odpowiednich, korzystnych warun-
kow dla powstawania, produkowania i rozpowszechniania ksigzek,
jak réwniez dla dziatan wspierajgcych czytelnictwo. Aktywnosc ta
przyjmuje forme mecenatu panstwowego roztaczanego nad sprawami
ksigzki i czytelnictwa. Pojecie ,mecenatu” zostato zdefiniowane
w sposob zadowalajacy przez J. Maciejewskiego jako ,,wszelka inter-
wencja w prawa rynkowe na korzy$¢ pojedynczego tworcy, ich grupy
czy jakiej$ gatezi sztuki, wszelka pomoc umozliwiajgca stworzenie
I upublicznienie dzieta w sytuacji, gdy gratyfikacja za to dzieto nie za-
pewnia tworcy takich warunkow””'. Najszersze rozumienie tej defini-
cji pozwala uzna¢ aktywnos$¢ promocyjng panstwa na rzecz ksigzki
wiasnie za element ,,mecenatu”™

U podstaw owego szczegdlnego zainteresowania panstwa ksigzka
lezy fundamentalna rola druku w procesach politycznych, kulturo-

” Np. w roku 1997 kongres odbywat sie w Yorku (Wielka Brytania) i byl poswiecony
tematowi ,,Historia w literaturze mtodziezowe;j”.

A"R. Cybulski; Ksigzka wspétczesna, op. cii., s. 301.

J. Maciejewski: Publicznos¢ literacka a instytucje i mechanizmy zycia kulturowego,
[W:] Publicznos$¢ literacka, red. S. Zotkiewski, M. Hopfinger. Wroctaw 1982, s. 127.

“ R. Cybulski proponuje w cytowanej wyzej pracy rozroznienie promocji od mecenatu.
Zauwazy¢ jednak nalezy, ze wszystkie formy dziatan wspierajacycti przez wtadze panstwowe
majg - w blizszej badz dalszej perspektywie - wplyw na rynkowe ,,zycic” danego obiektu.
Np. przywotywane przez Cybulskiego tworzenie korzystniejszych warunkéw przesytek ksia-
zek poczta zapewnia im uprzywilejowang pozycje rynkowg wzgledem na przyktad kaset wi-
deo, a w efekcie wptywa na zaplecze finansowe dziatan. R. Cybulski: Ksigzka wspoétczesna,
op. cit., s. 318.



wych i cywilizacyjnych we wspétczesnym Swiecie. Sytuacji tej nic
zmienity nowe wynalazki w dziedzinie technik medialnych. Umiejet-
nos¢ czytania pozostaje podstawowag sprawnos$cig gwarantujgcgjedno-
stkom mozno$¢ permanentnej edukacji, doskonalenia kwalifikacji
zawodowych, czynnego uczestnictwa w zyciu spotecznym i politycz-
nym kraju. Ksigzka za$ jest niewatpliwie jednym z podstawowych
narzedzi krzewienia i podtrzymywania w spoteczenstwie tej umiejet-
nosci. W interesie kazdego panstwa lezy wiec dbato$¢ o stworzenie
jak najbardziej sprzyjajacych warunkow dla funkcjonowania rynku
ksigzki.

Dziatalno$¢ panstwa na rzecz ksigzki dzieciecej jest fragmentem
jego polityki wobec ksigzki w ogélnosci. W sktad tej polityki wchodzg
inicjatywy na rzecz czytelnictwa i bibliotek majgce posredni wptyw
na kondycje rynkowa tego segmentu wydawniczego. Nalezy rowniez
zauwazyc, ze literatura dla najmtodszych jest tez obserwowana przez
agendy rzadowe w kontekscie ich polityki edukacyjnej. Wtasnie zwig-
zane z edukacjg wzgledy spoteczne sprawiajg, ze ksigzka dziecieca
stanowi specjalny obiekt troski i ochrony ze strony witadz. ,,Nie mniej
wazng role [w rozwoju literatury dzieciecej odegraty] wzgledy spo-
teczne i one wiasnie powoduja, ze w wielu krajach dziedzina ta jest
otoczona szczeg0Olng ochrong panstwa, ktore na niej koncentruje swoj
wysitek sponsorski, przypisujac jej wielka role kulturotworczg i fa-
WOoryzujac jg wyraznie w poréwnaniu z innymi rodzajami stowa dru-
kowanego...”™

Czynnikiem decydujacym o takim miejscu ksigzki dla dzieci w poli-
tyce panstwa jest uznanie dlajej funkcji inicjalnej.

Formy, jakie przybiera mecenat, sg uzaleznione od przewazaja-
cych w danym panstwie tendencji politycznych. Strategie dziatan moz-
na podzieli¢ na bezposrednie (oparte na wydawaniu przepisow, naka-
zOw i polecen ingerujagcych w dziatania niezaleznych organizacji rynku
ksigzki) oraz posrednie (zwigzane raczej z tworzeniem odpowiedniej
otoczki prawnej, atmosfery spotecznej oraz dotowaniem wyspecjalizo-
wanych organizacji pozarzadowych czy inicjowaniem ich powstawa-
nia). Przy silniejszych tendencjach centralistycznych lub etatystycz-
nych agendy rzadowe starajg sie wptywac na sytuacje ksigzki metoda-
mi bezposrednimi. Jako klasyczny przyktad takiej strategii moze po-
stuzy¢ polityka kulturalno-edukacyjna stosowana w bytym ZSRR. Spe-
cjalne uchwaty partyjne regulowaty funkcjonowanie poszczegdlnych

7 J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 14.



wydawnictw i kierunki polityki wydawniczej-*. ,,W Zwigzku Radziec-
kim (...) wydawnictwa dla dzieci spoczywajg w rekach panstwa, ono
nadaje Kierunek i dba ojako$¢ produkcji”™

W panstwach o ustrojach liberalnych preferowane sg dziatania
o charakterze posrednim. Przyktadem takiej strategii moze by¢ inicja-
tywa przedstawiona przez Billa Clintona 4 lutego 1997 r.. ,,America
Reads Challenge” (w wolnym ttumaczeniu ,,Akcja Ameryka czyta”y™.
Administracja prezydencka zamierza zainicjowac dzieki dotacjom
szeroki ruch spoteczny na rzecz czytelnictwa dzieci w mtodszym wieku
szkolnym.

Nalezy takze zauwazy¢, ze do wzrostu zainteresowania panstwo-
wego mecenasa ksigzka dzieciecg czy ogolniej edukacjg przyczynia-
ja sie niekiedy dramatyczne wydarzenia polityczne (w polityce wewne-
trznej lub miedzynarodowej). Egzemplifikacjg takiego twierdzenia
moze by¢ wzmozona aktywnos$¢ rzagdu USA, ktéra dawata sie zaobser-
wowacC w drugiej potowie lat piecdziesigtych i na poczatku szes¢-
dziesigtych, spowodowana tzw. szokiem sputnika. Zainwestowanie
znacznych sum pieniedzy w biblioteki dzieciece oraz edukacje przy-
niosto ozywienie na rynku ksigzki dzieciecej.

Impuls dla dziatan panstwa na rzecz ksigzki dzieciecej moze pocho-
dzi¢ rowniez z badan naukowych nad czytelnictwem (czy tez szczegol-
nie alfabetyzacja). Inspiracjg dla wspomnianego wyzej planu Clinto-
na byty wiasnie wyniki badan przeprowadzonych w USA w roku 1994,
ktére wykazaty, ze 40% amerykanskich oSmiolatkow nie jest w stanie
samodzielnie czyta¢”’.

W krajach trzeciego Swiata wspieranie ksigzki dzieciecej wigze
sie z alfabetyzacjg spoteczenstw (szczeg6lnie w Afryce).

Kolejnym czynnikiem zwracajagcym uwage rzadow na sprawy lite-
ratury dla najmtodszych jest troska o zachowanie tozsamosci kulturo-
wej lub narodowej. Czynnik ten nabiera szczegdlnej wagi w przypadku
panstw wielonarodowosciowych lub krajow niewielkich, zagrozonych
przez dominacje kulturowg potezniejszych sgsiadow (np. Austria)™*.

Mecenat panstwowy nad ksigzka dzieciecgjest (czy moze by¢) rea-
lizowany na wszystkich poziomach organizacji witadzy, poczagwszy

Por. wspomniang przez R. Cybulskiego uchwale ,,0 wydawnictwie Mtoda Gwardia”
z 1931 roku. R. Cybulski: Ksigzka wspoétczesna, op. cit., s. 303.

A I. Skowronkéwna: Projekt pracy w zakresie wydawnictw dla dzieci. ,,Ruch Pedago-
giczny”, 1947 nr 4, s. 289. Autorka postuluje powstanie instytucji panstwowej, ktérej dziata-
nia zblizytyby sytuacje polskiej ksigzki dzieciecej do radzieckiej.

S. Maughan: America Reads: Clinton takes on illiteracy. ,,Publishers Weekly”, 1997
no. 12, s. 42.
” Informacje zaczerpniete z rzgdowej (USA) witryny internetowej - http://www.ed.gov
Austriacki rynek ksigzki. Wieden 1997. Por. takze; Ksigzka i czytelnik w grupach et-
nicznych. Red. A. Skrzypczak. Warszawa 1991.
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od wiadzy ustawodawczej (np. elementy ustaw bibliotecznych czy
zarzadzen regulujgcych rozwigzania edukacyjne). Podstawowa rola
przypadajednak wiadzy wykonawczej: odpowiednim agendom mini-
sterstw edukacji i kultury, organizacjom przez nie stworzonym oraz
organom administracji lokalnej (samorzadom).

Analiza literatury przedmiotu pozwala na wyodrebnienie najcze-
$ciej stosowanych form mecenatu administracji panstwowej wobec
ksigzki dzieciecej;

1. Prowadzenie analiz stanu rynku ksigzki, przygotowywanie rapor-
tow. W Danii w 1976 r. stworzono specjalng podkomisje do badania
sytuacji ksigzki dzieciecej. Efektem jej dziatania byt specjalny raport
stanowigcy punkt wyjscia dla dalszych prac administracji rzagdowej”’ .
W Polsce sprawy czytelnictwa dzieci i mtodziezy znalazty sie wsrod
probleméw opracowywanych na zlecenie Senatu RP i przedstawionych
podczas seminarium ,,Wolny rynek mediéw a wychowanie””?.

2. Tworzenie ogdélnych warunkow poprzez sprzyjajaca ksigzce legi-
slacje. Przykiadami efektéw takich form dziatania sg odpowiednie
przepisy prawne, podatkowe i celne zwigzane z rynkowym funkcjo-
nowaniem ksigzki. Charakterystyczna grupa zarzadzen dotyczy obto-
zenia ksigzek podatkiem od wartosci dodanej (VAT). W wielu krajach
(np. Wielka Brytania, Polska) obrot ksigzkami jest zwolniony od tego
podatku (tzw. stawka VAT ,,0” ), w innych stawka podatkowa zostata
zredukowana, np. RFN 7% w poréwnaniu z 14% na pozostate towary,
Austria odpowiednio 10% i 20%  Automatycznym efektem uprzy-
wilejowania podatkowego jest korzystna dla nabywcow cena ksia-
zek: ,,W odréznieniu od innych towarow ksigzka [w Wielkiej Bryta-
nii] nie jest obtozona podatkiem od wartosci dodanej (VAT). Decyzja
taka zostata podjeta, aby obnizy¢ cene ksigzek i tym samym uczynic
je dostepnymi dlajak najszerszych kregow spotecznych”™

Inna grupa przepiséw prawnych, istotnych z punktu widzenia dba-
tosci panstwa o sprawy ksigzki dzieciecej, dotyczy systemow eduka-
cyjnych i bibliotek (np. ustawy biblioteczne czy akty zobowigzujace
szkoty do posiadania bibliotek lub okresSlajace charakter ich ksiego-
zbioru i sposoby pracy z czytelnikiem)” .

” R. Cybulski: Ksigzka wspotczesna, op. cit., s. 308.
H"olny rynek mediéw a wychowanie. Materiaty z seminarium organizowanego przez
Biuro Studiéw i Analiz Senatu RP, 14 marca 1995.
” Austriacki rynek ksigzki, op. cit., s. 6.
A. Baverstock; Are books different ?... op. cit., s. 20.
“ Przykiadem takiego aktu normujgcego prace bibliotek szkolnych jest zarzagdzenie pol-
skiego Ministerstwa Os$wiaty i Wycliowania w sprawie programu pracy bibliotek szkolnychi
w resorcie o$wiaty i wyctiowania nr 5 poz. 31 z dnia 13 maja 1983.



3. Inicjowanie powstawania organizacji spotecznego wspierania
ksigzki dzieciecej. Agendy rzgdowe moga wspotuczestniczy¢ w zakta-
daniu np. centréw ksigzki dzieciecej. Przyktadem moze tutaj by¢ rola
greckiego Ministerstwa Kultury w tworzeniu lokalnego ,,Centrum na
rzecz ksigzki dzieciecej i mtodziezowej” "™

4. Przyznawanie nagrod dla wydawcdw, autorow i ilustratoréw ksig-
zek dla dzieci i mtodziezy (tematyka ta zostanie szerzej omowiona
w dalszej czesci rozdziatu).

5. Dotacje (dofinansowanie) ksigzek. Dofinansowanie jest jednym
z najbardziej rozpowszechnionych przejawéw mecenatu panstwa
w omawianej dziedzinie. Dziatania takie przybierajg zr6znicowane
formy. Specjalne sumy moga by¢ przeznaczane dla wydawcow: np.
w Austrii pomiedzy 10 funkcjonujgcych tam wydawnictwami litera-
tury dla dzieci i mtodziezy rozdysponowywanajest corocznie panstwo-
wa dotacja w wysokosci ok. 4 milionow szylingdw”™*. Inny system sub-
wencjonowania (szczeg6lnie rodzimej twérczosci) polega na wykupy-
waniu przez agendy rzagdowe czesci naktadu poszczegdlnych tytutow
I bezptatne przekazywanie ich bibliotekom. Dziatania takie podejmo-
wane sg takze w Norwegii i Szwecji. W 1978 r. Norweska Rada Kul-
tury wykupita po 10 egzemplarzy kazdego tytutu z biezgcej produkcji
wydawniczej dla najmtodszych w celu podarowania ich placowkom
publicznym i szkolnym™. Wedle innego rozwigzania wydawcy starajg
sie o dofinansowanie poszczegolnych tytutow.

6. Mecenat wobec organizacji i organizméw dziatajgcych narzecz
ksigzki dzieciecej. Najbardziej charakterystyczng forma posredniego
uczestnictwa panstwa w promocji ksigzki dzieciecej jest dotowanie
organizacji spotecznego wspierania ksigzki. Dziatania takie polegajg
na ustanawianiu tzw. grantow, wydzielonych funduszy, o ktore posz-
czegOlne organizacje (fundacje, centra, czasopisma) moga sie ubiegac.
Rozwigzania tego rodzaju preferowane sg w wiekszosci panstw demo-
kratycznych.

7. Wspieranie wartosciowej ksigzki - tworzenie list ksigzek reko-
mendowanych (do zakupow bibliotecznych, dla rodzicow etc.). Tego
rodzaju prace, realizowane zwykle przez komisje powotywane przez
resorty edukacji lub kultury, stuzg promocji literatury najwyzszego
lotu, ajednocze$nie przygotowuja narzedzie uzyteczne w pracach bi-
bliotecznych i edukacyjnych. Komisja spetniajgca takie funkcje dzia-

L. Pctrovis: New premisesfor children's literature center. ,The Bookbird”, 1989 no. 1,
S. 24.

Austriacki rynek ksigzki, op. cit., s. 18.
A'Nordic Children's Libraries. IFLA'97 (b. m. w. d.), s. 15.



tata w Polsce w okresie miedzywojennym przy Ministerstwie Wyz-
nan Religijnych i OSwiecenia Publicznego.

8. Dziatania informacyjne - cenng formg wspierania wysitkoOw bi-
bliotekarzy i rodzicéw jest publikowanie przez organizacje rzagdowe
specjalnych materiatow, poradnikdéw o cliarakterze instruktazowym
czy propagandowym. Przyktadu takiej dziatalnosci dostarcza Office
of Educational Research and Improvement (Wydziat Badan i Wspie-
rania Edukacji, OERI), komdrka Departamentu Edukacji USA. OERI
wydaje serie ,,Publications for Parents” (,,Wydawnictwa dla rodzi-
cow”). Wsrad tytutdw tej serii mozna odnalez¢ dwa odnoszace sie do
prowadzonych rozwazan”.

9. Sponsorowanie iinicjowanie ogélnokrajowych dni ksigzki dzie-
ciecej. Formg dziatan o charakterze synkretycznym - tgczacym wszyst-
kie wyzej wymienione - jest udziat agend rzgdowych w organizacji
ogdblnokrajowych imprez w rodzaju Dni ksigzki dzieciecej (rzad nor-
weski™) czy inicjowanie kampanii typu przedstawionej powyzej ini-
cjatywy ,,America Reads Challenge”.

10. Szczegolng, a przez to godng odnotowania forma wspierania
czytelnictwa dzieci jest akcja podejmowana przez wtadze lokalne
w Szwecji. Kazdy noworodek obdarowywany jest swojg pierwszg
ksigzka™’.

W podsumowaniu tego fragmentu pracy nalezy razjeszcze podkre-
$li¢, ze zrozumienie administracji panstwowej dla koniecznosci wspie-
rania ksigzki dla najmtodszych stanowi jeden z podstawowych filaréw
jej funkcjonowania w poszczegolnych krajach. W tym kontekscie
szczegOlnego znaczenia nabiera fakt, iz Polska nie doczekata sie do-
tychczas zadnych prob systemowego dziatania na potu promocji
tworczosci dia dzieci.

2.1.3. Instytucje ruchu spotecznego wspierania
ksigzki dzieciecej

Zorganizowane dziatania spoteczne na rzecz ksigzki dzieciecej majg
bogata tradycje historyczng. Szeroka aktywno$¢ w tej mierze wyka-
zywali w szczegolnosci dziatacze oSwiatowi. Na gruncie polskim przy-

” K. Pcrkinson: Helping Your Child Use the Library. B. Cullinan, B. Bagcrt: Helping
Your Child Learn to Read. Nadmieni¢ nalezy, zc oba tytuty zostaty umieszczone w catosci
w sieci komputerowej Internet, gdzie kazdy posiadajgcy dostep moze zapozna¢ sie z nimi za
ccng lokalnego potaczenia telefonicznego.

Nordic Children's Libraries, op. cit., s. 15.
Tamze, s. 8.



ktadem takich dziatan moga by¢ zabiegi Towarzystwa OSwiaty Ludo-
wej w Galicji czy Towarzystwa Bibliotek Powszechnych w Warsza-
wie w pierwszych dekadach XX wieku. Pierwsza w Warszawie czy-
telnia publiczna dla dzieci powstata staraniem Towarzystwa Przyja-
ciot Biblioteki (25.03.1925)*,

We wspbtczesnej literaturze przedmiotu na okresSlenie dziatan roz-
norodnych organizacji zwigzanych z niekomercyjng promocjg ksigzki
zostato wprowadzone pojecie ,,ruch spotecznego wspierania ksigzki”.
Do ruchu tego nalezg kluby czytelnicze, stowarzyszenia zawodowe,
towarzystwa czytelnicze, fundacje etc. Do tak opisywanego zjawiska
zaliczy¢ mozna aktywno$¢ zarowno bardzo duzych ogdlnokrajowych
organizacji, jak przedstawiane przez R. Cybulskiego Deutsche Lesege-
selschaft (Niemieckie Towarzystwo Czytelnicze), jak i lokalnych,
wiejskich klubéw przyjaciét ksigzki. Czynnikiem tgczacym te organi-
zacje jest przekonanie o pozytywnym spotecznym, edukacyjnym i kul-
turalnym oddziatywaniu lektury oraz wiara w sens propagowania
ksigzki jako narzedzia stuzgcego rozwojowi osobowosci cztowieka
| poprawie jego sytuacji. Aktywnosc¢ tych instytucjijest zr6znicowana
pod wzgledem formy, zasiegu i zakresu. Ksigzka dla najmtodszych ze
wzgledu na swoja specyfike i szczeg6lng wage dla procesow czytelni-
czych znajduje wiasciwe, poczesne miejsce w ich dziataniach.

W obrebie najszerzej rozumianej misji edukacyjnej i spotecznej
wypetnianej przez instytucje non-profit wigczajace sie do wspierania
ksigzki dzieciecej mozna wyrézni¢ zoperacjonalizowane cele. Repre-
zentatywnag siatke takich celow przedstawia M. R. Marshall (w odnie-
sieniu do brytyjskiej ,,Children's Book Foundation”:

»- Zapoznawanie dziecka z ksigzkg w jak najwczesniejszym wieku;

- wprowadzenie ksigzki i czytania jako centrum zycia w rodzinie;

- wspieranie dzieciecej lektury czasu wolnego;

- wspieranie stosowania ksigzki w zajeciach szkolnych;

- utrwalania nawyku czytania;

- wspieranie najszerszego uzytkowania bibliotek;

- ustalanie i inicjowanie odpowiednich projektow badawczych”™*.

Liste powyzszg uzupetni¢ mozna o zadanie pojawiajace sie w pra-
cach niemieckiego Stiftung Lesen: ,,demokratyzacja i egalitaryzacja
procesu obcowania z lekturg”*

B. Biatkowska: Biblioteka publiczna dla dzieci, op. cit., s. 16-17. Por. takze J. Koto-
dziejska: Biblioteki publiczne. Gtéwne kierunki rozwoju. Warszawa 1972.

R. Cybulski: Ksigzka wspéiczesna, op. cit., s. 271.

M. R. Marshall: Introduction to the world..., op. cit., s. 22.

J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 60.



Istnienie organizacji spotecznej promocji ksigzki dzieciecej (nazy-
wanych dalej ,,OSPKD” ) nalezy uzna¢ za znaczgcy wyraz zrozumie-
nia w spoteczenstwie wagi czytelnictwa najmtodszych!. We wspotczes-
nej polskiej literaturze przedmiotu problematyka takich organizacji
zajeta sie najszerzej J. Papuzinska. W pracy tej ri/lorkx Ksigzki, dzieci
biblioteka® przedstawiona zostata panorama réznorodnych instytu-
cji, ktorych dziatania mieszczg sie w omawianej tematyce (np. ob-
szerna charakterystyka witoskiej Gruppo di Servizio per la Letteratura
Giovanile - Grupa Stuzby Literaturze Dzieciecej).

Do ruchu OSPKD nalezg zaréwno organizacje, ktorych gtownym
celem jest promocja ksigzki dzieciecej (czytelnictwa dzieci), jak ita-
kie, dla ktorych ksigzka dziecieca stanowi element szerszej dziatal-
nosci:

1. Organizacje, ktorych gtownym celem statutowym jest wspiera-
nie ksigzki dzieciecej (np. lokalne sekcje IBBY, polska Fundacja
»Ksigzka dla Dziecka”) oraz odpowiednie oddziaty instytucji zajmuja-
cych sie ogolnie promocjg ksigzki (np. brytyjska Children's Book
Foundation stanowigca wydziat Book Trust).

2. Towarzystwa czytelnicze (np. niemieckie Deutsche Lesengesel-
schaft czy Polskie Towarzystwo Czytelnicze - PTC).

3. Instytucje spoteczne pracujgce na rzecz dzieci, majgce wsrdd
innych celow statutowych wspieranie ksiazki dzieciecej (np. polska
Fundacja ,,Swiat Dziecka”).

4. Organizacje zawodowe ksiegarzy, wydawcdw, bibliotekarzy, au-
toréw, nauczycieli (np. Children's Book Council - wydawcy), badz
odpowiednie ich sekcje (np. The Youth Libraries Group, Wydziat Bi-
bliotek Mtodziezowych przy brytyjskim Library Association).

5. Stowarzyszenia rodzicow (np. belgijskie Szkolne Komitety Lek-
tury).

Jak wynika z powyzszej listy, dziatalno§¢ OSPKD opiera sie gtow-
nie na profesjonalistach zwigzanych z ksigzkga, edukacjg lub wychowa-
niem. Organizacje te powstajg czesto samorzutnie, co odzwierciedla
specyficzny zapat ich cztonkdw i pracownikow.

Podstawag finansowa dziatalnosci omawianych instytucji sg sktadki
cztonkowskie, dotacje organizacji komercyjnych, niekiedy takze do-
chody z dziatalnoSci wydawniczej. Pewne sumy pochodzi¢ moga z o-
ptat wnoszonych przez uczestnikow organizowanych przez OSPKD
konferencji i seminariéw (por. np. omawiang ponizej Urugwajska
Sekcje IBBY). Pozytywny skutek przynoszg takze starania o pozy-

" Tamze, s. 58.



skanic funduszy od sponsorow (por. np. wspotprace IBBY z koncernem
Asahi). Najczesciej jednak zasadniczym zrédtem pieniedzy sg subwen-
cje rzadowe lub fundusze przez organizacje rzgdowe dystrybuowane.

Kierunki dziatan OSPKD:

Przedstawione powyzej cele dziatan OSPKD realizowane sg za po-
mocg zroznicowanych narzedzi i form pracy. Ze wzgledu na sposéb
oddziatywania mozna formy te podzieli¢ na posrednie (tj. skierowa-
ne do dorostych; bibliotekarzy, nauczycieli, rodzicow etc.) i bezposSred-
nie, oparte na kontaktach z samymi dzie¢mi. Na podstawie analizy
literatury przedmiotu stwierdzi¢ nalezy ponadto, ze w pracach organi-
zacji omawianego typu przewazajg pierwsze z form.

1. Posrednie formy pracy OSPKD i ich adresaci

Formy dziatan OSPKD sg uwarunkowane charakterystyka ich adresata.

Jednym z gtéwnych adresatow dziatan sg wtadze centralne i lokalne.
Z jednej strony OSPKD wystepuja w roli narzedzia realizowania
mecenatu panstwowego. Panstwo za pomocga subwencji deleguje na
spoteczne instytucje swoje zamierzenia we wspieraniu ksigzki. Jak
wspomniano w czesci pracy poswieconej mecenatowi panstwowemu,
wprowadzenie w zycie inicjatywy administracji USA ,,The America
Reads Challenge” oparte jest na dotowaniu organizacji, ktére podejma
sie realizacji odpowiednich elementow tego projektu.

Druga z rél, w jakiej OSPKD mogg wystepowac¢ w kontaktach

-z wiadzami to rola opiniodawcy, ciata eksperckiego. Petnienie takiej

funkcji objawia sie na przyktad poprzez przygotowywanie na zlece-
nie rzadu list ksigzek polecanych do zakupu przez biblioteki lub ogol-
nokrajowych planow wydawniczych (por. fragment w ponizszej cha-
rakterystyce Banco del Libro). Réwnocze$nie OSPKD wystepuja
w charakterze swoiscie rozumianej ,,grupy nacisku”, wymuszajgcej
swymi postulatami aktywno$¢ panstwa w dziedzinie propagowania
ksigzki dzieciecej i czytelnictwa. Mozna mowi¢ nawet o tworzeniu
sie ,,lobby”organizacji wspierania ksigzki.

Kolejny kierunek wysitkow OSPKD to media. Celem takich dzia-
tan jest przede wszystkim tworzenie wokot ksigzki dzieciecej pozy-
tywnej atmosfery spotecznej. Dziatalno$¢ w tej mierze nalezy do naj-
wazniejszych przejawdw istnienia omawianych organizacji. Zaistnie-
nie w mediach pozwala OSPKD promowac¢ cele swej aktywnosci i po-
zyskiwac sprzymierzencow. Przygotowane z udziatem organizacji
wspierania ksigzki audycje radiowe i telewizyjne, opublikowane mate-



riaty prasowe zwracajg uwaga opinii publicznej na problemy czytelnic-
twa dzieci, majg walor edukacyjny i informacyjny, umozliwiajg pre-
zentacje wartosciowej literatury i upublicznianie planowanych imprez.

Naturalnym obiektem dziatan OSPKD sg grupy zawodowo zwiga-
zane z ksigzkg - bibliotekarze, wydawcy, ksiegarze, a takze nauczy-
ciele. Na ich potrzeby organizowane sg kursy doszkalajgce, konferen-
cje, wystawy. Imprezy tego rodzaju moga by¢ ukierunkowane z jednej
strony na promocje wartosciowej literatury (np. cykle wyktadow na
temat nowosci wydawniczych, tworczosci poszczegdlnych autorow
etc.), z drugiej strony na instruktaz: propagowanie form pracy z czy-
telnikiem dzieciecym (por. przedstawiane ponizej inicjatywy Deut-
sche Lesegeselschaft). Czescig takich staran jest aktywnos$¢ wydawni-
cza OSPKD. Reprezentatywne przykiady takiej aktywnosci mozna za-
czerpnaC z dziatan polskiej Fundacji ,,Ksigzka dla dziecka”. Jednym
z podstawowych zadan Fundacji byto publikowanie dwumiesiecznika
,Guliwer”, ponadto organizacja zajmuje sie wydawaniem pozycji
o charakterze naukowym i instruktazowym™™”. Inny nurt prac edytors-
kich Fundacji wigze sie z literaturg dla dzieci.

Wobec wydawcow OSPKD czesto wystepujaw roli ciata doradcze-
go, rekomendujacego wartosciowa literature (por. odpowiedni frag-
ment charakterystyki Banco del Libro).

Najbardziej dalekosieznym celem wszystkich powyzszych dziatan
jest zwrdcenie uwagi tych grup zawodowych na problematyke zwigza-
ng z ksigzka dla najmtodszych, witaczenie ich do wzmiankowanego
wyzej nieformalnego ,,Iobby”.

Szczego6lng wage OSPKD przywigzuja do wspierania bibliotek
dzieciecych. Tam wiasnie realizowane sg akcje skierowane do mtodych
czytelnikow (por. np. akcja ,,Kufer z ksigzkami” podejmowana cyklicz-
nie przez Fundacje ,,Ksigzka dla dziecka”). Do waznych elementéw
prac instytucji spotecznego wspierania ksigzki nalezy rowniez zakita-
danie bibliotek wzorcowych (takich jak biblioteka w Clamart we
Francji pod patronatem ,,La Joie Par le Livre”™"), stuzacych testowa-
niu nowych form pracy z czytelnikiem dzieciecym.

Wazna grupa dorostych, na ktorg zwrdcona jest uwaga OSPKD to
nieprofesjonalni posrednicy (rodzice, dziadkowie, opiekunki do dzie-
ci), dzieki ktérym dzieci uzyskujg dostep do ksigzki. Na ich potrzeby

Fundacja ,,Ksigzka dla dziecka” jest np. wydawca ksigzek J. Papuzinskiej: Ksigzki,
dzieci i biblioteka i G. Lcwandowicz: W bibliotece dla dzieci, oba tytuty wielokrotnie cyto-
wane w niniejszej rozprawie.

A G. Lcwandowicz; La Joie Par le Livre czyli rados¢ przez ksigzke. ,,Guliwer” 1993 nr 1,
s. 50-52.



organizowane sg kursy opowiadania basni, wyktady dotyczace litera-
tury dla najmtodszych. Wspierane sg takze inicjatywy organizacyjne
tej grupy - kluby dyskusyjne, grupy lektury. Dla usprawnienia ich
dziatan OSPKD przygotowujg specjalne listy rekomendowanych lek-
tur. Najbardziej znamiennym przyktadem takich wysitkow moga byc¢
francuskie Groupe de la lecture critique wspierane przez La Joie Par
le Livre'.

Istotny nurt wysitkéw OSPKD Kkieruje sie w strone potencjalnych
sponsorow (czy tez mecenasow) ze Swiata biznesu. Pozyskiwanie ta-
kich sojusznikow ma na cclu zebranie odpowiednich funduszy zaréwno
na samo funkcjonowanie organizacji spotecznych, jak réwniez na reali-
zacje ich zamierzen.

2. Bezposrednie formy pracy

W skiad tej kategorii aktywnosci wchodzg r6znorodne imprezy
obliczone na dotarcie z ksigzkg do matych czytelnikbw. W znacznej
mierze katalog przedsiebranych przez OSPKD form pracy bezposred-
niej z czytelnikiem pokrywa sie z formami pracy bibliotecznej: spot-
kania z autorami, ilustratorami, godziny basni, zajecia plastyczne
z ksigzka, konkursy czytelnicze etc. (szczegdétowo formy te zostang
przedstawione w dalszej czesci rozdziatu, poSwieconej wiasnie biblio-
tekom dzieciecym).

Szerszego omdwienia wymagajg organizowane w wielu krajach
»1ygodnie Ksigzki Dzieciecej” (,,Dni Ksigzki” etc.), imprezy inicjo-
wane przez OSPKD badz przy ich udziale realizowane. Wydarzenia
publiczne tego rodzaju spetniajg bowiem bardzo istotngrole w spotecz-
nej promocji literatury dzieciecej;

» dynamizujg dziatania pracownikéw ksigzki dla najmtodszych,
* przyciagajg uwage medidw do problematyki czytehiictwa dzieciecego,
 obejmujg swoim zasiegiem znaczne grupy dzieci, nauczycieli i rodzicow.

W USA ,National Children's Book Week” (,,Narodowy Tydzien
Ksigzki Dzieciecej” pierwszy raz zostat zorganizowany w roku 1919.
Od 1945 r. gtdwnym organizatorem wydarzenia jest (omawiana poni-
zej) Children’s Book Council (CBC). Do zadan CBC nalezy tak przy-
gotowywanie i rozpowszechnianie materiatdw promocyjnych dla bi-
bliotekarzy i nauczycieli™**, jak i zatrudnianie odpowiednich lektoréw,

m  Le livre Jans la vie quotidienne de I'enfant. Paris 1979.

W czasach rozpowszechnienia Internetu szczegdlnego znaczenia nabrata witryna inter-
netowa CBC. Mozna tam znalez¢ listy imprez z okazji Tygodnia, zamowi¢ zestawy promo-
cyjne, zaprasza¢ specjalnych gosci etc. Adres witryny CBC;

http://www.cbc.org/pubs/bwtips.htm


http://www.cbc

»,opowiadaczy”, autorow ksigzek, ilustratoréw, ktorzy beda gotowi
uczestniczy¢ w organizowanych przez rozne instytucje obchodach
Tygodnia. CBC jest takze odpowiedzialna za nagtoSnienie imprezy
w mediach.

Charakterystyki wybranych OSPKD:

Deutsche Lesegeselshaft (,,Niemieckie Towarzystwo Czytelnicze”
nazywane dalej -DL) zatozone przez wydawcow i ksiegarzy na prze-
tomie lat 1976/1977, z siedzibg w Moguncji. Towarzystwo finanso-
wane jest w cze$ci z dotacji organizacji Bertelsmanna. Celem DL jest
»,rozszerzenie spotecznego zasiegu ksigzki i podniesienie poziomu
kultury czytelniczej.. Dla osiggniecia tego celu organizacja zwraca
uwage gtownie w strone czytelnika dzieciecego i mtodziezowego.
Prace DL na rzecz czytelnictwa dzieci i mtodziezy przyjmujg r6znorod-
ne formy:

- prace badawcze: np. wspotudziat w tworzeniu projektu modelu
promocji czytelnictwa dzieci i mtodziezy w Moguncji,

- dziatania wydawnicze: np. biuletyn infcrmacyjny ,,Jugend-Tas-
chenbucher in der Schule” przeznaczony dla nauczycieli, a bedacy
rodzajem adnotowanej bibliografii zalecajacej (wraz z zatgczonymi
fi-agmentami tekstu i wskazéwkami metodycznymi),

- imprezy promocyjne: np. godziny czytania dla dzieci mtodszych
(4-8r. z.) przeprowadzone w Muzeum Gutenberga. Interesujacg inicja-
tywa DL byto zatozenie specjalnej instytucji przygotowujgcej spotka-
nia autoréow z miodymi czytelnikami (,,Frederich Bodecker - Kreis”).
Spotkan tych zorganizowano w latach 1980/1982 ok. 300,

- kluby ksiazki: probg potaczenia dziatan propagujacych czytelni-
ctwo z szerszymi akcjami spotecznymi byta akcja zaktadania wspdl-
nych klubow czytelniczych dla dzieci niemieckich i imigrantow z trze-
ciego Swiata. Jako cel dziatan zaktadano wspieranie nauki jezyka nie-
mieckiego, rozwijanie nawykow czytelniczych, jak réwniez przys$pie-
szanie procesOw integracyjnych,

- dziatania oSwiatowe: DL zorganizowato 47 kursow dla nauczycieli,
bibliotekarzy i ksiegarzy. Zadaniem kursow byto przygotowanie pra-
cownikéw ksigzki do profesjonalnych kontaktow z mtodymi czytel-
nikami, do prowadzenia zaje¢ z zakresu doboru lektur etc.

R. Cybulski: Ksiazka wspoétczesna, op. cit., s. 274-284. Z tegoz zrodta catos$¢ informa-
cji o DL.



Banco del Libro (,,Bank Ksigzki” - nazywany dalej BdL); organiza-
cja zatozona w Wenezueli w roku 1960, jako instytucja prywatna typu
»~nhon-profit”™*. Funkcjonowanie organizacji opiera sie na rzagdowych
dotacjach (stanowig 70% budzetu). BdL rozpoczat swoja dziatalno$é
od zorganizowania kolportazu (wymiany) podrecznikow szkolnych.
W 1965 r. instytucja tajako pierwsza™ rozpoczeta tworzenie bibliotek
szkolnych i publicznych (dla dzieci). Od 1968 r. omawiana instytucja
przygotowywuje i publikuje listy polecanych ksigzek dla dzieci. BdL
spetnit role inicjatora powstania wspomnianego juz wenezuelskiego
Centrum Dokumentacji, ktore poczagtkowo koncentrowato sie na bi-
bliotekach publicznych, ale w pdzniejszym okresie zainteresowato sie
réwniez literaturg dziecieca.

Banco del Libro wspétpracuje takze z rzadem, na jego zlecenie
wypracowat model bibliotek publicznych i szkolnych. Listy ksigzek
rekomendowanych przez BdL (publikowane co 3 miesigce) sg stosowa-
ne w wenezuelskich bibliotekach jako podstawowe narzedzie akwi-
zycji literatury dzieciecej. W 1978 r. w BdL przygotowano (takze na
zamoOwienie agend panstwowych) program wydawniczy ksigzki dzie-
ciecej (tzw. Ediciones Ecare , program wspierania rodzimej twdrczosci
dla najmtodszych).

Instytucja prowadzi réwniez szeroko zakrojone prace badawcze.
Prace te dotyczatak zagadnien praktycznych (np. efektywnych metod
opracowywania statystyki bibliotecznej), jak i naukowych (badania
czytelnictwa dzieci i mtodziezy).

BdL wspdtpracuje z innymi krajowymi organizacjami wspierania
ksiagzki dzieciecej (np. z lokalng Sekcjg IBBY). Prowadzi takze prace
na zlecenie instytucji miedzynarodowych. Przyktadem takiej wspot-
pracy jest konsultacja BdL przy inicjatywie LINESCO dotyczacej orga-
nizacji ruchomych bibliotek w Ameryce tacinskiej.

Children's Book Council (CBC), USA organizacja zatozona przez
Fredericka Melchera, wydawce ,, The Publishers Weekly”, na przeto-
mie lat 1944/1945. CBC jest kontynuatorkg prac Associations of Chil-
dren's Books Editors (,,Stowarzyszenie wydawcow ksigzek dziecie-
cych”), jej cztonkami sg wydawnictwa specjalizujgce sie w literatu-
rze dzieciecej. Celem przySwiecajgcym zatozeniu CBC byto stworze-
nie organizacji koordynujacej wysitb zwigzane z Narodowym Tygo-
dniem Ksigzki Dzieciecej (impreza zostanie omowiona ponizej). CBC
M. R. Marshall: Introduction to the world..., op. cit.. s. 19.

W artykule w ,,The Bookbird”, BdL zc wzglagdu na swa rolg zostat nazwany ,,institution
of firsts” -, instytucjg pionierskg”.



publikuje corocznie 2 katalogi przeznaczone dla nauczycieli: ,,Notable
Trade Books in the Field of Social Studies” oraz ,,Outstanding Science
Trade Books for Children”. Katalogi te wymieniajg wybrane tytuty
ksigzek uzytecznych w pracy szkolnej z dzieCmi. Bardzo cenionym
wydawnictwem, w ktorego przygotowywaniu CBC bierze udziat jest
rowniez katalog - przeznaczony dla bibliotekarzy, nauczycieli i rodzi-
cow - ,,Children's Choices”. Zawarte w nim tytuty ksigzek sg zbierane
na podstawie plebiscytu przeprowadzonego wsrod 10 QOO dzieci za-
mieszkatych w 5 regionach USA, a dotyczacego ulubionych utworéw
spos$rod nowosci z danego roku.

CBC publikuje rowniez biuletyn (wydawany 2 razy w roku) ,,CBC
Features” poSwiecony problemom ksigzki dla najmtodszych a przezna-
czony dla wszystkich pracujacych z czytelnikami dzieciecymi. Do-
datkowo w rubryce ,,Materials Availal*le” (,,Dostepne Materiaty”)
umieszczone sg informacje na temat przygotowywanych przez wy-
dawcow materiatow promocyjnych™,

Urugwajska Sekcja IBBY: Sekcja zostata zatozona w roku 1991 przez
Anne Marie Bavosi, liczy ok. 200 cztonkéw (indywidualnych i insty-
tucji). Finanse pozwalajace na prace Sekcji pochodzg ze sktadek czton-
kowskich oraz z optat wnoszonych przez uczestnikow organizowanych
przez Sekcje konferencji i seminariéw. Zarzad Sekcji spotyka sie raz
w miesigcu w celu omowienia biezgcych spraw i planowania dalszych
imprez. Urugwajska IBBY wspotpracuje z instytucjami krajowymi
(np. z Narodowym Instytutem Ksigzki, Instytutem Bibliotekoznawstwa
Narodowego Uniwersytetu), jak i miedzynarodowymi (UNESCO,
Centro Latinoamericano de Economia Humana - CLAEH). Wysifki
sekcji przybierajg r6znorodne formy:

-uczestnictwo w corocznym Dniu Ksigzki Dzieciecej. Cztonkowie
Sekcji wystepuja z prelekcjami w telewizji i radiu,

- organizacja wystaw: w maju 1991 Sekcja zorganizowata pierwszg
w kraju wystawe ilustracji ksigzki dzieciecej,

- organizacja seminariow: na zlecenie Zwigzku Nauczycieli Sekcja
prowadzita w kwietniu 1991 r. warsztaty w dziedzinie promocji czy-
telnictwa dzieci i mtodziezy. We wrze$niu tego samego roku urugwaj-
ska IBBY (wspdlnie z m.in. UNESCO) wspotpracowata w przygoto-
waniach seminarium, na temat udziatu l)ibliotek samorzgdowych
w krajowym systemie informaciji,

” Informacje zaczcrpniqtc z witryny internetowej CBC:
http://www.cbcbooks.org/rnisc/aboutcbc.htrn


http://www.cbcbooks.org/rnisc/aboutcbc.htrn

- wroku 1992 w zwigzku z miedzynarodowym rokiem ksigzki Sek-
cja zorganizowata szereg imprez (np. spotkania z autorami) oraz wy-
ktadow (np. Louise von Vergen na temat skandynawskiej literatury
dzieciecej i nagrody andersenowskiej).

Urugwajska Sekcja IBBY brata rowniez czynny udziat w Miedzy-
narodowycli Targach Ksigzki Dzieciecej w Bolonii: przygotowano wy-
stawe latynoamerykanskiej ksigzki dzieciecej, spotkania z autorami
oraz wyklad na temat latynoamerykanskiej wspétpracy w dziedzinie
literatury” .

2.1.4. Centra dokumentacji ksigzki dla dzieci

Jednym z najwazniejszych ogniw tancucha promocji ksigzki
dzieciecej sg krajowe centra dokumentacji ksigzki dla dzieci. Podsta-
wowa przyczyna, ktéra doprowadzita do powstania licznej grupy ta-
Kich instytucji, to zrozumienie w odpowiednich srodowiskach potrzeby
»~wyodrebnienia i scalenia wszystkich informacji dotyczacych pro-
blemu ksigzki dzieciecej oraz zagadnien jej odbioru, a stanowigcych
domene roznych dyscyplin naukowych i typéw piSmiennictwa””*

Gtdéwna cechg charakteryzujgca te grupe organizacji jest posiadanie
stosunkowo rozbudowanych specjalistycznych zbiorow bibliotecznych
zwigzanych z literaturg dla najmtodszych oraz, w konsekwencji, opie-
ranie na nich podstawowych form dziatalno$ci. Podstawowe funkcje
Centréw wynikajg wiec z ich bibliotecznej specyfiki:

tworzenie kolekcji naukowych zwigzanych z literaturg dzieciecg
- gromadzenie literatury dzieciecej oraz odpowiednie do potrzeb
jej udostepnianie,
- tworzenie katalogéw i bibliografii i udostepnianie tychze w ce-
lach edukacyjnych i naukowych,
- wspieranie produkcji ksigzki dzieciecej,
- prowadzenie dziatalno$ci informacyjnej” ™

M. Marshall liste powyzszg (zredagowang przez ,,Okragty Stot Cen-
trow Dokumentacyjnych Literatury Dzieciecej” IFLA) uzupetnia
0 ,promowanie oraz wspieranie tak idei jak praktyki badan nauko-
wych na rzecz ksigzki dzieciecej”™

” A. M. Bavosi: Presenting IBBY Uruguay. ,,The Bookbird”, 1993 no. 3, s. 37-38.
). Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 5.

Directory oj Children's Literature Documentation Centers, op. cit., s. I
“ M. R. Marshall: Introduction to the world..., op. cit., s. 24.



Centra dokumentacyjne omawianego typu moga funkcjonowac jako
organizmy niezalezne (np. finski Instytut Literatury Dzieciecej czy
indyjska Multikulturalna Biblioteka Naukowa i Centrum Dokumenta-
cyjne Ksigzki Dzieciecej) lub jako dziat wiekszej biblioteki czy insty-
tucji (np. Centrum Literatury Dzieciecej Biblioteki Kongresu w USA,
brytyjskie Centrum Ksigzki Dzieciecej przy Book Trust).

Analizujgc usytuowanie instytucjonalne placéwek w réznych kra-
jach mozna stwierdzi¢, ze charakterystyczne jest istnienie lokalnych
Centréw ksigzki dzieciecej przy bibliotekach narodowych (USA, Ka-
nada, Hiszpania, Niemcy, Singapur, Litwa). Naturalnym organizato-
rem i opiekunem Centréw sag takze organizacje spotecznego ruchu
wspierania ksigzki (np. Banco dcl Libro w Wenezueli). Aktywno$¢
na tym polu wykazuja rowniez krajowe sekcje IBBY (np. The Chil-
dren's Book Council of Iran). Ze wzgledu na swa dziatalno$¢ nauko-
wa czes¢ Centrow znajduje takze miejsce w strukturach ksztatcenia
na poziomie wyzszym (np. brazylijskie Centro Referencial De Lite-
ratura Infantil E Juvenil zorganizowane przy Universidade Federal
do Rio Grande do Sul czy nigeryjskie Children's Center Library przy
University cf Nigeria w Nsukke).

Centra zatrudniajg fachowych bibliotekarzy, czestokro¢ posiadajg
réwniez etaty badawcze {researchers). Charakterystyczngcechatego
rodzaju placowek jest korzystanie z pracy ochotnikéw {yolounteers),
0s0b nie pobierajacych wynagrodzenia. Liczba pracownikow zatrud-
nionych w Centrach na state z reguty nie jest zbyt duza i waha sie od
kilku (np. kanadyjska instytucja Children's Literature Service dziatajgca
przy Bibliotece Narodowej ma 3 pracownikow) do kilkunastu.

Finansowanie Centréw Dokumentacji Ksigzki Dzieciecej uzalez-
nione jest w duzym stopniu wiasnie od typu afiliacji: instytucje orga-
nizacyjnie niesamodzielne sg dotowane przez organy macierzyste.
Zwykle jednak osrodki tego typu uzyskujg fundusze z kasy panstwo-
wej lub od samorzadow lokalnych. Cze$¢ Centrow powotuje specjalne
fundacje, ktorych zadaniem jest pozyskiwanie sum koniecznych do
prowadzenia dziatalno$ci. Inne starajg sie utrzymywac ze skiadek
cztonkdw stowarzyszen zatozycielskich (np. The Children's Book Cou-
ncil of Iran Research Library - lokalnej sekcji IBBY).

Uzytkownikami Centréw sg przedstawiciele wszystkich grup za-
wodowych zwigzanych z ksigzka (autorzy, ilustratorzy, bibliotekarze,
ksiegarze, wydawcy), edukacjg (nauczyciele, studenci), badaniami
naukowymi czy wreszcie rodzice i ostateczni odbiorcy literatury zgro-



madzonej w Centrach: dzicci. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze dzieci nie
stanowig najwazniejszej grupy klientdbw Centrow, jakkolwiek wiele
placowek ma specjalne, wydzielone ksiegozbiory dla nich przezna-
czone oraz programy pracy z czytelnikami dzieciecymi. Instytucje tego
rodzaju kierujg sie bowiem wspomniangjuz wczesniej dewizg- sfor-
mutowang przez dyrektorke Centrum przy Bibliotece Kongresu, Vir-

ginie Havilland - ,,stuzy¢ tym, ktorzy stuzg dzieciom””..
Kolekcje biblioteczne Centréw

W skiad kolekcji Centrow wchodzg standardowo ksiegozbiory lite-
ratury dzieciecej, opracowania naukowe, czasopisma dla najmtodszych
i periodyki poSwiecone tematyce literackiej. Obiektem zainteresowa-
nia omawianych instytucji sg takze inne, roznorodne formy dokumen-
tow. Naczelnym kryterium ich selekcjijest zwigzek z ksigzka dla naj-
miodszych. Sgto wiec; manuskrypty (kanadyjskie Children's Literature
Service), ilustracje i znaczki (izraelskie The Yemina Center for Study
and Teaching of Children's Literature). Niektore Centra posiadajgrow-
niez wydzielons ksiegozbiory specjalne: dawne ksigzki (tytut> opubli-
kowane od XVI w.; hiszpanska Biblioteca de Catalunia), nietypowe
formaty (ksigzki wydane na ptotnie; brazylijskie Fundacao Nacional
Do Livro Infantil E Juvenil w Rio de Janeiro), specyficzne formy
wydawnicze (np. elementarze; Royal School of Educational Studies
w Danii). Cechg charakterystyczng budowania zbioréw Centrow jest
to, iz znaczna cze$S¢ nowych nabytkéw pochodzi z darowizn wydaw-
cow. Instytucje zwigzane z lokalnymi bibliotekami narodowymi korzy-
stajg zas$ z prawa egzemplarza obowigzkowego (np. Asian Collection
of Children's Books w Singapurze). Wielko$¢ zbioréw poszczegolnych
placowek jest niezwykle zroznicowana: np. 900 wolumindw literatu-
ry dzieciecej w Centrum belgijskim, 500 w Biblioteca de Catalunya
I 112 Q00w Centrum niemieckim.

Dziatalno$¢ wydawnicza Centrow

Do podstawowych zadan Centréw dokumentacji ksigzki dzieciecej
nalezy zwykle dziatalno$¢ wydawnicza. Wsréd materiatdw przez nie
publikowanych mozna wyrézni¢ kilka najczesciej spotykanych form:

L Czasopisma posSwiecone literaturze dzieciecej. Ze wzgledu na
swe zbiory oraz kontakty z badaczami, wydawcami i bibliotekarzami

” Tamze, s. 20.



Centra stanowig naturalng podstawe do zaktadania i redagowania tego
typu periodykow. Wiekszos$¢ placéwek znajduje w swej dziatalnosci
wydawniczej miejsce na publikowanie takich facliowycti czasopism
(badZ wspotprace z odpowiednimi redakcjami). Problematyka niniej-
sza zostanie szerzej oméwiona w podrozdziale 2.1.5.

2. Bibliografie i katalogi: w przypadku form tego rodzaju nalezy
rozroznic¢ prace opisujace kolekcje danego centrum (np. A List ofthe
Reference Literature in the Finnish Institutefor Children's Literature
- Katalog literatury naukowej Finskiego Instytutu Ksigzki Dzieciecej
czy seria wydawana przez ISKEMUS - Information Centre for Chil-
dren's and Youth Literature and Media, University of Stallenbosch,
RPA: Annotated bibliographies and mediagraphies on relevant and
contemporary issues i dzieta o szerszej tematyce. Czesto sg to:

* bibliografie literatury dzieciecej danego kraju (o ograniczonym za-
siegu chronologicznym - np. Bibliografia analitica da literatura
Infantil eJuvenil Publicada no Brasil - 1965-1974, opublikowana
przez wspomniany wyzej osrodek w Rio de Janeiro),

* bibliografie literatury naukowej zwiazanej z ksigzka dzieciecg (np.
On Norwegian Children's and Youth Literature. A bibliography
seria bibliograficzna zestawiana przez The Norwegian Institute for
Children's Books),

* katalogi zalecajace, listy ksigzek dzieciecych o specjalnej wartosci
(np. Annual catalogue o frecommended booksfor children andyoung
adults publikowany corocznie przez biblioteke naukowag iranskiego
The Children's Book Council),

* bibliografie prac poszczegdlnych autoréw lub ilustratoréw.

Prace naukowo-badawcze

Dziatalno$¢ naukowa Centrow znajduje swoj wyraz w dwéch for-
mach prac:

1. Inicjowanie prac badawczych, udostepnianie warsztatu i ewen-
tualny druk wynikéw.

2. Organizowanie sympozjow i kongreséw naukowcow. Tematyka
prac i dziatan koncentruje sie w dziedzinach zwigzanych z ksiazka
i dzie¢mi: teorii i historii literatury, bibliotekoznawstwa, pedagogiki.
Efektem prac naukowych Centrow sg monografie poswiecone zagad-
nieniom historycznym i krytycznoliterackim, tworczosci poszczegél-
nych pisarzy czy ilustratorow.



Dziatalno$¢ informacyjno-instruktazowa

Dziatalno$¢ informacyjna Centréw prowadzona jest w bardzo sze-
rokim zakresie. Podstawowa racjg bytu Centrow jest bowiem udziela-
nie odpowiedzi na zapytania i kwerendy uzytkownikow. Dla spraw-
niejszego dziatania w tej dziedzinie niektére placéwki projektujg i wy-
konujg wiasne bazy danych bibliograficznych (np. Centrum w Grecji).

Waznym zadaniem, ktore wiele z Centrow bierze na swoje barki,
jest organizowanie wystaw prezentujgcych i promujgcych wiasne zbiory
(np. nowe nabytki), ekspozycje tematyczne (poswiecone pisarzom,
ilustratorom czy tez wybranym watkom zwigzanym z ksigzka dziecie-
cg). Wystawy takie moga by¢ organizowane jako imprezy stacjonarne
lub ,,wedrowne”.

Dziatalno$¢ instruktazowo-metodyczna Centrow jest skierowana
do Srodowiska bibliotekarskiego. Sktadaja sie na nig np. kursy dos-
konalgce bibliotekarzy dzieciecych, przygotowywanie wzorcowych
kompletow ksigzek i innych ,,narzedzi” uzytecznych w bibliotekach
dzieciecych. Przyktadem takiego ,,narzedzia” moze by¢ broszura publi-
l:owana przez amerykanska instytucje Children's Book Council: Invi-
ting children's book authors and illustrators to your community™.
W ksigzeczce tej podaje sie bibliotekarzom (i wszystkim innym zain-
teresowanym) rady i sposoby dotyczgce przygotowywania imprez
z udziatem autorow i ilustratoréw.

Elementem aktywnosci Centréw na polu szerzenia informacji o lite-
raturze dzieciecej jest rowniez przyznawanie nagrod z nig zwigzanych.

Charakterystyki przyktadowych Centréw

USA: Children’s Literature Center of the Library of Congres.
Najbardziej znang placéwka, ktéra znajduje swoje miejsce przy bi-
bliotece narodowej jest Centrum przy Bibliotece Kongresu. Osrodek
ten nie posiada samodzielnego, wydzielonego ksiegozbioru, nie groma-
dzi i nie opracowywuje zbiorow - korzysta w swych pracach z odpo-
wiednich, niezwykle szerokich kolekcji znajdujacych siew posiadaniu
jednostki macierzystej: 300 Q0Owolumindw, 2000 tytutéw wspotczes-
nych czasopism dla dzieci i 277 anglojezycznych periodykow sprzed
roku 1900. W gestii CLC znajduje sie rowniez kolekcja 100 rzadkich
ksigzek dzieciecych opublikowanych przed rokiem 1800 oraz zbior
literatury dla najmtodszych wjezyku japonskim. Centrum zostato zato-

** Inviting children's book authors and illustrators to your community. New York 1991.
CBC.



zonc w roku 1963 jako Sekcja Ksigzki Dzieciecej i pod dyrekcja Vir-
ginii Havilland dziatato w obrebie Dziatu Informacji Naukowej bi-
blioteki. W roku 1978 Sekcja zmienita swg nazwe na obecnie obo-
wigzujacg™. Zatrudnia na statych etatach 3 pracownikow.

Gtoéwna funkcja Centrum jest prowadzenie dziatalnosci w dziedzi-
nie informacji na temat ksigzki dzieciecej. Realizowane sg state, coro-
Czne programy: pierwszy, przeprowadzany wiosng, zwigzany jest
z Miedzynarodowym Dniem Ksigzki Dzieciecej. Na drugi, jesienny
program imprez sktadaja sie sympozja i zestawy wyktaddéw. Centrum
przy Bibliotece Kongresu prowadzi rowniez dziatalnos¢ wydawnicza.
Jej efektem sg bibliografie, katalogi, tomy dokumentujgce sesje i kon-
ferencje, monografie poszczeg6lnych tematdw i zagadnien literackich
zwigzanych z posiadanymi zbiorami™*",

Francja: Centre National du Livre pour Enfants. Centrum pow-
stato w roku 1963 jako ,,stowarzyszenie, ktorego celem miato byé
popieranie rozwoju bibliotek dla dzieci we Francji”*. Ksiegozbior
Centrum liczy ok. 5400 woluminéw (literatura dziecieca, naukowa,
czasopisma, dane na rok 1991) i opiera sie na darach od wydawcéw
i bibliotekarzy*”. W o$rodku zatrudnionych jest 10 0s6b.

Do najwazniejszych zadan Centrum nalezy nadzorowanie i przygo-
towywanie koncepcyjne pracy wzorcowej biblioteki dzieciecej w Cla-
mart pod Paryzem (placowka, ktora organizuje akcje ,,koszyk z ksigz-
kami”). Inna szeroko znana inicjatywa Centrum to tworzenie i koordy-
nowanie prac tzw. grup krytycznej lektury. Grupy takie - pierwsza
zostata zatozona w roku 1964 - skupiajg bibliotekarzy, nauczycieli
i rodzicow, ktorzy zapoznaja sie z literaturg dla dzieci i poddajg ja
krytycznej ocenie. Dla wspierania dziatalnoSci bibliotek dzieciecych
Centrum przygotowywuje instruktazowe montaze na taSmach wideo,
zwigzane z metodykg pracy z mtodymi czytelnikami i tworczoscig
poszczegdlnych pisarzy czy ilustratoréw. OSrodek jest odpowiedzialny
takze za katalogowanie ksigzek dzieciecych dla narodowej bazy da-
nych ,,Libra”. Centrum wydaje dwumiesiecznik ,,La Revue des Livres
pour Enfants”. Publikowane sg rowniez prace o charakterze mono-
graficznym. Francuskie Centrum stanowi przyktad placéwki taczacej
w sobie cechy osrodka dokumentacyjno-informacyjnego i instytucji
spotecznego wspierania ksigzki.

” A. Scott McLcod: Children's Literature Center in Library of Congress. ,,1ICLO Bulle-
tin”, 1986, s. 17.

“ Directory of Children's Literature Documentation Centers, op. cit., s. 50-51.

G. Lcwandowicz: La Joie Par Le Livres..., op. cit., s. 50-52.
“ Directory of Children's Literature Documentation Centers, op. cit., s. 18-19.



Grecja: The Center for Children's and Adolescent Books.
OS$rodek zatozony w roku 1988 staraniem ,,Society for the Founda-
tion of Children's Libraries” i Ministerstwa Kultury, miesci sie w Ate-
nach, zatrudnia 8 pracownikdéw, posiada biblioteke liczagca 5000 tytu-
tow literatury fachowej i 2000 pozycji literackich.

Greckie Centrum jest przyktadem osrodka koncentrujgcego swoja
dziatalnos$¢ na rozwoju bibliotek dzieciecych. Wysitki dla osiggniecia
tego celu prowadzone sg dwutorowo: z jednej strony przejawiajg sie
w pracach nad stworzeniem narzedzi informacyjnych (lista haset
przedmiotowych literatury dla dzieci), z drugiej za$ organizowaniem
seminariow, wyktadéw oraz kurséw dla bibliotekarzy ponadto za$
w ksztatceniu studentdw bibliotekoznawstwa. Centrum nadzoruje tez
dziatalno$¢ 22 wzorcowych bibliotek dzieciecych rozsianych po catej
Grecji*n

Szwecja: Svenska Barnboksinstitutet, zatozony w roku 1967,
miesci sie w Sztokholmie. Funkcjonuje jako fundacja, jest w catoSci
finansowany z dotacji panstwowych (jakkolwiek na poczatku dzia-
talnosci, do roku 1972 byt dotowany przez wiadze municypalne). Do
jego powstania przyczynity sie 4 instytucje: miasto Sztokholm, Uni-
wersytet Sztokholmski, Stowarzyszenie Szwedzkich Wydawcow oraz
Sekcja Autorow Literatury Dzieciecej Szwedzkiego Stowarzyszenia
Pisarzy (ta ostatnia organizacja podarowata zbior 2149 ksigzek dla
najmtodszych). SBI zatrudnia 7 pracownikow, posiada kolekcje li-
czgcg 40 QO0wolumindw ksigzek, 72 tytuty czasopism dla dzieci i ok.
-200 periodykdéw naukowych zwigzanych z ksigzka dziecieca.

Instytut stuzy jako centrum dokumentacji i informacji dotyczacej
literatury dla dzieci w Szwecji. Kolekcjonuje oryginalne tytuty szwe-
dzkie, ttumaczone na szwedzki w oryginalnychjezykach i ttumaczone
ze szwedzkiego na inne jezyki. Budowany jest rowniez (9000 wol.)
zbior literatury fachowe;j.

SBI pracuje dla osiggniecia dwoch celow:

1. Propagowanie informacji na temat samej literatury dzieciecej,
jak rowniez jej zalet i zastosowan w zyciu spotecznym.

2. Informowanie o szwedzkiej ksigzce wszystkich zainteresowa-
nych poza granicami kraju”.

Dla wypeinienia tych zadan SBI prowadzi szerokg dziatalnosc¢;
przygotowuje oraz uczestniczy w wystawach (tylko w roku 1973 byto

L. Pctrovis: New Premisesfor Children’ Literature Center, op. cit., s. 24-25.
“ M. Orvig: The Sweden Institutefor Children's Book. Stockholm, 1974.



takich imprez 11). Niektére wystawy przygotowywane sg dla osrodkow
zagranicznych (np. wystawa dla Centre Culturel Suedois w Paryzu,
pokazywana takze w Belgii). Instytut realizuje takze kwerendy zwigza-
ne ze szwedzka literaturg dzieciecg naptywajgce z ambasad tego kraju
I z ministerstwa spraw zagranicznych.

Osrodek publikuje czasopismo krytycznoliterackie (2 numery w ro-
ku) ,,Bamboken” oraz calg serie wydawnicza, liczaca 40 tomoéw (mo-
nografie, katalogi, bibliografie etc.)™. Podobnie jak placowka grec-
ka, SBI przygotowuje 2-3-dniowe kursy dla bibliotekarzy na temat -
literatury dzieciecej i zwigzanych z nig zrodet informacji.

Polska: Muzeum Ksigzki Dzieciecej. Placéwka otwarta w roku
1938, stanowi oddziat specjalny Biblioteki Publicznej miasta stotecz-
nego Warszawy. Zbiory liczg 42 QOOwolumindw ksigzek i czasopism.
Gromadzonajest polska literatura beletrystyczna dla dzieci i mtodzie-
zy, ksigzki popularnonaukowe (bez podrecznikéw szkolnych), czaso-
pisma dzieciece oraz pozycje z zakresu teorii literatury dzieciecej,
biografie, bibliografie i stowniki. Z wydawnictw zagranicznych obiek-
tem zainteresowania placowki jest klasyka literacka poszczeg6lnych
krajow, ksigzki nagradzane. Wydawnictwa obcojezyczne stanowig ok.
30% zbioréw™\. Zgodnie z nazwg Muzeum stara sie gromadzi¢ ksigzki
majace warto$¢ antykwarycznag. W zbiorach znajduje sie szereg inte-
resujacych i rzadkich tytutow wydanych przed rokiem 1900. Zrodtem
biezacych nabytkéw jest prawo egzemplarza obowigzkowego posia-
dane przez instytucje macierzystg. Biblioteka miasta Warszawy pokry-
wa rowniez wszelkie koszty fijnkcjonowania Muzeum. Osrodek prowa-
dzi dziatalno$¢ wydawniczg: publikowana jest w cyklu rocznym Bi-
bliografia z zakresu historii i krytyki literatury dla dzieci, bibliotekars-
twa 1 czytelnictwa dzieciecego. W roku 1963 staraniem Muzeum wy-
dano Bibliografie literatury dla dzieci i mtodziezy za lata 1945-1960.

Na potrzeby studentéw bibliotekoznawstwa i pedagogiki Muzeum
prowadzi state prelekcje. Organizuje takze (nieregularnie) seminaria
dla bibliotekarzy dzieciecych (np. w 1996 r. ,,Nowe media a ksigzka
dziecieca”).

Placéwka ze wzgledu na swoj muzealny charakter nie prowadzi ak-
tywnej dziatalnosci na polu promocji ksigzki dzieciecej, nie wspotpra-
cuje takze z innymi organizacjami dziatajgcymi na niwie literatury dla
najmiodszych.

“ D. Grygrowski: Szwedzki instytut ksigzki dzieciecej ijego periodyk ,,Barnbroken™.

,»Guliwer”, nr 6, 1992, s. 57-60.
“ Muzeum Ksigzki Dzieciecej. Dziat specjalny Biblioteki Publicznej m. st. Warszawy.

Warszawa, bez daty wydania [broszura informacyjna].



2.1.5. Czasopisma posSwiecone literaturze dla dzieci

Jerzy Cieslikowski przystepujac do konstruowania dowodu na,,050-
bnos¢” literatury dzieciecej przyjat za punkt wyjsciowy istnienie przy-
pisanego jej ,,petnego obiegu komunikacyjnego: wydawnictwa, rynek,
prase, krytyke””. Niniejszy fragment pracy zostanie poswiecony dwom
ostatnim z wymienionycti wyzej sktadnikow, a w szczegdlnosci perio-
dykom zajmujacym sie szeroko rozumiang literaturg dla dzieci oraz
zjawiskami z nig zwigzanymi.

Czasopisma towarzyszace literaturze dla dzieci stanowig liczbowo
znaczng grupe: szacuje sie jg na ok. 200 tytutow wydawanycti w 43
krajach. W wielu panstwach ukazuje sie wiecej niz jeden tytut (np.
USA-31, Francja - 25)"«.

Periodyki te sg zroznicowane pod wzgledem tresci, formy i grup
czytelniczych, dla ktérych sg przygotowywane. Czytelnikami omawia-
nego typu pism sg najczesciej bibliotekarze szkolni i ci z bibliotek
publicznych, badacze literatury, naukowcy, rodzice i nauczyciele, ksie-
garze i wydawcy. Wiasnie te grupy odbiorcow przewazajg liczebnie
wsrod subskrybentéw.

Préba budowania typologii czasopism poswieconych literaturze dla
dzieci powinna, jak sie wydaje, opierac sie wiasnie na kryterium adre-
sata. Przyjeta przez wydawce wizja potencjalnego czytelnika warun-
kuje bowiem charakter pisma i treSci w nim umieszczanych:

1. Czasopisma przeznaczone dla bibliotekarzy dzieciecych

Zadaniem tych czasopism jest dostarczanie bibliotekarzom narze-
dzia pracy. Zatozenie takie wyraza sie w szczeg6lnosci w publikowa-
niu dwoch typoéw materiatow: a) Krotkich recenzji referujgcych tres¢
ksigzek, czesto zaznaczajgcych biblioteczng strategie ich zastosowa-
nia (np. uwagi - przydatna do pracy z ,,czytelnikiem opornym™). Arty-
kuty tego rodzaju stanowig pomoc tak przy zalecaniu czytelnikom
lektury, jak i przy kompletowaniu kolekcji, 13) Materiatow o charakte-
rze poradnikowym (instruktazowym) dotyczacych metod pracy z maty-
mi czytelnikami (np. moga to by¢ gotowe scenariusze imprez biblio-
tecznych lub dziatan ukierunkowanych na specjalne kategorie odbior-
cow). Artykuty pojawiajgce sie na famach pism skierowanych do bi-
bliotekarzy napisane sg na popularnym poziomie, aparat naukowy (np.

J. Cieslikowski: Literatura osobna, op. cit., s. 12.
“ Dane liczbhowe w tej czesci pracy za informatorem publikowanym corocznie przez In-

ternationale Jugendbibliothek: International periodicals. The YJL guide to professionals pe-
riodicals in children's literature. Compiled by Marianne Reetz, Muenchen 1989.



przypisy) pojawia sie rzadko i w ograniczonym zakresie. Przyktadem
omawianego typu periodyku jest prezentowany ponizej kwartalnik
,Guliwer”.

2. Czasopisma przeznaczone dla naukowcéw i badaczy

Literatura dla dzieci i mtodziezy stanowi przedmiot badan nauko-
wycli w wielu placowkach akademickich. Wyniki prac naukowych
publikowane sg w specjalnie wydawanych czasopismach (biulety-
nach). Charakterystyczng cechg tresci tych periodykow jest wysoki
poziom publikowanych materiatow, teoretycznoliterackie nachylenie
ich tresci. Przykladowe czasopisma tego nurtu to nie istniejgcy juz
organ IRSCL - ,,Phaedrus”, czeskie ,,Ladeni”, ,,Canadian Children's
Literature”.

3. Czasopisma przeznaczone dla wydawcow i ksiegarzy

W 1rozdziale pracy odnotowano, iz ksigzka dla dzieci stanowi waz-
na, przynoszaca wysokie zyski czes¢ rynku wydawniczego. Na potrze-
by tego rynku publikowane sg czasopisma, ktérych gtdwnym zada-
niem jest z jednej strony informacja na temat trendow panujacych na
rynku i prezentacja nowych autoréw i ilustratorow (wydawcy), z dru-
giej zas omdwienie nowosci wydawniczych majace stuzyé przy do-
borze asortymentu (ksiegarze). Jako przyktadowe czasopismo wypet-
niajgce takie funkcje mozna wymieni¢ amerykanskie periodyki ,,The
Hombook” i ,,The Bulletin of the Center for the Children's Books”.

4. Czasopisma przeznaczone dla rodzicow i nauczycieli

Ksigzka dziecieca stanowi powszechnie akceptowane i stosowane
narzedzie wychowania i edukacji. Z tego tez wzgledu znajduje sie
w polu zainteresowania rodzicow i nauczycieli. Pisma skierowane do
tej grupy czytelnikbw zamieszczajg w gtdwnej mierze recenzje no-
wosci wydawniczych wraz z odpowiednimi adnotacjami (wiek czytel-
nika, poziom trudnosci etc.). Przyktadowe czasopisma tego nurtu to
,,B0ooks for keeps” i francuskie ,,La revue des livres pour I'enfants”.

Zaproponowany podziat ma w duzej mierze charakter umowny.
Opiera sie bowiem na kryterium, gtéwnego odbiorcy. Przykitadowo:
bibliotekarze brani sg pod uwage - jako czytelnicy - witasciwie przez
redakcje wszystkich czasopism zwigzanych z literaturg dla mtodzie-
zy, podobnie nauczyciele czy rodzice. Z drugiej strony mozna podac
przyktady pism, ktére nie majgjednoznacznie okreslonego odbiorcy
(np. ,,The Bookbird”).



Omawiana grupa czasopism peini szczeg6lnie wazne funkcje w
systemie promocji ksigzki dzieciecej;

1 Informacyjne: statym elementem wszystkich periodykdw jest
dziat recenzji, informujgcych o nowosciach, referujgcych ich tresc,
ajednocze$nie pomagajacych czytelnikom w ocenie wartosci omawia-
nych tytutdw. Publikowane sg takze informacje dotyczace spotkan
autorskich, targow ksigzki i innych wydarzen zwigzanych z rynkiem
ksigzki dla najmtodszych.

Niekiedy czasopisma petnig réwniez role nieformalnych centrow
informacji o literaturze dzieciecej. W sytuacji, gdy w danym kraju
nie istnieje Centrum dokumentacyjne, redakcje periodykéw w sposéb
naturalny przejmujg cze$¢ zadan takich osrodkéw; udzielajg informacji
na wszelkie kwerendy dotyczace ksigzek, ich tresci, autorow, organi-
zacji dziatajgcych na podobnym polu etc.

2. Promocyjne; nalezy zauwazy¢, ze juz sam fakt istnienia tego
rodzaju periodykéw zwraca uwage spoteczng na sprawy literatury dla
dzieci. Funkcja ta realizuje sie rowniez poprzez tres¢ recenzji przedsta-
wiajacych warto$ciowg, godng polecenia literature. Inna forma wspie-
rania ksigzki dzieciecej przez czasopisma to proponowanie spotecz-
nosci ksigzki roznorodnych akcji i dziatan (np. prowadzona przez pol-
skie czasopismo ,,Guliwer” akcja ,,Kufer z ksigzkami”). Niekiedy re-
dakcje wspotorganizujg takze kursy, wykitady, spotkania autorskie dla
dzieci i dla bibliotekarzy, konferencje naukowe i sympozja. Elemen-
tem polityki wspierania literatury dzieciecej jest rowniez przyznawa-
nie przez niektore czasopisma nagrod lub publikowanie specjalnych
list honorowych zawierajgcych szczegolnie polecane tytuty ukazujgce
sie w danym roku (,,The Hornbook?).

3. Koordynujace; czasopisma takie tworzg na swoich tamach fo-
rum dyskusyjne, gdzie spotykajg sie ludzie ksigzki dzieciecej na co
dzien dziatajagcy w réznych organizacjach, czasami oddalonych od
siebie. Czytelnicy za$§ majg mozliwos¢ kontaktu z tekstami pisanymi
z punktu widzenia réznych profesji. Ponadto czasopisma o ksigzce
dzieciecej, szczegdblnie w fazie swojego powstawania, koncentrujg do-
okota siebie krag specjalistow w tej dziedzinie, sytuacja taka jest do-
brym punktem wyjsciowym dla dalszych inicjatyw.

4. Naukowe; funkcje tego rodzaju sg realizowane przez czes¢ cza-
sopism i sprowadzajg sie do inicjowania, prowadzenia, prezentowa-
nia badan zwigzanych z omawiang literaturg. Przyktadem moze tutaj
by¢ kanadyjskie dwujezyczne - francuskie i angielskie - czasopismo
»,Canadian Children's Literature” zamieszczajgce wytacznie materia-
ty naukowe zwigzane z teorig i historig literatury.



Ww. czasopisma wydajg wszystkie typy instytucji dziatajgcych na
rzecz ksigzki dla najmtodszych:

» centra dokumentacyjne (,,Barnboken”, ,,Onnimanni”, ,,1000 und
1Buch”. To ostatnie pismo wydawane wspdlnie przez wiedenskie Cen-
trum Miedzynarodowe i austriackie Ministerstwo Sztuki i Edukaciji),

» organizacje miedzynarodowe (,,The Bookbird” firmowany przez
IBBY, ,,Phaedrus” publikowany pod egidg IRSCL),

 lokalne sekcje IBBY (niemiecki ,, JuLit”, litewski ,,Rubinaitis”),

» organizacje spotecznego ruchu wspierania ksigzki (wydawany do
1999 przez fundacje ,,Ksigzka dla Dziecka” ,,Guliwer” czy ,,La revue
des livres pour I'enfants” ukazujacy sie staraniem stowarzyszenia
La Joie Par Le Livre).

Ze wzgledu na roznorodno$¢ koncepcji redakcyjnych nie jest mozli-
we zbudowanie modelowej struktury czasopisma o ksigzce dzieciecej.
Zabiegiem bardziej odpowiednim bedzie wyliczenie typéw materiatow
najczesciej pojawiajacych sie w takich periodykach, zastrzegajac, iz
nie wystepujg one we wszystkich tytutach. Jak wynika z wyzej prowa-
dzonych analiz podstawowym elementem zawartoSci czasopism sg re-
cenzje. W zaleznoSci od przyjetej zasady moga one by¢ krotsze (np.
200 stow) lub dtuzsze (kilka stron). Czesto uporzadkowane sg wedtug
dziatow zwigzanych z wiekiem odbiorcéw lub wedtug gatunkow lite-
rackich. Do statych elementéw periodykéw towarzyszacych ksigzce
dzieciecej nalezgrowniez materiaty o charakterze teoretyczno i histo-
ryczno-literackim: refleksje, niekiedy posiadajgce walor naukowosci,
nad twdrczoscig poszczegolnych autorow, wybranymi gatunkami li-
terackimi, watkami treSciowymi, zagadnieniami artystycznymi (ilu-
stracje, sztuka ksigzki) etc.

Nieodtgcznym skiadnikiem tego rodzaju pism sg artykuty publicy-
styczne zajmujace sie dokumentowaniem i oceng biezacych zjawisk
zwigzanych z literaturg dla najmtodszych: syntetyczne przeglady pro-
dukcji wydawniczej, wywiady z autorami, wydawcami czy ksiegarza-
mi, relacje z imprez zwigzanych z tematyka wiodgca czasopisma: tar-
gow, konferencji, warsztatéw etc. Do tego rodzaju materiatéw zaliczy¢
nalezy rowniez informacje o wynikach konkurséw literackicti/ilustra-
torskich. Periodyki bedgce organami instytucji zamieszczajg zwykle
sprawozdania z dziatalnosSci jednostek macierzystych.

Charakterystycznym elementem tresci omawianego typu czasopism
sg artykuty o charakterze instruktazowo-metodycznym, skierowane
do bibliotekarzy czy nauczycieli, a prezentujgce szczegOlnie efektywne
dziatania na rzecz czytelnictwa dzieci i mtodziezy (scenariusze lekcji
bibliotecznych, metody pracy z czytelnikiem dzieciecym etc.).



w zawartosci periodykow zajmujacych sie literaturg dla najmtod-
szych pojawiajg sie typy artykutéw charakterystyczne dla magazynoéw
profesjonalnych; noty o autorach i wspdtpracownikach, artykuty wste-
pne redaktoréw naczelnych, przeglady prasy, abstrakty w obcychjezy-
kach etc.

Podstawa finansowania periodykow towarzyszacych ksigzce dzie-
ciecej sg w znacznej mierze dotacje panstwowe (przyznawane bezpo-
$rednio dla pism badZ dla organizacji sprawczych), srodki pochodzace
z optat subskrypcyjnych, jak rowniez zasoby organizacji wydajacych
pismo (fundacji, sekcji IBBY etc.).

Bardzo delikatnym problemem natury finansowej i rownoczesnie
merytorycznej jest zamieszczanie reklam. Wsrod wydawcow perio-
dykow powszechne sg obawy, ze przyjmowanie zlecen na ptatne ogto-
szenia (gtownie z rynku ksiazki) narazatoby na ryzyko mozliwos¢ w
peini obiektywnego recenzowania ksigzek i- z drugiej strony - bu-
dzitoby tego rodzaju watpliwosci u czytelnikow”’. W efekcie wigk-
szo$¢ czasopism z omawianej grupy unika reklam lub akceptuje propo-
zycje w tej mierze bardzo ostroznie. Analiza niepublikowanych wyni-
kow ankiety” przeprowadzonej wsréd wydawcow wykazuje, ze naj-
bardziej popularnym sposobem rozpowszechniania periodykéw pos-
wieconych literaturze dzieciecej jest subskrypcja. Niewielka cze$¢ nak-
tadu jest sprzedawana na wolnym rynku lub rozprowadzana w insty-
tucjach szczegodlnie zainteresowanych tematyka (biblioteki, szkoty).

Naktady czasopism o ksigzce dzieciecej sg zroznicowane i uzalez-
nione w duzej mierze od wielkosSci lokalnego rynku ksigzki i liczby
funkcjonujacych na nim podobnych periodykéw. Najwiekszg liczbe
egzemplarzy osiggato jedyne w ZSRR pismo ,,Detskaja Literatura” -
250 000 egz.”’ Zdarzajg sie takze biuletyny mniejszych organizacji
osiggajace naktad ok. 300 egz. (np. pismo indonezyjskiego oddziatu
IBBY ,,Rakaman Kegiatan™).

Czasopisma posSwiecone literaturze dla dzieci sg przewaznie wyda-
wane jako zeszyty w formacie B5, ich objeto$¢ waha sie od 47
(,,Ladeni”) do 120 (,,Canadian Children's Literature”).

W atpliwosci tego rodzaju pojawity sie i byty szeroko dyskutowane na spotkaniu przed-
stawicieli redakcji czasopism o ksigzce dzieciecej zorganizowanym w roku 1992 przez Mie-
dzynarodowy Instytut Literatury Dzieciecej i Badan Czytelniczych w Wiedniu.

™pPodsumowanie tego sondazu zostato przeprowadzone na spotkaniu w Wiedniu w 1992

roku.
7 J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 74.



Charakterystyki wybranych czasopism

- ,,The Hornbook""

Amerykanski dwumiesiecznik ,,The Hornbook” jest uznawany za
najstarszy periodyk poswiecony literaturze dla dzicci. Zostat zatozony
w roku 1924, w Chicago przez Berthe Mahonny Miller. Obecnie redak-
torem naczelnym pismajest Roger Sutton. Wydawca,, The Hornbook”
jest firma The Hom Book Inc.

Czasopismo jest typowym periodykiem literackim przeznaczonym
dla wydawcow i ksiegarzy, uwzgledniane sg takze zapotrzebowania
informacyjne bibliotekarzy i nauczycieli.

Na zawartosc treSciowg czasopisma sktadajg sie nastepujgce dziaty:

1. DZIAt TEMATYCZNY (,features” ) zawierajgcy materiaty kry-
tyczno- i historyczno-literackie, publicystyczne, wywiady z pisarzami.
Ich zakres tematyczny zasadniczo ogranicza sie do literatury publiko-
wanej w USA. W tym dziale ogtaszane sg wyniki nagréd (wiacznie
z przemdwieniami laureatow najwazniejszej amerykanskiej nagrody,
medalu im. J. Newbery). Okazjonalnie ukazuja sie numery poswiecone
wybranym zagadnieniom tematycznym (na przyktad numer 3/4
w 1997: ,Family Reading” - czytanie w rodzinie).

2. RECENZIJE. Ten dziat pisma ze wzgledu na swoja role wymaga
szerszego przedstawienia: zajmuje ok. 25% objetosci ,,The Hornbook”
(w kazdym numerze omawianych jest ponad 60 tytutdow). W ostatnich
rocznikach’~podzielony byt wedle gatunkow literackich: poezja, be-
letrystyka {fiction), folklor, ksigzki obrazkowe, proza niebeletrys-
tyczna {non fiction), tytuty dla dorostych czytelnikdéw, a zwigzane
z literaturg dla dzieci {ofinterest to adults). Publikowane recenzje sg
stosunkowo krotkie (ok. 200 stow). Nota redakcyjna anonsuje, ze ,,wiek-
szo$¢ z przedstawianych tytutdéw jest polecana «recommended»”".
Ksigzki uznawane za szczego6lnie wartoSciowe oznaczane sg gwiazdka.
W kazdym numerze zestawiany jest rowniez krzyzowy (autorsko-tytu-
towy) indeks omawianych ksigzek. Ze specyfiki (i tradycji amery-
kanskiego rynku) bierze sie zasada, ze recenzowane sg tylko ksigzki
w twardych oprawach {hardbacks), co p6t roku pojawia sie lista przy-
pominajaca rekomendowane wcze$niej tytuty ukazujace sie w reedycji
broszurowej.

3. FELIETONY: w tej czeSci pisma publikowane sg czesto relacje
z zagranicznych anglosaskich rynkow {Newsfrom Down under - z Au-

Woc wczesnicjszych rocznikach ,, The Hornbook” rccenzjc pogrupowane byty w uktadzie
krzyzowym, tgczagcym kategorie wiekowe i gatunkowe.



stralii i Nowej Zelandii, viewfrom the Island - z Wielkiej Brytanii,
News frum the North - z Kanady).

4. DZIAL ,ROZNOSCI” zawiera ogloszenia dotyczace laureatow
nagrod, konferencji, przypominajacy wczesniejsze artykuty (40 lat
temu w ,,The Hornbook?”) etc.

Autorzy irecenzenci piszacy do przedstawianego periodyku wywo-
dza sie z kregdw uniwersyteckich, wydawniczych, jak i literackich.

Periodyk dziatajako organ niezalezny, nie jest afiliowany przy zadnej
instytucji, nie korzysta takze z dotacji rzgdowych czy wtadz lokalnych.

Podstawga finansowag pisma sg optaty subskrypcyjne oraz wptywy
z ptatnych reklam (zamieszczanych na poczatkowych i ostatnich stro-
nach kazdego numeru).

Naktad ,, The Hombook” wynosi 21 OQ00egzemplarzy (17 GOOw sub-
skrypcji w USA, 1200 w wolnej sprzedazy, 1500 w sprzedazy poza
USA’A

Pismo ukazuje sie w formacie B5 i ma objeto$¢ ok. 120 stron, jest
czarno-biate z kolorowymi oktadkami.

,»1he Hornbook” przygotowuje witasng liste honorowga obejmujaca
wybrane, najlepsze zdaniem redakcji ksigzki wydane w poprzednim ro-
ku (,,Fanfares"). Redakcja pisma wraz z dziennikiem ,,Boston Globe”
przyznaje takze (od roku 1966) nagrode dla autora /ilustratora najlepszej
ksigzki opublikowanej w roku poprzedzajacym dang edycje imprezy.

,»1he Hombook” uznawany jest powszechnie w USA zajedno z naj-
bardziej wiarygodnych iopiniotwdérczych zrodet informacji w zakresie
literatury dla najmtodszych/*.

- ,,The Bookbird”

,»1he Bookbird” jest kwartalnikiem o zasiegu miedzynarodowym,
wydawanym wjezyku angielskim, istnieje od roku 1962. Do roku 1993
czasopismo byto publikowane wspdlnie przez IBBY iwiedenski Interna-
tionales Institut fur Jugendliteratur und Leseforschung. Obecniejedy-
nym wydawcg jest IBBY. Redaktorem naczelnym pisma jest Meena
Khorana.

Czasopismo, zgodnie z deklaracjg opublikowang przez poprzednie-
go redaktora naczelnego, Jeffreya Garetta, przeznaczone jest dla ,,kaz-
dej osoby zainteresowanej miedzynarodowag ksigzka dla dzieci: bada-
cza, bibliotekarza i nauczyciela (...), ttumacza, wydawcy, redaktora
biuletynu swego stowarzyszenia, pisarza, ilustratora”’”

” Dane na podstawie wynikow niepublikowanej ankiety.

G. Connor; Children's library services handbook. Phoenix 1992, s. 24
” J. Garett: ,,TheBookbird": Who wc arc. ,, The Bookbird”, 1993 no. 3, s. 3.



Podobnie jak organizacja macierzysta, IBBY, ,,The Bookbird” od-
wotuje sig do tradycji wyznaczonej przez mysl J. Lepmann i w zamierze-
niach redakcji ma by¢ ,,no$nikiem miedzynarodowego i miedzykultu-
rowego porozumienia”’A

,»1he Bookbird” mozna okresli¢ jako amalgamat dwdch formut:
periodyku organizacyjnego i czasopisma krytycznoliterackiego.

Na zawarto$¢ pisma sktadaja sie dwa zasadnicze segmenty: materiaty
poswiecone wybranej tematyce oraz state dziaty redakcyjne:

- CZESC TEMATYCZNA. Od roku 1993 kazdy zeszyt czasopis-
ma przynosi omoOwienie wybranego zagadnienia zwigzanego z literatu-
ra dzieciecg (,,przemoc w literaturze dla dzieci”, , literatura dziecieca
w Kkrajach Europy Wschodniej” etc.).

W zaleznosci od specyfiki tematu publikuje sie w tym dziale dtuz-
sze artykuty o charakterze teoretycznoliterackim badz publicystycz-
nym. Specjalne edycje czasopisma poSwiecane sg prezentacji laurea-
tow nagrody andersenowskiej.

- Dziaty redakcyjne: FOCUS IBBY - zbior r6znorodnych infor-
macji, artykutow i not omawiajgcych biezgce wydarzenia z zycia krajo-
wych sekcji Miedzynarodowego Kuratorium, jak rowniez relacjonuja-
cych prace centralne, organizowane przez biuro w Bazylei ( kongresy,
nagrody, seminaria etc). Sekcja Country survey (krajowy raport) przy-
nosi pogtebione analizy sytuacji ksigzki dzieciecej w danym panstwie.
Pod nagtowkiem author spotlight przedstawiane sg sylwetki i twor-
czo$¢ wybitnych pisarzy (zarowno zyjacych, jak i zmartych np. Janusz
Korczak’’). Tytuty (i krotka prezentacja) wybranych przez korespon-
dentow najciekawszych ksigzek z opublikowanych ostatnio w ich kra-
jach (literatura dla dzieci i opracowania krytyczne) zamieszczane saw dzia-
tachINTERNATIONAL CHILDREN'S BOOKS OF NOTE I PROFES-
SIONAL LITERATURE.

Zeszyt ,, The Bookbird” zamyka rubryka NEWS AND ANNOUNCE-
MENTS, wypetniona informacjami na temat planowanych imprez, przyzna-
nych nagraéd literackich, zmian personalnych w krajowych sekcjach IBBY etc.

Autorami materiatdw zamieszczanych w ,, The Bookbird” sa specja-
lisci w dziedzinie literatury dla dzieci (autorzy, ilustratorzy, naukowcy,
wydawcy) pozyskiwani przez afiliowanych przy kazdej z krajowych
sekcji IBBY ,,associated editors” (,,krajowych korespondentow”). Ich
zadaniem jest rowniez nadsytanie do ,,The Bookbird” informacji na
temat literatury dzieciecej w macierzystych panstwach (tytuty ciekaw-

Tamze.
” M. A. Bcmhcim: Janusz Korczak. ,,Bookbird”, 1994 no. I, s. 48.



szych ksigzek, rclacjc z wszelkich istotniejszych wydarzen dotyczg-
cych twdrczosci dla najmtodszych).

Czasopismo jest w cato$ci finansowane z subskrypcji oraz z zaso-
bow wydawcy, IBBY.

Naktad kwartalnika wynosi ok. 5000 egz. Czasopismo kolportowa-
ne jest wytgcznie przez subskrypcje, kazda z krajowych sekcji IBBY
otrzymuje jeden bezptatny egzemplarz. Pismo jest czarno-biate z kolo-
rowymi oktadkami, wydawane w formacie A4, na kredowanym papierze.
Przecietna objetos¢ kazdego numeru wynosi od 50 do 75 stron.

- ,,Guliwer”

Czasopismo "Guliwer", jedyne tego rodzaju w Polsce, ukazuje sie
od roku 1991. Gtéwnym pomystodawca, zatozycielem i redaktorem
naczelnym periodyku jest Joanna Papuzinska. Do roku 1999 wydawcg
pisma byta Fundacja ,,Ksigzka dla Dziecka”. Od 1999 pismo publiko-
wane jest przez Ossolineum, jako kwartalnik.

Celem ,,Guliwera” jest ,,...stworzenie ptaszczyzny porozumienia
i integracji dla wszystkich srodowisk majgcych do czynienia z ksigz-
kadladziecin nauczycieli, bibliotekarzy, ksiegarzy, wydaw:»w, twor-
cow, krytykow, ale rowniez szerszych kregow spotecznych: dziataczy
osSwiatowych i kulturalnych, rodzicéw Swiadomych swych wychowaw-
czych zadan i powinnosci”’*

Na strukture pisma sktadajg sie nastepujace dziaty:

- WPISANE W KULTURE: W dziale tym pojawiajg sie materiaty
dwojakiego rodzaju: refleksje o charakterze teoretycznym i historycz-
no-literackim, poSwiecone twaérczosci pisarzy (ilustratoréw) polskich
i obcych (np. artykut Katarzyny Iwanickiej Wptyw warszawskiej Aka-
demii Sztuk Pieknych na ksztattowanie sie polskiej szkoty ilustracjP”)
oraz - drugi watek - materiaty zwigzane z miedzynarodowymi i krajo-
wymi inicjatywami wspierania ksigzki dzieciecej (np. artykut B. Tylic-
kiej Miedzynarodowe porozumienie poprzez ksigzke dla dzieci™)

- RADOSC CZYTANIA: pogtebione recenzje ksiazek uznawanych
przez redakcje za godne polecenia.

- Z WIZYTA U... (wczesniej: dni chwaty dni kleski); wywiady
z wydawcami literatury dzieciecej. W trakcie 6-letniej dziatalnoSci
pisma zostaty tutaj przedstawione wszystkie najpowazniejsze polskie
firmy edytorskie specjalizujgce sie w tym segmencie rynku ksigzki:

” z przygdd Guliwera. ,,Guliwer”, 1991 nr 1, s. 3.

7 K. lwanicka: Wptyw Warszawskiej ASP na ksztattowanie sie polskiej szkoty itustraciji.
,Guliwer”,1993 nr 4, s. 5-13.

B. Tylicka: Miedzynarodowe porozumienie poprzez ksigzke dla dzieci. ,,Guliwer
nr3, s.5-7.
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np. ,,Nasza Ksiegarnia”, ,,Egmont”, Podsicdlik Kaniowski i Ska, ,,Sied-
miorog”, ,,Akapit Press”, ,,Iskry”.

- AUTOGRAF: wywiady z pisarzami i ilustratorami. W dziale tym
zbierane sg rozmowy z tworcami znanymi, ktorych pozycja na rynku
literackim jest juz ustalona (Gaarder, Minkowski, Stanny), i debiu-
tantami (Ostrowicka, Rudnianska)

-N A LADACH KSIEGARSKICH; krétkie (ok. 2 stron maszynopi-
su) recenzje nowowydanych tytutdw. Omawiane sg pozycje opubliko-
wane tylko w Polsce.

- MIEDZY DZIECKIEM A KSIAZKA; materiaty poradnikowe
dla nauczycieli i bibliotekarzy - scenariusze, konspekty dziatan ani-
macyjnych. W tym dziale publikowane sg rowniez wyniki badan czy-
telnictwa.

-Z ROZNYCH SZUFLAD: w tej cze$ci pisma czytelnik ma szanse
odnalez¢ artykuty, zwigzane z literaturg dziecieca, ktérych formuta
nie miesci sie w zadnym z poprzednio omawianych dziatéw (np. przy-
gotowywane przez Barbare Tylickg hasta do stownika postaci literac-
kich Bohaterowie naszych ksigzek).

- KRONIKA: krotkie informacje o aktualnych wydarzeniach zwia-
zanych z tematykg interesujgcg czasopismo (konferencje naukowe,
akcje promocyjne, etc.), korespondencja z czytelnikami.

- Do statych elementéw sktadowych ,,Guliwera” nalezy réwniez
felieton redakcyjny otwierajacy kazda edycje (Z przygéd ,,Guliwera™)
oraz anglojezyczny abstrakt zamykajgcy kazdy numer.

Redakcja czasopisma publikuje niekiedy numery monograficzne
poswiecone specyficznym formom wydawniczym (numer dotyczacy
komiksu - 4/96) czy tworczosci dla dzieci zwigzanej z wybranym re-
gionem Polski (np. zeszyt 3/97 zawierajgcy materiaty ,,morskie”).
W roku 1995 zostat takze opublikowany specjalny zeszyt naukowy
»,Guliwera”, w ktérym zamieszczono zbior studiow i materiatow nau-
kowych z zakresu teorii i historii piSmiennictwa dla dzicci i mtodziezy.
Do grupy piszacych dla periodyku nalezg gtéwnie pracownicy nau-
kowi wyzszych uczelni, jak rowniez bibliotekarze, pisarze i wydawcy.

Wsparcia czasopismu udziela Instytut Informacji Naukowej i Stu-
diéw Bibliologicznych Uniwersytetu Warszawskiego. Pismo jest takze
silnie zwigzane z polskg sekcjg IBBY.

Podstawg finansowg istnienia ,,Guliwera” sg dotacje Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, pewna cze$¢ pieniedzy pochodzi
z prenumeraty, przyjmowane sg rowniez nieliczne zlecenia na zamiesz-
czanie ptatnych reklam.



Czasopismo osigga naktad 2000-2300 egzemplarzy i sprzedawane
jest gtownie wiasnie poprzez subskrypcje. Nabywcami sg w przewaza-
jacej mierze bibliotekarze z bibliotek publicznych i szkolnycli. Nie-
wielka czes$¢ naktadu rozprowadzana jest w wolnej sprzedazy.

»Guliwer” publikowany jest w formacie B5, w kolorystyce czar-
no-biatej (w ostatnich edycjach pojawity sie kolorowe wktadki z por-
tretami pisarzy i wybranymi ilustracjami). Przecietna objetos¢ egzemp-
larza to 60 stron.

W zwigzku z brakiem w Polsce instytucji spetniajgcej funkcje cen-
trum informacyjnego, ,,Guliwer” podejmuje wiele akcji promocyjno-
informacyjnych. Najbardziej znaczgce to wspominany juz ,,Kufer
z Ksigzkami” nagroda im. Kornela Makuszynskiego przyznawana co-
rocznie wraz z Fundacjg ,,Ksiazka dla dziecka”. Redakcja czasopisma
pomaga takze bibliotekom w organizowaniu kurséw i odczytéw (gtownie
poprzez posrednictwo w kontaktach z potencjalnymi referentami).

- ,,Ladeni”;

Kwartalnik ,,Ladeni” ukazuje sie od roku 1991 (do roku 1996 pod ty-
tutem ,,Zpravodaj ULM?). Jego redaktorami sg Jiri Polacek i Martin Reis-
sner. Wydawcg periodyku jest Katedra Literatury Mtodziezowej Wydziatu
Pedagogicznego Uniwersytetu Masaryka w Brnie, Republika Czeska.

Charakter pisma okre$la precyzyjnie podtytut; ,,czasopismo poswie-
cone teorii i krytyce literatury dzieciecej”. ,,Ladeni” jest typowym
przyktadem periodyku uniwersyteckiego. Pismo przeznaczone jest dla
naukowcow, wydawcow, studentdw i bibliotekarzy.

Na tre$¢ pisma sktadajg sie nastepujace dziaty:

Kazdy numer ,,Ladeni” otwiera dziat STATI zawierajacy dtuzsze, prze-
krojowe eseje, czesto o charakterze naukowym, dotyczgce wybranych
zagadnien teorii literatury dzieciecej (np. Motyw matki i dziecka™).

W dalszej czeSci periodyku, pod liastem RECENZJE, zbierane sg krot-
kie omoéwienie wybranych pozycji z biezacej produkcji wydawniczej.
Kazdy zeszyt zawiera ok. 15 tego rodzaju artykutdw. Zaznaczyc¢ nalezy,
ze oprocz ksigzek omawiane sg tu rowniez wydawnictwa multimedialne.

Inne state rubryki ,,Ladeni” to;

- SPRAWOZDANIA (zpravy): relacje z r6znego typu wydarzen:
kongresow naukowych, targow ksiazki etc.

- JUBILEUSZE (jubiled) prezentacja twdérczosci wybranych autorow.

- BYLISMY PRZY TYM {bylijsme pri tom): krétkie informacje
o imprezach promocyjnych zwigzanych z ksigzka dziecieca.

* V. Zcmberowa; O molivoch matky a dietata. ,,Ladeni”, 1997 nr 4, s. 6-9.



Nieregularnie w ,,Ladeni” publikowane sg takze wywiady z auto-
rami, noty prezentujgce poszczegdlne wydawnictwa zwigzane z ryn-
kiem literatury dla najmtodszych.

Pismo wydawane jest ze srodkow Uniwersytetu Masaryka, otrzy-
muje takze dotacje od czeskiego Ministerstwa Kultury.

Naktad ,,Ladeni” wynosi 600 egzemplarzy. Sto z nich rozchodzi
sie w subskrypcji, pozostate sg wysytane do naukowcow, bibliotekarzy
I nauczycieli. Czasopismo nie jest dostepne w wolnej sprzedazy.

»,Ladeni” wydawane jest w formacie B5, w kolorystyce czarno-
biatej. Przecietna objeto$¢ egzemplarza to 47 stron.

Czasopismo wspotpracuje z Internationale Jugendbibliothek, jego
przedstawiciele biorg corocznie udziat w targach ksigzki dzieciecej
w Bolonii*”,

2.1.6. Nagrody literackie

Nagrody sgjednym z najczesciej stosowanych, najpopularniejszych
narzedzi w promocji ksigzki dzieciecej. Katalog przygotowany i opu-
blikowany przez Internationale Jugendbibliothek*” (nie pretendujacy
do kompletnos$ci) wylicza 193 nagrody. W samych Stanach Zjednoczo-
nych przyznaje sie corocznie okoto 100 takich trofeow*"*. Pamietac
nalezy ponadto, ze wyrdznienia dla ksigzek dzieciecych wystepuja
niekiedy ,,niesamodzielnie” - jako jedna z kategorii wiekszych konkur-
sow. Liczba nagrod ze wzgledu na efemeryczny charakter niektérych
szybko sie zmienia. Na miejsce zanikajgcych, wygasajgcych imprez
pojawiajg sie nowe. Sg one przyznawane przez nieomalze wszystkie
typy organizacji deklarujgcych zainteresowanie ksigzka dziecieca.
Gtownym celem przyznawania nagrod jest, poza uhonorowaniem twor-
cdw, zwrdcenie uwagi spotecznosci na wybijajace sie w danej kategorii
tytuty, autorow, wydawcow etc. Nagrody kreujg jednoczesnie nowe
standardy w tworczosci oraz sygnalizujg panujgce w danym miejscu
I czasie prady estetyczne i edukacyjne. Stanowig takze element zycia
literackiego i artystycznego. Zasadniczg cechag odrdzniajaca nagrody
przyznawane w zwigzku z ksigzkami dla najmtodszych od innych tego
rodzaju imprez jest bowiem branie pod uwage nie tylko tresci, lecz
takze szaty graficznej ksigzki.

“ Informacje na temat ,,Ladeni” zaczerpniete zostaty z materiatéw przystanycti autorowi
przez redaktoréw pisma.
# Children's Prize Books. Monacliium, 1983.
A. Meeker: Do awards sell books. ,,Publistiers Weekly”, 1989 no. 36, s. 32-36.



Omawiana forma dziatan przynosi takze efekty komercyjne; nagro-
dy dynamizujg rynek wydawniczy, przyczyniaja sie do ustanawiania
bestsellerow. Stanowig zwornik dziatan spotecznych i merkantylnychi;
przyznawane gtdwnie przez instytucje dziatajgce na zasadzie «o/7profit,
sg wykorzystywane przez wydawcow i ksiegarzy dla celéw marketin-
gowych. Zaznaczy¢ przy tym nalezy, ze efekt rynkowy nagrod nie
jest oceniany jednoznacznie. Zjednej strony, w opinii czesci ksiegarzy,
kazda kolorowa nalepka sygnalizujaca, iz tytut zostat uhonorowany
podwyzsza sprzedaz*". Z drugiej strony twierdzi sig, ze zbyt duza liczba
nagrod deprecjonuje te forme promocji.

Zasadnicze cechy (sktadniki) pozwalajace na probe usystematyzo-
wania i opisania omawianego zjawiska to:

1. Nominujacy kandydatow do nagréd ,,dzieciecych” desygnuja naj-
czesSciej; bibliotekarze, wydawcy, ksiegarze (badz ich organizacje za-
wodowe), czytelnicy, instytucje spotecznego ruchu wspierania ksigzki.

2.Jurorzy: w skiadjury wchodzié moga wszystkie osoby profesjo-
nalnie zwigzane z ksigzkg dzieciecg (i dysponujace, w opinii organiza-
toréw, odpowiednim autorytetem gwarantujgcym powage werdyktu),
nauczyciele, pedagodzy, przedstawiciele organizacji ustanawiajacej
nagrode, ale takze, w specyficznych przypadkach, sami czytelnicy
dzieciecy (np. nagroda ,,Premio Critici in Erba” przyznawana podczas
targow ksigzki w Bolonii przezjury ztozone z 9 chtopcow i dziewczat
w wieku 8-14 lat). Niektore nagrody przyznawane sg na zasadzie ple-
biscytu. Taka forma stosowanajest zwtaszcza podczas imprez organi-
zowanych przez media (czasopisma, telewizje etc. - np. nagroda Orle
Pioro organizowana w Polsce przez czasopismo ,,Ptomyk™).

3. Nominowani; autorzy, ilustratorzy (element charakterystyczny
dla ksigzki dzieciecej), wydawcy, ttumacze, organizacje zajmujgce
sie promocjg literatury dzieciecej i czytelnictwa

4. Organizatorami nagrod w dziedzinie ksiazki dzieciecej sg ciata
zbiorowe; najczesciej zwigzki bibliotekarzy, literatow, ilustratoréw
(i innych zawodow zwigzanych z ksigzka), centra ksigzki dzieciecej,
czasopisma, instytucje spotecznego ruchu wspierania ksigzki. Specy-
ficzne dla nagrdd w dziedzinie ksigzki dzieciecej jest zainteresowanie
wykazywane wobec nich przez organizacje kobiece, nauczycielskie
np. ,,Jugendpreis des Schweizerischen Lehrerverains”, nagroda szwaj-
carskiego zwiazku nauczycieli) oraz organizacje mtodziezowe. Zna-
czaca cze$¢ nagrdd jest przyznawana przez agendy rzgdowe (minister-

J. Donovan: Children'shookpublishing on the ascent. ,,Publishing Research Quarterly”.
199! no. 3, s. 11



stwa kultury, edukacji etc.). Analiza katalogu 1JB wykazuje, ze prawic
kazde z omawianych tam panstw ma przynajmniej jedng nagroda
o charakterze ,,panstwowym”. Za pomoca takich nagrdd realizuje sie
mecenat panstwowy sprawowany nad ksigzka dzieciecg. Jako czynnik
sprawczy tego rodzaju imprez wystepujg stosunkowo czesto rowniez
wiadze lokalne: gminne, miejskie etc.

Nagrody powotywane bywajg dla upamietnienia znaczacych oso-
bistoSci zwigzanych z dzie¢mi czy literaturg dziecieca. Osoba patrona,
jego zyciorys itworczos¢ wplywajg wowczas na Kryteria przyznawania
trofedbw. W takich przypadkach fundatorami nagrody bywaja niekie-
dy osoby prywatne.

5. Kategorie przyznawanych nagréd: siatka kryteriow stosowa-
nych w regulaminach jest bardzo rozbudowana i zr6znicowana. Zasad-
niczo nagrody mozna podzieli¢ na przyznawane za okreslong ksigzke
oraz majgce uhonorowacé catoksztatt tworczosci wybranego autora
(nagrody autorskie). W pierwszej grupie najczesciej spotykang kate-
gorigjest wyrdzniajgca sie wartosc¢ literacka (artystyczna).

Istnieje duza grupa nagréd przyznawanych dla poszczegolnych ga-
tunkdw literackich (basnie, fantastyka, poezja, etc.) lub odpowiednich
grup wiekowych (np. dzieci mtodsze, mtodziez). Liczne sgtez nagrody
przyznawane w Kilku kategoriach jednoczesnie.

Za zjawisko charakterystyczne dla nagréd zwigzanych z ksigzka
dzieciecg uznac nalezy honorowanie utworéw w kategorii ,,zwigzek
pomiedzy tekstem i ilustracjg” (nagrody za ,,najpiekniejszg ksigzke”
np. argentynskie trofeum ,,Premio del PocTa Infantil llustrado SADE”).
Jako interesujacy aspekt nagrod rynku ksigzki dzieciecej zwraca uwage
ich znaczacy zwigzek z kontekstem edukacyjno-spotecznym. Pewna
liczba nagrdd stuzy bowiem promocji walorow innych niz literackie,
artystyczne czy czytelnicze. Trofea takie stuzg wspieraniu rodzimego
jezyka czy krzewieniu okre$lonego w tytule nagrody zatozenia ide-
ologicznego, symbolizowanego niekiedy przez nazwisko patrona.

W kategorii nagrod autorskich przyznawane sg wyroznienia podsu-
mowujace twdrczos$é szczegdblnie zastuzonych dla ksigzki dzieciecej
pisarzy (np. kanadyjska Vicki Metcalf Award), ilustratorow (np. but-
garska nagroda Borysa Anguleseva).

Specyficzne dla ksigzki dzieciecej sg nagrody za promowanie
czytelnictwa dzieci i mtodziezy czy ogoélnie wspieranie ksigzki dziecie-
cej (np. brytyjska ,,Eleanor Farjeon Award”, IBBY Asahi Award).

6. Zasieg terytorialny: czynnik ten okresla pochodzenie (miejsce
zamieszkania, dziatania) kandydatow do nagrody. Istniejg wiec
nagrody krajowe i miedzynarodowe - wolne od takich ograniczen.



w obrebie tych pierwszych mozna wyrédzni¢ nagrody o charakterze
lokalnym (zwigzane na przyktad ze strefg jezykowag - walijska ,,Tir
nan Og Award” lub jednostkg podziatu administracyjnego - np. wie-
denska nagroda ,,Kinder - und Jugendbuchpreis der Stadt Wien”).
Przy nagrodach zwigzanych z regionami (miastami) wystepujg ograni-
czenia przedmiotowe (temat utworu) badz podmiotowe; miejsce uro-
dzenia lub zamieszkania autora.

7. Periodycznos$é: w wiekszosSci przypadkow nagrody przyznawa-
ne sg corocznie za dzieta powstate w roku poprzedzajgcym. Istniejg
takze imprezy przeprowadzane co 3, a nawet co 5 lat, badz akceptu-
jace w corocznych edycjach utwory wydawane w dtuzszej przestrzeni
czasu.

8. Forma przyznawanych trofedéw: realnym udokumentowaniem
przyznania nagrody moze by¢ pewna suma pieniedzy (w przypadku
ksigzki dzieciecej raczej symboliczna: wysokos$¢ nagrody rzadko prze-
kracza $1000) lub przedmiot (medal, statuetka, plakietka etc.), badZ
obie formy jednocze$nie.

Charakterystyka wybranych nagrod

Nagroda im. Hansa Christiana Andersena. Nagroda ta moze byc¢
bez watpienia uznana za najbardziej znane i prestizowe wyroznienie
miedzynarodowe w dziedzinie ksigzki dzieciecej (nazywanajest nie-
kiedy ,,Matym Noblem”). Przyznawana jest przez IBBY co dwa lata
I wreczana w czasie kongresow tej organizacji. Jako pierwsza zostata
tg nagrodg uhonorowana (w roku 1956), Eleanor Farjeon. Do nagrody
moga by¢ nominowani zyjacy autorzy i ilustratorzy (od roku 1966),
ktérych ,,catoksztatt tworczosci moze by¢ uznany za wybitny wkiad
w dziedzine literatury dla dzieci”*\ Laureaci otrzymujg symboliczny
medal. Wraz z gtbwng nagrodg przyznawane sg rowniez wyrdznienia
(dyplomy).

Kandydaci do ,,Matego Nobla” nominowani sg przez krajowe sekcje
IBBY. Kazda sekcja ma prawo wysung¢ kandydature jednego pisarza
i jednego ilustratora. Ostateczny werdykt jest wydawany - po dwu-
dniowych obradach - przez specjalnie powotane miedzynarodowe jury
obradujace w Bazylei w Szwajcarii (aktualnym przewodniczacym jest
Eva Gristrup, profesor literatury dzieciecej z Krolewskiej Szkoty Bi-
bliotekarskiej w Kopenhadze). Catej imprezie towarzyszy publikowa-
naprzez wiadze IBBY honorowa lista andersenowska, do ktorej zapi-

“ Children's Prize Books, op. cit., s. 539.



sywane sg po trzy tytuty ksigzek dla najmtodszych z kazdego kraju,
réwniez zaproponowane przez lokalne sekcje IBBY.

Zadaniem nagrody jest miedzynarodowa promocja warto$ciowej
literatury i zacliecanie wydawcow do jej ttumaczenia i publikowania.
Jako przyktadowa realizacje tej idei mozna przywotaé funkcjonujaca
staraniem wydawnictwa ,,Nasza Ksiegarnia” serie¢ ksigzek autorow
nagrodzonycti tym medalem.

WSrdd laureatdbw Nagrody Andersenowskiej sg tacy pisarze jak:
Astrid Lindgren (1958), Tove Jansson (1966), Christine Nostlinger
(1984) oraz ilustratorzy: Maurice Sendak (1970), Zbigniew Rychlicki
(1982 - jedyny polski laureat), Dusan Kallay (1988).

Ztote Jabtko Bratystawa. Nagroda o charakterze miedzynarodo-
wym, przeznaczona wytacznie dla ilustratoréw, jest przyznawana na
Biennale llustracji w Bratystawie na Stowacji. Po raz pierwszy wreczo-
no Ztote Jabtko w roku 1967. Do nagrody mogg by¢ nominowane
prace, ktére wczesniej zdobyty krajowe lub miedzynarodowe nagrody.
W trakcie biennale przyznawane sg takze oddzielne wyrdznienia dla
ilustracji, ktore nie byty wczesniej uhonorowane.

Newbery Medal/Caldecott Medal. Dwie nagrody (dla autora i ilu-
stratora) przyznawane przez American Library Association uznawane
w USA za najbardziej prestizowe w dziedzinie literatury dla dzieci
I mtodziezy*’. Upamietniajg pierwszego mecenasa anglosaskiej litera-
tury dzieciecej Johna Newbery i ilustratora Ralpha Caldecotta, ktorego
tworczos$¢ otworzyta nowa ere w ksigzce obrazkowej. Medale sg wre-
czane corocznie na konwencjach Stowarzyszenia. Kandydaci sg nomi-
nowani przez bibliotekarzy i wydawcow. Do nagrody zgtaszane sg
prace opublikowane w Stanach Zjednoczonych w roku poprzedzaja-
cym dang edycje konkursu. Autor musi by¢ obywatelem lub rezyden-
tem USA. Medale przyznawane sg ksigzkom, ktére wnoszg ,,wyroznia-
jacy sie wkiad w amerykanska literature dla dzieci””™

Medale sg wreczane przez ALA od 1922 (Newbery) i od 1938 r.
(Caldecott). Pomystodawcg nagrody byt Frederic Gershom Melcher,
prezes wydawnictwa Bowker & co.

W sktad jury decydujgcego o werdykcie wchodzg 22 osoby: przed-
stawiciele Oddziatu Dzieciecego ALA, przedstawiciele American As-
sociations of School Librarians (Amerykanskie Stowarzyszenie Biblio-
tekarzy Szkolnych) i trzech wybranych cztonkéw (np. autorow, uniwer-

" J. P. Colby: Writing illustrating and editing children's books. New York 1967, s. 267.
* Tamze s. 267.



sytcckich profesorow literatury dzieciecej). Ostateczna decyzja tego
ciata zapada w trakcie stosunkowo zmudnej, skomplikowanej i dtugo-
trwatej procedury kolejnycti gtosowan (ich liczba moze dojs¢ do 4),
proponowania kandydatow pierwszego, drugiego, trzeciego stopnia.

Ksigzki nagrodzone medalami Newbery i Caldecott majg prawo
do noszenia na oktadce srebrnycti plakietek-reprodukcji trofeum.

Wyniki konkursu sg szeroko publikowane przez prasg z branzy tak
bibliotekarskiej, jak i wydawniczo-ksiegarskiej, a sama impreza jest
najwazniejszym wydarzeniem roku w Swiecie amerykanskiej literatury
dzieciecej. W efekcie zwycieskie tytuty stajg sie z dnia na dzien best-
sellerami.

Nagroda Miasta Wiednia dla Ksigzki dla Dzieci i Mtodziezy
(Kinder - und Jugendbuchpreis der Stadt Wien).

Nagroda ta stanowi przyktad dziatalnosci wtadz lokalnycti na rzecz
ksigzki dzieciecej. Przyznawanajest corocznie od 1954 r. Jak wspom-
niano wyzej, do nagrody tej moze by¢ wytypowany jedynie zyjacy
austriacki autor, ktérego ksigzka zostata opublikowana przez wydawni-
ctwo wiedenskie. Laureat otrzymuje dyplom oraz nagrode pieniezna.
Werdykt konkursowy feruje jury nominowane przez miejski Urzad
Kultury, Edukacji i Zarzadu Szkot.

Nagrody sg przyznawane w kategoriacti: ilustracja, ksigzka dla
dzieci, ksigzka dla mtodziezy (od 1960 r.), ksigzka dla najmtodszychi-
obrazkowa (od 1968 r.). Wtadze miejskie asygnujg takze specjalne
sumy na zakup wyréznionycti tytutow.

Konkurs na dzieciecy bestseller roku (,,Duzy i Maty Dong”).
Nagroda przyznawana corocznie przez polska fijndacje ,,Swiat Dziecka”.
Pierwsza edycja konkursu miata miejsce w roku 1992.

Konkurs ma na celu promowanie warto$ciowycti wydawnictw ofi-
cyn zajmujacycti sie ksigzkami dla dzieci i mtodziezy. Jury konkursu,
w skiad ktorego wctiodzg pisarze, ilustratorzy i wydawcy, ocenia ksigz-
ki zgtoszone przez wydawcédw. Przyznawana jest gtdwna nagroda
(,Duzy Dong”- nazwa poctiodzi od imienia botiatera wiersza E. Leara)
oraz wyroznienia. Osobng nagrode (,,Maty Dong”) przyznaje specjalne
jury dzieciece.



2.2. ROLA BIBLIOTEKI W SYSTEMIE
PROMOCJI NIEKOMERCYJNEJ

W drugiej czesci niniejszego rozdziatu omowione zostang dziatania
promocyjne (niekomercyjne) skierowane bezposrednio do dzieci. Ze
wzgledu na przyjety zakres tematyczny wziete pod uwage zostang tylko
te instytucje, ktére wchodza w pole zainteresowania bibliologii, czyli
w tym przypadku biblioteki.

W podstawowej dla bibliotekoznawstwa typologii wyszczegolnione
zostaty biblioteki publiczne, szkolne, naukowe i fachowe"®.

Termin ,,biblioteka dziecieca”, czesto stosowany w praktyce, jest
dos¢ trudny do precyzyjnego okreslenia. Placowki, z ktdrych omawia-
na grupa czytelnicza korzysta, nalezg bowiem do réznych systemow,
ponadto czes¢ ksiegozbiorow dla niej przeznaczonych nie stanowi (w bi-
bliotekach publicznych) oddzielnych jednostek administracyjnych. Na
potrzeby niniejszej pracy zostanie przyjeta nastepujgca definicja: za
biblioteke dzieciecg uzna¢ nalezy taka placowke biblioteczng (szkol-
na, publiczng badz szkolno-publiczng, osSrodka wychowawczego, etc.),
ktéra w catoSci dziata na rzecz dzieci lub posiada specjalny, wydzie-
lony dziat przeznaczony dla najmtodszych czytelnikow’®

Dziaty bibliotek publicznych, cho€ istotnie nie stanowig oddziel-
nych instytucji w sensie administracyjnym, posiadajg odrebng specy-
fike obejmujgcg wszystkie ich funkcje: polityke budowania kolekcji,
pracy z czytelnikami, opracowania i udostepniania zbiorow. W kon-
tek$cie dziatan promocyjnych mogawiec by¢ omawiane naréwni z nie-
zaleznymi placowkami etc.

Idea tworzenia odrebnych placowek bibliotecznych (biblioteki pu-
bliczne) obstugujgcych czytelnikow niedorostych zrodzita sie w ostat-
nim ¢wieréwieczu XIX wieku w USA’’. W Europie pionierskie biblio-
teki i czytelnie tego typu zaczety powstawac na poczatku XX wieku
i ich fijnkcjonowanie oparte byto na wzorcach amerykanskich. Pierw-
sza w Polsce wyodrebniona biblioteka publiczna dla dzieci zostata
otwarta w Lodzi 18 marca 1922 roku’

Bibliotekarstwo. Red. Z. Zmigrodzki, Warszawa 1994, s. 13.

Obstuga czytelnikdw miodocianych w sieci polskich bibliotek publicznych przybiera
wg B. Biatkowskiej dwojakg posta¢: ,,1) oddziaty i filie przeznaczone wytacznie do obstugi
dzieci i mtodziezy do lat 15-u (czyli objetych obowigzkiem nauki szkolnej); 2) wyodrebniona
obstuga czytelnicza dzieci w placowkach bibliotecznych o charakterze ogélnym, z ktérych
korzystajg wszystkie grupy wiekowe B. Biatkowska, Biblioteka publiczna dla dzieci -
wybrane zagadnienia. Warszawa 1980, s. 21.

” M. Arnoldowa: Biblioteki dzieciece w Stanach Zjednoczonych. ,Bibliotekarz”, 1960,

nr9 s. 265-271.
” B. Biatkowska: Biblioteka publiczna dla dzieci..., op. cit., s. 15



Biblioteki dzieciece nalezy uzna¢ za najwazniejsze ogniwo w struk-
turze promocji niekomercyjnej (oraz w catej dziatalnoSci na rzecz
wspierania ksigzki dzieciecej). Do postawienia takiej tezy sktaniajg
przestanki zwigzane z liczbg instytucji bibliotecznych, jak i z ich
charakterystyka.

Najwieksza liczba placowek tego typu dziata w dwoch sieciach:
bibliotek publicznych i szkolnych. Biblioteki szkolne stanowigw Pol-
sce (jak rowniez w innych panstwach, w ktorych biblioteki sg inte-
gralng czescig szkoty) najbardziej liczebngsiec: ok. 19 Q0placéwek’”
Z kolei wedle danych z roku 1988 uczgca sie mtodziez stanowita 57,4%
uzytkownikow 10 247 bibliotek publicznych*. Z przedstawionego ra-
chunku mozna wnioskowac, iz dzieci i mtodziez sg najpowazniejsza
liczebnie grupa klientow sieci bibliotecznej (nalezyjednak oczywiscie
pamietac, ze wiekszo$¢ dzieci korzysta z obu typow bibliotek jedno-
czesnie). Zwigzany z powyzszym zakres i zasieg dziatan na rzecz pro-
mocji ksigzki dzieciecej jest nieporownywalny z wysitkami jakiej-
kolwiek innej organizacji.

Czynnikiem wartym szczegolnego podkres$lenia jest bezptatny (z re-
guty) dostep do ksigzek w bibliotekach. Gtdwnag racjg bytu omawianych
placowek jest umozliwianie dzieciom lektury, promowanie czytelnic-
twa. W odréznieniu od organizacji zajmujacych sie wspieraniem ksigz-
ki ze wzgledow merkantylnych (wydawnictw, ksiegami), biblioteki -
co takze nalezy uwypukli¢ - w swych dziataniach moga koncentrowac
sie na promocji utwordw o uznanej wartosci literackiej (lub naukowej).
Z drugiej zas$ strony brak optat poszerza spoteczny zasieg korzystania
z placéwek, pozwala na dostep do literatury osobom, ktérych nie sta¢
na kupno ksigzek czy czasopism.

Zasadniczg cechg bibliotek dzieciecych predestynujacg je do roli
najwazniejszego ogniwa w tancuchu promocji ksigzki jest réwniez ich
bezpos$redni i naturalny kontakt z mtodym czytelnikiem wraz ze
wszystkimi implikacjami tego faktu dla metodyki i skutecznosci dziatan
promocyjnych.

Postawiong powyzej teze potwierdza takze - w sposob posredni - zna-
czace miejsce, jakie biblioteki dzieciece zajmujg w dziataniach innych,
uprzednio przedstawianych instytucji promocji ksigzki (ich dziatania finali-
zujasie w bibliotekach badz biblioteki stanowigprzedmiot ich aktywnosci).

Niniejsza czesS¢ pracy jest posSwiecona zreferowaniu metod i strategii
stosowanych przez biblioteki dzieciece w dziataniach na rzecz promocji
ksigzki.

” M. Drzcwiccki; Biblioteka we wspotczesnej szkole. Warszawa 1991, s. 5.

A J. Papuzinska; Edukacyjne funkcje bibliotek publicznych dla dzieci. [W:] Biblioteka
i informacja wsystemie o$wiaty. Warszawa 1993, s. 89.



2.2.1. Specyfika biblioteki szkolnej

Szkota zajmuje jedno z kluczowych miejsc w promocji ksigzki
dzieciecej. Sam fakt, iz czytanie stanowi podstawe nauki szkolnej,
okresla role tej instytucji w omawianej dziedzinie. RGwniez zajecia
z literatury polskiej i powszechnej wypeitniajg fundamentalne zadanie
przyswojenia uczniom odpowiedniego zasobu lekturowego oraz zasz-
czepienie nawyku czytania. Ten ostatni element jest za$ cze$cig wysit-
kow instytucji szkolnych skierowanych na przygotowanie uczniow
do edukacji permanentne;j.

Uznac nalezy, ze w kontekS$cie zasiegu i zakresu dziatan edukacji
szkolnej wszystkie pozostate wysitki w dziedzinie promocji ksigzki
dzieciecej majg charakter komplementarny, ich celem jest bowiem
wyrownanie brakéw i niedomogow prac szkoty. Jak zaznaczono jednak
we wstepie do niniejszej pracy, niezwykle szeroka problematyka zwig-
zana z powyzszymi - ledwie zasygnalizowanymi - aspektami szkol-
nej promocji ksigzki dzieciecej nie miesci sie w przyjetym zakresie
tematycznym. W tym miejscu - zgodnie z przyjetg metoda - rozpat-
rzona zostanie jedynie rola bibliotek szkolnych we wspieraniu ksigzki
dla najmtodszych.

Biblioteki szkolne stanowig grupe placéwek intensywnie uzytko-
wanych przez czytelnikow niedorostych. Dzieje sie tak dzieki istnieniu
obowiagzku szkolnego obejmujacego wszystkie osoby pomiedzy szés-
tym a osiemnastym rokiem zycia. Podstawowym czynnikiem wyzna-
czajacym specyfike bibliotek szkolnych jest wspomniany powyzej
fakt, iz stanowig one cze$¢ systemu edukacji. Ich rola wobec tego
systemu jest Scisle okreslona i opisana przez odpowiednie rozporza-
dzenia i ustawy. Polska ,,Ustawa o Bibliotekach” z dnia 9.04.68 (po-
dobnie jak najnowsza Ustawa z 1997 r.) stwierdza jednoznacznie, ze
biblioteki szkolne majg stuzyc realizacji programu nauczania i wy-
chowania oraz ksztatceniu i doskonaleniu zawodowemu nauczycieli.
Dokumentem precyzujacym Srodki realizacji tak sformutowanego zale-
cenia byt do niedawna ,,Program pracy bibliotek szkolnych”’~ W mysl
powyzszego dokumentu podstawowym zadaniem placéwek tego typu
jest uczestnictwo w procesie dydaktyczno-wychowawczym szkoty,
a zwitaszcza w przygotowaniu uczniéw do samoksztatcenia i eduka-

Program pracy bibliotek szkolnych. Zatgcznik do Zarzadzenia Ministra OSwiaty i Wy-
chowania z dnia 13. 05. 1983 roku (Dz. Urz. MOiIW nr 5, poz. 31). Program ten jako akt
prawny nie posiadajuz czesto obowigzujacej mocy, niemniej w praktyce bibliotekarze szkol-
ni nadal realizujgjego zatozenia



cji permanentnej™. Zadania tego rodzaju winny by¢ realizowane po-
przez rozwoj kultury czytelniczej uczniow, jak réwniez poprzez za-
poznawanie ich z dziatalnoscig innych bibliotek i oSrodkéw informa-
cyjnych. W podobny sposob role szkolnych placowek bibliotecznych
widzg dokumenty przygotowywane przez UNESCO”’.

W Swietle powyzszych informacji staje sie oczywiste, ze biblioteki
szkolne sg w mniejszym stopniu ukierunkowane na czytanie rekrea-
cyjne, a bardziej na przysposobienie biblioteczne uczniéw oraz na
stworzenie dla nich warsztatu pracy odpowiadajgcego wymaganiom
systemu edukacyjnego. Zgodnie bowiem z opinigwyrazongjuz przez
H. Radlinska ,,biblioteka szkolna to przede wszystkim warsztat umy-
stowego trudu’* Analiza metod promocji ksigzki dzieciecej w pla-
cowkach szkolnych i publicznych dowodzi, ze przybierajg one iden-
tyczne formy (np. konkursy, lekcje etc.). Czynnikiem rdéznicujgcym
dziatalnos¢ obu typdw bibliotek w omawianym zakresie jest czestotli-
wos$¢ i roznorodnos¢ wystepowania poszczegdlnych dziatan. Jezeli
przysposobienie biblioteczno-informacyjne traktuje sie w bibliotekach
publicznych jako jedng z rownorzednych form pracy, o tyle dla biblio-
tek szkolnychjesi to aktywnos$¢ o charakterze priorytetowym. Biblio-
tekarz szkolny - ze wzgledu na wchodzgce w sktad jego obowigzkow
prowadzenie lekcji bibliotecznych - powinien w wiekszym stopniu
niz publiczny posiada¢ kwalifikacje nauczycielskie. Wedle najnow-
szych tendencji do media centers (wjakie przeksztatcajg sie na zacho-
dzie Europy i w USA biblioteki szkolne) przenosi sie od 10 do 30%
tygodniowego programu pracy uczniow’’ - biblioteki publiczne udo-
stepniajg swe pomieszczenia dla takich form jedynie w niewielkim
stopniu. Wspomniany proces ewolucji placowek szkolnych (nasilajacy
sie od konca lat sze$cdziesigtych) jest bardzo symptomatyczny dla
ich charakterystyki. Media centers (lub resource media centers -
RMC) odchodza od ksigzki jako jedynego czy nawet gtéwnego for-
matu zapisu informacji. W polu zainteresowania RMC znajdujg sie
rownorzednie wszystkie postaci dokumentow, ktére mogg zosta¢ wia-
czone w procesy dydaktyczno-wychowawcze.

** R. Miszczuk: Przysposobienie czytelnicze i informacyjne w bibliotekach szkolnych.
[W:] Z dziatalnosci bibliotek publicznych dla dzieci i mtodziezy. Warszawa 1989, s. 56.

” M. Drzewiecki: Biblioteka ijej miejsce we wspotczesnej szkole oraz w sieci bibliotecz-
no-informacyjnej kraju. [W;] Funkcjonowanie bibliotek szkolnych w Polsce (w latach 1945-
1989). Krakéw 1991, s. 71.

H. Radlinska: Zagadnienia bibliotekarstwa i czytelnictwa, op. cit., s. 67.

” M. Drzewiecki: Biblioteka ijej miejsce... op. cit., s. 60.



Czes$¢ badaczy i praktykdéw zajmujacych sie czytelnictwem dzieci
i mtodziezy obcigza szkote (w tym réwniez biblioteki) zarzutem znie-
checania do ksigzkiPrzymus czytania lektur (czy tez ogdlnie koja-
rzenie literatury z obowigzkiem szkolnym) uznaje sie zajedng z pod-
stawowych przyczyn ,,nieczytelnictwa”. Biblioteka szkolna ze wzgledu
na niekorzystne asocjacje z nielubianymi lekcjami miataby by¢ miejs-
cem, gdzie ginie prawdziwa rado$¢ czytania, a realizuje sie smutny
obowigzek ,,pobierania” niechcianych ksigzek. W takim kontekscie
owa powszechno$¢ korzystania z ustug placowek szkolnych przestawa-
taby by¢ czynnikiem pozytywnie wptywajacym na popularyzowanie
czytania czy kontaktu z ksigzkg. Wydaje sie jednak, ze bezwarunkowe
I bezkrytyczne przyjmowanie takiego pogladu nie bierze pod uwage
tworczych i pedagogicznych mozliwosci nauczycieli - bibliotekarzy.
Wiasnie ich dziatania moga kreowac w placowce przyjazng atmosfere,
pobudzac zainteresowanie literaturg, uswiadamiac korzysci i przyjem-
nosci wynikajgce z czytania.

Do specyfiki biblioteki szkolnej nalezy zaliczy¢ rowniez (za
M. Drzewieckim) jej znaczgce mozliwosci kulturotwércze realizujgce
sie gtownie na terenach wiejskich, tam gdzie placowka tego rodzaju
bywa jedynym dostepnym os$rodkiem kultury'®:.

2.2.2. Metodyka pracy z czytelnikiem dzieciecym

Promocja ksigzki dzieciecej realizuje sie w bibliotekach gtéwnie
za sprawg- zgodnie z terminologigJ. Wojciechowskiego - pracy z czy-
telnikiem. ,,Owo spotkanie czytelnika z ksigzka (...) moze mieC réz-
ny charakter i nie zawsze prowadzi do przeczytania napotkanego tek-
stu, wymaga wiec stosownego wsparcia, informacji, sugestii. Ponadto
czytanie czytaniu nieréwne, a wiec i procesy czytania wymagajg ko-
rekt. Otdéz wszystkie te dziatania razem: inicjatorskie, wspierajace
i optymalizacyjne nazywasiepracg z czytelnikiem [podkr.
M. Z.]. Praca z czytelnikiem jest zatem zespotem dziatan, zmierzaja-
cych do inicjowania, stymulowania, kierunkowania i optymalizacji
procesOw czytania, oraz - kiedy ma miejsce mediacja biblioteczna -
procesdw uzytkowania biblioteki ijej zasobdw” ', J. Papuzinska, kreu-
jac wizje biblioteki jako osrodka czynnie uzytkujacego zebrane do-

M. Mackcy, 1 Johnston: The book resisters: ways ofapproaching reluctant readers,
»School libraries worldwide”. Vol. 2, 1996 no. 1, s. 25-39.

M. Drzewiecki: Biblioteka we wspdtczesnej szkole, op. cit., s. 41.

J. Wojciechowski: Podstawy pracy z czytelnikiem. Warszawa 1991, s. 5.



kumenty dla akulturacji i uspotecznienia mtodego czytelnika, propa-
guje termin ,,animacja w bibliotece”; ,,Animacja, czyli zajecia kultu-
ralne, ktére majg w konsekwencji doprowadzi¢ dziecko do ksigzki
I czytelnictwa” '@ Tak rozumiane dziatania, oparte teoretycznie na pe-
dagogicefreinetowskiej, a praktycznie na doswiadczeniach bibliotek
zachodnioeuropejskich, wykraczajg daleko poza wasko rozumiangpro-
mocje ksigzki. Ksigzka (czasopismo) i praca z nig staje sie bowiem
narzedziem w ksztahowaniu postaw spotecznych i osobowosci dziecka.
Biblioteka dziecieca za$ (w szczegdlnosci publiczna) ma petnic¢ role
,08rodka komunikacji i integracji spotecznej”'®: J. Andrzejewskaw swo-
im opracowaniu poswieconym bibliotekom szkolnym stosuje w kontekscie
dziatan na rzecz czytelnictwa dzieci i mtodziezy termin ,praca pedago-
giczna biblioteki”. Autorka uznaje, ze wszystkie funkcje (np. groma-
dzenie, opracowywanie zbiorow etc.) tego rodzaju placéwek moga byc
analizowane pod katem ich wartosci dla pracy pedagogicznej

Wielo$¢ metod i form pracy z czytelnikiem jest czynnikiem charak-
terystycznym dla bibliotek obstugujgcych dzieci i mtodziezZ’®”. Arse-
nat srodkow stosowanych w danej placowce zalezy z jednej strony -
od wielkosci placéwki, jej wyposazenia, specyfiki sSrodowiska, przy-
naleznosci do okreslonej sieci ( szkolnej, publicznej) oraz od wyksztat-
cenia, dobrej woli i energii bibliotekarzy - z drugiej. Wedle typologii
skonstruowanej przez J. Wojciechowskiego (opartej na kryterium sy-
tuacji odbioru), ktérajest odpowiednia dla niniejszych rozwazan, moz-
na wyroznic¢ nastepujgce formy pracy z czytelnikiem: indywidualne,
zbiorowe, quasi zbiorowe, grupowe'®’. Podkreslenia wymaga fakt, iz
specyfika dzieciecej publicznosci powoduje, ze poszczeg6lne meto-
dy dziatan czesto stosowane sgtacznie i wymykajg sie Scistym podzia-
tom typologicznym (omawiany nizej ,,booktalking”- metoda zbioro-
wa - tatwo przeradza sie w dyskusje: metoda grupowa, zaproszony
do biblioteki autor czesto opowiada swe utwory etc.). Szerszego po-
traktowania wymaga rowniez praktyka polegajgca na taczeniu rézno-
rodnych form pracy z czytelnikami w trakcie specjalnych, szerzej za-
krojonych imprez bibliotecznych.

J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 41.

Tamze, s. 44.
‘® J. Andrzejewska: Bibliotekarstwo szkolne. Teoria i praktyka. T. 1l, Warszawa 1996, s. 10.
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A. FORMY INDYWIDUALNE

Do indywidualnych form pracy zaliczane sg te dziatania, ktére rea-
lizujg sie w bezposrednim kontakcie pomiedzy bibliotekarzem, a czy-
telnikiem. Ze wzgledu na naturalno$¢ sytuacji komunikacyjnej, site
personalizowanego przekazu werbalnego, wtasnie indywidualne formy
pracy oceniane sgjako najskuteczniejsze i stanowig najwazniejsza czesc¢
pracy bibliotekarza dzieciecego'®*.

Zastosowanie form indywidualnych dla celow promocji ksigzki ma
charakter uniwersalny; pozwala na osiggniecie roznorodnych celow.
W zaleznosci od rozwoju czytelniczego konkretnej osoby definiuje
sie 3 poziomy, na ktorych prace tego rodzaju mogga by¢ prowadzone:
wstepny, zaawansowany, samodzielno$ciD ziecko, jako czytelnik
w inicjalnej fazie rozwoju, wymaga podstawowego instruktazu - przy-
sposobienia bibliotecznego, czytelniczego, literacko-lekturowego. Za-
danie prowadzenia takiego instruktazu przypada osobie petnigcej dyzur
w czytelni czy za biurkiem w wypozyczalni. Wasnie te miejsca w spo-
sOb naturalny tworzg otoczenie, w ktorym nastgpi¢ moze zetkniecie
z czytelnikiem.

Na wstepnym poziomie pracy bibliotekarz przekazuje dzieciecemu
klientowi zasadnicze informacje dotyczgce samej placéwki i sposobdéw
korzystania z niej: ,,oswaja” z bibliotekg. Z drugiej strony uczy korzy-
sta¢ z ksigzek, przede wszystkim za$ pomaga dokonywac wiasciwych
wybordw, prezentuje zasoby literatury. Na wspomniang wyzej sku-
tecznos$¢ form indywidualnych wptywa réwniez mozliwosc pogtebio-
nego poznania osobowos$ci samego dziecka, jak rowniez jego $rodo-
wiska rodzinnego, a co za tym idziejego rzeczywistych potrzeb infor-
macyjno-czytelniczych. Poznawanie czytelnika dokonuje sie w trakcie
rozmowy (np. przy zwracaniu ksigzki), jak rowniez poprzez prowadze-
niu obserwacji jego zachowan. Poradniki metodyczne zalecajgprowa-
dzenie notatek utrwalajgcych wiedze o poszczegolnych klientach -
na przyktad na karcie bibliotecznej"®. Formy pracy indywidualnej ma-
ja szczegOlne zastosowanie w kontakcie z czytelnikami trudnymi,
opornymi (tematyka ta zostanie szerzej oméwiona w dalszej czesci
rozdziatu).

Zastosowanie omawianej formy pracy z czytelnikiem, pozornie pro-
ste i oczywiste, warunkowane jestjednak przez odpowiednie kwalifi-
kacje oraz cechy osobowe samego bibliotekarza. Jezeli przyja¢ udo-

IR p Butter: Childreen's Libraries and Librarianship. [W]; Encyclopedia ofLibrary
and Information Science. Vol. 4, New York 1970, s. 563.
J. Wojciechowski: Podstawy pracy..., op. cit., s. 119.
"" W bibliotece dla dzieci, poradnik metodyczny, op. cit., s. 55-56.



wadniang wyzej teze o kluczowej roli bibliotek w dziataniach na rzecz
promocji ksigzki dzieciecej, to podkresli¢ nalezy takze miejsce biblio-
tekarza w jej wypetnianiu. Zgodzic¢ sie bowiem wypada z opinig Ra-
dlinskiej: ,,Bibliotekarz jest Zrodtem wiedzy o ksigzce. Bibliotekarz
staje sie przewodnikiem i wychowawcg o innym typie niz nauczyciel.
Nie kwalifikuje, nie posiada nad czytelnikiem zadnej wiadzy z gory
nadanej. Jest po prostu znawcg i technikiem, zyczliwym, lecz nie na-
rzucajagcym sie doradcg. Bez niego ksiegozbidr bytby martwy, nie byi-
by bibliotekg”'". Podstawowa umiejetnos$cig takiego ,,idealnego” bi-
bliotekarza dzieciecego jest ,,sztuka wyboru”. J. Papuzinska analizu-
jac prace Radlinskiej, odnajduje trzy konteksty, w jakich owa sztuke
mozna rozpatrywac: umiejetnos¢ odpowiedniego ksztattowania zbio-
row bibliotecznych, zdolno$¢ rozpoznawania i wspierania wartoscio-
wej literatury, przekazywanie kunsztu rozpoznawania takiej literatury
dzieciecemu odbiorcy

Inni autorzy takze postulujg wysokie wymagania wzgledem biblio-
tekarzy dzieciecych; w zakresie umiejetnosci profesjonalnych, jak i
cech osobowosci. ,,Cechowac go [bibliotekarza dzieciecego] powinno
tagodne, ale stanowcze usposobienie, zyczliwy stosunek do otoczenia,
optymizm i cierpliwo$¢. Musi lubi¢, zna¢ i rozumiec dzieci, chciec¢
dlanich iz nimi pracowac¢” " Do umiejetno$ci zawodowych koniecz-
nych do pracy z najmtodszymi czytelnikami zalicza sie znajomosc
psychologii rozwojowej, a przede wszystkim literatury dla dzieci
Praca indywidualna, w szczegolnosSci kierowanie czytelnictwem, musi
odbywac sie w sposob niezwykle delikatny, z poszanowaniem indy-
widualnosci poszczeg6lnych dzieci, bez nadmiernej perswazyjnosci
czy autorytarnosci.

J. Papuzinska w swoich pracach buduje ideat ,bibliotekarza-ani-
matora”, umiejgcego pobudzac jednostki i zespoty do aktywnego od-
bioru literatury i tworczej pracy z najszerzej rozumianymi dokumen-
tami, a w szerszym kontekscie do Swiadomego uczestnictwa w komuni-
kacji spotecznej

H. Radlinska: Zagadnienia bibliotekarstwa i czytelnictwa, op. cit., s. 61.

J. Papuzinska: Refleksje nad ksztalceniem bibliotekarzy dzieciecych. [W:] Ksztatce-
nie akademickie w zakresie ksiegoznawstwa, bibliotekoznawstwa i informacji naukowej. War-
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B. FORMY QUASI ZBIOROWE

»Ceche charakterystyczng quasi zbiorowych form pracy z czytel-
nikami stanowi oddziatywanie na publiczno$¢ niezebrang” ™.

Zastosowanie tego rodzaju form ma dwojakie funkcje: informacyj-
ne i propagandowe (reklamowe). W praktyce bibliotecznej wigze sie
gtéwnie - cho€ nie jedynie - z przekazami o charakterze wizualnym.

Formy quasi zbiorowe petnigce funkcje informacyjne przyjmuja
postu¢ wszelkiego rodzaju komunikatéw rozpowszechnianych w wy-
znaczonych miejscach tak w samej placowce, jak i poza nia: ulotek,
folderow, powiadomien, instrukcji dystrybuowanych r6znymi meto-
dami (np. poczta, poprzez media, Internet). Dzieki tego rodzaju dzia-
taniom czytelnicy zostajg powiadomieni o podstawowych zasadach
funkcjonowania biblioteki, godzinach i dniach jej otwarcia, takze
0 ewentualnych zmianach w tej kwestii. Réwniez wiadomosci o spe-
cjalnych imprezach (,,Dniach Biblioteki”, godzinach bajek, spotka-
niach autorskich etc.) sg przekazywane z zastosowaniem form quasi
zbiorowych.

Materiaty tego rodzaju moga takze stanowi¢ dodatkowy skiadnik
warsztatu informacyjnego biblioteki. Charakterystyczne dla biblio-
tek dzieciecych jest bowiem przygotowywanie wszelkiego rodzaju
mikrokatalogow zagadnieniowych, teczek wycinkéw, zaktadek z lis-
tami polecanych lektur i innych materiatow usprawniajacych korzy-
stanie ze zbiorow placowki .

Warunkami prawidtowego oddziatywania ulotek, tablic informacyj-
nych sa: atrakcyjnos$¢ wizualna, czytelno$¢ (rozumianajako umiejet-
no$¢ korzystania z podstawowych norm estetyki i sztuki efektywnego
przekazywania informacji) oraz aktualnos¢. Najwazniejszym jednak
czynnikiem przesadzajgcym o efektywnos$ci komunikowania sie z pub-
licznoscig ,,niezebrang”jest wiasciwe umiejscowienie przekazéw, tak
w lokalu bibliotecznym, jak i poza nim. W bibliotece sg to np. miej-
sca zlokalizowane przy wejsciu do placowki oraz w punktach najle-
piej widocznych badz najczesciej odwiedzanych przez klientow (np.
przy katalogach).

Kwalifikacja miejsc na zewnatrz biblioteki odbywa sie rowniez
wg drugiego z powyzszych kryteridw: w odniesieniu do dzieci szcze-
gblnarole petnig przedszkola, szkoty, osrodki zdrowia, osrodki kultury,
kina etc.

W niektérych przypadkach biblioteki mogg upowszechnia¢ infor-
macje o swej dziatalnosci poprzez srodki masowego przekazu. Szcze-

"*J. Wojciechowski: Podstawy pracy..., op. cit., s. 120.



golnarole petnig w takiej sytuacji lokalna prasa, radio czy stacje tele-
wizyjne. Media tego rodzaju, nastawione na informowanie ograniczo-
nej obszarem publicznosci moga wigczy¢ do swych serwiséw informa-
cyjnycti wiadomosci zwigzane z bibliotekg. Efektywna wspdtpraca
z mediami nalezy do katalogu dziatan bibliotecznego public rela-
tions™” .

Specjalnego znaczenia - jako ,,elektroniczna tablica ogtoszen- na-
biera w ostatnich latach Internet. Biblioteki majgce dostep do sieci kom-
puterowej sgw stanie zamieszczac¢ formalnie atrakcyjne ogtoszenia (tzw.
witryny internetowe, ang. home pages) w systemie World Wide Web.

Komunikatom upowszechnianym poza bibliotekg mozna przypisac
podwajna rolg informacyjno-promocyjna. Ich celem bowiem, oprécz
samego uswiadomienia odpowiednich faktow, jest rowniez zachecenie
do korzystania z ustug danej placowki.

Zastosowanie omawianych form w pracy z czytelnikiem dzieciecym
jest limitowane brakiem umiejetnosci czytania czesci z nich. Komuni-
katy tekstowe przeznaczone dla najmtodszych sg wiec umieszczane
razem z tymi dla dorostych i nasycane mozliwie jak najwiekszg iloscig
elementow graficznych, obrazkowych.

Funkcje propagandowa spetniajg gtdwnie rdznego typu ekspozycje,
wystawki. Ich przygotowywanie stanowi w bibliotekach (nie tylko dzie-
ciecych) bardzo rozpowszechniong forme dziatan. Ekspozycje przy-
gotowywane sg zwykle przez samych bibliotekarzy, niekiedy we wspot-
pracy z aktywem czytelniczym. Tematyka takich wystaw, ulokowanych
w gablotach badZ na specjalnie przygotowanych tablicach, jest niezwy-
kle szeroka: wigza¢ sie moze z okolicznosciami kalendarzowymi (np.
rocznice Smierci znanych ludzi kultury, pisarzy, malarzy, rocznice wy-
darzen historycznych etc.), aktualnymi wydarzeniami (np. przyznanie
literackiej Nagrody Nobla), badz twdrczoScig wybranego autora. Bar-
dzo popularne w bibliotekach dzieciecychjest prezentowanie w tej for-
mie wybranych, najbardziej atrakcyjnych nowych nabytkéw. Na eks-
pozycje sktadajg sie ksigzki (lub obwoluty) oraz inne elementy zwigzane
z prezentowang tematyka (fotografie, zabawki, przedmioty codziennego
uzytku, etc.). Wystawy takie mogg mie¢ rowniez charakter objazdo-
wy"? i by¢ instalowane poza bibliotekami, np. w szkotach.

Interesujgcg forma dziatan promocyjnych, ktérg rowniez nalezy
zaliczy¢ do quasi zbiorowych, sg plakaty reklamowe. Wywieszane
bywajg na $cianach placéwki, sg przygotowywane przez bibliotekarzy
(,,biblioteka poleca...”) lub pochodzg z wydawnictw (ew. ksiegarni).

J. G. Connor: Children's library services, op. cit., s. 110-118.
"* G. Lcwandowicz: IV bibliotece dla dzieci, op. cit., s. 70.



Oddzielnego omdwienia, ze wzgladu na wage problemu i na za-
kres wystepowania zjawiska, wymagaja dokumenty promocyjne przy-
gotowywane przez biblioteki dzieciece™’.

Dokumenty te, klasyfikowane zwykle jako tzw. DZS-y (,,dokumenty
zycia spotecznego”), petnig wazne role w dziataniach wspierajgcych
czytelnictwo w placéwkach bibliotecznych: dostarczajg najszerzej
rozumianych materiatéw instruktazowych, promujag sam fakt istnienia
bibliotek, usprawniajg ich prace. Jak wspomniano powyzej, takie bib-
lioteczne DZS-y moga by¢ przeznaczone do wykorzystania wewnatrz
placowki, jak i do dystrybucji w odpowiednich instytucjach.

WS$rdd pomocy o charakterze instruktazowym najcze$ciej spotyka-
ne sg materiaty utatwiajagce niedoSwiadczonemu czytelnikowi doko-
nanie wyboru najbardziej odpowiedniej lektury lub zorientowanie sie
w regutach funkcjonowania biblioteki. Moga to by¢ plakaty wywiesza-
ne na $cianach informujgce o najpopularniejszych, najczesciej wypo-
zyczanych tytutach. Czesciej jednak biblioteki przygotowujg rézne-
go rodzaju zestawienia tematyczne: katalozki zagadnieniowe (takze
zwigzane z imprezami kalendarzowymi lub imprezami specjalnymi),
spisy tytutdéw omawiajgcych aktualnie modny wsrod dzieci temat (np.
dinozaury). Spisy takie przyjmuja zr6znicowane postacie formalne.
Chetnie wykorzystywana przez bibliotekarzy - uSwiecona tradycja
bibliofilskg-jest forma zaktadki do ksigzki z wydrukowang listg pole-
canych tytutéw. Podobng funkcje spetniajg wklejki do ksigzek (,,Podo-
bata Ci sie ta ksigzka? Przeczytaj inne, takie jak...”). W amerykans-
kich bibliotekach standardowga forma takich dokumentéw sg wykta-
dane przy katalogach ulotki (przygotowywane przez same dzieci) za-
wierajgce mini recenzje poszczegolnych tytutdw. Czytelnikdw zacheca
sie przy tym, by takie ulotki opracowywali z uzyciem jak najbardziej
pomystowych technik. W efekcie powstajg prace niezwykle interesuja-
ce i przyciggajace uwage (np. kolaze z wycinkoéw gazetowych, ulotki
w formie smokdw, gwiazdek, ulotki rozktadane z ,,niespodziankami”,
etc.). Zaznaczy¢ w tym miejscu nalezy wysokg warto$¢ promocyjna
takich materiatdw: rekomendacja rowiesnika jest dla dzieci szczegol-
nie wiarygodnym potwierdzeniem atrakcyjnosci danego tytutu.

Inny typ materiatdw promocyjnych wytwarzanych w bibliotekach
(badz na ich zlecenie) to wszelkie formy zawierajgce znak firmowy

Niniejsza cze$¢ rozdziatu zostata przygotowana na podstawie obserwacji omawianego
typu dokumentéw w bibliotekach! amerykanskicli. W Polsce - gtdwnie ze wzgledéw finanso-
wycti - wybdr takich pomocy bibliotecznych jest w dalszym ciggu niewielki. Zaznaczy¢ jednak
nalezy istnienie tradycji tworzenia np. zbioréw wycinkdéw i katalozkéw zagadnieniowych.



{logo) placéwki adres, telefon. Takim podstawowym informacjom to-
warzyszy niekiedy hasto reklamowe (np., ,,Czytaj! To sie optaca!”,
»Biblioteka czeka na Ciebie!”). Dziatania tego rodzaju zostaty za-
czerpniete wprost z katalogu marketingowycti form public relations.
Biblioteki rozdajg za darmo (badz jako nagrody dla wyro6zniajgcychi
sie czytelnikdw) catg game takicti promocyjnych! ,,gadzetéw”. Moga
to by¢ przedmioty zwigzane z ksigzkg lub czytaniem (papier do pako-
wania, torby plastikowe) albo jakiekolwiek inne przedmioty codzien-
nego uzytku (dtugopisy, kalendarze scienne, kubki). W bibliotekacti
dzieciecych do takich form wigcza sie czesto, z oczywistych wzgle-
dow, maskotki, zabawki, zeszyty szkolne, piorniki, bloczki notatni-
kowe, naklejki. Czesto drukowane sg takze pocztowki zawierajace
treSci zwigzane z literaturg czy czytelnictwem.

Osobna kategoria ulotnych dokumentéw bibliotecznych powstaje
przy okazji specjalnych imprez promocyjnych. Nalezg do nicli zjednej
strony dekoracje (np. czapeczki, chorggiewki, plakaty, sztrajfy, balo-
niki; zaopatrzone w odpowiednie hasta i emblematy), z drugiej zas
specjalne zestawy informacyjno-instruktazowe: teczki zawierajgce pla-
ny imprez, listy odpowiednich lektur, materiaty poradnikowe (np. dla
festynu indianskiego biblioteka Hrabstwa Cuyahoga zatgczyta instruk-
taz budowania wigwamu, przygotowania piéropuszy Apaczow etc.).
Dokumenty takie przeznaczane sg zaréwno dla dorostych (rodzicéw,
opiekunow, nauczycieli), jak i dla dzieci.

Ulotki reklamujace dana impreze (czy tez ich cykl) bywajg takze
rozbudowywane do postaci quasi biuletynu bibliotecznego'?”. Powstaje
-wowczas uzyteczny dokument tgczacy w sobie cechy plakatu, folderu
reklamowego i informatora (biblioteka podaje tutaj takze informacje
0 godzinach pracy, specjalnych ustugach etc.).

Na marginesie nalezy zauwazyc, ze omawiane formy dokumentow
spotykane sg i wykorzystywane w coraz wiekszym zakresie dzieki
popularyzacji nowoczesnych technologii pozwalajgcych na przygoto-
wanie w krétkim czasie i przy niewysokich naktadach prawdziwie
efektownych i profesjonalnych ,,produktow”. Najwieksze znaczenie
miatby tutaj oczywiscie coraz bardziej powszechny dostep do tanich
kserokopiarek, komputeréw i drukarek. Biblioteki amerykanskie coraz
czesciej kupuja takze skanery.

"Por. np. Kalendarz imprez (Calendar o fevents) wydany przez Saint Louis Public Library, USA.



C. FORMY ZBIOROWE
Jako metody zbiorowe okresla sie ,,...dziatania kierunkowe, rea-
lizowane przez jednego nadawcg (jeden osrodek przekazu) wobec zbio-

rowosci czylijednostek skupionych w tym samym miejscu i czasie”'-".

Opowiadanie

Opowiadanie jest najstarszg formg przekazu literackiego. Dopiero
w XX wieku wraz z pojawieniem sie nowych technologii komunikacyj-
nych sztuka ustnego przekazu zaczeta (przynajmniej w cywilizacji
euroamerykanskiej) podupadaé. Ostatnia publiczno$¢ chetna do uwaz-
nego stuchania to dzieci, ajedne z ostatnich miejsc, gdzie sztuka opo-
wiadania jeszcze rozkwita i gdzie przywigzuje sie do niej znaczenie,
to wiasnie biblioteki'-".

Wstepna analiza polskiej literatury poSwieconej tej formie pracy bi-
bliotecznej pozwala dostrzec pewng interesujgcg specyfike: opowiada-
nie w bibliotekach redukowane jest do bajek i basni'*. PiSmiennictwo
anglosaskie traktuje omawiang problematyke znacznie szerzej. Uzywa-
ne jest tam bowiem pojecie storytelling —co mozna przettumaczy¢ jako
»prezentowanie opowiesci” lub moze zreczniej jako ,,gawedziarstwo”.
RoOznica miedzy takimi ujeciami ma powazne znaczenie, wykraczajgce
pozaterminologie, dotyczy bowiem repertuaru, aw dalszej konsekwencji
sensu kulturowego tego rodzaju zaje¢. Opowiada sie dzieciom w bi-
bliotece nie tylko bajki czy basnie: doskonale nadajg sie do tego celu
mity, legendy, historie biblijne oraz tzw. historie prawdziwe.

Opowiadanie prowadzi do ksigzki posrednio - inaczej niz np. nizej
przedstawiana forma booktalking. Wprowadza stuchaczy w Swiat lite-
ratury, a dopiero pozniej dziecko dowiaduje sie, ze wystuchang historie
moze znalez¢ w ksigzce. Jezeli seanse opowie$ci prowadzone sg w oto-
czeniu ksigzek - w bibliotece, takie skojarzenia przychodzi duzo tat-
wiej i w sposob oczywisty.

Pierwsze godziny basni - by ze wszystkimi zastrzezeniami pozostac¢
przy polskiej terminologii - byty organizowane w bibliotekach od kon-
ca XIXwiekuOd tamtych czasow forma ta zostata wydoskonalona i
zaliczona do podstawowych dziatan w pracy z dzieémi. Opowiadanie
doczekato sie rdwniez stosunkowo bogatej literatury fachowej. Publi-

J. Wojciechowski: Podstawy pracy..., op. cit.. s. 125.

J. G. Connor; Children's library services..., op. cit., s. 69.

Por. np. cytowang prace Grazyny Lcwandowicz; G. Lcwandowicz: IV bibliotece dla
dzieci, op. cit.

G. Lcwandowicz podaje, ze pierwsza godzina basni miata micjscc w roku !987.
G. Lcwandowicz: W bibliotece dla dzieci, op. cit., s 57.



kowane sg odpowiednie poradniki metodyczne (przykiadem takiego
poradnika jest cytowana ponizej ksigzka Eileen Colwell Storytelling),
zestawy polecanych utwordw czy komplety gotowych scenariuszy.

W ostatnich latach bardzo pomocna dla gawedziarzy okazata sie apa-
ratura wideo, pozwala upowszechnia¢ wzorcowe prezentacje najlep-
szych fachowcéw storytellingu oraz doskonali¢ wlasne umiejetnosci.

W strukturach pracy bibliotek dla dzieci opowiadanie przyjmuje
roznorodne postaci. Najczestszg z nich sg ,,godziny (wieczory, poranki
etc.) opowiesci”, specjalne zorganizowane spotkania, podczas ktérych
dokonuje sie prezentacji. Imprezy takie moga by¢ przygotowywane -
w zalezno$ci od energii i inwencji pracownikéw - sporadycznie badz
cyklicznie. W nieco innej wersji seanse takie stanowig cze$S¢ wiek-
szych przedsiewzie¢ - np. ,,Dni Biblioteki” czy ogo6lnokrajowych ,,.Dni
Ksigzki”. Miejscem, gdzie odbywajg sie spotkania, jest z reguty biblio-
teka, jakkolwiek programy tego rodzaju daja takze mozliwo$¢ wyjscia
pozajej mury: do szkot, przedszkoli czy do kazdego innego zbiorowis-
ka dzieci.

Na storytelling sktadajg sie trzy podstawowe elementy: opowiada-
jacy, publiczno$¢ i opowies¢. Przedsiewziecie jest udane wowczas
tylko, gdy te elementy pozostajg z sobg w petnej harmonii

Rola gawedziarza jest tutaj jednak kluczowa. Wystepujg w niej
przewaznie sami bibliotekarze, za$ w krajach, gdzie sztuka ta jest
bardziej rozpowszechniona - zawodowi ,,opowiadacze” (czesto zrze-
szeni w specjalnych stowarzyszeniach czy klubach). Niekiedy jto/7 /e/-
lingiem zajmuja sie aktorzy. Niewiele os6b ma wrodzony talent do
odpowiedniego przedstawiania opowiesci, pozostali muszg sie tej sztuki
nauczy¢. Do tego wiasnie celu stuzy wyzej wspomniana literatura me-
todyczna. Wzordw do nasladowania dostarczajg takze specjalnie orga-
nizowane festiwale czy konkursyPam ietac nalezy takze, ze gawe-
dziarz musi rowniez petnic role ,,mistrza ceremonii”, co naktada na
niego dodatkowe obowigzki.

Na przygotowanie wystepu sktadajg sie: wybor historii (odpowied-
niej dla przewidzianej publicznosci i okreSlonego czasu i miejsca),
przygotowanie prezentacji (budowa scenariusza, obmyslenie ewentual-
nych rekwizytow, Srodkow ekspresji). Dobry ,,opowiadaez” potrafi
skoncentrowac na sobie uwage widowni postugujac siejedynie gtosem
i ,,mowa ciata”.

E. Colwcll: Storytelling. Oxford 1992, s. 16. Por. takze: J. Hill, Children's are people.
Librarian in the community. New York 1974, s. 67-100.
Miedzynarodowe festiwale opowiadania odbywajg sie na przyktad w Londynie. Orga-

nizuje sie je takze jako imprezy towarzyszace przy konferencjach American Library Associa-
tion. E. Colwcll: Storytelling, op. cit., s. 90.



Do dyspozycji ma caty arsenat aktorskicti Srodkdéw wyrazu: chwyty
retoryczne jak zawieszenia gtosu, zmiany jego timbre, operowanie
modulacjg i natezeniem emisji z jednej strony oraz mimike, gestykula-
cje z drugie;j.

W wystepie moga takze ,,uczestniczy¢” np. prostsze lalki, niekiedy
wprowadza sie instrumenty np. gitare: fragmenty melodii, akordy
pomagaja ,,opowiadaczowi” wjego pracy. Do tradycyjnej sztuki opo-
wiadania bywajg wigczane rowniez nowe tectinologie, dla stworzenia
odpowiedniego nastroju celowe bywa zastosowanie magnetofonu czy
slajdéw. Budowanie odpowiedniego nastroju jest jednym z wazniej-
szych wyzwan stojgcych przed ,,bajarzem”.

Wybér odpowiedniej opowiesci czy tez raczej catego ich zestawu
jest uwarunkowany - jak juz wspomniano - przez widownie. Najwaz-
niejszym czynnikiem jest tutaj wiek. Omawiana forma dziatan biblio-
tecznych moze by¢ interesujgca dla dzieci w wieku przedszkolnym
I wczesnoszkolnym (3-12 r. z.).

Zrodtem opowiesci dla takich stuchaczy moga by¢ opowiastki typu
»poczytaj mi mamo”, zdarzenia z zycia codziennego, takze historie
0 samochodach i samolotach. Waz.iym rekwizytem wspomagajacym
prezentacje sg ksigzeczki z ilustracjami. Seans opowiadania powinien
sktadac sie z trzech czesci: opowies¢, przerwa na aktywnosc, opowiesc,
wierszyk"™ . Czas trwania takiej imprezy dla 5-7-latkdbw réwniez nie
powinien przekraczac pot godziny, dla 8-12-latkow do 40 minut. Re-
pertuar-jak zasugerowano powyzej - moze by¢ bardzo urozmaicony:
mity greckie, basnie i legendy polskie, opowieSci arturianskie, ale
takze tzw. opowiesci babci zaczynajace sie od stow ,kiedy bytam
mioda”.

Gtosne czytanie

Gtosne czytanie nalezy rowniez do podstawowych i tradycyjnych
form pracy z czytelnikiem dzieciecym. Wedle H. Radlinskiej ,,donios-
tos¢ gtosnego czytania jako metody wychowujacej czytelnika jest
oczywista i z dawna uznawana w bibliotekach dzieciecych””* Zaletg
tej formy jest jej prostota: nie wymaga dtuzszego przygotowania, do-
datkowego sprzetu, zajecia mogaby¢ prowadzone nieomalze w dowol-
nym miejscu i czasie. Podkresli¢ nalezy réwniez, ze uczestnicy ta-
kich zaje¢ sg wystawieni na bezposredni kontakt z ksigzka, obserwuja
jej uzytkowanie, moga jej dotkngé, obejrzec ilustracje. Czynnik ten

E. Colwecll: Storytelling, op. cit., s. 25.
H. Radlinska: Zagadnienia bibliotekarstwa i czytelnictwa, op. cit., s. 64.



jest szczegoOlnie istotny w sytuacjach inicjalnych. Wadg czy tez raczej
staboscig tej formy pracy jest mniejszy niz np. przy opowiadaniu kon-
takt z publicznoscia: paradoksalnie - zwazywszy powyzsze uwagi -
wiasnie ksigzka-przedmiot w rekach bibliotekarza stanowi rodzaj ba-
riery, zaktoca mozliwos¢ nawigzania blizszego kontaktu.

Przedstawiana metoda przeznaczona jest przede wszystkim dla
dzieci mtodszych, nie potrafigcych jeszcze samodzielnie czytac, jak-
kolwiek bywa takze kierowana do nastolatkow. Szczegdlnie jednak
mali klienci bibliotek przyjmuja tego rodzaju zajecia z prawdziwym
zainteresowaniem, czytanie bowiem ,,wzrusza i zapala, zastanawia”"".

Giowne efekty takiego prezentowania ksigzek to zaznajomienie
odbiorcéw z dzietami literatury (bajkami, krétkimi opowiadaniami),
wzbudzenie ich zainteresowania lektura, ale réwniez - ze wzgledu na
np. odpowiednig interpretacje tekstu - przekazywanie samej umiejet-
nosci, wzorcow gtosnego czytania.

W niektérych zastosowaniach tej metody dzieci (zw#aszcza mtod-
sze) bywajg wigczane do prezentowania tekstu, poprzez ,,rozpisywa-
nie” dialogow na role. W specyficznej sytuacji ubozszych bibliotek
jest to rowniez sposéb na udostepnianie tekstu funkcjonujgcego w da-
nej placowce w jednym egzemplarzu*®. Tego rodzaju kontakt z lek-
turg daje réwniez impuls do zajec plastycznych: rysowania, malowania
bohateréw wystuchanej historii czy tez do prob dyskusji nad wystucha-
nym tekstem. Czestym chwytem (stosowanym takze przy opowiada-
niu) jest prezentowanie dtuzszych ksigzek w ,,odcinkach”. Zawieszenie
treSci w odpowiednio emocjonujgcym momencie zacheca stuchaczy
-do przyj$cia na nastepne spotkanie. Seanse gtosnego czytania dla star-
szych dzieci i nastolatkow bywajg przygotowywane ze wzgleddéw oko-
licznoSciowych (rocznice historyczne, daty zwigzane z zyciorysami
znanych postaci kultury i nauki'*"). Stanowig wowczas element wspo-
magajacy dziatalno$¢ edukacyjng szkoty.

Formy parateatralne
Tego rodzaju formy pracy prowadzone sg w bibliotekach dziecie-
cych stosunkowo czesto, majg swojgtradycje i literature metodyczna.
Realizowane sg w dwdch konwencjach artystycznych: jako inscenizo-
wane dramy z aktorami (zawodowymi badz amatorami) lubjako przed-
stawienia lalkowe. Dziatania parateatralne moga stanowi¢ oddzielng
Tamze.
13 ffr hihiiotece dla dzieci, poradnik metodyczny, op. cit., s. 182.
Poradnik pod red. 1 Stachclskicj zawiera drobiazgowe wyliczenie - zgodne z kalenda-

rzem - réznego typu roeznie i tytutdw ksigzek proponowanych do gtosnego prezentowania
w bibliotece. Tamze, s. 184-193.



forme tub by¢ integralng czesScig seanséw opowiadania - przygoto-
wana przez bibliotekarke lalka pacynka moze wspomagac¢ narratora.
Zaletg tego rodzaju dziatan jest fatwosc ich przygotowania (zwtaszcza
tych najprostszych; chusteczka i pitka pingpongowa wystarcza zrecz-
nej osobie do stworzenia ciekawej postaci) oraz entuzjazm, z jakim
najmtodsi przyjmujg takie spektakle.

Do repertuaru wystawianego w bibliotekach nalezg przewaznie bajki,
basnie, legendy. Widownia z reguty nie jest starsza niz 10 lat. Zastoso-
wanie w pracy z czytelnikiem dzieciecym form parateatralnych poz-
wala bibliotekarzowi na atrakcyjng prezentacje literatury, przyciag-
niecie publiczno$ci do placowki, moze stanowic takze wstep do za-
poznania dzieci ze sztukateatru. Pozwala rowniez na twoércze dziatania
bibliotekarza. W szczegdlnym przypadku mtoda widownia moze zostac¢
wigczona do spektaklu ijego przygotowania (,,wejscie od kulis™).

Booktalking

Niezwykle interesujgcg forma pracy z czytelnikiem, a prawie nie-
znana w Polsce, jest tzw. booktalking (w dostownym ttumaczeniu z an-
gielskiego ,,ksigzkomowienie”).

Booktalking - nazywany takze ,,gawedami o ksigzkach” - nie pole-
ga na streszczaniu, jakkolwiek pewne elementy streszczania pojawiajg
sie i tutaj. Jest to krdtka prezentacja ksigzek, ktora mozna poréwnac
z blokiem reklamowek telewizyjnych czy radiowych. Booktalking jest
elementarnym narzedziem stosowanym w anglosaskim publicznym
bibliotekarstwie dzieciecym, przynoszacym naprawde zachecajace re-
zultaty w specyficznym, trudniejszym niz polskie srodowisku czytelni-
czym. Przygotowanie do efektywnego prowadzenia ,,booktalkingu” sta-
nowi wazny sktadnik w szkoleniu bibliotekarzy dzieciecych w USA™,
Omawiana forma pracy rézni sie od tradycyjnych pogadanek nastepu-
jacymi czynnikami:

1) jest gtownie realizowana na zewnatrz biblioteki publicznej -
w szkole;

2) w rownym stopniu wigze sie ze sztukg opowiadania, jak i sprze-
dawania (reklamowania);

W warunkach anglosaskich technika tajest bardzo sformalizowana:
zbiory dobrych gawed sg drukowane w specjalnych dodatkach do czaso-
pism bibliotecznych, realizuje sie instruktazowe filmy wideo. Istnieje
katalog ,,chwytow” i sposobOw przyciggania uwagi stuchaczy.

Np. w School of Library Scicncc w Kent State University w USA przygotowanie cyklu
»~gawed o ksigzkach”, ,booktalkingu” stanowi podstawg zaliczenia przedmiotu ,,Bibliotekars-
two dziecigce”.

Szerszy materiat poradnikowy na temat ,,booktalkingu” w: P. Jones: Connectingyoung
adults and libraries. New York 1992, s. 112-132.



Scenariusz hooktalkingii JesX nastepujacy. Bibliotekarz przychodzi
do szkoty na umdwione z dyrekcjg zajecia. Ma do dyspozycji godzine
lekcyjng, podczas ktorej wygtasza ok. 8-12 gawed. Moze wygtosié
jeden ,komplet” gawed lub kilka cykli w réznych klasach (zaleznie
od umowy z dyrekcja). Zajecia prowadzone sg w statych cyklach. Taka
forma dziatan bibliotecznych moze by¢ przeznaczona dla uczniéow
starszych klas szkoty podstawowej (10-14 lat).

Pojedyncze gawedy prezentowane na takich zajeciach sg bardzo
krétkie - trwajg ok. 3 minuty kazda. Ich poetyka i dramaturgia opiera
sie na zidentyfikowaniu i odpowiednim podkresSleniu tego elementu
omawianej ksigzki, ktory ma najwieksza szanse zainteresowac zebra-
nych. Moze to by¢ ciekawa akcja, posta¢ gtdwnego bohatera, pewien
szczegOlny nastrdj (horrory), nawigzanie do modnego wéréd miodziezy
tematu (muzyka, filmy) etc. Taka strategia opiera sie na znanym z tech-
nik perswazyjnych reklamy chwycie unique selling proposition: zna-
lezieniu wyjatkowej cechy danego produktu, ktorej uwypuklenie ma
najskuteczniej przekonac potencjalnego nabywece do zakupu. Dla osig-
gniecia zamierzonego efektu bibliotekarz postuguje sie podobnymi
Srodkami oratorskimijak przy ,,klasycznym” opowiadaniu, moze row-
niez wspiera¢ swoje dziatania sprzetem audiowizualnym. Za pomocg
booktalkingu promowac¢ mozna tak beletrystyke, jak i ksigzki popu-
larnonaukowe. Do najwazniejszych efektéw systematycznego prowa-
dzenia przez biblioteke publiczng gawed o ksigzkach zalicza sie:

1. Podwyzszenie liczby wypozyczen materiatow bibliotecznych.

2. Przyciagniecie do biblioteki nowych czytelnikow, przede wszyst-
kim za$ dotarcie do tzw. nieczytelnikow, uczniow pozostajgcych poza
zasiegiem promocji ,,wewnatrzbibliotecznej”.

3. Gawedy promuja biblioteke publiczng w sSrodowisku nastolatkéw
jako miejsce czytania rekreacyjnego - nie tylko zwigzanego z obo-
wigzkiem szkolnym.

4. Booktalking jest doskonatg metodg na nawigzanie kontaktow
ze szkotami i promocje biblioteki w Srodowiskach nauczycielskich.

5. Cykle gawed promujg biblioteke publiczng jako placowke kul-
turalng aktywng w Srodowisku. Ta zaleta ma znaczenie szczego0lnie
w Srodowiskach matomiasteczkowych'” .

Booktalking jest forma przeznaczong dla niedorostych nieco star-
szych niz ci, ktérzy stanowig podstawowy przedmiot niniejszej rozpra-
wy, niemniej blisko$¢ tego zagadnienia w stosunku do gtéwnych roz-
wazan usprawiedliwia omdwienie tej formy.

M. Zajac: Mowic o ksigzkach. ,,Guliwer”, 1996 nr 6, s. 45-48.



Zajecia plastyczne

Wspdlne rysowanie, malowanie, wycinanie, czy inne zajecia plas-
tyczne funkcjonujgjako samoistna formy pracy z czytelnikami dziecie-
cymi badzjako integralna cze$¢ seans6w opowiesci, gtosnego czytania
lub teatrzykow. Dziatania tego rodzaju wymagajg specyficznych kwali-
fikacji bibliotekarza, odpowiedniego lokalu oraz przygotowania ma-
teriatow w rodzaju kredek, farb, papieru etc. Celem organizowania
zajeé plastycznych jest - oprocz przyciggniecia do biblioteki czytelni-
kow czy urozmaicenia spotkan, ktére sie tam odbywajg- rozbudzenie
wyobrazni dzieci, zainteresowanie ich tresScig przeczytanych ksigzek.
Tematy prac obracajg sie gtdwnie wokot watkow literackich: zilustro-
wanie najciekawszych scen ze znanych i tubianych utworow, przedsta-
wienie postaci gtdwnych bohateréw, wyobrazenie dalszego ciggu ak-
cji wybranej ksigzki etc. Dodatkowa atrakcja takich dziatan artystycz-
nych bywajg konkursy na najlepsze prace.

D. FORMY ZESPOLOWE

Zespotowe formy pracy, uznawane za bardziej produktywne oJ
zbiorowych, polegajg na dziataniach z grupg wewnetrznie zintegrowa-
ng i zebrang w jednym miejscu. Przeznaczone sg gtdwnie dla dzieci
starszych i nastolatkow. Branie udziatu w takich zajeciach wymaga
bowiem odpowiedniej dojrzatosci intelektualnej oraz zaawansowane-
go stopnia umiejetnosci czytania. Zaktada sie przy tym (w odroznieniu
od form zbiorowych) czynne wspotuczestnictwo czytelnikow; ,,zespo-
towe formy pracy z czytelnikiem (...) sg silnie aktywizujace, a wiec
wysoce skuteczne. Szczegdlnie dobrze stuzg mys$lowej inspiracji oraz
lekturze refleksyjnej”'” .

Dziatania biblioteki sg wzmacniane przez efekty wynikajgce z me-
chanizmow psychologicznych i socjologicznych (np. powstawanie
,opinii, postaw, dziatan wypadkowych” ).

W praktyce bibliotecznej mozna wyrézni¢ dwa typy zintegrowa-
nych wewnetrznie grup: powstate z inicjatywy wiasnej (lub bibliote-
karza) oraz zbudowane w ramach systemu edukacyjno-wychowaw-
czego. Czynnikiem réznicujgcym (niosgcym istotne konsekwencje dla
pracy bibliotecznej) jest tutaj mechanizm powstawania grup. Jako
przyktad pierwszego typu grup poda¢ mozna wszelkiego typu aktyw
biblioteczny (np. kota przyjaciot biblioteki, kota hobbistéw etc.).
Oczywistg egzemplifikacjg grup drugiego rodzaju sg klasy szkolne
(grupy wychowawcze).

J. Wojciechowski: Podstawy pracy..., op. cit., s. 137.
Tamze, s. 134.



Organizowanie i prowadzenie form zespotowych zaktada uczestnic-
two bibliotekarza, lecz niejako rownorzednego partnera, tylko jako
lidera, moderatora, animatora zdarzen.

Z omawianymi formami dziatan mocno zwigzanajest réwniez pro-
blematyka funkcjonowania w bibliotece kolektywow (zorganizowa-
nych grup czytelniczych). Ze wzgladu na wielo$¢ kulturalnych aso-
cjacji lekturowych biblioteka jest bowiem naturalnym miejsce spot-
kan pasjonatdéw, hobbistéw. Sytuacja ta sprzyja bibliotekarzom w two-
rzeniu i utrzymywaniu zintegrowanych zespotow, koncentrujgcych swa
dziatalno$¢ wokot spraw placowki i ksigzki. Osig spotkan grup moga
by¢ tak tematy bezposrednio zwigzane z literaturg (czy poszczegol-
nymi gatunkami np. science fiction), jak i zagadnienia, dla ktorych
materiaty biblioteczne stanowig instruktaz (czy ogdlniej pozwalajg
na pogtebienie wiedzy dziedzinowej i rozwoj zainteresowan). Czionko-
wie wspotpracujacych z biblioteka zespotow bywajg rowniez wigczani do
prac placowki - organizacji imprez i codziennych procedur (np. udostep-
niania zbiorow)"’. Efekty opisywanych dziatan majg wielostronne zalety:
przyciagniecie dzieci i mtodziezy do biblioteki, utatwienie poznawania za-
interesowan czytelnikéw (a tym samym trafniejsze budowanie kolekcji),
promocja ksigzki i czytania. Korzys$ci wynikajace z istnienia grup biblio-
tecznych moga by¢ takze intedpretowane zgodnie z koncepcjg animacji:
uzytkownicy korzystajg z dokumentow nie ze wzgledu na abstrakcyjnaich
warto$¢ ,,dla edukacji i wychowania”, lecz z powodu swoich konkretnych
I zywych zainteresowan.

Do najbardziej charakterystycznych i rozpowszechnionych form
dziatan zespotowych (poza przedstawiong wyzej wspétpracg z kotami
bibliotecznymi) naleza: spotkania z autorami, prelekcje, dyskusje, lek-
cje biblioteczne.

Spotkania z autorami (ciekawymi ludzmi), prelekcje
Bezposrednie zetkniecie z autorem przeczytanej ksigzki jest dla
miodego cztowieka czy dziecka zawsze ekscytujgcym przezyciem. Bi-
blioteki wykorzystujg te prawidtowo$¢ organizujac spotkania z pisa-
rzami. Kluczem do powodzenia takiej imprezy jest odpowiedni wybor
goscia, a takze wczesniejsze przygotowanie i zaplanowanie spotkania.
Zaproszony autor powinien by¢ czytelnikom dobrze znany, jego wi-
zyte musi za$ poprzedzac¢ konsultacja z grupami, akcja propagandowa
i informacyjna. Samemu spotkaniu moze towarzyszy¢ wystawa ksig-
zek lub innych materiatow (np. wycinki z prasy) zwigzanych tema-

J. Andrzejewska: Bibliotekarstwo szkolne..., op. cit., s. 93.



tycznie z dang osobg. Na strukture ,klasycznego” spotkania skiada
sie prezentacja (autoprezentacja) goscia, gtoSne odczytywanie jego
utwordw, sesja pytan i odpowiedzi, sktadanie autograféw na czytelni-
czych egzemplarzacti'”*. Do zalet ,wieczorow autorskich” (oprécz
promocji samej biblioteki i utworéw zaproszonego autora) nalezg
mozliwo$¢ zapoznanie stuchaczy ze szczegdtami procesu powstawania
dzieta literackiego oraz szansa na zadanie goSciowi pytan (czy tez
przeprowadzenie dyskusji dotyczacej materii jego dziet).

Literaci nie sgjednak jedynymi go$cmi, ktérzy zbierajg audyto-
rium w bibliotekach dzieciecych. Chetnie zapraszani bywajg takze
ilustratorzy, aktorzy lub przedstawiciele innych zawodow. Kluczem
doboru sg zainteresowania mtodych czytelnikow. Przebieg i charakter
spotkan uwarunkowany za$ jest predyspozycjami i kwalifikacjami
gosci (recytacje, Spiew, wykonania utwor6w muzycznych etc. ).

Opisywane formy spotkaniowe przyjmujg takze postac prelekcji
dotyczgcych tematow zywo interesujgcych mtodziez. W roli prelegen-
tow wystepujg naukowcy lub ludzie znani z medidw i uznawani przez
grupy czytelnicze za autorytety w swoich dziedzinach.

Dyskusje

Zorganizowane dyskusje biblioteczne nalezg do najbardziej charak-
terystycznych przyktadow dziatan zespotowych*’.

Za podstawowe warunki przygotowania udanej dyskusji nalezy u-
zna¢ wiasciwy dobor tematu (musi by¢ odpowiednio intrygujacy i aktu-
alny, by poruszy¢ uczestnikéw) oraz dobor osoby moderujgcej, prowa-
dzacej takie spotkanie. Temat zaje¢ nie musi odwotywac sie bezposred-
nio do literatury - juz samo miejsce prowokuje uczestnikow spotka-
nia do korzystania z doswiadczen i refleksji ptyngcych z lektury. Dys-
kusja moze przyjmowac postac tzw. burzy moézgow - wszyscy uczest-
nicy wypowiadajg swoje opinie zwigzane z omawianym problemem.
W specyficznych przypadkach dla dodatkowej ilustracji tematyki
I ozywienia spotkania stosowane jest potgczenie dyskusji z tzw. drama,
forma teatralng. Wcze$niej przygotowane osoby inscenizujg wybrany
dialog z ksigzki definiujgcy w skrocie sedno problemu

Podstawowa korzyscig ptynaca z prowadzenia dyskusji bibliotecz-
nych jest zaszczepianie w uczestnikach zaje¢ umiejetnosci tgczenia

Zestaw warunkow niezbednych dla odpowiedniego przygotowania spotkania autors-
kiego zamieszcza w swojej pracy J. Papuzinska. J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka,
op. cit., s. 49-51.

J. Wojciechowski: Podstawy pracy..., op. cit., s. 138.

G. Lewandowicz: W bibliotece dla dzieci, op. cit., s. 67-68.



lektury z zyciem codziennym; pokazywania literatury jako bytu mocno
zwigzanego z rzeczywistoscig, a czytaniajako czynnosci pomagajacej
rozwigzywac problemy.

Lekcje biblioteczne

Lekcje biblioteczne sg forma pracy podejmowang najczesciej przez
biblioteki szkolne badZz we wspdtpracy z nimi. Celem takich zajeé
jest realizacja programu przysposobienia bibliotecznego i informacyj-
nego. W lekcjach (takze tych organizowanych w bibliotekach publicz-
nych) biorg udziat klasy szkolne. Zajecia sg przygotowywane zgodnie
z zaleceniami dydaktycznymi typowymi dla pedagogiki szkolnej. Pro-
blematyka zwigzana z realizacjg tego rodzaju formy pracy zostanie
omowiona ponizej w szerszym kontekscie rozwazan nad przysposobie-
niem bibliotecznym.

Wyhbor konkretnych form pracy zespotowej uzaleznionyjest od spe-
cyfiki danej grupy (jej zainteresowan i charakteru), jak réwniez od
typu i wielkosci biblioteki. Czestokro¢ najbardziej Smiate zamiary
zostajg zredukowane przez mozliwosci lokalowe czy finansowe pla-
cowki. Na podstawie przedstawionego wyzej materiatu mozna ponadto
whnioskowac, ze zastosowanie form zespotowych stuzy promocji ksigz-
Ki w sposob posredni - w gtdwnej mierze pozwala za$ na propagowanie
biblioteki jako centrum kulturalnego.

Ponownego podkre$lenia wymaga fakt, ze przedstawione powyzej
formy pracy z czytelnikiem w bibliotece rzadko wystepuja w idealnej
postaci. Codzienna praktyka powoduje, ze najbardziej efektywnym
rozwigzaniem okazujg sie zajecia stanowigce amalgamat roznorodnych
aktywnosci. Symptomatyczng egzemplifikacja takiej opinii sg rozbu-
dowane imprezy organizowane przez biblioteki dzieciece, szczegblnie
w sezonie wakacyjnym, kiedy potencjalni uczestnicy majg wiele wol-
nego czasu. Imprezy takie przyjmuja niekiedy posta¢ prawdziwych
festyndw bibliotecznych, podczas ktérych rézne formy prac sg stoso-
wane i zgrywane w atrakcyjng catosc.

Przyktadem prezentowanego typu aktywnosci sg anglosaskie jww-
mer readingprogrammes (,,Programy czytelnictwa letniego”) W az -
na przestanka dla podejmowania Programow Letnich wyptywa takze
z badan nad czytelnictwem i wynikami w nauce. Stwierdzono bowiem,
ze dzieci, ktore w trakcie przerwy wakacyjnej przeczytajg 6 lub wie-
cej ksigzek, uzyskujgw trakcie roku szkolnego lepsze ocenyCelem

J. G. Connor: Children's library services, op. cit., 83-89.
B. Hcyns: Summer learning and the ejfects oj schooling. San Diego, 1978.



Summer reading programmes wiec ..zachgccnic dzieci do czyta-
nia, tak aby sama lektura i ksigzki stanowity dla nich przyjemnos$¢” ™
Amerykanskie biblioteki publiczne rozpoczynajg zwykle Programy

w kooperacji z lokalnymi szkotami; wywieszane sg odpowiednie plaka-
ty, do prac promocyjnych wigcza sie takze nauczycieli. Biblioteki przy-
gotowujg specjalne zestawy; proponowane listy lektur (komponowane

w rézne grupy tematyczne), zaktadki do ksigzek, naklejki etc. Waz-
nym elementem wptywajgcym na sukces przedsiewziecia jest dobor
naczelnego hasta Programu: musi ono by¢ dostatecznie atrakcyjne dla
potencjalnych uczestnikéw"**. Wiasciwa realizacja imprezy rozpoczy-
na sie od minifestynu bibliotecznego, okraszonego atrakcjami takimi

jak wystepy artystyczne, poczestunek, projekcje filméw etc. Dzieciom

(i rodzicom) przedstawiany jest program przedsiewziecia. Przyjmuje

ono zwykle forme konkursu: kto przeczyta w czasie wakacji wiecej

ksigzek, dla zwyciezcéw fundowane sg nagrody. Dla podtrzymania
zainteresowania uczestnikow Programem biblioteka organizuje w trak-
cie jego trwania sesje booktalkingu, godziny opowiesci, spotkania
z autorami etc. (tematycznie zwigzane z gtdwnym hastem imprezy).-
Ze wzgledu na letnig pore cze$¢ pomystéw bywa realizowana w ple-
nerze (np. przy okazji cyklu ,Indianskie lato” zbudowano wioske

czerwonoskérych, ktora stanowita otoczenie dla prowadzonej dzia-
talnosci). Ostatni z przedstawionych elementow ,,Programow Letnie-
go Czytania” prowadzi rozwazania w strone waznego kierunku prac

promocyjnych prowadzonych przez biblioteki - dziatan na zewnatrz

placowki (ang. outdoor activities). Podobnie jak omawiane wyzej Pro-
gramy, tak i tego rodzaju aktywno$¢ wiaze sie z zastosowaniem réz-
norodnych form pracy z czytelnikiem. Gtdwnymi celami ,,wychodze-
nia” biblioteki z wiasnej siedziby sa: dotarcie do najszerszego kregu

potencjalnych uzytkownikéw (przedstawione w dalszej czesci pracy

dziatania na rzecz tzw. czytelnikow opornych), promocja samej pla-
cowki ijej celow oraz-jak pokazano w zwigzku z Programami letnimi -

przyciggniecie czytelnikdéw atrakcyjng forma zajec. Imprezy biblio-

teczne (czy tez ogdlniej dziatania bibliotekarzy, szczeg6lnie publicz-
nych) mogg byc¢ przenoszone w plener, do szkot, osrodkow kultury.

W USA opisywany sposéb dziatania wszedt do codziennej praktyki

bibliotekarskiej "*\

J. G. Connor: Children's library services, op. cit., 84.

Np. ,,Indianskie lato”, ,,Reading takes you everywhere” (w wolnym tlumaczeniu ,,Ksigzki
pokazg Ci caly Swiat”) - hasta imprez letnich w bibliotekach publicznych hrabstwa Cuyaho-
ga, Ohio, USA odwiedzanych przez autora pracy w roku 1994.

Potwierdzeniem takiej tezy jest umieszczenie ,,outdoor activities” w podreczniku bi-
bliotekarstwa dzieciecego jako standardowej rubryki w arkuszu ,,planowanie”. J. G. Connor;
Children's library services, op. cit., s. 101.



2.2.3. Materiaty nieksigzkowe i nowoczesne technologie
komunikacyjne w bibliotece dzieciecej

Funkcjonowanie materiatow (dokumentow) nieksigzkowychi w ko-
Ickcjacti bibliotecznych ma dtuga tradycje (czasopisma, mapy, gabi-
nety rycin, ekslibrisy etc.). W drugiej potowie XX wieku ze wzgledu
na znaczny rozwdj technik informacyjnych udziat w zbiorach tego
rodzaju dokumentow nabratjednak szczegdlnego znaczenia. Znaczna
cze$¢ przekazow zapisywanych dotychczas jedynie na papierze, za
pomoca druku, jest obecnie rejestrowana na innych nosnikach. Nalezg
do nich ptyty kompaktowe, kasety magnetofonowe, kasety wideo, CD-
ROM-y, przezrocza, dyskietki komputerowe etc. Opisywane zjawisko
wigzato sie rowniez z dyskusjami toczonymi w kregach bibliotekars-
kich na temat ksztattu nowoczesnej biblioteki. Poczagtkowo pojawia-
ty sie opinie, ze placowki powinny pozosta¢ ksigznicami, pozostawia-
jac kolekcjonowanie innych rodzajéw dokumentéw wyspecjalizowa-
nym instytucjom. Aby biblioteki mogty wypeinia¢ swojg funkcje spo-
teczng, konieczne jednak stato sie wigczanie do ich zbioréw - w mriej-
szym badz wigkszym zakresie - nowych form dokumentéw. W ostat-
nich latach nie jest juz podnoszona kwestia celowos$ci poszerzania
kolekcji o nowe typy dokumentow. W srodowiskach profesjonalnych
toczasie jedynie dyskusje co do sposobow sktadowania, opracowywa-
nia, dystrybuowania non book materials.

W bibliotekach przeznaczonych dla najmtodszych czytelnikow ma-

_teriaty nieksigzkowe i zwigzany z nimi sprzet odgrywajg specjalng
role. Mozna w tym miejscu przywotaé przedstawiong w pierwszym
rozdziale pracy charakterystyke ksigzki dzieciecej. Ksigzki, ktéra ze
swej natury jest multimedialna, otwarta na nowinki technologiczne,
ktora przybiera niekiedy bardzo nietypowe formy (np. zabawek). Pla-
cowki opierajace swe kolekcje na takiej ksigzce wydaja sie byé w spo-
s6b naturalny przeznaczone do poszerzania zakresu zainteresowan
0 inne typy materiatdw. Uzycie nieprecyzyjnego pojecia ,,materiatow”
jest w tym miejscu celowe. Czesto bowiem swe miejsce i role znajduja
np. w czytelniach - zabawki.

Przypomniec¢ nalezy takze o szczegdlnym zainteresowaniu, jakim
najmtodsi klienci bibliotek obdarzajg wszelkie formy graficzne, obraz-
kowe. Wiaczanie materiatdw nieksigzkowych do pracy bibliotek jest
utrudnione niejednoznacznymi opiniami bibliotekarzy (a takze nauczy-
cieli) na temat ich wptywu na dzieci. Zwtaszcza komiksy, niektdre
czasopisma oraz gry komputerowe budzg wiele emocji.



Problematyke zastosowania materiatéw nieksigzkowych oraz zwig-
zanych z nimi nowoczesnych technologii komunikacyjnych - dla pro-
mocji ksigzki dzieciecej w bibliotece nalezy rozwaza¢ w dwdch ptasz-
czyznach; zjednej strony moga one stuzy¢ jako magnes przyciagajacy
dzieci do placéwek, z drugiej za§ moga stanowi¢ pozyteczne narzedzia
wspomagajace bibliotekarza w bezposredniej pracy z czytelnikiem.

Znane i oczywiste dla kazdej osoby pracujacej z dzie¢mi jest ich
zainteresowanie dla nowych technologii medialnych: telewizji, wi-
deo, komputerow czy dla takich dokumentéw jak komiksy, czasopisma.
W kontekscie wynikow badan ankietowych informujacych o stereoty-
pach biblioteki - miejsca ,,zakurzonego”, ,,staroSwieckiego”, a wiec
»,nhudnego” - stereotypach, ktére wystepujg szczeg6lnie w Srodowis-
kach nastolatkéwjuz sam fakt funkcjonowania w bibliotece tego
rodzaju urzadzen czy dokumentoéw nalezy ocenic¢ jako podnoszacy
range i atrakcyjnosc¢ placéwek w oczach niedorostych. Wszelkie za$
imprezy zorganizowane w bibliotece z stosowaniem komputeréw czy
aparatury wideo stanowig (szczegdlnie w Srodowiskach, gdzie sprzet
ten nie jest powszechnie dostepny) istotng atrakcje oraz robig wytom
w niekorzystnych stereotypach. Czynniki te sg szczeg6lnie mocno
podkre$lane w zwigzku ze wspomniang wyzej pracg z czytelnikami
opornymi. Podsumowujgc ten watek rozwazan stwierdzi¢ nalezy, ze
nowoczesne technologie medialne petnig znaczacg funkcje w promo-
cji biblioteki, a w szczegdlnosci w zwiekszaniu zasiegu jej dziatan.

Druga ptaszczyzna analizy zastosowan non book materials i towa-
rzyszacego im sprzetu zwigzana jest z ich uzytecznoscig jako narzedzi
pracy z czytelnikiem. W czesci niniejszego rozdziatu poSwieconej pre-
zentacji najbardziej popularnych form dziatan bibliotecznych wielokrot-
nie wspominano o takiej koncepcji. Nowoczesne media moga stanowi¢
centralny punkt wybranej formy dziatan lub stanowi¢ pomoc w zajeciach,
ktorych zasadniczym punktem ciezkosci jest ksigzka (lub stowo).

Klasycznym przyktadem pierwszej strategii sg seanse wideo (czy
szerzej, spotkania dyskusyjnego klubu filmowego), drugiej - ilustro-
wanie booktalkingu odpowiednio dobrang muzyka odtwarzang z ka-
sety magnetofonowej.

Zastosowanie omawianych form pracy w bibliotekach jest ograni-
czone (szczego6lnie w warunkach polskich), zjednej strony problemami
natury finansowej: ceny sprzetu oraz dokumentdéw sg wysokie, nie
wszystkie placowki dysponujg odpowiednimi lokalami do ich przecho-
wywania i wykorzystywania. Z drugiej strony znaczna cze$¢ bibliote-
karzy w dalszym ciggu zachowuje pewnego rodzaju dystans do no-

P. Jones: Connecting young adults, op. cit., s. 13.



woczesnych technologii, wynikajacy niekiedy z braku wiasciwego
przygotowania zawodowego.

2.2.4. Praca z czytelnikiem opornym

W anglosaskiej literaturze bibliotekarskiej ostatnich lat coraz cze-
$ciej mozna sie zetknacC sie z pojeciem ,,czytelnika opornego” {reluc-
tant readery”™”. Opisuje ono zjawisko znane doskonale takze polskim
bibliotekarzom pracujgcym z czytelnikiem niedorostym: istnienie gru-
py miodych ludzi (dzieci i nastolatkow), ktdrzy sa predestynowani
przez zdrowie i sprawny umyst do lektury, a pozostajg poza zasiegiem
oddziatywania ksigzki i biblioteki. O wadze, jakg w amerykanskim
srodowisku bibliotekarskim przywigzuje sie do pracy z czytelnikiem
opornym S$wiadczy¢ moze chociazby istnienie przy YALSA {Young
Adult Library Services Association - oddziat ALA) - specjalnej agen-
dy zajmujacej sie metodami pracy z takimi osobami.

Na gruncie polskim omawianego problemu dotyka w swojej ksigzce
G. Lewandowicz™* Potwierdza, ze ze zjawiskiem ,,dziecka nieczyta-
jacego” mozna sie zetkngC coraz czesciej. Proby zaradzenia tej sytu-
acji okresla za$ jako ,,wielkie wyzwanie dla wspdtczesnych biblio-
tek”. Pracy z takimi dzieCmi posSwieca wiele uwagi J. Papuzinska w
ksigzce Ksigzki, dzieci, biblioteka (por. rozdziat dotyczacy animacji
w bibliotece)Problematyka dzieciecego nieczytania zajmujg sie
takze w swoich pracach L. Peska”® i B. Biatkowska''.

Przyczyn powstawania zjawiska ,,nieczytelnictwa” poszukuje sie
-gtoéwnie w uwarunkowaniach spotecznych (czytelnikami ,,opornymi”
stajg sie dzieci ze Srodowisk, w ktérych nie ma zakorzenionego nawyku
czytania) oraz w niepowodzeniach zwigzanych z systemem szkolnym
(nieczytelnikami stajg sie uczniowie, ktorzy albo nie posiedli technicz-
nej biegtosci w czytaniu albo kojarza lekture jedynie z przymusem
szkolnym)'*, O sprzyjanie opisywanemu zjawisku oskarzane sg row-
niez media elektroniczne, przede wszystkim telewizja. Wedle innych
koncepcji znaczenie dla powstawanie ,,opornosci czytelniczej” maja
fizjologiczne i spoteczne uwarunkowania wiekowe'

Wedtug relacji G. Lewandowicz, w obszarach frankofonskich uzywane w odniesieniu
do omawianego zjawiska jest raczej pojecie ,nieczytelnik” - ,non-lecteur”.

G. Lewandowicz: W bibliotece dla dzieci, op. cit., s. 52-54.

J. Papuzinska: Ksigzki, dzieci, biblioteka, op. cit., s. 41-54.

L. Peska: Dziecko trudne a ksigzka. Warszawa 1976.

B. Biatkowska: Dyslektycy w bibliotece. Proby przetamywania barier w bibliotekach
dunskich. ,,Poradnik bibliotekarza”, 1992 nr 7/8, s. 25-28.

Por. np. G. Lewandowicz: #V bibliotece dla dzieci, op. cit., s. 52.

Por. np. P. Jones: Connecting young adults..., op. cit., s. 71.



w staraniach o pozyskanie ,,nieczytetnikow” gtéwna rola przypada
formom pracy indywidualnej, czyli posrednio kompetencjom i umie-
jetnosciom bibliotekarza. Powinien on pilnie obserwowac wszystkie
mody mtodziezowe i ich zmiany. Przez mody rozumiec¢ nalezy trendy
I zjawiska tak w kulturze mtodziezowej (filmy), jak i w sposobie ubie-
rania. Bez znajomosci tych najwazniejszych dla mtodycli ludzi aspek-
tow zycia nie sposob nawigzac efektywnego kontaktu. Do podstawo-
wych zasad marketingu nie tylko bibliotecznego nalezy zidentyfikowa-
nie klienta, jego charakterystyki i zapotrzebowan informacyjnych.

W przypadku bezpos$redniego kontaktu niezwykle istotne jest za-
pewnienie mozliwosci wyboru: ksigzki, ktore sie wybierze samemu
dajg wiekszg rados¢ i satysfakcje - gtownie przez kontrast wobec
lektur przymusowych, szkolnych (lektur, ktére sg oskarzane o powodo-
wanie zjawiska ,,opornosci”).

Dobre efekty w pracy z czytelnikami opornymi przynoszg proby
wyksztatcania technik czytania, metod wyboru np. wykorzystanie zna-
nego zjawiska czytania ,,seryjnego”.

Generalnie rzecz biorac, wiasnie dziatania na rzecz ksztatcenia
kompetencji czytelniczych oraz dobor odpowiedniej lektury stanowia
zasadniczg czesSC pracy bibliotekarza w kontekscie problemu ,,nieczy-
telnikow”.

Sprawdzong metodg w tej mierze jest tworzenie i wykorzystywa-
nie list ksigzek i autorow sprawdzonych w przekonywaniu ,,opornych”.
Tego rodzaju narzedzie pracy jest stosowane jako podstawowe w an-
glosaskim bibliotekarstwie; istnieje specjalny biuletyn ,, The Quick
Picks” (w wolnym ttumaczeniu ,,Fajne ksigzki”), w ktérym takie listy,
podzielone na kategorie wiekowe - sg publikowane. W prasie biblio-
tekarskiej kazdy artykut poswiecony dzieciecemu czytelnikowi opor-
nemu zaopatrzony jest w krotszg badz dtuzsza liste tytutéw, stanowia-
cych gotowy katalog do natychmiastowego wykorzystania, tak bezpo-
Srednio w pracy, jak i podczas zakupow nowych nabytkow'~'*,

Do dziatan o podstawowym znaczeniu nalezy takze prowadzenie
akcji promujacych biblioteke i ksigzki w srodowisku dzieci i nastolat-
kow w szkole i poza nig. Jezeli bibliotekarz (publiczny przede wszyst-
kim) sam nie wyjdzie z inicjatywga do czytelnikdw ,,opornych”, nie
spotka sie z nimi wcale. Do najczeSciej stosowanych metod naleza:
prowadzenie booktalkingu w szkotach, organizowanie imprez specjal-

Typowym przyktadem takiego artykutu moze by¢: J. Addams, F. M. Hortlc: Reluctant
readers make reluctant readers. ,,Australian Librarian”, 1981 no. 2, s. 128-136. Artykut

poza rozwazaniami teoretycznymi zawiera bibliografig ksigzek odpowiednicli dla ,,czytelni-
kéw opornych”.



nych, festynow, loterii na zewnatrz biblioteki, utrzymywanie rucho-
mych kompletow ksigzek (akcja w Clamart).

Do szczegdlnie efektywnych metod (zwiaszcza dla dzieci) nalezy
kreowanie w bibliotece sytuacji quasi zabawowych, np. napisanie
I zilustrowanie ksigzki dla najmtodszych. Tego rodzaju zajecia zbli-
zajg mtodziez do literatury, oswajajg z ksigzkg. Podobng funkcje spet-
niajg quizy i konkursy (niekoniecznie zwigzane bezposrednio z ksigzka,
ale przyciggajace do biblioteki).

Metoda stosowana w pracy z nastolatkami, to rozpisanie na role
dialogu zaczerpnietego z ksigzki (o sprawdzonej wartoSci w pracy
z ,opornymi”) i przeprowadzenie minispektaklu. Forma przydatna ra-
czej dla nauczyciela, ale czasami ambitny bibliotekarz réwniez moze
podjaé probe zorganizowania takiej ,,dramy”.

Inny Kierunek dziatan opiera sie na zastosowaniu materiatéw nie-
ksigzkowych. Sg one postrzegane przez mtodziez jako ,,atrakcyjniej-
sze” i ,,nowoczesniejsze”. Naleza do nich:

1. Czasopisma - modne, atrakcyjne tytuty (np. zwigzane z filmem
czy muzyka) przyciggaja wielu ,,opornych”, ktérzy inaczej nigdy nie
przekroczyliby progu biblioteki.

2. Komiksy - te o znaczacej wartosci artystycznej i literackiej.
W opracowaniach zagranicznych pojawia sie przyktad znanego komik-
su Arta SpiegelmannaMflu®” . W Polsce dobrze oceniane przez kryty-
kow, bibliotekarzy, a przede wszystkim czytelnikow sa komiksy Gos-
cinnego z serii Asterix, Rosinskiego z serii Thorgal czy z dawniej-
szych, prace Christy Kajko i Kokosz.

3. Materiaty audio-wideo —Ksigzki na kasetach magnetofono-
wych, filmy wideo bedace ekranizacjami znanych i popularnych po-
wiesci. Prezentacje tego rodzaju powodujgwzrost liczby wypozyczen
zekranizowanych tytutdéw, jak rowniez doprowadzajg do naptyniecia
do biblioteki (szczego6lInie publicznej) tej grupy miodziezy, ktérej ina-
czej nie sposéb zwabic.

4. Multimedia - W ostatnich latach pozytywne efekty w pracy
z ,,opornymi” przynosi zastosowanie sprzetu komputerowego, Interne-
tu, dokumentow na CD-ROM-ach. Elektroniczne ksigzki stanowig
prawdziwg atrakcje przyciggajaca potencjalnych czytelnikdw. Niekto-
re biblioteki decyduja sie réwniez na wigczenie do swych zbioréw
gier komputerowych.

o wykorzystaniu komiksow (takze wspomnianego tytutu) pisze np. J. Inglis
w: Gentle Persuasion. Some strategies with reluctant leader. ,,The School librarian”, 1996,
no. 1,s. 7-8.



Waznym elementem promocji czytania wérdd tej grupy potencjal-
nych odbiorcow jest tworzenie odpowiedniego dostepu do informacji
w bibliotece. Jak wspomniano juz wyzej jednym z czynnikdéw onie-
$Smielajacych potencjalnych klientéw bibliotek jest brak wiedzy jak
z jej zbiorow korzystac, jak znalez¢ te lekture, ktora porwie iprzekona,
ze jest co$ wartoSciowego w spedzaniu czasu nad zadrukowanymi
stronami. Pierwszg zaporg bywa postawa ,,zajetego” bibliotekarza,
odsytajacego bez namystu i troski do skrzynek katalogéw. Warto
jednak, by tradycyjnemu katalogowi zawsze towarzyszyty opisywane
przez G. Lewandowicz'* ( i wielu innych autorow) katalozki zagad-
nieniowe, nieformalne, niedoskonate, ale wykonane przez same dzieci.

Sprawag podstawowa, i z reguty w bibliotekach dzieciecych prze-
strzegana, jest odpowiedni, przejrzysty podziat zbiorow (tematyczny,
formalny etc.), honorujgcy kompetencje i zainteresowania czytelni-
cze poszczegolnych grup wiekowych. Zdarzajg sie jednak placowki,
ktére prace popularnonaukowe dla starszych umieszczaja na najniz-
szych pétkach, podczas gdy ksigzki obrazkowe dla najmtodszych usta-
wione sg zbyt wysoko, poza zasiegiem mniejszych dzieci.

2.2.5. Wspodtpraca bibliotek z rodzicami (opiekunami)

Nawigzywanie kontaktu czy wspotpracy z rodzicami (opiekunami:
babciami, dziadkami, takze: tzw. baby sitters) matoletnich czytelnikow
nalezy do podstawowych zadan bibliotek dzieciecych. Sytuacja taka
wynika z przestanek natury formalnej (wymagana jest potwierdzona
na piSmie zgoda na korzystanie z biblioteki) i merytorycznych. Rodzice
jak wspominano we wczesniejszych partiach niniejszej pracy, zajmuja
bowiem kluczowe miejsce w procesie inicjacji czytelniczej swych
dzieci. Ich obecno$¢ w bibliotece, przychylny do niej stosunek (czy
chociazby przejawianie zainteresowania sprawami placowki) moze
wptywaé w kapitalnym stopniu na wszelkie prace promocyjne biblio-
tekarzy. W przypadku najmtodszych dzieci decyzja rodzicow warun-
kuje pierwsze kontakty mtodego czytelnika z ksigznicg. Wedle kla-
sycznego poradnika pod redakcjg I. Stachelskiej ,,...biblioteka dla
dzieci, ktorej zalezy na duzej frekwencji i owocnej pracy, stara sie
0 szybkie nawigzanie kontaktu i przyjazni nie tylko z mtodymi czytel-
nikami, ale takze z ich opiekunami”'” . Zainteresowanie przejawiane
przez ojca czy matke nobilituje biblioteke (oraz samg ksigzke)

G. Lcwandowicz: W bibliotece dla dzieci, op. cit., s. 29.
W bibliotece dla dzieci, poradnik metodyczny, op. cit., s. 375.



w oczach ich potomstwa. Z drugiej strony blizsze poznanie Srodowiska
rodzinnego mtodego klienta umozliwia bibliotekarzowi precyzyjniej-
sze, aprzez to bardziej skuteczne dobieranie form pracy z poszczegol-
nymi dzie¢mi.

Cele dziatan, jakie placowki moga podejmowac, sg zr6znicowane;
aktywizacja dorostych, uswiadomienie im wartosci korzystania z bi-
blioteki, korzysci ptynacych z lektury czy wreszcie koniecznosci samo-
dzielnej pracy z dzie¢mi. W przypadku srodowisk zaniedbanych kultu-
ralnie moze pojawic sie takze potrzeba poinformowania o istnieniu
biblioteki.

Formy pracy z dorostymi opiekunami mozna przedstawi¢ zgod-
nie z zastosowang powyzej typologig J.Wojciechowskiego.

- Indywidualne: rozmowy i wywiady przeprowadzane z opieku-
nami podczas ich wizyt z dzie¢mi w placdéwce, takze podczas samego
zapisu (dzieci mtodsze). W szczegblnych przypadkach kontakt taki
moze zosta¢ nawigzany telefonicznie. Podobnie jak przy bezposred-
niej pracy z czytelnikiem taka forma dziatan jest najbardziej skuteczna.
Jej zastosowanie w przypadku dzieci starszych (mtodszych nastolat-
kow) jest trudniejsze i wigze sie z koniecznoscig poszanowania rodzg-
cej sie intymnosci mtodych ludzi. Bibliotekarz informujacy rodzicéw
o lekturach ich dzieci musi posiada¢ odpowiednigwrazliwos¢ i wyczucie.

- Quasi zbiorowe: dziatania tego rodzaju realizujg sie w postaci
plakatéw (ulotek) informujgcych o imprezach bibliotecznych (skiero-
wanych do rodzicow dzieci, ktore nie posiadty jeszcze sztuki czyta-
nia). Na pograniczu form indywidualnych i quasi zbiorowych znaj-
duje sie organizowanie w placéwkach dzieciecych specjalnych, wy-
dzielonych ksiegozbioréw (przewaznie o profilu pedagogiczno-wy-
chowawczym) przeznaczonych dla opiekunow*. Istnienie takich kaci-
kow {parents’ corners) przycigga dorostych do biblioteki, utatwia takze
nawigzanie kontaktu z bibliotekarzem.

Ciekawg forma dziatan promocyjnych (wspominang wyzej w kon-
tekscie pracy z czytelnikami opornymi) jest dystrybuowanie specjal-
nych list ksigzek polecanych. Listy takie moga by¢ sporzadzane bez-
posrednio przez bibliotekarza, jak i powielane z materiatow przygo-
towywanych przez inne organizacje, a umieszczane witasnie w wy-
dzielonych ksiegozbiorach dla dorostych'?’. Listy ksigzek polecanych
majg dwojaka wartos¢: przypominajg rodzicom o koniecznosci dba-
nia o czytelnictwo dzieci, a ponadto promujg dobrg literature.

“*J. G. Connor: Children's library services, op. cil., s. 97.

Np. ,,Notable Children's books” wydawane przez American Library Association, ,,Chil-
dren's Choices” publikowane przez International Reading Association.



- Zbiorowe: formy oddziatywan na zebrang publiczno$¢ dorosta
maja dwa cele - zjednej strony zainteresowanie icti biblioteka (oraz
poinformowanie o jej ustugach), z drugiej za$ zaktywizowanie doro-
stych do wspolnej z dzieckiem pracy z ksigzka czy literaturg. Przy-
ktadem prac pierwszego typu sg organizowane w czytelniach odczyty
I dyskusje na tematy zwigzane z wychowaniem (np. uzaleznienia, edu-
kacja seksualna etc.). Dzieki takim spotkaniom rodzice poznajg bi-
blioteke jako aktywng placowke, nabieraja do niej zaufania. Imprezami
bibliotecznymi, podczas ktorych rodzice i dzieci wspdlnie wchodzg
w kontakt z ksigzka, sg wieczory opowiesci dla najmtodszych (przed-
szkolakow) czy tgczone formy parateatralne i plastyczne kierowane
do dzieci starszych.

- Zespotowe: za najskuteczniejszg metode powigzania opiekunow
z bibliotekg uwaza sie stworzenie odpowiednikéw aktywdw czytelni-
czych - grup dorostych zainteresowanych sprawami placéwki, pro-
blemami czytania dzieci. Wt3czenie takiej grupy do zycia ksigznicy
pozwala bibliotekarzowi na pozyskiwanie pomocy w codziennej pracy
poprzez wykorzystywanie indywidualnych uzdolnien czy mozliwosci
poszczegblnych cztonkow wyptywajacych z ich kwalifikacji zawo-
dowych), jak i na niezwykle skuteczne wptywanie na edukacje czy-
telniczag dzieci zaangazowanych w takg wspétprace rodzicow. Istnie-
nie specjalnych komitetow utatwia takze dziatania na rzecz budowy
optymalnego ksiegozbioru: opiekunowie moga petni¢ w tej mierze
funkcje doradcze (konsultacyjne) jak i wspiera¢ wysitki podejmowa-
ne w celu zebrania dodatkowych $rodkow finansowych niezbednych
na zakupy dokumentéw czy sprzetéw. Przykladem realizacji takiej
inicjatywy sg belgijskie ,,Szkolne Komitety Lektury”'~. Wspoétpraca
rodzicow z bibliotekami dzieciecymi moze rowniez przybraé - jak
niekiedy w USA - postac zatrudniania ich w szkotach nizszego szcze-
blajako bibliotekarzy. Specjalni instruktorzy nadzorujg w takim przy-
padku prace wolontariuszy'*".
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Rozdziat 3

MARIIETING NA RYNKU KSIAZKI
DZIECIECEJ - PROMOCJA

w rozdziale 1 przedstawitem przyjete definicje marketingu i pod-
stawowych struktur rynkowych charakterystycznych dla tej koncepcji.
W rozdziale 3 analizie zostat poddany szczegdlny fragment dziatan
marketingowych na rynku ksigzki dzieciecej; promocja. Ze wzgledu
na zatozenia metodologiczne podrecznika rozwazania beda koncentro-
waly sie raczej na procedurach dziatan, oddziatywan na odbiorce i spe-
cyficznych narzedziach niz na problematyce ich efektywnosci czy
ogdlnie ich finansowego zaplecza. Takie zatozenie nie oznacza jed-
nak utraty z pola widzenia celu, w jakim procedury marketingowe sg
przedsiebrane ,,...podnoszenie wysokosci zysku”, zeby przypomnieé
cytowane wczesniej okreSlenie A. Baverstock.

Jako materiat empiryczny postuzg przewaznie dane oraz przyktady
zaczerpniete z innych niz polski rynkow. Marketing jest sposobem pro-
wadzenia dziatalnoSci gospodarczej w warunkach gospodarki wolno-
rynkowej. Marketing na rynku ksiazki jest specyficznie trudny. W wa-
runkach rynku polskiego, ktory nadal sie tworzy duza czes¢ zjawisk
istotnych dla omawianego zagadnieniajeszcze nie wystgpita (bgdz za-
istniata, tylko w zaczagtkowych formach). W konsekwencji powyzszych
czynnikow brak jest rowniez adekwatnych, wiarygodnych danych sta-
tystycznych i dostepnych wynikéw badan marketingowych, ktére mo-
gtyby by¢ podstawa do ilustrowania odpowiednich zjawisk i trendow
na gruncie polskim. Omawiane przyktady bedg wiec w wiekszej czesci
pochodzity ze Stanow Zjednoczonych, ojczyzny marketingu.

W niniejszym rozdziale zostaty przedstawione wybrane, najbardziej
powszechnie stosowane procedury i elementy dziatan promocji marke-
tingowej ksigzki dzieciecej. Ze szczeg6lng uwagg zostanie omowiona
problematyka katalogow literatury dla dzieci. Dokumenty tego rodzaju
nie doczekaty sie bowiem do tej pory doktadniejszych analiz. Petniona
zas przez nierola - jako narzedzia wspierania ksigzki dzieciecej - naka-
zuje dokonanie bardziej wnikliwej analizy bibliologiczne;j.



3.1. CZY KSIAZKA MOZE BYC OBIEKTEM
DZIALAN MARKETINGOWYCH?

W rozdziale 1zostata zasygnalizowana niezwykle istotna dyskusja
toczaca sie w Srodowisku ludzi ksigzki, skupiona wokdt perspektyw
stosowania praw i zasad dziatalnoSci marketingowej do produktu, ja-
kim jest ksigzka. Waga tej dyskusji uzasadnia szersze je] przedsta-
wienie, jak rowniez odniesienie do przedmiotu stanowigcego podsta-
wowy temat rozwazan ksigzki dzieciecej.

Argumenty na rzecz specyficznego miejsca ksigzki posrod towarow
sprzedawanych na wolnym rynku wymiany débr mozna podzieli¢ na
dwa typy, zwigzane z 1) przestankami kulturowymi oraz 2) przestan-
kami natury ekonomicznej.

Ad. 1. Ksigzki sg nosnikami mysli ludzkiej ze wszystkimi konse-
kwencjami tego faktu. Traktowanie ksigzki jako klasycznego obiektu
gry marketingowej miatoby doprowadzi¢ do zagrozenia poziomu kul-
tury i w pewnym stopniu rozwoju catej cywilizacji. ,,Stowo drukowane
powinno by¢ traktowane inaczej [niz inne towary] poniewaz wigze
sie z nim cata problematyka wolnosci stowa i zgromadzen... Studenci
niemieccy przygotowujacy sie do pracy w wydawnictwacti sg uczeni,
ze ksigzka tokulturtraeger, nos$nik cywilizacji...”". W niektorych wy-
powiedziacli ze stabo maskowang niechecig czy wstydem traktuje sie
fakt zwigzku ksigzki z operacjami przynoszacymi zysk”.

Inny sposéb argumentacji sugeruje, ze efekt pracy wydawcy nie
jest wiasciwym ,,produktem”: papier, oktadka, farba drukarska to tylko
materialna forma czego$ duchowego i nieuchwytnego stanowigcego
wiasciwy PRODUKT \

Niezwykle charakterystyczny i czesto spotykany punkt widzenia,
reprezentowany szczegoélnie przez srodowiska wydawcow, obdarza
ksigzke pewng szczeg0lng ,,mistyka”, realizujgcg sie poprzez zmien-
nos¢ ludzkich gustéw i losow. Twierdzi sie wiec, ze losy rynkowe
danego tytutu sg wiasciwie catkowicie nieprzewidywalne. Przyktado-
wo, ksigzka opisujgca historie odlegtego afrykanskiego panstwa moze
sta¢ sie bestsellerem z dnia na dzien ze wzgledu na wydarzenia poli-
tyczne w tamtej czeSci Swiata. Nieznana szerszej publicznos$ci poetka

" A. Bavcrstock: Are books dijferent?..., op. cit., s. 15.
A For. np. wywiad z dyrektorami PIW - Jubileusz i zycie codzienne. ,Nowe ksigzki'

1996 nr 9, s. 75.
” A. Bavcrstock: Are books dijferent?..., op. cit., s. 15.



moze niespodziewanie zosta¢ laureatka Nagrody Nobla, a tomiki jej
wierszy stajg sie natychmiast tytutem najbardziej poszukiwanym w ksie-
garniach. Wedle tej wizji zadne badania rynku nie zastgpig intuicji do-
Swiadczonego redaktora, wydawcy.

Cze$¢ specjalistdw za najbardziej skuteczny Srodek promocji uwaza
wiec ,,poczte pantoflowg”, ,,fame” \word of mouth), forme catkowicie
nieprzewidywalng, niezalezng od pozytywnych czy negatywnych recen-
zji, reklam czy jakichkolwiek innych narzedzi z arsenatu marketingu'*.
Przyktadem efektow funkcjonowania takiej ,,poczty” bytoby na polskim
gruncie wykreowanie popularnosci Williama Whartona czy Jonathana
Carolla.

Ad. 2. Najczesciej wymieniang ekonomiczng przestanka sktaniaja-
cq do sceptycyzmu wobec marketingu na rynku ksigzki jest liczba
nowych tytutéw ukazujacych sie i trafiajgcych do ksiegarni. Niemoz-
nosc¢ zastosowania klasycznych procedur udowadnia sie przez porow-
nanie z pastg do zebow. ,,Gdyby pasta do zebow byta ekwiwalentem
ksigzki, nalezy wyobrazi¢ sobie sytuacje, w ktorej koncern ,,Lever” wy-
puszczatby co miesigc na rynek zupeinie nowy rodzaj pasty: w innej
cenie, o innym smaku, inaczej zapakowanej i dodatkowo przeznaczo-
nej dla najwyzej 4% procent potencjalnych nabywcow. lle w takiej sy-
tuacji koncem miatby pieniedzy na reklame i badania marketingowe?”’"
Prawie kazda nowa ksigzka jest bowiem catkiem nowym produktem,
przeznaczonym dla nieco innego odbiorcy, wymagajacym innego
traktowania, oddzielnej, specyficznej promocji, rozpoznania rynku itd.

Okoliczno$¢ taka znacznie ogranicza (a przy niewielkich $rodkach,
jakimi dysponuja wydawcy witasciwie zamyka) mozliwos$¢ prowadze-
nia badan marketingowych rozpoznajacych zapotrzebowania i oczeki-
wania klientow. Takiego rozpoznania wymagataby bowiem kazda ksigz-
ka - oddzielnie. Istotnym czynnikiem - zwigzanym z poprzednim -
jest takze relatywnie niski zysk jednostkowy osiggany przez Wydawce
najednym egzemplarzu stosunkowo krotkiej serii produktow”.

Argumentem przemawiajgcym za postawieniem ksigzki poza listg
klasycznych produktow jest takze czesta ingerencja panstwa w wolno-
rynkowe zycie ksigzki (np. zwalnianie ksigzek od podatku od wartosci
dodanej VAT, subsydiowanie niektorych tytutow z jednej strony, a res-
trykcje dotyczace publikowania pewnycti ksigzek z drugiej).

*B. N. Compainc: The Book industry..., op. cit.. s. 168.

*Tamze, s. 146.

‘ Np. Bavcrstock podaje na przyktadzie brytyjskim, zc przecietna stopa zysku w dziatal-
nosci wydawniczej wynosi 5-10 % przy 15-20 % dla innych gatezi przemystu. A. Bavcrstock:
Are books dijferent ?..., op. cit., s. 19.



Przedstawione - wybrane, najpowazniejsze - argumenty na rzecz
specyficznej pozycji ksigzki wsrod produktow rynkowych powoduja,
iz uczestnicy rynku ksigzki czesto majg bardzo wstrzemiezliwg opinie
na temat perspektyw wprowadzania do dziatalnosci procedur marketin-
gowych. Opinia taka w coraz wiekszym stopniu jestjednak réwnowa-
zona przez zwolennikow wprowadzania marketingu do dziatalnoSci
na rynku ksigzki.

Zauwazyc¢ nalezy, ze wszystkie zaprezentowane cechy (kulturowe
I rynkowe) moga by¢ takze odniesione do ksigzki dzieciecej. Mozna
postawic teze, iz intensywnos¢ wystepowania tych czynnikéw w przy-
padku edycji dla najmtodszych jest wieksza;

- dziatania marketingowe skierowane na dzieci (a ws$rdod nich
w szczegdlnosci reklama) sg obiektem wielu kontrowersji. Najmtodszy
odbiorca, telewidz, czytelnik etc. (wg niektérych badan) nie bedac
w stanie wiasciwie ocenic¢ intencji nadawcy komunikatow pada fatwo
ofiarg nieuczciwych manipulacji’. Taka obawa wzmaga wspomniane
uprzednio og6lne watpliwos$ci dotyczace ,,wulgarnosci” reklamowania
ksigzek,

- ksigzka dla dzieci ze wzgledu na swojarole w edukacji, wychowa-
niu i alfabetyzacji znajduje sie zwykle w polu szczegblnego zaintereso-
wania agend rzadowych, jest dotowana lub wspierana na inne sposoby*,

- ceny jednostkowe znacznej czesci ksigzeczek sg bardzo niskie
I nawet stosunkowo wysokie naktady nie gwarantujg asygnowania sum
na dziatania marketingowe,

- dodatkowym utrudnieniem dla prowadzenia ,,klasycznego” mar-
ketingu w zakresie ksigzki dzieciecej jest problem z ustaleniem zatoze-
nia wyjsciowego, a podstawowego z punktu widzenia strategii dzia-
fan: kto jest ostatecznym klientem? Dziecko czy dorosty? Marketing
opiera sie - jak wspomniano - na zaspokajaniu potrzeb konsumenta.
Potrzeby i zwyczaje nabywcze dorostego i dziecka sgrézne. Ten zasad-
niczy problem zostanie rozpatrzony ponizej bardziej szczegotowo.

Dla opisu dziatan promocyjnych wykorzystany zostanie aparat
terminologiczny opracowany przez Tadeusza Sztuckiego. Autor ten
w podreczniku Prowocya... wyrdznia nastepujace rodzaje aktywnosci
promocyjnych:

Reklama: kazda ptatna forma nieosobowej prezentacji i promocji
pomystow, produktéw i ustug przez okre$lonego nadawce.

* Szczeg6towo problematyka ta zostanie omoéwiona w 4 rozdziale.
*Por. Rozdziat 2.1.2.



Public relations: zabieganie o przychylnos$¢ uczestnikéw zewnetrz-
nego i wewnetrznego $rodowiska przedsiebiorstwa poprzez upow-
szechnianie jego misji, celow, sposobow dziatania tworzacych image
przedsiebiorstwa.

Merchandising: zespo6t dziatan promocyjnych stosowanych
w miejscach sprzedazy detalicznej obejmujacy planowanie i promocje
sprzedazy poprzez umiejetng prezentacje produktéw na odpowiednim
rynku i we wiasciwym czasie, reklame i aktywizacje sprzedazy i bez-
posrednig obstuge handlowga nabywcow.

Aktywizacja sprzedazy: dziatalno$¢ marketingowa polegajaca na
dotgczaniu w Scisle okreSlonym czasie, dodatkowych warto$ci do ofe-
rowanych towardéw i ustug, dla stymulowania zakupow dzieki korzys-
ciom uzyskiwanym przez nabywcow.

Sprzedaz osobista: bezposredni kontakt sprzedajacego z nabyweca,
bedacy silnie oddziatujgcg promocja i prowadzacy w wiekszosci przy-
padkoéw do szybkiej reakcji nabywcy wyrazajacej sie dokonaniem
zakupu’.

3.2. CHARAKTERYSTYKA NABYWCOW
KSIAZKI DZIECIECEJ

W rozdziale 1zaprezentowatem szczegotowa charakterystyke biblio-
logiczng przedmiotu, jakim jest ksigzka dziecieca. W przypadku roz-
wazan zwigzanych z jej funkcjonowaniem w obrebie procedur mar-
ketingowych konieczne wydaje sie by¢ uzupetnienie takiej charaktery-
styki o elementy pozostajgce poza polem zainteresowania nauki o ksigzce.

Przyjmujgc zgodnie z cytowang uprzednio definicjg, ze marketing
jest filozofig dziatalnoSci rynkowej stawiajgca na pierwszym miejscu
klienta i zaspokojenie jego potrzeb, tatwo zauwazy¢, ze dla wydajnej
dziatalnoSci niezbedne jest poznanie owego klienta ijego ,,zwyczajow
konsumenckich”. Stworzeniu takiej charakterystyki, tzw. profilu na-
bywcy, stuzg badania marketingowe, podstawowy element dziatania.
Jak wspomniano uprzednio, badania rynku przed wprowadzeniem do
prac wydawniczych pojedynczego tytutu sgprzedsiebrane niezwykle
rzadko (ze wzgledu na wysoka cene). Dla zdobycia podstawowej wie-
dzy na temat rynku i odbiorcéw przeprowadza sie wiec badania catych
segmentow rynku (w omawianym przypadku - Kksigzki dzieciecej).

> T. Sztucki: Promocja..., op. cit., s. 209-219.



Organizatorami tego rodzaju badan bywajg najczesciej zrzeszenia wy-
dawcow, ksiegarzy, czasopisma branzowe lub specjalne agencje dziata-
jace naich zlecenia (np. w USA ,,Book Industry Study Group”- BISG).
Wyniki takich badan - co oczywiste - ze wzgledu na specyfike kulturo-
wa, ekonomiczng i spoteczng populacji dotyczajedynie danego kraju
(rejonu) i sg reprezentatywne przez okreslony czas.

W dalszym toku niniejszych rozwazan przedstawione zostang skro-
towo wyniki badan dotyczacych nabywcow ksigzki dzieciecej w USA,
publikowane rokrocznie przez tygodnik amerykanskich wydawcow i
ksiegarzy, ,,Publishers Weekly”.Prezentacja taka ma na celu jedynie
przyktadowy opis fragmentu dziatan marketingowycti i pokazanie
icli wynikow stanowigcych podstawe budowania strategii marke-
tingowych.

W przewazajgcej mierze nabywcami literatury dla dzieci sg kobiety:
stanowig 82% kupujacych (dane w nawiasach: dla pozostatych seg-
mentow rynku ksigzki - 56%). Dane takie potwierdzatyby obserwa-
cje potoczng. Najrzadziej kupuja ksigzki dla dzieci osoby miedzy 18
a 24 rokiem zycia - 8% (16%) i po 50 r. 2 -13% (25%). Wiekszos¢
nabywcOw omawianego asortymentu stanowig osoby pomiedzy 25
a34r .z -43% (27%) oraz pomiedzy 35 a49r. z. - 35% (31%). Latwo
zauwazy¢ w powyzszych danych zbiezno$¢ nasilenia zakupdw z wie-
kiem, w ktorym posiada sie zwykle mate dzieci. Osoby z wyksztatce-
niem wyzszym stanowig 57% (60%) kupujacych, dla pozostatych grup
wskaznik ten ksztattuje sie nastepujgco: wyksztatcenie Srednie: 33%
(31%), ponizej Sredniego 10% (8%). W danych tych zwraca uwage
minimalny wzrost zainteresowania ksigzkami dla dzieci (w porowna-
niu do innych asortymentow) przejawiany przez osoby 0 najnizszym
wyksztatceniu.

Inna grupa danych odpowiada na pytanie: jakajest relacja pomiedzy
nabywca ksigzki a dzieckiem?

W 41% nabywcami sg matki, 8% stanowig ojcowie i odpowiednio
dziadkowie -11%, inny cztonek rodziny 3%, przyjaciel domu 4%, na-
uczyciele 17%, inni 3%. Same dzieci nabywajg dla siebie ksigzki
w 13% wypadkdw.

Badania marketingowe poswiecaja takze specjalng uwage zwycza-
jom konsumenckim: na ich podstawie mozna stwierdzi¢, ze przecietny
czas spedzany przez klienta w stoisku z ksigzkami dla dzieci to 20 minut,
za$ przecietna suma przeznaczanajednorazowo na ten cel wynosi $16'®.

"'Dane dotyczace roznych typow ksiegarn zostaty dla uproszczenia usrednione. S. Maug-
han, D. Roback: Children's bookselling survey. ,,Publishers Weekly”, 1995 no. 18, s. 32-35.



Odrebng klase stanowig sondaze, majace na celu opis funkcjonowania
ksigzki dzieciecej na rynku ksiegarskim. Za ich pomocg okresla sie
np. drogi dystrybucji ksigzki dzieciecej w USA, sprzedaz detaliczna
stanowi 70.2% catego obrotu w tym segmencie ksiegarskim. Biblioteki
I inne instytucje publiczne (wyjawszy szkoty) kupuja ksigzek dla dzieci
12.2%, szkoty 9.8%, szkoty wyzsze 1.2 %. W sprzedazy bezposrednigj
sprzedawane jest 0.5% naktadow, 3.2% przeznaczone jest na eksport.
Inne drogi dystrybucji wctitaniajg 2.9% ksiazek. Cato$¢ sprzedazy
ksigzek dla dzieci w USA w 1994 r. obliczono na $1170.5 min (w tym
ksigzki kieszonkowe $419. 2, w twardych oprawach $751.3). Badania
zapowiadajg, ze sprzedaz w roku 1999 wyniesie $1469 min (obliczo-
ny przyrost w piecioleciu 1994-1999: 25%)".

Posiadanie kompletnych i aktualnych danych, takich jak przedsta-
wione (fragmentarycznie) powyzej pozwala na stworzenie marketingo-
wego ,,profilu nabywcy”, wizerunku potencjalnego klienta. Model taki
staje sie pdzniej podstawag dla kreowania odpowiedniej polityki - takze
w dziedzinie promocji. Dzieki takiemu ,,portretowi” ustala sie tytuty
czasopism, w ktorych bedg sie ukazywac ogtoszenia reklamowe, okre-
$la sie czas ich opublikowania, buduje strategie promocyjne oraz po-
dejmuje decyzje o najskuteczniejszych metodach perswazji.

W tej czesci rozwazan uwaga zostata zwrdcona ponownie na osta-
tecznego odbiorce ksigzki dla dzieci, klienta. Przyjmujac zatozenie,
ze cytowane dane amerykanskie opisujg pewne uniwersalne pra-
widtowoSci, stwierdzi¢ mozna, iz dzieci sg raczej sporadycznie bez-
posSrednim nabywca ksigzek dla siebie przeznaczonych (13% -
[przyp. M. Z.]). Dane te mozna jednak interpretowa¢ w ten sposob,
ze mali klienci rzadko sg posiadaczami, dysponentami pieniedzy. Inte-
resujgce sg wyniki badan dla asortymentu zblizonego, poréwnywal-
nego do ksigzek - kaset wideo. Badania konsumenckie wykazaty, ze
dzieci wptywajg na blisko 50% decyzji nabywczych swoich rodzi-
cow™. Wynik taki moze sugerowac, iz - jako bezpos$redni cel kam-
panii promocyjnej - dzieci nie powinny by¢ lekcewazone.

Istotnym elementem dyktujagcym wybdr narzedzi promocyjnych
i sposobu ich zastosowania jest wasnie specyficzny odbiorca pro-
duktu - dziecko. Najmtodsi sg znacznie mniej krytyczni wobec dziatan
promocyjnych, czesto nie odrdzniaja ich od samego produktu, traktujgc
jako element zabawy (zjawisko to zostanie oméwione bardziej szcze-
gétowo w dalszej czeSci pracy). Fenomen ten otwiera perspektywy
dla wzmozonego uzycia specyficznych narzedzi marketingowych

" [b. a.] ,,Publishers Weekly”, 1995 no. 34, s. 24.
P. Sellers: The ABC's ofMarketing to Kids. ,,Fortune”, 8.05.1989, s. 115.



z dziedziny aktywizacji sprzedazy: zabawek, gadzetow, kolorowych opa-
kowan, stojakow na ksigzki etc., jak i intensywnego stosowania form
ludycznych wpublic relations i sprzedazy bezposredniej, ksiegarskiej.

Kolejny aspekt analizy marketingowej tak specyficznego towaru
jak ksigzka dziecieca zwigzany jest z czynnikiem psychologicznym.
Organizatorzy dziatan marketingowych czestokro¢ nie potrafig zrozu-
mieC czy tez zrekonstruowacé przestanek, jakimi kierujg sie w swoich
zakupach najmtodsi: ,,Marketing produktéw dla dzieci to Sliska spra-
wa. Dzieciaki sg klientem trudnym do zrozumienia przez dorostych”
Czesto przywotuje sie wyniki testu, w ktorym dzieci za najbardziej
dramatyczng mozliwos¢ z trzech: wojna atomowa, $mier¢ rodzica,
dwojka w dzienniczku, przyjmowaty te ostatnia, dla dorostego zupetnie
btaha*"”. W efekcie poglady dotyczace najskuteczniejszych dziatan na
opisywanej niwie zawierajg sprzecznosci inie stanowig spojnego sys-
temu: na przyktad o reedycjach ksigzek popularnych wsréd pokole-
nia dziadkéw (wydawnictwo ,,Golden Books”) napisano, ze ,,strategia
ponownego wprowadzania produktow sprawdzonych w poprzednim
pokoleniu okazata sie bardzo skuteczna”'® Branzowe czasopismo
»,Editor and Publisher” radzi za$ profesjonalistom od marketingu
... .pracujac dla dzieciecego odbiorcy zapomnijcie, co mysleliscie ijak
zyliScie jako dzieci i nastolatki. Dzisiejsza mtodziez jest catkowicie
inna” "™ Analizujac zjawiska pojawiajace sie na rynku ksigzki (takze
polskim) mozna znalez¢ szereg przekonywujacych przyktadéw po-
twierdzajacych oba zaprezentowane wyzej sposoby myslenia o naj-
mitodszych klientach”. Przyjac¢ nalezy, ze podobne poczucie niepew-
nosci jest udziatem wielu dorostych.

Z przedstawionych powyzej wyznacznikow wynikatoby wiec, ze
najwazniejszg cechg postaw konsumenckich dorostych w dziedzinie
ksigzki dla dzieci jest potrzeba konsultacji z autorytetem: ,,Klienci
potrzebujg wiecej pomocy w dziale z ksigzkami dzieciecymi. Jezeli
chodzi o inne tytuty, ludzie przebierajg w ksigzkach i podejmujg de-
cyzje na swoj uzytek - w przypadku ksigzek dzieciecych chca, zeby
kto$ im powiedziat, ze ich wyborjest wiasciwy”*. Taka opinia wygto-

” Tamze, s. 115.
Tamze, s. 116.
M. Magiera: Kids publisher still has that Golden touch. ,,Advertising Age”, 20.7.1992,
s. 35.
D. Giobbe: Reaching Young Readers. ,,Editor and Publisher”, 11.7.1994, s. 13.

” Np. edycja ksigzki niezwykle popularnej w pokoleniu dzisiejszych dziadkow. {Boha-
terski Mii B. Ostrowskiej) zostata calicowicie zignorowana w latach '90. Z drugiej strony
klasyka poezji dzieciecej (Brzechwa, Tuwim) nic traci nic ze swojej popularnosci.

* B. Karlin: Children's Boo/rne/lern-.,,Publishers Weekly”, 1986 no. 4, s. 113.



szona przez jednego z amerykanskich ksiegarzy moze by¢ potrakto-
wanajako ogolna zasada w duzej mierze rzadzaca procesem nabywania
ksigzki dla dziecka. Wydaje sie bowiem, ze dziecinstwo dla wielu
dorostych to kraina nieznana. Dorosli nie bardzo wiec wiedzg, jaka
ksigzka jest najbardziej odpowiednia dla ich potomstwa. Stajac przed
perspektywg wydania pewnej (czasem znacznej) sumy pieniedzy, na-
bywca chce potwierdzenia swego wyboru w trzech $ci$le powigza-
nych, lecz odmiennych ptaszczyznach.

Nabywca pragnie potwierdzenia, ze ksigzkajest odpowiednia dla
dziecka w okreSlonym wieku zycia. Zmiany predyspozycji psychicz-
nych (intelektualnych, poznawczych) dziecka sa tak szybkie, przebie-
gaja tak ptynnie, ze cze$¢ zdezorientowanych opiekundw sktada ostate-
czng kwalifikacje przydatnosci wiekowej ksigzki w rece specjalistow -
ksiegarzy, recenzentow czy wydawcow.

Po drugie kupujacy chciatby sie upewnic, ze ksigzka jest ,,dobra”,
wartosciowa w ptaszczyznie literackiej i artystycznej (ilustracje). To
zjawisko mozna zaobserwowac takze w przypadku literatury dla
dorostych.

Przecietny klient dziatu dzieciecego ksiegarni zastanawia sie czy
ksigzkajest ,,odpowiednia” ze wzgledow wychowawczych i edukacyj-
nych. Lekturajest tradycyjnie uznawana za wazne narzedzie w ksztat-
ceniu moralnym/spotecznym mitodego cztowieka”. Z drugiej zas$ stro-
ny wielu rodzicow obawia sie ksigzek ,,ztych”: propagujacych zachowania
i warto$ci niezgodne z ich przekonaniami religijnymi (etycznymi, oby-
czajowymi, etc.).

Nabywca ksigzki dla dzieci chce potwierdzenia, ze wybiera ksigz-
ke ,,wartoSciowg”. Takie skfadniki postaw konsumenckich, zauwazone
przez specjalistdw od marketingu, znalazty odbicie w mechanizmach
promocji ksigzki dzieciecej. We wszystkich typach takich dziatan, jak
zostanie pokazane w dalszym toku rozwazan, mozna odnalez¢ oma-
wiane, specyficzne zjawisko, ,,odwotywania sie do autorytetu”.

Analizujgc postawy konsumenckie narynku ksigzki dzieciecej przy-
pomnieC nalezy, ze biblioteki, szkoty oraz inne instytucje wychowaw-
cze réwniez stanowig powazng grupe nabywcow, a tym samym stajg
sie celem akcji promocyjnych, zjawisko znacznego udziatu bibliotek,
szkét i innych instytucji edukacyjnych w statystyce nabywczej ksigzki
dzieciecej jest niezwykle charakterystyczne. Z podanych wyzej danych

” w terminologii amerykanskich specjalistéw od promocji ksigzkijest wyrdzniona specjal-
na kategoria ksigzek dla dzieci: ,,you're-a-bad-parent-if-you-dont-buy-it-tittle” (,,marny z ciebie
rodzic, jesli nie kupisz tej ksigzki”), sa to np. opowiesci biblijne. J. Donovan: Children's
Publishing on the ascent. ,,Publishing Research Quarterly”, 1991 no. 3, s. 9.



wynika, iz np. w USA do wymienionych instytucji trafia fgcznic ok.
22% catej produkcji wydawniczej w omawianym segmencie. Okolicz-
no$¢ taka ma oczywiste konsekwencje dla polityki promocyjnej, okre-
Sla bowiem wazne Kierunki dziatan marketingowych (np. czasopisma
najbardziej predestynowane do roli nosnikow ogtoszen reklamowych),
ale takze specyficzny sposéb argumentacji, perswazji, odwotujacy sie
do podstawowych celdéw tych instytuciji.

3.3. WYDAWCA JAKO ORGANIZATOR DZIALAN
PROMOCYJNYCH

Z analizy rynku wynika, iz wydawcy zajmujg sie dziataniami pro-
mocyjnymi na rynku ksigzki w najszerszym zakresie. Cze$¢ zamierzen
realizujg wtasnymi sitami, czes¢ wraz z innymi podmiotami rynku.
SzczegOlnie istotna jest w tym kontek$cie wspotpraca z ksiegarzami.

Wydawecy kieruja swe wysitki promocyjne do dwdéch zasadniczych
kategorii klientow: nabywcow iposrednikow handlowych. W angiels-
kiej terminologii marketingowej kazdemu z tych kierunkéw odpowiada
specyficzne pojecie. Dziatania zwrdcone ku posrednikom handlowym
okreSlane sgjako push promotion - dziatania na rzecz ,,zepchniecia”
{sing.push) towaru z magazynu. Wobec ostatecznych nabywcow stoso-
wana jest taktyka puli (ang. ciaggna¢, przyciagac). Z reguty fundusze
przeznaczone na kazdy z kierunkow sg prawie rowne’®. Zaznaczenie
w tym miejscu istnienia obu strategii ma na celu wyjasnienie sensu
wystepujacych w dalszej czesci rozdziatu rozrdznien.

3.3.1. Reklama - formy graficzne (drukowane)

Analize dziatan promocyjnych na rynku ksigzki dzieciecej nalezy
rozpoczac od reklamy, pierwszego z wymienionych powyzej komponen-
tow promocji w ujeciu marketingowym.

Podstawowym nosnikiem tresSci reklamowych w dziataniach na rynku
ksigzki jest druk, a w szczegolnosci prasa. Z reguty wydawcy nie po-
siadajg funduszy na przeprowadzanie szeroko zakrojonych kampanii
reklamowych z zastosowaniem telewizji i radia, takich jak w przypadku
produktéw codziennego uzytku lub samochodow. Ogtoszenia reklamo-

D. Crowthcr: Quantifying the sales push. ,,Publishers Weekly”, 1988 no. 9, s. 17.



we drukowane w prasie majg wiec dla wydawcow specyficzne zalety:
sg stosunkowo tanie w stosunku do innych mediow. Ponadto drukowa-
ne ogtoszenie reklamowe jest forma pojemna tresciowo i pozwala na
zamieszczenie stosunkowo obszernych iprecyzyjnych informacji (np.
streszczenia ksigzki, fragmentow recenzji, reprodukcji oktadki). Pod-
noszonym niekiedy atutem tego typu reklamy jest korzystny zwigzek
formy nosnika promocji i promowanego towaru: druk, papier, sam
proces czytania zakreslajg pewnego rodzaju wspolny obszar.

Zasadniczym problemem pojawiajagcym sie w kontek$cie planowa-
nia i realizowania tego rodzaju form reklamy jest odpowiedni dobor
kategorii czasopism, w ktérych ogtoszenia majg zosta¢ opublikowane.
Podstawowym Kkryterium sg tutaj preferencje czytelnicze adresatow
dziatan (por. uwagi zamieszczone powyzej we fragmencie odnosza-
cym sie do ,,portretu nabywcy”). W przypadku rynku ksigzki dzieciecej
mozna wymieni¢ dwie kategorie periodykéw odpowiadajace grupom
potencjalnych odbiorcow.

W przypadku reklam skierowanych do posrednikow (czyli ksiega-
rzy i hurtownikow, do tej kategorii wigcza sie rowniez bibliotekarzy)
sg to czasopisma fachowe zwigzane z rynkiem ksigzki (periodyki czyta-
ne przez wydawcow i ksiegarzy: np. , The Bookseller” w Wielkiej
Brytanii, ,, The Publishers Weekly” w USA, w Polsce np. ,,Megaron”,
»Notes Wydawniczy”). Wazne medium reklamowe ze wzgledu na po-
tencjat nabywczy czytelnikOw stanowig czasopisma bibliotekarskie,
szczegOlnie dla bibliotekarzy szkolnych, nauczycielskie (np. ,,The
School Library Journal” w Wielkiej Brytanii czy polska ,,Biblioteka
w Szkole”). Ten kierunek dziatan ma szczegélnie duze znaczenie
w krajach posiadajacych silne i bogate systemy biblioteczne (np. po-
dany wyzej przyktad USA, gdzie 22% ksigzek dla dzieci trafia do
bibliotek i szkot).

Wydawca zamierzajacy dotrze¢ do drugiej grupy czyli ostatecznych
odbiorcow swych ksigzek (reklama skierowana do nabywcow) za-
mieszcza ogtoszenia reklamowe w innego rodzaju pismach. Najbar-
dziej oczywistg kategorig periodyki skierowane do matek (rodzicow)
czy ogolnie do kobiet. Jak wynika z badan, kobiety stanowig najwyz-
szy odsetek wsrod nabywcdw ksigzek dzieciecych. Czasopisma prze-
znaczone dla tej grupy czytelnikow, szczegolnie te poswiecone wych-
owaniu, stajg sie wiec naturalnym medium reklamowym dla ksigzki
dzieciecej. Pisma takie to np. amerykanskie ,,Parenting”. W polskich
czasopismach tego rodzaju ogtoszenia reklamowe z rynku ksigzki nie
pojawiajg sie obecnie zbyt czesto.



Wydawecy pragnacy dotrze¢ bezposrednio do niedorostych nabyw-
cow mogg zamieszcza¢ swe reklamy w czasopismach dzieciecych
i mtodziezowych. W przypadku najmtodszych czytelnikéw sens ta-
Kiej strategii jest ograniczony przez stabg umiejetno$¢ czytania oraz
brak mozliwosci dysponowania finansami. Nalezy jednak zwrdcic
uwage w tym miejscu na zjawisko wspélnej lektury. Reklama zamiesz-
czona w czasopi$Smie dzieciecym moze przynies¢ korzystny efekt ze
wzgledu na to, ze odbiorcg przekazu promocyjnego jest w tym przy-
padku czesto rowniez rodzic/opiekun.

Pewna grupa czasopism moze by¢ ponadto uznana za efektywne
medium reklamowe skierowane na zdobycie zainteresowania obu grup
(posrednikéw handlowych i nabywcow). Nalezg do niej czasopisma
specjalistyczne poswiecone literaturze dla dzieci, czytane tak przez
rodzicéw, jak i przez bibliotekarzy czy ksiegarzy (np.,,The Horn
Book”, ,,The Bookbird”, w Polsce: ,,Guliwer”) oraz czasopisma literac-
kie (dodatki literackie do czasopism). Te ostatnie sg czytane przez
wydawcow, ksiegarzy ale takze przez najbardziej wybrednych czytelni-
kow (np. ,,The New York Times Book Review”, ,,Times Literary Sup-
plement”, w Polsce np. ,,Gazeta o ksigzkach” (dodatek do ,,Gazety
Wyborczej”).

3.3.2. Ogtoszenia reklamowe: struktura reklam, tresci.
Sposoby perswazji

Specyfika zawartosci ogtoszen reklamowych w znakomitej czesSci
uzaleznionajest od grupy, do ktorej sa skierowane. Celem tego rodzaju
ogtoszen kierowanych do ksiegarzy oraz hurtownikéw jest przeko-
nanie adresata, ze oferowany towar dobrze sie sprzeda. Zadaniu temu
stuza przede wszystkim poréwnania do innych tytutéw (np. tego same-
go autora), ktorych sukcesjest (byt) ewidentny. Ogtoszenia skierowane
do ksiegarzy zawierajg takze szczegoty planowanych kampanii promo-
cyjnych obliczonych na bezposrednich nabywcow (informacje o tour-
nee autora czy ilustratora, planowanej kampanii radiowej, gadzetach
reklamowych, przygotowywanych - ewentualnie - ekranizacjach fil-
mowych. Niekiedy podawanajest nawet konkretna wysoko$¢ budzetu
promocyjnego). Rutynowym elementem takiego ogtoszenia (o ile po-
wierzchnia i specyfika periodyku zamieszczajgcego ogtoszenie na to
pozwala) jest opublikowanie kopii oktadki/obwoluty polecanego ty-
tutu. Nieodtgcznymi sktadnikami reklamy o istotnym znaczeniu infor-
macyjno-handlowym sg cena ksigzki i data ukazania sie jej na rynku.



Dla ogtoszen zwigzanych z literaturg dla dzieci niezwykle charak-
terystyczne jest podawanie kategorii wiekowej czytelnika (wyrazo-
nej rokiem zycia, klasg szkoty, poziomem czytelniczym etc.). Rolg
USP {unique selling proposal - unikalna propozycja sprzedazy-") pet-
nig w reklamach ksigzek dla dzieci wyimki z pozytywnych recenzji
opublikowanych w czasopismach dla bibliotekarzy/nauczycieli oraz
literackich lub podanie informacji o wysokiej ocenie tytutu w rankin-
gach tychze czasopism (systemy gwiazdkowe w ,, The Kirkus Review”,
czy ,,The Hom Book").

Reklamy skierowane do nabywcéw w znacznie wiekszym stopniu
sg zwigzane z treScig ksigzek niz ze sferg handlowg. W efekcie czes-
ciej niz w poprzednio referowanym wypadku pojawiajg sie w tego
typu reklamach rézne formy streszczen. Cytaty ze Zrodet opiniotwor-
czych - zgodnie z opisang wczes$niej prawidtowosciag - stanowig re-
gute. Czesto spotykanym elementem w reklamach ksigzek (szczegdlnie
drozszych - encyklopedii, wydawnictw albumowych) jest zatgcznik
w postaci kuponu umozliwiajgcy bezposrednie zamdwienie tytutu
u wydawcy. Niekiedy podobng funkcje spetnia numer telefonu, pod
ktérym mozna uzyskaé¢ odpowiednie informacje. Cechg specyficzng
dla catego rynku ksigzki jest pojawianie sie reklam ,,zbiorczych”: ze
wzgledu na niski budzet wydawcy decydujg sie promowac w obrebie
jednego ogtoszenia cate serie bgdZz nowosci, specjalne oferty etc.
W przypadku tanich, niewielkich ksigzeczek dzieciecych praktyka ta
jest stosowana szczegdlnie czesto.

W aspekcie reklam (czy moze nawet ogolnie polityki promocyjnej
wydawcow) nalezy zaznaczy¢ ponadto funkcjonowanie dwoch stra-
tegii: wspierania konkretnych tytutow oraz wysitkOw na rzecz pro-
mocji lektury jako takiej. Przyktadem tej drugiej strategii (realizowa-
nej raczej przez zrzeszenia wydawcow niz pojedyncze oficyny) moga
by¢ wspominane juz w tej pracy akcje amerykanskiego ,,Children’s
Book Council”.

3.3.3. Rola oktadki (obwoluty) w promocji ksigzki
dzieciecej
Okfadkajest nieodtgczng czescig struktury fizycznej kazdej ksigzki.

Bardzo czesto zdarza sie, przy duzej liczbie publikowanych tytutéw,
ze jest dla odbiorcy pierwszym, a zarazem jedynym sygnatem istnienia

stosowanie w promocji okreslenia unikalnych cech produktu majacych istotne zna-
czenie dla pozyskania nabywcow”. T. Sztucki: Promocja..., op. cit., s. 219.



danego tytutu. Od wrazenia estetycznego, emocjonalnego, jakie wy-
wiera, zalezy reakcja potencjalnego nabywcy. Ksigzka dziecieca, gdzie
element ilustracyjny, graficzny jest wyjgtkowo znaczacy, potwierdza
te zasade. Dzieje sie tak, poniewaz wedtug niektorych opinii w edy-
cjach dla najmtodszych zalety literackie majg mniejsze znaczenie niz
wartos¢ plastyczna™. Takie dziatanie handlowe powoduje, ze wydawcy
..patrza na oktadke jako na czes¢ reklamy. Jest [oktadka] pierwszym
zaproszeniem, zeby ksigzke wzigc¢ do reki... . Wedtug ksiegarzy i bi-
bliotekarzy oktadka lub obwoluta wystarczy, zeby ksigzka zostata za-
akceptowana lub odrzucona przez potencjalnego czytelnika™™

W przypadku klienta dzieciecego, ktory nie czyta zbyt wielu recen-
zji ijest wkasciwie poza zasiegiem drukowanych reklam - oktadka i spo-
sob wystawienia ksigzki przez ksiegarza na potke ma fundamentalne
znaczenie. Uwaga powyzsza sygnalizuje takze istotng okolicznos¢
zwigzang z kierunkiem dziatan promocyjnych: oktadka musi przeko-
nywac nie tylko ostatecznego odbiorce, lecz rowniez posrednika (ksie-
garza, hurtownika)"".

Jak zaznaczono powyzej, oktadke (obwolute) uznaje sie za integral-
ng cze$¢ struktury artystycznej ksigzki. Praca nad nig stanowi jednak
oddzielng cze$¢ procesu wydawniczego, koncepcje artysty (przewaz-
nie ilustratora) muszg spotkac sie z warunkami stawianymi przez dziat
marketingu wydawnictwa. Ostateczny ksztatt oktadki powstaje
w wyniku prac catego sztabu specjalistow, ktorzy musza odpowiedzieé
na pytania: o czym jest ksigzka? Kto bedzie jg czytat? Jakie sg oczeki-
wane wyniki jej sprzedazy?” Jako niestychanie delikatna jawi sie
w tym konteks$cie sytuacja autora, jest on z reguty bardzo silnie zwigza-
ny ze swoim dzietem i zywi pewne wyobrazenia co do ilustracji jego
treSci. Wymogi rynkowe - szczegolnie w zakresie oktadki - bywaja
niekiedy trudne do zaakceptowania dla twércy.

Proces powstawania oktadki ksigzki dla dzieci w duzej czesci po-
twierdzatby opinie 0 zmniejszonej stosowalnosci marketingu na rynku
ksigzki. Beth Feldman w artykule w ,,The Publishers Weekly” przy-
tacza taka opinie wydawcow: ,,Tworzenie oktadki ksigzki jest - na-
wet w dzisiejszych czasach badan marketingowych - procesem wysoce
nienaukowym. Najwiecej zalezy od doSwiadczenia i intuicji dyrektora
artystycznego...”. DoSwiadczenie takie zbierane jest poprzez analize

J. Hucncfcld: Zarzadzanie wydawnictwem, op. cit., s. 353.
B. Feldman; Covers that catch the eye. ,,Publishers Weekly”, 1991 no. 48, s. 46.
....0 udanej sprzedazy ksigzki dla dzieci decyduje zwykle to czy ksiegarz bedzie chciat
ja wystawic...”. J. Huenefeld: Zarzadzanie wydawnictwem, op. cit., s. 353.
“ N. Stevenson: Hipper, brighter and bolder. ,,Publishing Weekly”, 1997 no. 7, s. 139.



sprzedazy produktéw innych firm oraz opiniowanie witasnych ksigzek
u ksiegarzy i bibliotekarzy-".

W zgodzie z regutami sztuki wydawniczej oktadka powinna wiec
by¢ zwigzana z treScig ksiazki (cho¢ niekoniecznie bezposrednio).
Szczegoblnie w przypadku odbiorcow w wieku 8-11 lat istotne jest, by
oktadka w peini odzwierciedlata tres¢ ksigzki, jezeli bohaterka po-
wiesci ma krecone, rude wiosy, jakiekolwiek odstepstwo od tego faktu
na oktadce zostanie przez czytelnika wyjatkowo Zle odebrane”’. Waz-
ng cechg - zwilaszcza dla nieco starszych czytelnikow - jest swoista
»aktualnosc¢”. Jezeli na okladce powiesci wspotczesnej pokazane sg
dzieci, wazne jest, aby byty ubrane i uczesane doktadnie wedtug naj-
nowszej mody. Trudnos$ci w poszanowaniu tej zasady - wynikajgce
z szybkich zmian w $wiecie mody dzieciecej - powoduja, ze cze$é
wydawcOw rezygnuje z umieszczania dzieci na oktadkach swoich ksig-
zek™\, Przyktadowo chusta tzw. bandanka, ktora jest modnym atrybu-
tem w chwili projektowania oktadki, pare miesiecy p6zniej, moze by¢
catkowicie zapomniana

3.3.4. Media niedrukowane

W specyficznych przypadkach wydawca moze sie decydowac na
przeprowadzenie dziatan reklamowych na znacznie szerszg skale™.
Sytuacje takie to kreowanie bestselleréw, inicjowanie serii obliczo-
nych na wieloletnig publikacje, publikowanie szczeg6lnie drogich
ksigzek wysokiego popytu i encyklopedii (czyli te operacje, ktore przy-
noszg najwieksze na rynku ksigzki sumy pieniedzy). Takie kampanie
w segmencie ksigzki dzieciecej zdarzajg sie jednak niestychanie rzad-
ko. Wyjatkiem sg akcje, w ktérych ksigzka jest jednym z elementéw
wiekszego produktu™®.

W latach ostatnich szansg uzycia innych mediow stat sie rozwoj
mediow lokalnych - stacji radiowych o niewielkim zasiegu i operato-
row telewizji kablowych. Ceny czasu antenowego sg tam stosunkowo
niskie i wydawcy moga sobie pozwoli¢ na reklamowanie tam swych
produktéw. Specyfika ksigzki dzieciecej pozwala na organizowanie

“ B. Feldman: Covers that..., op. cit., s. 46.
” N. Stevenson: Hipper, brighter and bolder, op. cit., s. 140.

Inna zasada wymagajgca poszanowania przy ilustracjach dla dzieci: zawyzanie wieku
0s6b przedstawionych na oktadkach. Dzieci chetniej identyfikujg sie z tymi starszymi od
siebie o rok lub dwa. P. Sellers: The ABC oj marketing..., op. cit., s. 116.

” M. Zajac: Specyfika rynku. ,Notes Wydawniczy”, 1992 nr 3/4., s. 6-8.

Szczego6towa analiza tej sytuacji zostanie przeprowadzona w 4 rozdziale



sponsorowanych quizow i zabaw na antenie, forme atrakcyjng dla
zamawiajgcego reklame i dla stacji. W Polsce przykiadem takiej dzia-
talnoSci byty chociazby cykliczne programy radiowe sponsorowane
przez takie wydawnictwa jak ,,Muza” czy ,,Egmont Poland”.

Najnowocze$niejszg formag medialng ostatniego dziesieciolecia XX
wieku jest sie¢ komputerowa Internet. Wydawcy bardzo szybko do-
cenili zalety wykorzystania Sieci jako nos$nika dla dziatan promocyj-
nych. Do zalet tych nalezy stosunkowo niewielki koszt zamieszczania
ogtoszen, jak rowniez znaczne zainteresowanie, jakim cieszy sie ,,po-
drézowanie” w Internecie. Lawinowo zwieksza sie takze liczba oséb
posiadajgca dostep do tego nosnika informacji. Podstawowg forma
reklamy w tej Sieci komputerowej sg tzw. home pages - ,,witryny
internetowe” w World Wide Web (WWW), hipertekstowym systemie
stanowigcym element Internetu. Klasyczna zawartosc ,,witryny” wy-
dawcy to adres i notka identyfikujgca gtéwne zatozenia dziatalnosci,
wykaz nowosci lub nawet wieksze bloki informacji o charakterze kata-
logu. WWW posiada znaczne zalety jako medium reklamowe ksigzki
dla dzieci - ze wzgledu na ich obrazkowy charakter. W Sieci mozna
umieszczac cate strony z ilustracjami (nie tracgc przy tym nic z dosko-
natosci formy artystycznej). Kanadyjskie wydawnictwo wigczywszy
do swej home page anons o ksigzce Harasymowicza, zamiescito
wszystkie strony, dajgc dodatkowo frapujgcg mozliwos¢ tworzenia
wiasnych koncepcji ilustracyjnych za pomocg dotgczonego programu
graficznego. Dla pobudzenia zainteresowania odbiorcow ogtoszeniami
w Internecie wydawcy dotgczajg do ,,stron” katalogowych takze do-
datkowe atrakcje w rodzaju konkursow czy serii zagadek. Istotng cechg
witryn internetowych jest mozliwo$¢ nawigzania kontaktu z odbior-
cami. Za pomocg kilku prostych procedur potencjalny czytelnik jest
w stanie natychmiast wysta¢ do wydawcy (za pomoca poczty elektro-
nicznej) swojg opinie czy uwagi na temat danego tekstu. Taka opcja
ma szczegOlne znaczenie dla testowania ksigzek planowanych do opu-
blikowania. Zastosowanie anonsow w Internecie otwiera takze szero-
kie mozliwosSci w dziedzinie sprzedazy wysytkowej ksigzek™'.

J. Roscn: Children's books make strong Internet showing. ,,Publishers Weekly”, 1997
no. 2, s. 31-35.



3.3.5. Public relations w ruchu wydawniczym ksiazKi
dla dzieci

Najczesciej wykorzystywane przez wydawcow formy dziatalnosci
typupublic relations to: organizowanie recenzji w czasopismach, pod-
roze autorow/ilustratorOw potgczone z wizytami w miejscach zwigza-
nych z ksigzkg dziecieca oraz konkursy. Wazny nurt dziatan tego ro-
dzaju tgczy sie z wykorzystaniem szczego6lnego narzedzia promocyjne-
go, jakim sg wszelkie nagrody przyznawane przez rézne organizacje.
Nagrody jako narzedzie promocyjne zostaty oméwione szczeg6towo
w rozdziale 2 pracy.

Najwazniejszg dla wydawcy public relations pozyski-
wanie jak najwiekszej liczby recenzji w odpowiednich dla promowa-
nej ksiazki czasopismach (kierowanych bezposrednio do czytelnikow,
jak i do posrednikéw handlowych). Obiektywne recenzje stanowigbo-
sposdb znaczaco wspomagajg sprzedaz. Recenzje sg tym elementem
dziatan promocyjnych, ktory aktywnie wptywa na wszystkich zaintere-
sowanych omawianym asortymentem. Uzyskiwane sg zwykle poprzez
przesytanie darmowych egzemplarzy do odpowiednich redakcji czy
nawet imiennie do zatrudnionych tam, znanych autoréw. Starania o po-
zyskanie takich artykutéw rozpoczynajg sie zwykle jeszcze przed
ukazaniem sie ksigzki w druku. Do redakcji periodykdéw uznawanych
za szczegOlnie opiniotwdrcze przesytane sg nawet maszynopisy, aby
ewentualne pojawienie sie recenzji byto zsynchronizowane w czasie
z pojawieniem sie tytutu na pétkach ksiegarskich. Takze uroczyste
premiery nowych tytutdw przygotowywane przez wydawcow, majg
spetniac podobng funkcje - przyciggniecia dziennikarzy, ktorych obec-
no$¢ ma zaowocowac odpowiednimi notami w prasie.

Drugim z waznych elementow strategii public relations na rynku
ksigzki dzieciecej sa spotkania z autorem/ilustratorem. ,,Zostato
udowodnione, ze obecno$¢ autora na spotkaniach w szkotach i biblio-
tekach ma istotne znaczenie dla sprzedazy jego nowych tytutow, jak
I dla wzrostu popytu na starsze (...)”™ Organizowanie tego rodzaju
przedsiewzie¢ nalezy do klasycznego repertuaru narzedzi promocyj-
nych wydawcow. W przypadku literatury dzieciecej uczestnikiem ta-
kich spotkan moze by¢ réwniez ilustrator. ,,Wydawcy tacza tego rodza-
ju objazdy autorskie z podpisywaniem ksigzek w ksiegarniach oraz

Trade Book Marketing. A practical guide. Red. R. A. Carter, New York 1983, s 225.



(...) wywiadami dla prasy i mediow”™ W wielu przypadkach stan-
dardowa umowa z pisarzem przewiduje obowigzkowy udziat w ta-
kich tourne (czesto dtugotrwatych i niezwykle meczacych).

Spotkania autorow (ilustratoréw) zwigzanych z literaturg dzieciecg
majg swoja specyfike, wynikajacg z uczestnictwa dzieci; czesto impre-
zom takim towarzyszg zabawy, pojawienie si¢ przebranych postaci
czy drobny poczestunek.

Szczegolnie charakterystycznym dla promocji ksigzki dzieciecej
zjawiskiem, ktore takze nalezy zaliczyé w poczet elementéw public
relations sg konkursy i loterie. Wydawcy chetnie wykorzystujg te
ludyczng forme. Opinie te potwierdza dziennikarka ,, The Publishers
Weekly”: ,jedng z najbardziej popularnych form promocji i zdobywa-
nia klienteli dla ksigzki dzieciecej w latach '80 sg konkursy i loterie”.
Dzieci sg na przyktad proszone o napisanie witasnego wierszyka na
temat gtdwnego bohatera ksigzki czy narysowanie jego postaci. Nagro-
dami sgprzewaznie ksigzki. Dodatkowym efektem takich dziatan jest
zbieranie danych marketingowych (przy kazdym formularzu konkur-
sowym umieszcza sie bowiem ,,metryczke” - pytanie o adres, wiek,
ptec etc. Zebrane w ten sposdb dane stanowig podstawe do oszacowa-
nia zasiegu danego tytutu)™".

3.3.6. Ekranizacje jako szczeg6lny przypadek dziatan
promocyjnych zwigzanych z ksigzkag dzieciecg

Od poczatku rozwoju przemystu filmowego literatura byta zrédtem
gotowych scenariuszy. Wydawcy dostrzegli zas w ekranizacjach sze-
rokie mozliwos$ci promocyjne, powodujgce pewien rodzaj sprzezenia
zwrotnego. Powstato anglojezyczne pojecie tie-in, okreslajace syner-
giczne wspdtdziatanie promocyjne dwoch mediow kina (wideo)
i ksigzki. Film dziata jako potezna reklama dla ksigzki, sprzedaz za$
ksigzek pozwala na osiggniecie dodatkowych zyskoéw i tym samym
petne wykorzystanie efektow reklamy przygotowanej dla potrzeb
wersji kinowej/wideo. Zainteresowanie, jakim dzieci darza filmy, po-
woduje, ze wykorzystywanie efektow promocyjnych kinowych eb-ani-
zacji ksigzek dzieciecych jest czestym zjawiskiem. Mozliwe sg rézne
warianty takiego wspdétdziatania:

“ A. Mcckcr: Marketing on two fronts. ,,Publishers Weekly”, 1987 no. 50, s. 47.
A A. M. Martin: Giveways, gimmicks and gizmos. ,,Publishers Weekly”, 1989 no. 4,
s. 165.



1 Adaptacja filmowa znanej juz ksigzki (czasami takze publikowa-
nie specjalnych wydan, uwzgledniajgcych zmiany scenariuszowe po-
czynione w oryginalnym tekscie) ilustrowanych kadrami z wprowa-
dzanego filmu ,, Tajemniczy Ogréd” rez. A. Holland czy ,,Hook” rez.
S. Spielberga).

2. Wydrukowanie jako ksiazki scenariusza wprowadzonego wczes$-
niej filmu (,,Wodny $wiat” rez. K. Kostner. Wydano scenariusz w wersji
dla mtodziezy i dla dzieci)

3. Jednoczesne wprowadzenie filmu i ksigzki (scenariusza); (w Pol-
sce tak promowano ,,Babe - Swinka z klasg”)

4. Opublikowanie ksigzki opowiadajgcej o powstawaniu filmu (dzie-
je sie tak w przypadku filméw zawierajgcych rozbudowane efekty spe-
cjalne np. ksigzka Behind the scenes of'The Indian in the cupboard').

Produktom wydawniczym powstajgcym w wyniku tego rodzaju
operacji czesto zarzuca sie niski poziom artystyczny i literacki. Oma-
wiane zjawisko dotyczy ograniczonej liczby tytutdw, niemniej obser-
wacja tak ekrandéw kinowych, jak i rynkow ksiegarskich (polskich
i obcych) kaze zwrdécic na ten fenomen uwage, chociazby ze wzgledu
na jego nasilenie™ i znaczacy charakter. Prezentacje dziatan zwigza-
nych z ekranizacjami mozna potraktowac ponadto jako wstep do pro-
blematyki Produktow Totalnych, ktorej poswieconajest wieksza czesé
4 rozdziatu niniejszego podrecznika.

3.3.7. Aktywizacja sprzedazy

Jako elementy aktywizacji sprzedazy wedtug cytowanej wyzej defi-
nicji Sztuckiego nalezy rozumieC roznorakie produkty, przedmioty,
gadzety wyprodukowane dla promowania towaru - w omawianym
przypadku - ksigzki. Ksigzka dziecieca pozwala na tworzenie szero-
kiego wyboru takich przedmiotéw: ,,na stole lezy zadziwiajaca roz-
norodnos¢ rzeczy: jaskrawoczerwona koszula nocna, grzebien, balo-
ny, znaczki, plakaty, koszulki, kalendarze, kétka do kluczy, pudetka
czekoladek, sznurowadta, rozowe skarpetki (...). Wszystkie te przed-
mioty majg ze sobg co$ wspolnego. Kazdy z nich zostat stworzony
dla promocji ksigzki dla dzieci lub serii takich ksigzek”™ Taka forma
wspomagania sprzedazy, ktdra po czesci opiera sie na wykorzystaniu

” Tcze takg potwierdzatby podtytut artykutu poswieconego lie-ins: ,,Nigdy dotad ksigzki
dzieciece nie robity w Hollywood takiego hatasu”. S. Mauglian: Nol so quiet on the set,
»Publislicrs Weekly”, 1995 no. 33, s. 25.

A A. M. Martin: Giveways, gimmicks and gizmos, op. cit., s. 164.



pasji kolekcjonerskiej dzieci, w agresywnym wydaniu nie zawsze spo-
tyka sig z akceptacjg ksiegarzy (czy wiarg w skuteczno$¢) w cytowa-
nych wypowiedziach sprzedawcy utrzymuja, ze ,,nie majg miejsca dla
tych wszystkich plakatéw, zaktadek” oraz ze ,,nawet wszystkie rekla-
mowe stojaki Swiata nie sprzedadza ksigzki, ktdrajest po prostu zta”™

3.4. ROLA KSIEGARNI W PROMOCJI
KSIAZKI DZIECIECEJ

W taincuchu komercyjnych dziatan promocyjnych ksiegarz zajmuje
miejsce szczegdlne, najblizej odbiorcy dziecigcego i/lub dorostego
nabywcy ksigzek. Takie usytuowanie wyznacza bardzo szerokie mozli-
wosci dziatania. Wigza sie one gtéwnie z oddziatywaniem dwoch czyn-
nikow: autorytetu oraz ,,miejsca”.

Pierwszy z tych czynnikow taczony jest z wykorzystywaniem technik
perswazji zwigzanych ze sprzedazg osobistg, umiejetnoscigrozpozna-
nia rzeczywistych potrzeb klienta™, przetamania bariery (jej wysokos¢
jest odwrotnie proporcjonalna do wyksztatcenia) zwigzanej z naby-
waniem ksigzek. Sens drugiego z czynnikow sprowadza sie do potrak-
towania ksiegarni jako pewnego rodzaju sceny, na ktorej materiali-
zujg sie dziatania wszystkich witasciwie uczestnikow rynku ksigzki.
W tym miejscu przedstawione wiec zostang mozliwosci realizowania
specyficznych form promocji, jakie daje sama instytucja ksiegami.
Moznaje podzieli¢ na dwie kategorie; organizowane przez sama ksie-
garnie oraz we wspotpracy z innymi instytucjami (gtéwnie z wydawca-
mi, ale takze z bibliotekami).

A. DZIALANIA ORGANIZOWANE SAMODZIELNIE PRZEZ KSIEGARZY

Zauwazy¢ nalezy, ze szczegodlnie specjalistyczne ksiegarnie dziecie-
ce (ktorych np. w USA jest coraz wiecej) prowadzg aktywna polityke
promocyjng. Opiera sie ona w duzej czesci na tzw. listach adresowych
0s0b i instytucji. Dzieki temu narzedziu moga powstawac atrakcyjne
biuletyny/katalogi wysytkowe. Zwtaszcza te pierwsze oceniane sgjako
efektywne narzedzie z pogranicza reklamy i public relations: biule-

” S. Lodge: Growing loofasti ,,Publishers Weekly”, 1991 no. 19, s. 32.

7, StworzyliSmy nasz sklep na bazie doswiadczen ludzi, ktérzy umieli znajdowaé dla
dzieci odpowiednie ksigzki”. B. Karlin: Children's Booksellers. ,,Publishers Weekly”, 1986
no. 30, s. 113.



tyny moga w znacznym stopniu wnies¢ wktad w ,,widzialno$¢” ksie-
garni, jak réwniez podnie$¢ poziom sprzedazy. Bywajg one wydawa-
ne przez pojedyncze instytucje ksiegarskie badz ich grupy, a listy adre-
sowe moga liczy¢ do 11 OQO0pozycji. Na zawartos$¢ takiego biuletynu
skladajg sie recenzje (czeS¢ pisana przez dzieci), ogtoszenia rekla-
mujace rozne imprezy (np. wizyty autorow), reklamy ksigzek”’.

Dziatalno$cig SciSle zwigzang ze specjalistycznymi ksiegarniami
dla dzieci (choc takze prowadzong przez ksiegarnie ogolnoasortymen-
towe) jest rowniez organizowanie cyklicznych godzin bajek, opowie-
Sci, forma pracy niezwykle podobna do bibliotecznej, prowadzona
jednak stosunkowo rzadziej. Zajecia takie prowadzg badz pracownicy,
badZz wynajety specjalista ,,bajczarz”*®. W niektorych ksiegarniach
istniejg specjalne kaciki dzieciece wytozone puszystymi dywanami,
z roztozonymi zabawkami, zjezdzalniami. Stanowig one idealne oto-
czenie dla takich imprez. Przyciggnieciu dzieci do ksiegami stuzyc
moga rowniez takie koncepcje, jak przesytanie ,,statym klientom” na
urodziny kartek z zyczeniami i ,prezentem”- kuponem na okreslong
sume do zrealizowania przez zakup ksiazki. Przybycie kazdego klienta
z takim kuponem wigze sie z matg uroczystoscig, odspiewaniem przez
personel ,,100 lat” etc.”™

Za podstawowe narzedzie promocyjne, jakim dysponuje ksiegarz,
mozna uzna¢ okno wystawowe jego przedsiebiorstwa. Ksigzka dziecie-
ca, ze wzgledu na swoja specyfike, daje dekoratorom wyjatkowo sze-
rokie mozliwos$ci twdrcze. Bogata szata graficzna, pomystowos¢ for-
malna wydawnictw dla najmtodszych powodujg, ze wystawione w wi-
trynie Sciggajg uwage - takze dorostych, ktérzy nie majg dzieci. Przy-
wotanie - chocby tylko za pomocag ksigzek - dziecinstwa i kojarzonej
z dziecinstwem beztroskiej zabawy, uwalnia wyobraznie dekoratoréw,
pozwala wstawiac za szybe strachy na wroble, pitki, batwany i inne
przedmioty, ktore inaczej nigdy by sie w ksiegami nie znalazty. Strate-
gie uzycia witryn sg zwigzane gtdwnie ze specjalizacjg przedsiebior-
stwa i/lub jego usytuowaniem.

Ze wzgledu na znaczgce wptywy ksiegarni (w obrebie sprzedazy
omawianego asortymentu) ze strony nabywcéw instytucjonalnych,
wazng role spetnia dziatalno$¢ promocyjna skierowana na bibliote-
karzy inauczycieli. Typowym przyktadem takich zabiegow jest przy-
znawanie obu wymienionym grupom zawodowym przywilejow rabato-
wych (dziatalno$¢ z arsenatu srodkéw wspierania sprzedazy). Ksie-

B. Karlin: Children% booksellers, op. cit., s. 113.
Tamze, s. 112.
o' Tamze, s. 113.



garze moga przyjac tu opcje statego rabatu (np. 10%-20%) lub okres$lo-
nych okreséw przeznaczonych dla klientow instytucjonalnych na ko-
rzystne zakupy. W drugim przypadku dziatalnos$¢ taka moze przerodzic
sie w minitargi, kiermasze, imprezy zamknigte dla pozostatej czesci
klienteli"*".

B. FORMY PROMOCJI ZWIAZANE ZE WSPOLPRACA Z WYDAWCA

Do klasycznych form dziatalnosci promocyjnej ksiegarni nalezg
spotkania z autorami/ilustratorami. Ze specyfiki ksigzki dzieciecej wy-
nika, iz autorowi-literatowi towarzyszy czesto autor-ilustrator. Tego
rodzaju dziatania moga by¢ przedsiebrane jedynie w ksiegarniach
0 odpowiedniej powierzchni (czesto spotkania takie potgczone sg
z réznymi formami zabawy, wymagajacymi wiasciwie zorganizowanej
przestrzeni).

Podobnym w charakterze przedsiewzieciem promocyjnym, typo-
wym szczegdlnie dla ksigzki dzieciecej, sg wizyty przebranych postaci
z ksigzek. Imprezy takie sg z reguty organizowane przez wydawcéw,
ksiegarnie sgjednak miejscem ich realizacji. Spotkania z takimi posta-
ciami sgoceniane jako jedno z najbardziej efektywnych narzedzi pro-
mocji ksigzki dla najmtodszych; ,,dla mtodszych dzieci (...) spotkanie
twarzg w twarz z naturalnej wielkosci bohaterem, ktérego poznaty
z ksigzki, jest duzo bardziej podniecajgce niz wizyta samego autora
(...)jezeli podasz dton Myszce Miki - bedziesz pamietat te chwile na
wieki”"*uwazajg ksiegarze i wydawcy amerykanscy. Wizyty takie prze-
ktadajg sie rowniez na wymierne zyski porownywalne do tych z dni
przedgwiazdkowych. Niekiedy przeradzajg sie takze w prawdziwe ba-
le, z optatg za wstep, programem artystycznym oraz poczestunkiem'™?,

Jako bardzo ciekawg, a mato w Polsce znang forme wspdtpracy
w dziedzinie promocji pomiedzy wydawca, a ksiegarzem wymienic
mozna ,,wspolng reklame” (ang. co-op advertising). Wspotpraca taka
polega na zawieraniu specjalnych umdéw, na podstawie ktérych wydaw-
ca przejmuje czes¢/catos¢ kosztow ponoszonych przez ksiegarza na
promocje tytutéw przez tegoz wydawce wystawionych do sprzedazy.
Umowy takie okresSlajg wysokos¢ refundowanych sum, rodzaje pro-

BoWc: Innovative promotionsfrom children's booksellers. ,,Publishers Weekly”, 1985
no. 34, s. 147. B. Karlin: Children's booksellers, op. cit., s. 112-115.

S. Lodge: Dressedfor success. ,,Publishers Weekly”, 1995 no. 17, s. 27. Tamze: mate-
rial na temat funkcjonowania specjalnej firmy tworzacej i wypozyczajacej kostiumy bohate-
réw popularnych ksigzek na potrzeby ksiegarzy, bibliotekarzy i wydawcéw (Costume Specia-
list w Columbus, Ohio, USA).

**Tamze.



mocji, katalog tytutdw podlegajacych tej procedurze etc. Szczeg6towe
dane sg przekazywane ksiegarniom (lub catym ich sieciom) przez re-
prezentantéw handlowych lub publikowane w czasopismach branzo-
wych. Tego rodzaju umowy sg korzystne dla obu stron, gdyz odcigzaja
wydawcg od préb dziatalnosci promocyjnej w lokalnych spotecznos-
ciach, tam gdzie miejscowy ksiegarz ma znacznie lepsze rozeznanie
dotyczace efektywnego spozytkowania pieniedzy. Ksiegarz za$ ma
mozliwo$¢ zwiekszania swoich dochodow za pomocg réznorodnych
dziatan reklamowych. Pienigdze pozyskane od wydawcow specjalisty-
czni ksiegarze dzieciecy przeznaczajg gtownie na publikacje katalo-
géw wysytkowych i biuletynow informacyjnych dla klientow*",

3.5. KATALOG - SPECYFICZNA FORMA PROMOCJI
KSIAZKI DZIECIECEJ

W tej czeSci pracy przedstawiona zostanie specyficzna forma wy-
dawnicza zwigzang z reklamg na rynku ksigzki (jakkolwiek stosowa-
na takze w innych branzach), katalogi promocyjne. Dla sporzgdzenia
charakterystyki zostang wykorzystane postulaty metodologiczne bi-
bliologii: rozwazone bedg funkcje katalogu, sposoby istnienia na ryn-
ku, struktura wewnetrzna i materialna. Ze wzgledu na gtéwny temat
pracy - ksigzke dzieciecg- niniejsza préba nie ma na celu zbudowania
petnej struktury typologicznej. Jako przyktady postuzg wiec jedynie
katalogi zwigzane z tg czeScig produkcji wydawniczej.

Katalogi promocyjne sg wydawane dla wszystkich asortymentow
rynku ksigzki, specyfika obrazkowa ksigzek dla dzieci powoduje jed-
nak, ze katalogi tytutow dla najmtodszych eksponujag nie tylko stowna,
lecz réwniez ilustracyjng warstwe ksigzki, odznaczajg sie wieksza
dbatoscig wydawcow o szate edytorska, przybierajg oryginalne, czesto
zaskakujgce formaty etc. Muszg by¢ takie, aby skutecznie promowac
przedmiot spisOw odznaczajacy sie wiasnie specyficznymi cechami
wydawniczo-formalnymi. Suma wymienionycti czynnikow powoduje,
ze katalogi ksigzek dla dzieci czasami stajg sie wrecz obiektami kolek-
cjonerskimi. Druga cecha charakterystyczna to istnienie niekomercyj-
nych katalogéw ksigzek dla dzieci. Pojawianie sie takich katalogow
jest zwigzane z zadaniami, jakie przypisuje sie ksigzce dzieciecej

J. Mutter: The Children's cooperative advertising conundrum. ,,Publishers Weekly”,
1988 no. 5, s. 198-200.



w procesie ksztatcenia i wychowania. Dokumenty te w typologii zrodet
informacji znajdujg sie na pograniczu katalogu i bibliografii zalecaja-
cej. Katalogi ksigzek polecanycti opisujg zestawy istniejace, lecz nie
zawsze zebrane w jednym miejscu.

W Encyklopedii wiedzy o ksigzce nie ma oddzielnego liasta ,,katalo-
gi promocyjne” (lub wydawnicze), omawiane obiekty definiuje sie
jako katalogi ksiegarskie, czyli ,,spis ksigzek bedgcych aktualnie
w handlu ksiegarskim”. Funkcje tak rozumianego katalogu sg dwoja-
kie: reklamowa oraz informacyjna. Ze wzgledu na przeznaczenie i u-
ktad treSci EWOK proponuje nastepujaca typologie katalogdw: anty-
kwaryczne, aukcyjne, sktadowe, wydawnicze™".

W podobny sposdb okresla katalogi Encyklopedia wspotczesnego
bibliotekarstwa polskiego: ,,Katalog ksiegarski, spis ksigzek znajduja-
cych sie aktualnie w handlu lub zapowiedzianych bedgcych w dyspo-
zycji okresSlonej ksiegarni, antykwariatu, instytucji wydawniczej. (...)
Trwalg warto$¢ dla ksiegarza majg zwtaszcza katalogi wydawnicze
I jubileuszowe opracowane w celu przedstawienia dorobku wydawnic-
twa””*. Oba cytowane wydawnictwa za podstawowa kategorie wyzna-
czajacg kierunek definiowania przyjmujg ostatecznego odbiorce doku-
mentu - w tym przypadku ksiegarza. Bardzo ograniczone jest takze
rozumienie omawianego pojecia zawarte w stowniku bibliotekarza:
»,Katalog wydawniczy « k. naktadowy» katalog ksigzek wydanych
przez okreSlone przedsiebiorstwo wydawnicze”™** ,Katalog ksiegarski:
spis ksigzek przeznaczonych do sprzedazy w sieci ksiegarskiej lub
w okreslonej ksiegarni””. Nalezy zauwazy¢, ze podane powyzej defi-
nicje nie ujmuja w petni cech i funkcji typu dokumentu, jakim jest
katalog promocyjny ksigzek (a ksigzek dzieciecych w szczegolnosci).
W niniejszych rozwazaniach obraz naszkicowany przez powyzsze defi-
nicje zostanie poszerzony.

Struktura wewnetrzna

Podstawowym, wspolnym dla wszystkim rodzajow katalogow ele-
mentem sktadowym jest pojedynczy ,,rekord” katalogowy (odpowied-
nik pojedynczego opisu bibliograficznego). Na taki rekord sktada sie
opis katalogowy ksigzki (lub serii ksigzek) oraz dodatkowe formy.

Encyklopedia wiedzy o ksigzce, op. cit., s. 1131.
Encyklopedia wspétczesnego bibliotekarstwa polskiego. Wroctaw 1976, s. 160.
“ H. Wieckowska, H. Plcszczynska: Podreczny stownik bibliotekarza. Warszawa 1955,
s. 88.
N Tamze, s. 86.



Struktura opisu przyjmuje zr6znicowane postacie, zalezne od funkcji
i zatozen formalnych danego katalogu. Podstawg opisu sg elementarne
dane bibliograficzne: autor, tytut, liczba stron, wydanie oraz nr ISBN,
niekiedy takze symbol katalogu biblioteki kongresu, UKD lub UDC.

W katalogach publikowanych przez wydawcow dla ksiegarzy opisy
zawierajg informacje o charakterze handlowym: cene (katalogowa lub
zbytu), date pojawienia sie tytutu w sprzedazy (w katalogach prospek-
tywnych-,,zapowiedziach”), przewidywana dla danej ksigzki akcja pro-
mocyjna, jak rowniez elementy charakterystyki formalnej (forma oktad-
ki ,,kartonowa, lakierowana oktadka”, obwoluta, wymiary ksigzki etc.).

Elementem charakterystycznym dla katalogow ksigzek dzieciecych
jest zamieszczanie uwag dotyczacych przeznaczenia czytelniczego da-
nego tytutu (np. ,,dla wieku 5-77). Inna specyficzna informacja poda-
wana dla opisu pozycji dla najmtodszych to wysokos$¢ czcionki. Poza
opisem katalogowym w rekordzie znaleZ¢ sie moga nastepujace ele-
menty:

1. Kopie oktadek i/lub ilustracji. Wiekszo$¢ katalogow ksigzek dla
dzieci jest bardzo dobrze zaopatrzona w elementy graficzne.

2. Notatka biograficzna autora (czasami opatrzona fotografig).

3. Streszczenie ksigzki - krotsze lub dtuzsze, utatwiajgce jednak
odbiorcy podjecie decyzji o zamowieniu pozycji (a ksiegarzowi refero-
wanie tresci nabywcom).

4. Opinie polecajace znanych o0séb (ang. celebrities) lub miarodaj-
nych organizacji.

Kompozycja wymienionych powyzej elementow rekordu katalogo-
wego jest dowolna i podyktowana koncepcja strukturalng i graficzng ca-
toSci dokumentu. Wiasnie ta swoboda konstrukcyjna (obok braku obiek-
tywizmu w adnotacjach) jest jedng z cech dystynktywnych katalogow
promocyjnych, znaczgco odrozniajgcych te forme od np. bibliografii.

Rekordy - jak juz zaznaczono - stanowig podstawowy element
struktury katalogow ksigzek - inne elementy pojawiajgce sie w katalo-
gach ksigzek to:

1. Wstep, napisany najczesciej przez zwierzchnika instytucji publi-
kujacej katalog badzZ przez redaktora katalogu (zdarzajg sie takze nie-
jednokrotnie teksty anonimowe).

2. Aparat heurystyczny: spis tresci, indeksy: autorskie (pisarzy,
ilustratorow), tytutow, serii. Oba wymienione elementy sg raczej za-
mieszczane w bardziej rozbudowanych dokumentach, publikowanych
przez wieksze wydawnictwa.

3. Oddzielne (zatgczone lub tatwo odrywalne) druki zamdwien lub
informacje dotyczgce sposobu zamawiania przedstawionych ksigzek.



Jest to element strukturalny podstawowej wagi, zwtaszcza w katalo-
gach sprzedazy wysytkowej. We wszystkich innych typach katalo-
géw za pomoca tego zespotu informacji realizuje sie funkcja handlo-
wa katalogéw promocyjnych.

4. Reklamy innych firm niz publikujgca katalog (np. reklama firm
produkujgcych stojaki na ksigzki)®.

5. Specyficzne elementy zawierajg katalogi wydawane przez orga-
nizacje rzadowe lub instytucje spotecznego ruchu wspierania ksigzki,
pomyslane jako np. promocja literatury dla dzieci z okreslonego kraju.
Jako pewien, wydaje sie typowy, przyktad mozna poddac analizie ka-
talog ,,Norwegian books for ctiiidren and young people””™ opubliko-
wany w 1993 r. jako fragment szerokiej kampanii promocyjnej przed
Olimpiadg zimowg w Lillehammer. Katalog rozpoczyna sie tekstem
przedstawiajgcym w skondensowanej formie historie Norwegii. Na-
stepna informacja to dzieje norweskiej literatury dla dzieci: od ,,zto-
tego wieku” w ostatnich latach XIX wieku do dnia dzisiejszego. Dalsza
cze$¢ katalogu poswiecona jest prezentacji norweskich autorow litera-
tury dla dzieci i ich najbardziej znanych ksigzek oraz ilustracji. Na
ostatnich stronach przedstawiono istniejgcy w Norwegii system dzia-
tan bibliotecznych dla dzieci i 0sob niepetnosprawnych. Katalog zostat
wydany przez ,,Lillehammer Olympic Organizing Committee, The In-
formation Office for Norwegian Literature Abroad i The Norwegian
Institute for Children Books”. Omawiane wydawnictwo niejest przezna-
czone dla celow handlowych. Analiza tresci kaze zakwalifikowac je na
granicy typow wydawniczych - katalogu i broszury informacyjnej.

Systemy uporzadkowania rekordéw w obrebie katalogow sa nie-
zwykle zréznicowane (podobnie jak w przypadku bibliografii), wybor
dokonany przez twércoéw uzalezniony jest od formy i tresci ksigzek
stanowigcych podstawe spisu. Sposoby uporzadkowania rekordow
mozna podzieli¢ na dwa zasadnicze typy: formalne i przedmiotowe.

Formalne: W przypadku katalogow tytutow dla odbiorcy dziecie-
cego pojawiajg sie takie dziaty jak np. komiksy, ksigzki obrazkowe,
albumy lub dziaty zwigzane z formami piSmienniczymi np. wierszyKi
dla mtodszych dzieci, powie$¢ fantastyczna dla dzieci starszych etc.

Przedmiotowe: Struktury uwarunkowane tematyczne pojawiajg sie
w katalogach promocyjnych rzadziej niz formalne.

H. Collins: Children Books. Winter-Spring 1994, s. 101.
Lista analizowanych katalogéw znajduje sie w Aneksie A.



Katalogi moga wystepowac jako niesamoistne wydawniczo badzZ jako
oddzielne druki, przy czym raczej ta druga posta¢ moze by¢ uznana za
bardziej typowa. Jako przyktad katalogow niesamoistnych wydawniczo
mozna zaproponowac spisy zamieszczane przez wydawcow w specjal-
nych, ,,dzieciecych” wiosennych ijesiennych numerach amerykanskiego
tygodnika,, The Publishers Weekly”. Zestawienia te zjednej strony prze-
kraczajg objetoSciowo wymiary reklam przestrzennych, z drugiej za$
przybierajg formy opisane powyzej jako typowo ,,katalogowe”.

Katalogi samoistne wydawniczo pojawiajg sie jako broszury oraz
jako druki zwarte. Czynnikiem wyrdzniajacym katalogi ksigzki dzie-
ciecej jest wyjatkowa dbatoS¢ o forme edytorskg. Wydawcy starajg
sie ponadto przyciggnac uwage uzytkownika interesujgcymi formami
I ksztattami swych ofert: parawaniki, rozktadanki, katalogi kartkowe
(np. kazda strona przyjmuje ksztatt atrakcyjnej kartki pocztowej -
katalog wydany przez ,,Egmont Poland”).

Czestotliwo$¢ ukazywania sie: katalogi promocyjne bywajg publi-
kowane jednorazowo lub seryjnie. Czestotliwo$¢ publikowania katalo-
gu przez dang instytucje jest uzalezniona od jego zakresu, jak i celu,
dla ktorego jest publikowany. W przypadku wiekszych wydawnictw
katalogi, zwtaszcza handlowe sg przewaznie wydawane dwa razy do
roku. Najwieksze wydawnictwa ogtaszajg swoje oferty nawet w trybie
miesiecznym (w Polsce PWN). Mniejsze oficyny wydawnicze publiku-
ja katalogi nieregularnie, zwykle na poczatku roku kalendarzowego.
W przypadku ksigzki dzieciecej istotne jest, by nabywcy (detalisci
badz ich klienci) mogli sie zapozna¢ z ofertg przed ,,szczytowymi”
terminami zakupdw (Gwiazdka czy rozpoczecie roku szkolnego). Ka-
talogi publikowane jednorazowo to przewaznie wydawnictwa zwia-
zane z jakim$ wydarzeniem, impreza.

Zasieg chronologiczny: w obrebie katalogow promocyjnych mozna
moéwic¢ o dwoch zasadniczych typach: biezgce (proponujace istniejaca
oferte - wystepuje tu przewaga funkcji handlowej) i prospektywne
(zapowiadajgce pojawienie sie nowych tytutéw - przewaga funkcji
informacyjnej).

Sposob powielenia i formy rozpowszechniania - w dotychczaso-
wych rozwazaniach przedstawiano gtdwnie katalogi drukowane. Nale-
zy jednak odnotowac istnienie katalogbw promocyjnych zapisanych
na innych niz papier nosnikach: CD-ROM-ach i dyskietkach. Nie-
zwykle interesujace z punktu widzenia atrakcyjnosSci (a przez to sity
swojego oddziatywania reklamowego) sg katalogi ksigzkowe dostepne



w systemie online, czy to z baz danych (Books in Print, USA) czy tez
przez Internet. Szczegdlnie ostatnia z wymienionych mozliwosci budzi
zainteresowanie w ostatnich czasach.

Funkcje katalogéw promocyjnych:

Katalogi moga petni¢ nastepujace funkcje:
1. Informacyjno-reklamowe: handlowe.

2. Dokumentacyjne- okazjonalne.

3. Edukacyjne.

Ad 1. Handlowe - wydawane gtownie dla celow komercyjnych.
W tej, najczesciej spotykanej grupie, mieszczg sie wspotczesnie:

a) katalogi publikowane przez wydawcéw dla poinformowania ksie-
garzy o ofercie oraz dla pozyskania od nich zaméwien;

b) katalogi przygotowywane przez ksiegarzy (hurtowych i detalicz-
nych) dla czytelnikow.

Tego rodzaju wydawnictwa spotykane sg obecnie rzadziej niz
w czasach poprzedzajgcych ere komunikacji masowej —wowczas sta-
nowity podstawowy sposob informowania publiczno$ci czytelniczej
0 nowosciach. Wspotczes$nie katalogi ksiegarskie sg publikowane
w specyficznych sytuacjach - gtownie wtedy, gdy potencjalni nabywcy
sg rozproszeni terytorialnie. Za charakterystyczny przyktad moga stu-
zy¢ katalogi wydawane przez ksiegarnie polonijne w USA. Bardzo
staranny edytorsko dokument tego rodzaju publikuje dwa razy do roku
»Polonia Bookstore” w Chicago. Ksigzce dla dzieci i mtodziezy po-
Swiecony jest specjalny dziat, w obrebie ktérego dodatkowo wysz-
czegdlnia sie serie wydawnicze. Znaczacg cechg katalogu sg rozrzu-
cone na marginesach sentencje i aforyzmy dotyczace ksigzek;

c) oddzielng kategorie stanowig katalogi sprzedazy bezpoSrednie;j:
publikuje je Wydawca dla dystrybucji wsrod czytelnikéw (ostatecz-
nych nabywcow). Tego rodzaju katalogi (tzw. sprzedazy wysytkowej)
sg charakterystyczne dla Klubow Ksigzki.

Na podkreslenie zastuguje, iz adnotacje (streszczenia) ksigzek za-
mieszczane w tego rodzaju katalogach przy nawet niezbyt wnikliwej
analizie wykazujg wszelkie cechy podobienstwa do tekstow reklamo-
wych {space advertising) zamieszczanych np. w czasopismach.

Ad 2. Okazjonalne - wydawane w zwigzku z okreslong impreza.
Katalogi okazjonalne petnig czesto funkcje handlowe, ale gtdwnym
ich zadaniem jest upamiegtnienie i promocja pewnego wydarzenia. Ty-
powym przyktadem bytby tutaj przedstawiony szczegotowo powyzej



katalog ksigzki norweskiej opublikowany przed Olimpiadg w Lille-
hammer. Imprezami, przy okazji ktorych zwykle publikowane sg kata-
logi, sgtargi ksigzki. Inne wydarzenia, ktorym towarzysza publikacje
omawianego rodzaju, to wystawy ksigzek dzieciecych, wystawy ilu-
stracji. Zdarza sie, ze zwigzki wydawcéw w danym panstwie publi-
kuja wspoélny katalog, ktory moze by¢ dystrybuowany przy okazji
réznych imprez w trakcie jednego roku. Taka funkcje spetnia broszu-
ra Australian Children Books, wydawana raz w roku przez ,,Austra-
lian Book Publishers Association Ltd”. Na katalog sktadajg sie oferty
(w obrebie omawianego asortymentu) wydawnictw-cztonkéw Zrzesze-
nia. Na ostatniej stronie oktadki mozna znalez¢ ich petng liste wraz
z adresami. W odréznieniu od omawianego powyzej przyktadu nor-
weskiego, katalog z antypoddw jest Scisle komercyjny, pozbawiony
dodatkowych materiatdw poswieconych autorom czy historii literatury
dzieciecej kraju. O zwigzku z targami ksigzki Swiadczg adnotacje doty-
czace mozliwosci nabywania praw wydawniczych do poszczegolnych
tytutdw.

llustracjajest - jak po wielokro¢ podkreslano - podstawowym ele-
mentem ksigzki dzieciecej. Na granicy zainteresowania tematem lezg
wiec katalogi wystaw ilustracji. Niewatpliwe jest przeciez zakwalifi-
kowanie ich do omawianej kategorii drukéw okazjonalnych. Przykia-
dem bytoby tutaj wydawnictwo z 1992 r. ,,Deutsche Bilderbuch Illu-
stration heute”. Tego rodzaju katalogi sg niezwykle bogato ilustrowa-
ne, rekordami stajg sie fi'agmenty poSwiecone poszczegdlnym arty-
stom.

Ad 3. Edukacyjne/niekomercyjne. Ten typ katalogow jest najscislej
zwigzany z literaturg dzieciecg. Publikowane przewaznie przez orga-
nizacje zajmujace sie promocjg ze wzgledéw niekomercyjnych - orga-
nizacje spoteczne lub agendy rzgdowe. Sporzadzaniem takich spisow
zajmuja sie specjalisci z dziedziny edukacji badz literatury dla dzieci
i miodziezy. W efekcie powstajg wydawnictwa mogace stuzy¢ jako
Istotna pomoc dydaktyczna i osiggajgce status instrumentu mecenatu
panstwowego w dziedzinie lektury dla najmtodszych. Ksigzki wysz-
czegoOlniane w spisach majg bowiem - dzieki sile nabywczej szkot/bi-
bliotek - zagwarantowang lepszg pozycje rynkows.

Przyktadem takiego katalogu moze byc ,,Lesefreude mai 300. Die
300 interessantesten Kinder -und Jugend Buecher 1992”. Organizmem
odpowiedzialnym za powstanie tej pozycji jest Komisja Literatury
dla Dzieci i Mtodziezy austriackiego Ministerstwa Nauki i Sztuki.
W katalogu - zgodnie z nazwag - wymienia sie 300 tytutdw ksigzek



wydanych Niemczech i Austrii w latach 1991 i 1992, wybranych i po-
lecanych przez Ministerstwo. Opisy zebrane sg w dziaty uwzglednia-
jace réwnoczesnie wiek czytelnikdw i gatunek literacki (np. ,literatura
fantastyczna dla czytelnikdw od 10 roku zycia”). Katalog nie przycigga
wzroku atrakcyjng szatg graficzng (stosunkowo niewiele ilustracji),
ma bowiem stuzyc jako ,,uzyteczne zrodto informacji dla wszystkich,
ktérzy interesujg sie literaturg dla dzieci i miodziezy” (informacja
z oktadki katalogu). Omawiane wydawnictwo jest bogato zaopatrzone
w indeksy: tytutdéw, autoréw, ilustratoréw, ttumaczy i wspotpracow-
nikow. Rekordy zawierajg; podstawowe dane bibliograficzne (wraz
z ceng), okreSlenie wieku wirtualnego czytelnika, krotka adnotacje
referujaca tre$¢. W przypadku opisow ksigzek nalezacych do serii badz
bedacych fragmentami cykli literackich podawane sa tytuty pozycji
z nimi zwigzanych.

Podajac powyzszg funkcjonalngtypologie nalezy mieé Swiadomos¢
umownosci granic pomiedzy poszczego6lnymi rodzajami katalogow.
ZauwazyC¢ mozna bowiem istnienie takich wydawnictw jak ,,Children’s
books to read and own” firmowane przez oficyne Waldenbooks i Bib-
lioteke Publiczng hrabstwa Cuyahoga (Ohio, USA). Katalog ten ma
w sposdb bezposredni spetnia¢ funkcje komercyjne - wydawnictwo
wystawia na sprzedaz swoje produkty, jak i edukacyjne - zamiesz-
czane tytuty sg polecane do wypozyczania i kupowania przez biblio-
teke, w ramach jej dziatan nowv profit. Podobne krzyzowanie sig fiinkcji
odnotowano przy okazji australijskiego katalogu wydawcow.

Literatura uzupetniajgca
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« Baverstock A.: Marketing w wydawnictwie. Fantazja czy rzeczywistosc.
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Rozdziat 4

KSIAZKA DZIECIECA W OBSZARZE
KULTURY MASOWEJ

WYBRANE ZAGADNIENIA

W rozwazaniach dotyczacych ksigzki dzieciecej ijej promocji nie
sposob poming¢ problematyki kultury masowej. Zjawisko to zdobywa
coraz rozleglejsze potacie doSwiadczenia kulturowego ludzkosci, tak-
ze te bedace udziatem najmiodszych cztonkdéw spoteczenstwa ludzkie-
go. Obserwujac rzeczywisto$¢ kulturowg mozna nawet przypuszczac,
ze masowe komunikowanie ma do dzieci specjalny dostep. Teza ta
zostanie w dalszej cze$ci rozdziatu szerzej omdwiona.

Funkcjonowanie ksigzki dzieciecej w kulturze masowej musi by¢
rozwazane w ramach szeroko zakreSlonego systemu przekazu tresci
symbolicznych. Aby jednak nie traci¢ z pola widzenia medium dla
ksigzki najwazniejszego, opisom okreslonych zjawisk beda towarzy-
szyty przyktady wziete z rynku ksigzki dzieciecej. Rozwazania szer-
szej, terminologicznej 1 pojeciowej natury poprowadzg tok pracy ku
definicji fenomenu, ktorego ksigzka dla dzieci jest znaczacym elemen-
tem. Tak okreSlone zamierzenie jest ograniczone z przyczyny wspo-
mnianej juz pobocznoS$ci tematyki wobec gtéwnego nurtu rozwazan.

Na wstepie nalezy zaznaczy¢ takze, iz literatura na omawiany temat
niejest szczegolnie bogata. W analizowanym piSmiennictwie polskim
nie odnaleziono préb ogdlniejszych rozwazan na temat kultury dla
dzieci. Istniejgce prace D. Simonides' czy J. CieSlikowskiego- skupiajg
uwage raczej na przejawach subkultury dzieciecej, folkloru dzieciece-
go niz na analizie struktury i funkcji przekazéw, poetyki odbioru, stra-
tegii nadawcow kultury symbolicznej ukierunkowanych na najmtod-
szego odbiorce. Ujmowano jedynie fragmentarycznie poszczeg6lne
formy przekazu (por. np. J. Cieslikowski” J.Papuzinska” - literatura

' D. Simonides; Wspotczesny folklor stowny dzieci i nastolatkéw. Opole 1986.
Cicslikowski: Wielka zabawa. Wroctaw 1962.

). CicSlikowski; Literatura osobna, op. cit.

*}. Papuzinska; Inicjacje literackie, op. cit.



dziecieca czy L. Kirwil ~, M.Braun-Gatkowska”- telewizja dla dzieci),
badz aspekty sytuacji komunikacyjnej (prace B. Zurakowskiego”) do-
tyczace perspektywy aksjologicznej w kregu komunikacji literackiej).

W polskiej literaturze naukowej problematyka szeroko rozumianej
kultury masowej zajmowali sie A.Ktoskowka, R.Sulima i inni. W uje-
ciu bardziej popularnym tematyke te podejmowali K. T.T. Toeplitz i W.
Godzic.

W niniejszych rozwazaniach dotyczacych kultury masowej za pod-
stawowe przyjete zostang definicje i ustalenia sformutowane przez
A. Kiloskowskg w klasycznej pracy Kultura masowa”.

Postawa taka wigze sie z przyjeciem perspektywy antropologicznej
zaktadajacej, ze ,,kultura” to kompleks zachowan podporzadkowanych
normom i wzorom oraz ich rezultatow. Ws$rdd zjawisk zwigzanych
z tak rozumianym pojeciem kultury mozna wyrézni¢ dwa typy zacho-
wan lub czynnosci ludzkich: bezposrednie i symboliczne.

Wedtug A. Ktoskowskiej ,,znaczna wiekszos¢ zjawisk zaliczanych
do kultury masowej miesci sie w kategorii kultury symbolicznej rea-
lizacyjnej”’. W$érdéd definicji pojecia ,,kultura masowa”cytowanych
przez autorke za najbardziej odpowiadajgca tematyce niniejszych roz-
wazan uznac nalezy te sformutowang przez G. Friedmanna - ,,0g90t
kulturalnych débr konsumpcyjnych oddanych do dyspozycji publicz-
nosci w najszerszym rozumieniu tego stowa... za pomocg masowego
komunikowania w ramach cywilizacji technicznej”'®

Do powstania kultury masowej przyczynit sie szereg procesow spo-
teczno-ekonomicznych takich jak; urbanizacja, uprzemystowienie,
zmiany charakteru wiezi spotecznych, zwiekszenie ilosci wolnego
czasu. Bardzo istotnym czynnikiem warunkujgcym istnienie rozproszo-
nej i licznej publicznos$ci charakterystycznej dlakultury masowej, jest
rozwoj cywilizacyjno-techniczny owocujacy nowymi urzgdzeniami
pozwalajagcymi zwielokrotniac i rozprzestrzenia¢ przekazy symbolicz-
ne. Stwierdza sie, w odrdznieniu od wielu popularnych ujeé, ze wyt-
wory kultury przekazywane przez najpopularniejsze srodki masowego
komunikowania reprezentowa¢ moga rézne poziomy Kkultury, a nie

* L. Kirwil; Psychologiczne zagadnienia odbioru telewizji. [W]: Cziowiek a telewizja.
Warszawa 1990.

AM. Braun-Galkowska: Z zagadniehA oddziatywania telewizji. ,,Roczniki Filozoficzne” t.
XIX, z. 4, 1971, s. 195-205.

* B. Zurakowski: Literatura, warto$é, dziecko. Krakéw 1992.

*A. Ktoskowska: Kultura masowa, op. cit.

” A. Kloskowska: Kultura masowa, op. cit., s. 93.

G. Friedmann; Enseigment et culture de masse, ,Communications”. Paris 1962, s. 3

cyt. za: A. Kloskowska; Kultura masowa, op. cit., s. 105.



tylko nizszg. Cechg kultury masowej, ktorej Ktoskowska poswieca
w swych dociekaniach najwiecej uwagi, jest bowiem jej homogenicz-
nos$¢. Pojecie to rozumiane jest jako ,,...rezultat wigczania do dzie-
dziny tej kultury elementéw wyzszego poziomu kulturalnego itgcze-
nia ich, mieszania tub zestawiania z elementami nizszych poziomow”"

Kluczowe dla powyzszej definicji pojecie ,,poziomow kultury” wig-
ze Kloskowska z dzietami akceptowanymi i tworzonymi przez okres-
lone instytucje i Srodowiska intelektualne i artystyczne. Autorka wy-
réznia nastepujace sposoby funkcjonowania zjawiska homogenizacji
w obrebie kultury masowej:

1. Homogenizacje upraszczajacg: elementy kultury wyzszej ule-
gajg uproszczeniu (np. fragmenty V symfonii Beethovena zagrane na
organach elektronicznych w odpowiedniej aranzacji)

2. Homogenizacje immanentng: do dziet kultury wyzszej wigcza
sie elementy kultury nizszej. Jako przyktad podaje sie niekiedy utwory
Szekspira. W dzieta te, niewatpliwie nalezace do kultury wysokiej au-
tor wkomponowat cechy przyciggajgce publiczno$¢ zwigzang z nizszym
poziomem kultury —monologi Falstafa, paplanina nianki Julii etc.

3. Homogenizacja mechaniczna (przez zestawienie): dzieta kultury
wyzszej w nienaruszonej formie sg nadawane razem z dzietami kultu-
ry nizszej. Z tym typem homogenizacji taczy sie czesto podnoszona
cecha kultury masowej zasada wspolnego mianownika. Jako egzemp-
lifikacje takiego zjawiska mozna przedstawic¢ przecietny dzienny pro-
gram telewizyjny. Komunikaty kultury symbolicznej wysokiego pozio-
mu (np. przedstawienia teatru telewizji) poprzedzane bywaja widowis-
kami zaadresowanymi do publicznosci niskiego poziomu (np. teledy-
skami, rozmowami nazywanymi talk showsY*.

W dalszych rozwazaniach zebranych w niniejszym rozdziale omo-
wiona zostanie problematyka zwigzana z kulturg dla dzieci, a impliko-
wana przez wizje kultury masowej przedstawiong przez Ktoskowska. Ze
szczegblnguwaga potraktowane beda aspekty sytuacji komunikacyjnej
nadawca/odbiorca. W efekcie zostanie wprowadzone i zdefiniowane
pojecie ,,Produktu Totalnego” jako szczeg6lnej formy istnienia kul-
tury masowej dla dzieci.

Trzecia czes¢ rozdziatu zostanie poSwiecona prezentacji szczegol-
nego przypadku produktu totalnego, ,,Pocahontas”.

" A. Kloskowska; Kultura masowa, op. cit., s. 335.
Tamze.



4.1. KULTURA MASOWA DLA DZIECI

Kultura dla dzieci bedzie rozumiana w niniejszej pracy jako ta
czes¢ przekazow kultury symbolicznej, ktéra przez Swiadome dziatanie
nadawcoOw zostata przeznaczona dla dzieci. Kulture masowag dla dzieci
nalezy okresli¢ analogicznie do definicji A. Ktoskowskiej, jako ogét
kulturalnych dobr konsumpcyjnych oddanych do dyspozycji publicz-
nosci dzieciecej, za pomocg masowego komunikowania w ramach cy-
wilizacji techniczne;j.

Istnienia i odrebnosci takiego segmentu kultury uniwersalnej mozna
dowies¢ przeprowadzajgc rozumowanie analogiczne do rozumowania
CieSlikowskiego (a dotyczacego odrebnosci literatury dzieciecej)™.
W tym momencie nalezy zwrdéci¢ uwage na dwie mozliwe drogi anali-
zylopisu kultury masowej dla dzieci:

-jako luznego zestawu homogenizujacych elementdéw uniwersalnej
kultury masowej (na przyktad dzieciece programy telewizyjne przed
blokiem informacyjnym ,,Wiadomosci” jako element homogenizacji
mechanicznej),

-jako segmentu uniwersalnej kultury masowej, podlegajgcego ana-
logicznym prawom jak cate zjawisko.

Na potrzeby prowadzonego wywodu przyjeta zostanie, jako bar-
dziej obiecujgca, druga opcja badawcza. Kultura dziecieca ma swoje
media, autorow i charakterystyczne formy artystycznego wyrazu. Dzia-
tajg specyficzne instytucje krzewigce i pielegnujgce ten segment kul-
tury. Podstawowym jednak czynnikiem konstytuujgcym specyfike kul-
tury dzieciecej jest liczna i charakterystyczna grupa odbiorcow. Feno-
menem (ktéry w tej pracy bytjuz przywotywany) jest istnienie dwdch
kategorii odbiorcow przekazow tej kultury. Mozna bowiem mowic
(zgodnie z terminologia B. Zurakowskiego) o odbiorcy (wtasciwym)
tj. dziecku i- opiekuniedorostym. Do kazdego z typdw przypisa-
na jest inna poetyka odbioru, skala aksjologiczna, estetyka.

... 0bieg tej twdrczosci jest podwaojny: teksty ,,dla dzieci” odbie-
rane sg przez dorostych iprzez dzieci. Dorosli czytajg teksty te moze
raczej z obowigzku, dzieci ...odbierajg teksty do nich adresowane ra-
czej spontanicznie” [B. Zurakowski o literaturze dla dzieci]™.

W przypadku dorostego mamy do czynienia (potencjalnie) z osoba,
u ktérej proces wyksztatcania kompetencji do uczestnictwa w kulturze

" J. Cicélikowski: Literatura osobna, op. cit., s. 9-20.
B. Zurakowski; Literatura, wartos¢, dziecko, op. cit., s. 9.
Tamze.



jest zakonczony (lub mocno zaawansowany). Z osobg uksztattowana
pod wzgledem psychofizjologicznym, emocjonalnym i intelektualnym,
posiadajacag pewien zaséb doswiadczen w kontaktach z przekazami
kultury. Odbiorca sekundarny z punktu widzenia socjologii kultury
jest zaangazowany w rézne struktury zycia spotecznego, wynikajace
z pochodzenia, wyksztatcenia, miejsca zamieszkania etc.

Wymienione powyzej czynniki okre$lajg dorostego jako odbiorce
preferujacego przekazy kultury specyficznego poziomu (np. highbrow,
middlebrow, lowbrow wg terminologii amerykanskiej'?), jak réwniez
pewien model uczestniczenia w niej (np. preferowane media). Osoba
dorosta (jako odbiorca sekundarny) moze przyjmowac trzy strategie:
uczonego/krytyka oceniajgcego przekaz z punktu widzenia spetniania
pewnych norm i poetyk, porébwnujgcego dane dzieto z innymi etc.,
rodzica/opiekuna, zwracajacego gtdwnie uwage na wartosci wychowaw-
cze przekazu kultury symbolicznej, nauczyciela/edukatora: oceniajacego
produkt medialny w kontekscie jego przydatno$ci w procesie naucza-
nia. Dla omawianej problematyki jako najwazniejsza jawi sie druga
z wymienionych postaw.

W przypadku dziecka, odbiorcy prymarnego, mamy do pewnego
stopnia do czynienia z sytuacjgtabula rasa. Czynnikiem determinu-
jacym zas poetyke odbioru, dobdr tresci i form absorbowanej kultury
jest osiggniety przez danego osobnika poziom dojrzatosci psychofi-
zjologicznej. Teze taka potwierdzajg strategie badaczy, ktorzy wyni-
ki swych prac porzadkowali wedtug zmiennej ,,wiek zycia”. Z dru-
giej strony przypomnieC nalezy, ze nadawcy komunikatow medial-
nych takze precyzuja profil odbiorcy dzieciecego wedtug jego wieku
(,,dla dzieci starszych”, ,,od 8 roku zycia” etc. O tego rodzaju ,,adreso-
waniu” wspominano w pierwszym rozdziale pracy).

Celem tak prowadzonego toku mysleniajest odpowiedZ na pytanie
fundamentalne: czy w przypadku kultury (w szczegdlnosci kultury
masowej) dla dzieci adekwatne jest pojecie poziomoéw w znaczeniu
funkcjonujgcym w pracy A. Ktoskowskiej?

Zapozyteczngegzemplifikacje problemu moze postuzy¢ przypadek
powiesci Marka Twaina Ksiaze i zebrak nalezacej do Swiatowego ka-
nonu literatury dla mtodziezy. Wydawnictwo ,,Egmont Poland” opu-
blikowato wersje utworu bogato ilustrowang w tzw. estetyce ,,disne-
yowskiej”, znacznie krotszg niz oryginat i o uproszczonej fabule.
Bohaterami opowiesci staty sie postacie znane z filméw animowanych
Disneya: kaczor Donald, Myszka Miki, pies Pluto etc. podstawione

A. Kloskowska: Kultura masowa, op. cit., s. 325.



w miejsce ,,ludzkich” bohaterow wykreowanych przez amerykanskie-
go pisarza. W przypadku zaakceptowania istnienia r6znych poziomow
oczywisty staje sie fakt, iz druga z ksigzek nalezy do kultury nizszej.
Taki wiasnie jest punkt widzenia Ewy Nowackiejzarzucajacej pro-
duktowi ,,Egmonta”: ,,tandetnos¢ ilustracji”, bycie ,,streszczeniem
smakujgcym jak wygotowany papier”, ,,obdzierajgcym tekst z artysty-
cznych walorow”. Przedstawiona optyka jest wiasciwa dla krytyka
nalezacego do grupy odbiorcow sekundarnych, dorostych, ponadto
w tym szczegblnym przypadku przedstawiciela kultury uniwersalnej
wysokiej. Wobec braku badan empirycznych dotyczacych odbioru czy-
telniczego omawianej edycji mozna jedynie domniemywac, ze oceny
publicznosci prymarnej, dzieciecej lokowatyby sie w innych ptaszczy-
znach. Czytelnik mtodziezowy (intencjonalny, wirtualny adresat twai-
nowskiego oryginatu) uznatby zapewne ksigzke za zbyt ,,dziecinng”.
Ocena taka wspotbrzmi z wynikiem pobieznego chocby przyporzadko-
wania Ksieciu...” ,Egmonta” intencjonalnego odbiorcy, bytoby nim
8-10-letnie dziecko.

Przedstawienie powyzszego przypadku nie ma na celu sygnalizo-
wania btedu recenzentki. Zgodnie z koncepcja obiegdéw literackich
Zotkiewskiego, komentowana przez J.Cieslikowskiego, kazdy z obie-
gbéw realizujac sie w swojej poetyce produkuje dzieta lepsze i gorsze.
Krytyczna ocendiKsiecia i zebraka ,,Egmonta” jest, by¢ moze, w kate-
gorii literatury dla tego poziomu wiekowego zastuzona. Przyktad ten
dokumentuje raczej zjawisko, ktdore jest charakterystycznym przeja-
wem masowej kultury dla dzieci.

Pojecie homogenizacji - tak jak formutuje je A.Ktoskowska - nie
w pelni pozwala odczytywac zjawiska zwigzane z przekazami dla dzieci.
W tym przypadku watpliwosci moze budzi¢ proba interpretacji opisa-
nego wyzej zjawiskajako ,,homogenizacji przez uproszczenie”. Nie-
prawdziwe bowiem bytoby twierdzenie, ze przekazy kulturalne dla
miodszych dzieci majg status ,,nizszych” od tych adresowanych do
bardziej zaawansowanych wiekiem. Analiza omawianego tytutu po-
winna koncentrowa¢ sie wokdt kwestii, ,,Jak sprawnie literacko u-
twor zostat przyswojony (uproszczony?) na potrzeby mtodszego - od
wirtualnego twainowskiego - odbiorcy?”

Wydaje sie, ze w obrebie kultury dla dzieci pojecie poziomow jest
nie catkiem adekwatne. Dla analizy tego segmentu publicznosci kul-
tury istotniejszy bytby raczej stopief zaawansowania procesu inicjacji
kulturalnej danego dziecka wyrazony wiekiem. Biorgc bowiem pod

E. Nowacka: Ksigzki dla dzieci. ,,Notes Wydawniczy”, 1993 nr 3, s. 16.



uwagQ okreslenie poziomdéw kultury przyjete przez A. Ktoskowska,
stwierdza sie, ze w obrebie grupy dzieciecej nic istnieje opiniotwor-
cza grupa artystyczna, intelektualna, czasopismo, grupa medidw etc,
ktére wyznaczatyby ,,wysoko$¢” poziomu.

Dodatkowg przestankg potwierdzajgcg postawiong wyzej teze jest
fakt, iz publicznos¢ dzieciecajest w pewnej mierze ubezwiasnowolniona
w swoich mozliwo$ciach dokonywania wyboru poprzez opiekuna/ro-
dzica. Zakres podporzadkowania decyzji osoby starszej jest okreslony
przez rodzaj przekaznika i - raz jeszcze nalezy to podkreslic - fizjo-
logiczny i psychiczny wiek dziecka.

Najpozniej dziecko osigga samodzielno$¢ w odbiorze przekazow dru-
kowanych. Zgodnie z koncepcjg J. Dunina dzieje sie to (uwzgledniw-
szy indywidualne r6znice) pomiedzy 8 a 10 rokiem zycia™ Umiejet-
nos¢ uruchamiania technicznych urzadzen medialnych - radia, telewi-
zora czy magnetowidu dziecko osigga znacznie wczesniej niz opano-
wanie trudnej sztuki czytania. Wedle stosunkowo dawnych badan pro-
wadzonych przez I. Stonska nie bytaby takze zasadna koncepcja auto-
matycznego przejmowania kompetencji odbiorczych opiekundw,
a przez to zakwalifikowania do kregu odbiorcéw poziomu ,,wysokiego”
lub ,,niskiego”. W swojej pracy I. Stonska'® relacjonuje szczegOlnie
interesujacy z punktu widzenia prowadzonych rozwazan wynik ba-
dan: dziewczynka, 8 lat, corka redaktorki wydawnictwa, dziecko
posiadajgce wiedze na temat sztuki ilustracji (odrozniata prace pol-
skich grafikow, kojarzyta styl z nazwiskiem autora) zapytana o ilu-
stracje kiczowatg, disneyowska, ocenita jg - podobnie jak zdecydo-
wana wiekszo$¢ badanych, jej rowiesnikow - jako ,bardzo tadng”.
Wedle badan 1. Stonskiej decydujagcym czynnikiem okreslajgcym pre-
ferencje estetyczne dzieci jest typowy dla danego wieku, mozliwy do
okres$lenia zespdt wyznacznikbéw. Zaprezentowany wyzej przypadek
miatby dowodzi¢, iz takie preferencje sg niemodyfikowalne na dro-
dze ksztatcenia.

Specyficzny dualizm odbioru literatury dzieciecej konstatuje takze
G. Leszczynski: ,,...dziecko sitg rzeczy nie uswiadamia sobie, dlaczego
i jakie teksty odrzuca, nie mowiac juz o tym, ze zaréwno niechec¢ do
literatury pewnego typu, jak i zamitowanie do innej sg w duzej mierze
Lurabiane” przez posrednikow odbioru i zrozumienia dzieta....””® To
swoiste napiecie istniejgce pomiedzy obydwiema kategoriami odbior-

" J. Dunin; Ksigzeczki dla grzecznych..., op. cit., s. 5.

7 |. Stonska: Psychologiczne problemy ilustracji dla dzieci. Warszawa 1969, s. 114-115.

A"G. Leszczynski: Spor o odbiorce, [W:] Wartosci literatury dla dzieci i mtodziezy. War-
szawa 1985, s. 154-155.



cOw, a powstate poprzez odmienne perspektywy uniemozliwia - wg
autora - wspdlng ocene tekstow.

Powyzsze stwierdzenie przypomina réwniez o swoistej nieSwiado-
mosci odbiorcy dzieciecego, owej czystosci przezywania sztuki, kultu-
ry. Swiezosci, ktdra stanowita natchnienie artystéw poczawszy odfin
de siecle 'u na czasacli obecnycli skonczywszy.

Dotychczasowe rozwazania doprowadzity do zakwestionowania moz-
liwosci uzyciapojecia,,poziomow kultury” w analizach zwigzanych z kul-
turg dzieciecg. Naturalng kolejg rzeczy nalezy zada¢ pytanie o wartosc,
odpowiednios¢ dla niniejszych rozwazan pojecia homogenizacji?

Nalezy sadzi¢, ze mozliwe jest zastosowanie tego pojecia w konte-
k$cie opisu omawianego segmentu kultury masowej. Mozliwos$¢ te
daje specyficzne wyznaczenie odpowiednikdw ,,pozioméw kultury”.
Charakterystyce odbiorcy dzieciecego (tak jak przedstawionojg powy-
zej) znacznie bardziej odpowiada pojecie ,,poziomdéw wiekowych”.
Zaktadajac kluczowag funkcje wieku dziecka dla poetyki odbioru prze-
kazu symbolicznego uzyskujemy klarowne i wyznaczone przez psy-
chologie rozwojowa ptaszczyzny analizy.

Jako przyktadowag typologie poziomoéw wiekowych moznazapropo-
nowac konstrukcje analogiczng do wypracowanej przez J. Cieslikow-
skiego na potrzeby literatury dzieciecej”'; uzyskamy wtedy podziat
dychotomiczny na kulture dla dzieci mtodszych (mniejszych) i dzieci
starszych. Po zaakceptowaniu korekty terminologicznej mozna podjac
prébe przedstawienia sposobdw istnienia tak pojmowanej homogeni-
zacji w kulturze masowej dla dzieci:

A. Homogenizacja przez uproszczenie - zaproponowana korekta
doskonale umieszcza w zakresie omawianego pojecia przytoczony
wyzej GdSvBKsiecia i zebraka. Podobnych adaptacji we wspotczesnej
kulturze masowej dla dzieci mozna znalez¢ wiele (,,wersje” Kubusia
Puchatka, Muminkow etc.).

B. Homogenizacja immanentna: postuzy¢ mozna sie tutaj przykta-
dem znanej serii komiksowej Asterix, ktora jakkolwiek przeznaczo-
na dla dzieci mtodszych, za pomoca ukrytych aluzji moze bawi¢ tak-
ze dzieci starsze (jak réwniez dorostych).

C. Homogenizacja przez zestawienie: przyktadem moze by¢ emito-
wany przez polskatelewizje program ,,5-10-15". Liczby w tytule odwo-
tujg sie do wieku odbiorcéw. Przekaz sktada sie z fragmentow adreso-
wanych do odbiorcow zréznicowanych stopniem dojrzatosci. Za po-
moca tej audycji mozna egzemplifikowa¢ opisywane przez A. Klos-

J. CicSlikowski.: Literatura osobna, op. cii., s. 51.



kowska tendencje w uniwersalnej kulturze masowej do tworzenia prze-
kazdw ,,wspdlnego mianownika”, dla wszystkich. Inny przykiad to ma-
gazyny komiksowe oferujgce historyjki zr6znicowane pod wzgledem
wieku intencjonalnego czytelnika (wydawany w latach siedemdzie-
sigtych i osiemdziesigtych magazyn komiksowy ,,Relax™).

Taka koncepcja interpretacyjna pojecia ,,homogenizacji” w kultu-
rze masowej dla dzieci staje sie rownie uzytecznym narzedziem analizy
jak idea A. Ktoskowskiej. Pozwala bowiem zrozumiec, jakimi srodka-
mi media zwiekszajg zakres swojego oddziatywania. Ponadto wydaje
sie, ze idea ,,poziomdw kultury” nie traci uzytecznosci przy analizach
przekazéw kultury symbolicznej dla dzieci traktowanych jako czyn-
nik homogenizujacy w kulturze masowej rozwazanej jako catos¢.

Warto w tym miejscu wspomniec, ze pojecie homogenizacji byto
rowniez uzywane przez J.Cieslikowskiego w kontekscie analizy zmian
folkloru dzieciecego pod wpltywem Srodkow masowego przekazu.
Stwierdzat on, ze ,,wspo6tczesna subkultura dzieciecajest zhomogeni-
zowana. Dzieci w catej Polsce odbierajg ten sam program radiowy
i telewizyjny... Zjawisko uszczuplenia sie spuscizny folklorystycznej,
jak ijej homogenizacja, sg powszechne”". Jak fatwo zauwazyc¢ J. Cies-
likowski przyjmuje inny od zaktadanego w niniejszej pracy punkt wi-
dzenia, interesuja go nie struktury przekazow lecz zmiany jakie wnoszg
do subkultury odbiorcéw, rozumianej jako ich folklor.

Podstawowe zagadnienie zwigzane z kulturg masowa, ktore nalezy
naswietli¢ jako istotne dla catosci rozwazanej problematyki, potgczone
jest ze strategiami nadawcow komunikatow kultury symbolicznej oraz
reakcjami, z jakimi owe komunikaty spotykaja sie u odbiorcy dziecie-
cego. Obserwacja komunikatéw medialnych pozwala wymieni¢ 3 zasa-
dnicze strategie (wystepujgce takze w postaciach wspolnych, miesza-
nych) okreslajace intencje nadawcow: dwie znane od zarania kultury
dzieciecej - rozrywkowa i edukacyjna oraz trzecia - reklamowa.

Ostatnia z wymienionych strategii jest szczeg0lnie wazna dla oma-
wianego przeze mnie zagadnienia. Sprawa pierwszorzednej wagi staje
sie odpowiedZ na pytanie o sposob, w jaki dzieci odbierajg komunikaty
reklamowe, przede wszystkim za$ o umiejetnos¢ wiasciwego odczy-
tania intencji nadawcy.

Na skutek znaczgcego wzrostu liczby tego rodzaju przekazow w te-
lewizji problem zostat wielostronnie zbadany witasnie na gruncie tego
medium. Wedle badan amerykanskich-" dzieci w wieku 5-8 poswiecaja

“ Tamze, s. 61.
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reklamom tyle samo uwagi co innym programom, oceniajgjg na pod-
stawie walorow rozrywkowych, prawie zawsze wierza, ze reklama
mowi prawde, podchodzg do niej jak do informacji. Miedzy 9 a 12
rokiem zycia ich krytycyzm sie zwieksza, dopiero dzieci starsze stajg
sie bardziej odporne na perswazje.

Nieco inne rezultaty przynosza badania przeprowadzone w Polsce™*
przesuwajg one granice pojawiania sie krytycyzmu wobec reklam
i uchwycenia intencji ich nadawcow na 7 rok zycia. Wykazano ponad-
to, ze polskie dzieci sg ,,...wiernymi widzami reklam... reklamy tele-
wizyjne obok filmow animowanych sg najbardziej tubianymi i naj-
czeSciej ogladanymi formami TV”™

Brak umiejetnosci odczytywania intencji nadawcow przez dzieci
w pewnym wieku dotyczy nie tylko reklam. Badania G. V. Coelho™
wykazuja, ze dzieci, szczegOlnie mate, nie odrdzniajg takze programow
rozrywkowych od edukacyjnych. Wszystkie programy traktujg jako
rozrywkowe.

Przyjecie tezy, iz przynajmniej czes¢ publiczno$ci®’ dziecigcego
segmentu kultury masowej odbiera wszelkie komunikaty kultury sym-
bolicznej (bez wzgledu na intencje nadawcow) jako rozrywkowe,
otwiera interesujgce perspektywy interpretacyjne. Takie zatozenie poz-
wala na wprowadzenie pojecia Produktu Totalnego.

4.2. KONCEPCJA PRODUKTU TOTALNEGO

Produkty Totalne stanowig tylko fragment kultury masowej dla
dzieci, jakkolwiek fragment najbardziej chyba znaczacy i wywotujacy
najgoretsze reakcje wsrod badaczy, krytykow i wyctiowawcéw. Pro-
dukt Totalny mozna zdefiniowac jako komunikaty symboliczne kultury
dla dzieci, ktorych postacie medialne tworzg rozbudowany system
przekazéw mogacy pojawic sie w kazdym z kontaktéw odbiorcy z kul-

Badania ,,Reklama TV a dzieciecy odbhiorca w srodowisku wielkomiejskim” prowadzo-
ne przez Pawita Kossowskiego w Katedrze Pedagogiki Spotecznej Wydziatu Pedagogicznego
UW w latacli 1994/1995. Tutaj referowane na podstawie raportu sporzadzonego dla Senatu
RP (OT-173).

Tamze.
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turgjako taka. Proponowane pojecie znajduje sie na pograniczu zain-
teresowania dwdéch dziedzin badan i dwéch terminologii:

- socjologii kultury, ze wzgledu na implikacje wyznaczone cztonem
»totalny”;

- ekonomii, marketingu, ze wzgledu na uzycie pojecia ,,produktu”
(o urynkowieniu procesow kultury masowej wspomina takze A. Kto-
skowska’*).

Przyktadem Produktu bytby zestaw postaci funkcjonujgcych
w fabule filmu animowanego ,,Pocahontas” (,,Krdl Lew”, ,,Herkules”
etc.). Cechgpodstawowag Produktu - tak jak go definiowano powyzej -
bytoby zanikniecie granicy pomiedzy reklamgajej przedmiotem z pun-
ktu widzenia nadawcy i odbiorcy. Byt nazwany Produktem Totalnym
maogt zaistniec tylko w kulturze masowej dla dzieci wiasnie ze wzgledu
na ten specyficzny wyrdznik dzieciecego odbioru komunikatow me-
dialnycti. Dla dziecka film animowany ,,Kr6l Lew”, plecak z podobi-
zng bohatera tego filmu, Simby, fotelik samochodowy przyjmujacy
ksztatt innej z postaci, folder reklamowy komiksu zwigzanego z fil-
mem czy odpowiednia gra edukacyjna stanowig jeden cigg przeka-
zow symbolicznych o intencji rozrywkowej, jedng zabawe.

Nalezy w tym miejscu zacytowac fragment z pracy S. Kline: ,,Di-
sney tworzyt swoje dzieta tak, aby apelowaty do wyobrazni. Kamen
[szef reklamy w firmie Disneya] dostrzegt, ze wyobraznia u dzieci
pracuje nie tylko w czasie zabawy, lecz réwniez podczas jedzenia,
ubierania sie, a nawet w drodze do t6zka””*. Kazdy wiec produkt moze
potencjalnie sta¢ sie zabawka.

Inne cechy omawianego zjawiska to:

- globalnosc: terytorialny, geograficzny zasieg fenomenu przekra-
czaterenjednego kraju, najczesciej jest to dowolne miejsce na Ziemi,
do ktérego docierajg przekazy audiowizualne,

- wysoki stopien standaryzacji. Fabuta, posta¢ etc. stanowigca
Produkt jest zrozumiata dla r6znych grup wiekowych i w réznych
srodowiskach kulturowych,

- intermedialno$¢: od pewnego etapu swojego zycia Produkt
wystepuje jednoczes$nie we wszystkich postaciach medialnych (film
kinowy, kaseta wideo, ksigzka, gra komputerowa, komiks etc.),

- istnienie wizualnej wersji Produktu (zwykle w postaci ulubio-
nego przez dzieci filmu animowanego), ktéra przewaznie (aczkolwiek
nie zawsze) prowadzi cate zjawisko, wystepuje jako pierwsza, ini-
cjalna forma zaistnienia Produktu,

A. Ktoskowska: Kultura masowa, op. cit., s. 268.
A S. Klinc: Oul oj the garden, op. cit., s. 136.



- decentralizacja dystrybucji Produktu. Rozpowszechnianie medial-
nych form Produktu odbywa sie na drodze przyznawania licencji do
ich wytwarzania przez wiasciciela praw autorskich,

- przekraczanie granic kultury symbolicznej; elementy kultury
bezpos$redniej stajg sie nosSnikami Produktu. Cecha ta, cho¢ wymienio-
najako ostatnia nalezy do najistotniejszych. Witasnie owe niezliczone
produkty (mate ,,p””) ozdobione podobiznami Produktu (Simby, Aste-
rixa, Turtlesow etc.) tworzg owo wszechobecne otoczenie kulturowe
dziecka. WielkosS¢ i rozpietos¢ asortymentu tych przedmiotéw uzasa-
dnia zastosowanie pojecia ,,totalny”.

« Zrodta istniejacych Produktow sa trojakie:

1 Przekazy w zamysle tworcoéw przeznaczone do stworzenia Pro-
duktu (,,Krol Lew”, ,,Batman”, ,,Pocahontas”).

2. Przekazy masowej kultury, ktore (czasami niespodziewanie dla
swoich kreatorow) zyskaty znaczng popularnos¢: czes$é z nich zostaje
wykreowana do poziomu Produktu (,, Teenage Mutant Ninja Turtles”/®
»Asterix”) .

3. Przekazy kultury dzieciecej pochodzace sprzed okresu rozwoju
kultury masowej, znane i popularne, ktore za pomocg proceséw homo-
genizujacych zostaty wykreowane do poziomu Produktu ,,Kubu$ Pu-
chatek”, ,,Muminki””)

Wiascicielami praw do Produktow sg rozbudowane, miedzynarodo-
we koncerny. Najbardziej znanym tworcg Produktéw i posiadaczem
praw jest firma zatozona przez Walta Disneya (szczegbétowe informacje
na temat tej organizacji, sposobujej funkcjonowania i kreowania Pro-
duktéw zostang zawarte w dalszej czeSci rozdziatu). Dzieje idei Pro-
duktu; podobnie jak kultura masowa, tak i idea Produktu nie powstata
znikad, leczjest owocem wielu dziesiecioleci przemian, swoistej ewo-
lucji. By¢ moze pierwocin zjawiska mozna szuka¢c w Niemczech,
w czasach ,,Struwwelpetera”. Podobizny postaci z wierszykdw Hein-
richa Hoffmanna zaczety sie wéwczas pojawiac nie tylko jako ilustra-
cje, ale takze jako zabawki, ozdoby przedmiotéw codziennego dzie-
ciecego uzytku™. By¢é moze wczesniejsze jeszcze postacie brytyjskich

o powstawaniu fenomenu Teenage Mutant Ninja Turtles (w Polsce: ,Wojownicze z61-
wie ninja”) pisze Wiestaw Godzi¢. W. Godzi¢: Ogladanie i inne przyjemnosci kultury popular-
nej, op. cit., s. 148.

M. Kylmanen: Boom Muminkowy w Finlandii w latach dziewigédziesigtych. Jak telewi-
zja i wielki biznes zmienity Muminki i status ksigzek Tove Jansson o Muminkach? [W:] Swiat
Muminkow. Gdansk, 1995.

H. Mueller: Struwwelpeter und Struwwelpeteriaden [W:] Das Bilderbuch. Red.
H. Mueller, K. Doderrcr. Wcinhcim 1973, s. 142.



lalek Puncha i Judy mozna uznac za zalgzek idei, ktéra dzisiaj owocuje
wszechobecnym wizerunkiem Simby czy Mufasy, bohaterow ,,Kréla
Lwa”.

4.3. ~POCAHONTAS”:
PRZYKELAD PRODUKTU TOTALNEGO

Jako egzemplifikacje zjawiska okreSlonego powyzej jako Produkt
Totalny mozna zaproponowaé¢ wycinek dziatalnosci firmy The Walt
Disney Co. ijej Produkt ,,Pocahontas”.

Wybor tego wiasnie Produktu uzasadniony jest jego typowoscig
oraz czasowg mozliwoscig zebrania materiatu w trakcie najbardziej
intensywnej fazy zycia produktu - po wprowadzeniu na ekrany Kkin
wersji filmowej, a przed ukazaniem sie kaset wideo.

Wiascicielem prezentowanego Produktu jest firma The Walt Disney
Co., zatozona w 1923 r., kierowana od 1984 przez Michaela Eisnera.
»,Pocahontas” jest 33 petnometrazowym filmem animowanym wy-
produkowanym przez te wytwornie. Polska premiera odbyta sie 17
listopada 1995. Do marca 1996 r. film obejrzato w polskich kinach
1 102 680 widzow™ .

Akcja filmu jest osadzona w roku 1607 w Ameryce Pétnocn”,opo-
wiada o grupie osadnikéw z Anglii. Po przybyciu do Nowego Swiata
rozpoczynajg gorgczkowe poszukiwanie ztota. Akcji poszukiwawczej
przewodzi chciwy gubernator Ratcliffe. Jednoczes$nie mtody kapitan,
John Smith, zakochany w bujnosci nowego ladu, spotyka piekng cérke
wodza plemienia Indian, Pocahontas. Indianke i Brytyjczyka wkrotce
taczy potajemnie gorace uczucie. Mtodzi ludzie poznajg sie nawzajem,
przekazujg sobie wiedze o swoich kulturach, zwyczajach, uczg sie
swoich jezykow. Rabunkowe przekopywanie lasu, terenu Indian, do-
prowadza jednak do nieuniknionego konfliktu pomiedzy osadnikami
a tubylcami. Jeden z Indian zostaje zabity, Smith trafia do niewoli
wrogich wojownikow. Osadnicy ruszajg na ratunek. Naprzeciwko sie-
bie stajg dwie zbrojne sity. Sytuacje ratuje wtasnie corka wodza, Poca-
hontas, stajagc w obronie ukochanego a przeciwko walce stron, ktore
nie miaty nawet okazji spotkac sie wczesniej pokojowo. Smith, jakkol-
wiek ranny, pozostaje przy zyciu i musi powréci¢ do Anglii. Pocahon-

” [b. a.]. Box office, ,,Cinema”, 1996 nr. 3, s. 10.
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tas z zalem odmawia jego prosbie, by towarzyszyta mu do Londynu.
Pozostaje w swoim kraju i szuka wiasnej drogi zyciowej.

Pocahontas jest postacig historyczng (film zostat wyprodukowany
by upamietni¢ 400-lecie jej urodzin), a historia jej spotkania ze Smi-
them stanowi znang amerykanska legende/™.

Zgodnie z 0go6lng koncepcja Produktu Totalnego w przypadku filmu
»,Pocahontas” za Produkt uznaC nalezy idee gtdwnych postaci.
W szczegolnosci beda to: Pocahontas, Smith, szop Meeko, wodz Indian
Powhattan, Ratcliff. Réznorodne przedstawienia tych witasnie postaci
potaczone z opowiedziang historig bedg egzemplifikacjg przedstawio-
nej w poprzedniej czesci rozdziatu koncepcji Produktu Totalnego.

» Zanikanie réznicy pomiedzy promocjg a produktem promowanym

Wiasnie Waltowi Disneyowi przypisuje sie wypracowanie zasady,
ktérajest podstawowag sprezyng funkcjonowania opisywanego zjawi-
ska. Zasada ta brzmi: ,,everything sells everything else” (w wolnym
ttumaczeniu ,,kazdy towar promuje kazdy inny” lub ,,wszystkie pro-
dukty promujg sie nawzajem”Y. Z okreSlonego punktu widzenia
(w omawianym przypadku: punkt widzenia wydawcy ksigzek zwigza-
nych z Pocahontas) film animowany jest reklamdwka, promujgcajego
(Wydawcy) produkcje. Zas z punktu widzenia np. producenta podko-
szulkéw z wizerunkiem Pocahontas obie formy medialne przekazujg
pewna tres¢, historie, ktéra dynamizuje sprzedaz jego produktu. Dla
Wydawecy i Dystrybutora noszona przez dziecko podkoszulka staje
sie ruchoma reklama ksigzki i filmu.

Perpetuum mobile nie funkcjonuje w przypadku mechanizméw
promocyjnych inicjalne wydatki promocyjne Produktu Totalnego po-
nosi w znacznej mierze gtowny wiasciciel praw autorskich przygoto-
wujacy wprowadzenie filmu. Nalezy jednak odnotowacé, ze i na tym,
najwczesniejszym etapie Produkt sam wspomaga witasne zycie ryn-
kowe. Zjawisko to ilustruje wspotpraca Disneya a potezng miedzynaro-
dowa siecig restauracji szybkiej obstugi Burger King. Restauracje tej
sieci (6000 w USA) przez 8 tygodni od amerykanskiej premiery filmu
uczestniczyty w kampanii reklamowej (serwetki, talerzyki papierowe,
drobne podarunki dla dzieci, elementy dekoracji etc.). Wedle relacji
dziennikarskich firma Burger King miata zainwestowac¢ 25 milionow
dolarbw w promocje Pocahontas w mediach. Opisany przyktad nie

” Wersjg kanoniczng legendy opublikowato w Polsce wydawnictwo Vocatio. M. Hanes:
Pocahontas - prawdziwa ksiezniczka. Warszawa 1996.
” R. Corliss: What's hot, doc? Retail ! ,Time”, 1994 May 9, s.



jest odosobniony: wymieniona wyzej firma wczesniej juz trzykrotnie
angazowata sie w analogiczne akcje wraz z Disneyem™*,

» Clobalnos¢

W roku 1996 Disney miat 30 biur reprezentujacych firme w 45 kra-
jach na catym Swiecie”’. Filmy animowane sg dubbingowane na 25
jezykow.

Pamieta¢ nalezy, ze Produkt Disneya jest dystrybuowany takze
przez koncerny posiadajgce licencje (takie jak np. Johnson & Johnson)
czy firmy takie jak Egmont, ktdra sktada sie ze 100 lokalnych przed-
siebiorstw. Kazde z biur przedstawicielskich Disneya, jak réwniez
koncernow posiadajacych ogbélnoswiatowa licencje, jest zainteresowa-
ny rozpowszechnianiem Produktu Pocahontas. Taka ogdlna konstata-
cja ukazuje globalny zasieg omawianego produktu, potwierdzajac teze
przedstawiong w teoretycznej czesci rozdziatu.

» Standaryzacja

W przypadku produktéw firmowanych przez Disneya standaryzacja
moze by¢ rozpatrywana w dwdéch kontekstach. Z jednej strony standa-
ryzacjg objety zostat ksztatt poszczegdlnych Produktow, z drugiej za$
catos¢ wysitkdw kreacyjnych firmy Disney objawiajgcych sie w przy-
jetej estetyce i filozofii.

1. Standaryzacja tresci i formy medialnych i niemedialnych ema-
nacji Produktu. Organizacja Disneya rozpowszechniajgc Produkt po-
przez licencjonowanych wytwaércow dba szczegdlnie mocno o to, aby
efekty tej dziatalnoSci byty odpowiedniej klasy (ang. quality). Przez
to pojecie rozumie sie 0g06lIng jakos¢, jak i zgodno$¢ przedstawien
bohateréw z oryginatami. Na zgodno$¢ te sktadajg sie szczegdty natury
graficznej oraz konteksty w jakich bohaterowie ci sie pojawiajg. Kon-
teksty te musza by¢ zgodne z ogdlng filozofig Disneya oraz szczegéto-
wa ,,historig” (np. Pocahontas nie moze by¢ pokazana w trakcie wsia-
dania do autobusu czy ogladania telewizji, Aladyn nie moze wystepo-
wac najednym przedstawieniu z samochodem etc. Wyjatek stanowig
tu tzw. superstars - np. Myszka Miki, ktéra moze by¢ pokazywana
w kazdym otoczeniu) oraz ,,charakterem” postaci (np. nie wolno usta-
wiac postaci kpt. Smitha w rolach negatywnych ,,czarnego charakte-
ru”). Standaryzacja - w omawianym kontek$cie - obejmuje takze
przedstawienia graficzne: obrazy postaci musza by¢ utrzymane pre-

[b. a. ], Burger King weds Pocahontas. ,,Variety”, 1.09.1994, s. 1.

” Biura przedstawicielskie Disney Consumer Produet sg podzielone na 3 oddziaty poza
USA: Azja/Pacyfik, Ameryka tacinska, Europa/Bliski Wschad.



cyzyjnie w znanej kolorystyce (np. ustalone jest, ze twarze Miki
i Minnie majg odcien ciata - kolor katalogowy Pantone 169. Wypro-
dukowanie Miki z twarzg o pare tondw ciemniejszg grozi natychmia-
stowym odebraniem licencji). Musza byC takze doktadnie zachowane
ksztatty, proporcje ciata i styl ubierania sie postaci. Kazdy przedmiot
firmowany nazwiskiem Walta Disneya podlega drobiazgowej i wie-
lostopniowej procedurze kwalifikacji i oceny (dziatalnoScia tego ro-
dzaju zajmuje sie firma ,,The Disney Consumer Product”). W efekcie
Pocahontas na podkoszulce w Warszawie wyglada identycznie jak na
bucikach sprzedawanych w Tokio.

2. ,,Filozofla Disneya”. Tre$¢ wszystkich produktow medialnych
firmowanych przez Disneya jest tak wykreowana, by spetniac szereg
warunkow. W efekcie: ,,Bajki Disneya (...) nie uczg agresji, lecz opo-
wiadajg o mitoSci, czutosci i czynieniu dobra. Tu zawsze zwycieza
sprawiedliwos¢, a zto zostaje ukarane. Okazuje sie, ze te proste praw-
dy moralne sg aktualne i potrzebne. W $wiecie, ktory nas otacza, filmy
i ksigzki Disneya sg symbolem tadu i piekna””* Dla Pocahontas efek-
tem przyjecia takiej filozofii byty zmiany poczynione w filmie wzgle-
dem ,,kanonicznej” wersji legendy (oraz prawdy historycznej). Pravjr-
dziwa Pocahontas poptyneta z kapitanem Smithem do Anglii, byta
tam traktowana jak swoista - nieomal cyrkowa - osobliwos¢. Nie za-
znata w Europie wiele szczescia.

W tym miejscu wypada ponownie przypomnie¢ podstawowg ceche
przekazow kultury dla dzieci: majg one dwoch wirtualnych odbior-
céw. W przypadku odbiorcy prymamego realizacje takiej ,,filozofii”
zaspokajajg tzw. dzieciecy manicheizm, potrzebe prostego postrzega-
nia rzeczywistosci etycznej czy moze w ogole rzeczywistosci. Odbior-
ca sekundarny, rodzic, opiekun otrzymuje zas pewnos$c¢, ze wystawia
swoje dziecko/podopiecznego na odpowiednie tresci, powszechnie ak-
ceptowane teraz i zawsze.

Takie wiasnie czynniki zakodowane w tresci przekazow Disneya
(i tak skrupulatnie strzezone w przepisach licencyjnych) powoduja,
iz sg one akceptowalne, ze wzgledéw moralnych, przez nieomalze
wszystkich rzeczywistych i potencjalnych odbiorcow.

3. Estetyka. Z badan naukowych nad gustami najmtodszych (w za-
kresie sztuk plastycznych) wynika, ze ,,przemawiaty do dzieci przede
wszystkim te [obrazki], w ktorych wystepowaty kolory zywe, ktadzio-
ne duzymi ptaszczyznami i ktore cechowata wyrazisto$¢ form, czesto

Fragment tekstu z katalogu reklamowego firmy Egmont Poland, bedgcej wydaweg li-
cencyjnych ksigzek Disneya.



obrzezonych konturem”™ W historii ilustracji mozna wymienic calg
rzesze artystow tworzacych dla dzieci, ktorych prace spetniajg powyz-
sze postulaty. Wydaje sie by¢ przesadzone, ze w najdtuzszej perspek-
tywie czasowej witasnie rysunki tworcy Kaczora Donalda realizujg
tak okre$lone zamdwienie odbiorcy dzieciecego. Sprawdzony styl ani-
macji byt doskonalony przez dziesieciolecia. Porownanie zmian za-
rysu postaci np. Myszki Miki (kolorystyka, precyzyjniejszy obrys
ksztattu) dowodzi staran, by zaspokoi¢ 6w pokazany przez badania
»przecietny”, standardowy dzieciecy gust. Rozwazania powyzsze po-
kazuja, jakie mechanizmy zostaty uruchomione dla stworzenia Pro-
duktu Totalnego, przekazu dla WSZYSTKICH.

» Decentralizacja dystrybucji Produktu

W przypadku dziatalnosci Disneya decentralizacja przejawia sie
zarOwno w aspekcie:

a) struktury wewnetrznej firmy oraz

b) strategii dziatalnosci rynkowej.

Ad. a. Firmajest systemem skfadajacym sie z przedsiewzie¢ w bar-
dzo wysokim stopniu niezaleznych, potgczonych wspélnym zarzgdza-
niem dopiero na poziomie strategicznym.

Ad. b. Nie istnieje jedna, specjalnie powotana, autoryzowana firma
produkujgca peten asortyment produktow zwigzanych z Disneyem.
Dystrybucja Produktu Disneya odbywa sie na drodze sprzedazy licen-
cji. Sgone udzielane niezaleznie w kazdym kraju, jak réwniez otrzy-
mujaje firmy operujgce na rynkach miedzynarodowych. Organizmem
w obrebie Disneya odpowiedzialnym za licencje jest ,,The Disney Con-
sumer Products”.

Przyktad ,,Pocahontas” na polskim rynku ksiagzki dwie firmy produ-
kujg wydawnictwa zwigzane z Produktem: ,,Egmont” (licencjonowany
miedzynarodowo) i ,,Podsiedlik Kaniowski i Ska”. Ptyty i kasety ze
Sciezkg muzyczna z polskiej wersji filmu produkuje firma BMG. Puz-
zle produkuje ,, Trefl”, nalepki na zeszyty ,,Egmont”, film kinowy dy-
strybuuje ,,Syrena Entertainment Group”.

* Intermedialnosc )
»,Pocahontas” funkcjonuje w danym momencie JEDNOCZESNIE
jako:
- film animowany kinowy: ,,W czasach, kiedy zapotrzebowanie
na rozrywke stato sie globalnym fenomenem, zaden produkt nie prze-

I. Stonska: Psychologiczne problemy ilustracji..., op. cit., s. 156.



kracza granic fatwiej niz film animowany. W duzej czesci dzieje sie
tak poniewaz dzieci na catym Swiecie sg bardziej do siebie podobne
niz icli rodzice i wszystkie $nig podobne sny”*. Opinia dziennikarzy
magazynu ,,Forbes” jest zgodna z wynikami #*adan naukowycli, udowa-
dniajacych, ze film animowany jest ulubionym typem widowiska ogla-
danym przez dzieci. Nie tylko tradycja firmy powoduje wiec, ze to
wiasnie medium wprowadza Produkty disneyowskie do kultury. Infor-
macja na temat daty rozpowszechniania filmu stanowi punkt wyjscio-
wy wszelkich dalszych operacji zwigzanych z zyciem Produktu. Tak
byto iw przypadku ,,Pocaliontas”: Swiadczy o tym opisany wyzej przy-
padek wspotpracy Disney/Burger King. Takze w Polsce wszystkie de-
cyzje marketingowe dotyczgce promocji/publikacji roznych wersji
przygod indianskiej ksiezniczki uzalezniane byty od daty wprowadze-
nia obrazu na ekrany Kin,

- muzyka z filmu na ptycie kompaktowej i kasecie, wersja krajowa
z Edytg Gorniak, jako gtosem Pocahontas oraz wersja oryginalna an-
glojezyczna dystrybuowana przez ,,Warner Bros”,

- produkty multimedialne (kaseta z nagranym tekstem i zatagczong
ksigzka - przeciggty sygnat informuje, kiedy dziecko powinno prze-
wrocic strone [,,Podsiedlik™] czy tez tzw. sound book, ksigzka dzwie-
kowa z odgtosami zwigzanymi z filmem animowanym aktywowanymi
za naci$nieciem klawisza [,,Egmont”]. Istnienie multimedialnych
wersji wydawniczych emanacji Produktu mozna wyraznie uznac za
jego dodatkowag ceche charakterystyczna.

Zainteresowanie ,,Pocahontas” zostato ,,odSwiezone” w roku 1997
zapomoca kasety wideo (klasyczny w marketingu etap zyciaProduktu:
»przypominanie”).

- ksigzka (w wielu wersjach). Wersje ksigzkowe Produktu - ze
wzgledu na zwigzek z zasadniczym watkiem rozprawy - zostang opisa-
ne szerzej niz inne wersje medialne. Wydawnictwo ,,Egmont Poland”
przygotowato 10 wersji ksigzkowych historii Pocahontas:

1. ,,Mini”; mata, w wiekszosci obrazkowa, tania ksigzeczka, obej-
mujgca podstawowe zarysy scenariusza (dzieci mtodsze).

2. ,Klasyczna”: wersja luksusowa, droga, bardzo staranna pod
wzgledem edytorskim - prawdopodobnie w zamys$le Wydawcy prze-
znaczona na prezenty (dzieci starsze).

3. ,Malowanki, zagadki”: zestaw ilustracji do kolorowania dla
dzieci mtodszych (dzieci mtodsze).

'D. Darlin: J. Levine: Stars who don't throw..., ,, Forbes”, 28.02.1994, s. 23.



4. ,Bajeczna”; sredni format (przecietna cena), petna wersja opo-
wiesci (dzieci starsze).

5. ,Plakaty”: duzego formatu zszywka 10 plakatéw z postaciami
z filmu (uniwersalna, dzieci starsze i miodsze).

6.,,Sticker aloum”: album z nalepkami (dla kolekcjoneréw) obrazu-
jacymi postacie z filmu;

7. ,Piszczaca”: mata ksigzeczka z twardg oprawg, w centralnej
czesci wszystkich stron (z twardego kartonu) wyciety odpowiedni
ksztatt i wstawiona gumowa zabawka (piszczaca - stad nazwa typu)
szopa Meeko (dzieci miodsze).

8. ,,Grajaca”, tzw. sound book: ksigzka multimedialna - przyciski
przy prawym brzegu oktadki uruchamiajg pozytywke odtwarzajgca
gtosy (odgtosy) z filmu (dzieci mtodsze).

9. ,,Lampion”: ksigzka obrazkowa, po roztozeniu i zwigzaniu okita-
dek przyjmuje ksztatt lampionu (choinkowego, podsufitowego etc.)
(dzieci miodsze).

10. ,,Klubowa”: wersja podobna do ,,klasycznej”, przeznaczona do
rozpowszechniania w klubie ksigzki Egmonta (dzieci starsze).

taczny naktad ksigzek Egmonta zwigzanych z Produktem wynidst
szacunkowo 1milion egzemplarzy” . Wydawnictwo Podsiedlik opubli-
kowato dla dzieci mtodszych 2 niewielkie ksigzeczki, ztozone z twar-
dych, tekturowych kart z poszczegolnymi epizodami znanymi z filmu
oraz wersje multimedialng - ksigzeczke z dotgczong kasetg magnetofo-
nowg we wspallnej plastikowej oktadce. Po przeczytaniu przez lektora
treSci strony brzmi dZzwiek sygnalizujacy, ze nalezy przewrocic kartke
ksigzki. Wigczono piosenki z filmu $piewane przez Edyte Gorniak.

Zwraca uwage zroznicowanie oferty pod wzgledem cenowym, i tre-
Sciowym. Ksigzki przeznaczone sg dla dzieci mtodszych i starszych,
dlatych, ktérych rodzice sg zamozniejsi, i tych, ktorych srodki finan-
sowe sg ograniczone. Znaczna czesS¢ pozycji nosi charakter multime-
dialny lub tgczy cechy ksigzki i zabawki. Oferta wydawnictwa Pod-
siedlika moze by¢ ponadto zakwalifikowana jako edukacyjna.

» Przekraczanie granic kultury symbolicznej

Przedstawiang ceche Produktu najpetniej ilustruje relacja dzienni-
karska: ,,10 letnia Laureen Garcia z Austin w Teksasie obejrzata ,,Ala-
dyna” Disneya w Kinie. Pdzniej zobaczyta film jeszcze raz na wideo
w domu. Ogladata go wiele razy - liczac ostatni pokaz - 30. W przer-

Okre$lenia typow ksigzek podane przez przedstawiciela Wydawnictwa. Typy zostaty
wymienione wedle wielkos$ci naktadu.



wach bawita sie gra telewizyjng Aladyn lub ustawiata 5 figurek przedsta-
wiajacych bohaterow filmu. Przez ten czas zwykia nosic skarpetki, spod-
niczke lub szorty zwigzane z ulubionym filmem”*\ Obrazek ten (nawet
jezeli wymyslony przez dziennikarzy to zapewne mozliwy do zaistnie-
nia), ilustruje podstawowg ceche Produktu Totalnego: wyjsciowy prze-
kaz (jak zatozono: przewaznie film animowany) zostaje pdzniej oto-
czony Swiatem przedmiotow (codziennego uzytku i zabawek).

W dziataniach organizacji Disneya przedmioty bedgce niemedial-
nymi emanacjami Produktu odgrywajg znaczgcg role. Nie posiadajac
pewnych informacji dotyczacych finansow Disneya mozna postugi-
wac sie w tym miejscu jedynie szacunkowymi danymi publikowanymi
przez amerykanska prase, wg raportu zamieszczonego w ,,New York
Times” tzw. consumer products (tak okre$la sie w marketingowej no-
menklaturze obiekty towarzyszace produktom medialnym) stanowity
w 1993 r. 21% catoSci dochodu Disneya. Zamieszczone dane pozwa-
laja odnotowac¢ szeScioprocentowy wzrost w stosunku do roku po-
przedniego™”. Artykut tygodnika ,, Time” sugeruje za$, iz w roku 1993
zyski ze sklepow z gadzetami objety 54% zyskow, ktére firma uzy-
skata w USA™,

O zakresie asortymentowym zjawiska mozna sadzi¢ (nie posiadajgc
jeszcze peinych danych) na podstawie ekstrapolacji informacji doty-
czacych wczesniejszego Produktu Disneya ,,Krola Lwa”: w USA
sprzedawano 1000 produktoéw zwigzanych z filmem, a w catym Swiecie
naliczono 5000 typdw takich gadzetow'”. Pewne wyobrazenie o rézno-
rodnosci asortymentu daje rowniez przeglad miedzynarodowych firm
zwigzanych - poprzez licencje - z Produktem: Johnson and Johnson
(produkty higieny, parafarmaceutyki), ,,Hasbro” (zabawki pluszowe),
»Philips” (urzgdzenia elektroniczne), ,,Seiko” (zegarki), ,,Unilever”
(produkty kosmetyczne), ,,Panini” (znaczki dla zbieraczy), ,,Mattel”
(zabawki)™*",

Wiasnie produkty przygotowane przez wymienione megakoncemy,
a ozdobione podobizng Pocahontas, dzielnego kapitana Smitha, czy
obdarowane ksztattem gtowy Meeko, stanowig owg kulturowarzeczy-

D. Darlin, J. Levine: Slars who don't..., op. cit., s. 94.
C. Sims; Walt Disney Reinventing Itself. ,New York Times”, 28.4.1994, s. 1
“ R. Corliss: iVhal's hot. doc ? op. cit., s. 64.
Lion King merchandise.... ,, Orlando Business Journal”, 19.08.1994, s. 16.
Lista sporzgdzona na podstawie maszynopisu: The Walt Disney Company Today udo-
stepnionego przez The Walt Disney Co. w Warszawie, s. 11.
W Aneksie do rozprawy wynotowane zostaty wybrane produkty zwigzane z Pocahontas
a dostepne na polskim rynku.



wistos¢, w ktdrej dzieciecy odbiorca (tak jak owa dziewczynka z Tek-
sasu) moze sie catkowicie zanurzyc.

Pozostajgc przy ,,wodnej” metaforze: nalezy sie zastanawiac czy
Laureen Garcia kiedykolwiek wynurzy sie zodmetow disneyowskiego
Srodowiska kulturowego. Asumpt do takich rozwazan daja relacje pra-
sowe ze sklepow firmowanych nazwiskiem twdrcy Myszki Miki, za-
petniajg je w nostalgicznym poszukiwaniu dwudziestoparolatkowie.
»,Postacie tutaj przypominajg mi moje dziecinstwo...To jak wizyta
w MUZEUM [podkr. M.

Fakt istnienia Produktow Totalnych niesie za sobg istotne konse-
kwencje dla promocji ksigzki dzieciecej. Ksigzka - jako jedno z me-
diow - wchodzi w sktad przedstawionego powyzej zjawiska. Istnienie
pozostatych emanacji Produktu nalezy wiec uzna¢ za specyficzng for-
me promocji ksigzki. Promocji, ktora w najszerszym kontekscie jawi
sie jako niezwykle skuteczna. Ksigzki ,,Egmonta” czy ,,Podsiedlika”
sg sprzedawane w stosunkowo wysokich naktadach. Sprzedane na
przetomie lat 1995/96 naktady poszczegolnych ksigzkowych wersji
»,Pocahontas” wynosity ok. 100 Q00egz. przy przecietnym naktadzie
ksigzek dla dzieci w roku 1995 wynoszacym 13 380 egz.”**. Dodatkowo
zwroci¢ nalezy uwage na zasieg ksigzkowych emanacji produktu. 10 ty-
pow edycji Pocahontas osiggneto - jak wspomniano powyzej - taczny
naktad ok. 1 min egzemplarzy. Cata produkcja wydawnicza dla dzieci
i mtodziezy w latach 1995/96 wyniosta za$ 9530.5 tys. egz.** Zaktadajac
nawet wszelkie btedy wynikajgce z problematycznej wiarygodnosci
zrodet™”, stwierdzi¢ nalezy niezwykle znaczacy udziat ,,Pocahontas”
w polskim rynku ksigzki dla dzieci. Fenomen ten jest tym bardziej
istotny, iz organizacja Disneya przygotowuje podobne Produkty co-
rocznie (,,Dzwonnik z Notre Dame” rok 1996, ,,Herkules” rok 1997).
Jakkolwiek wiec bytyby oceniane ksigzki zwigzane z firmg Disneya
(por. wyzej cytowana opinia Nowackiej) nalezy odnotowac niezwykle
szeroki zakres ich odbioru i w konsekwencji zaakceptowac ich pozy-
tywny wptyw na poszerzanie sie kregu czytelnictwa dzieciecego.

Z drugiej strony niepokdj moze budzic tgczace sie z catoScig proble-
matyki produktu totalnego zjawisko uniformizacji kultury dzieciece;j.

Corliss: What's hot doc ?..., op. cit., s. 5.
Ruch wydawniczy H>liczbach XU: 1995. Warszawa, 1996, s. 53.
Tamze oraz Ruch wydawniczy w liczbach XLII: 1996. Warszawa, 1997, s. 53.
N Dane dotyczace produkcji firmy Egmont oparte sg na ustnej deklaracji Wydawcy.
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ZAKONCZENIE

W niniejszej pracy nakre$lona zostata panorama wysitkow roznego
typu organizmow skierowanych na wspieranie ksigzki dzieciecej. Na-
turalnym elementem, ktéry powinien sie pojawi¢ w podsumowaniu tych
rozwazan, jest pytanie o sytuacje ksigzki dla najmtodszych, traktowa-
nej jako wazny element inicjacji kulturowej. Wedle enuncjacji publi-
cystoéw zyjemy przeciez w epoce ,,walki stowa z obrazem™", walki kul-
tury druku i kultury obrazkowej. Diagnozy najbardziej pesymistyczne
postugujg sie kulturowg adaptacjg znanego prawa Greshama”. Oto sfe-
ra przekazow wizualnych, fatwiejszych do przyswojenia, ale jatowych,
miataby wypierac trudniejsze, lecz bardziej wartoSciowe komunikaty
drukowane. Obraz taki, kuszacy atrakcyjng metaforg, nie wydaje sie
by¢ prawdziwy”. Jest bowiem niezaprzeczalnym faktem, ze pojawienie
sie ekspansywnych medidéw postugujacych sie obrazem zmienito sytu-
acje stowa drukowanego; ksigzka prawdopodobnie nie zajmie juz ni-
gdy takiego miejsca w kulturze, jakie posiadata w poprzednich stule-
ciach. Fakt ten wszakze nie implikuje jednoznacznie catkowitego wy-
parcia tej formy komunikacji spotecznej. Posrednim dowodem na stu-
szno$¢ takiego twierdzenia jest udowodniona i opisana w powyzszym
opracowaniu znaczaca dziatalnos¢ sit, ktérych aktywnosc ukierunkowa-
najest na utrzymanie (czy nawet poszerzenie) zakresu uzytkownictwa
ksigzki dzieciecej. Z jednej strony jest to bogaty i grupujacy wielu
uczestnikow nurt promocji spotecznej, niekomercyjnej, z drugiej zas$
wysitki wydawcow i ksiegarzy zmierzajgce do zyskow finansowych.

Innego typu przestanke zaprzeczajgcg tezie o dramatycznym kryzy-
sie ksigzki dzieciecej przynosi probka statystyki miedzynarodowego

" Por. np. E. Lobkowicz: Wojna stowa z obrazem. ,,Fronda”. 1997 nr 9/10, s. 234-239.

NA. Kloskowska: Kultura masowa, op. cit., s. 283.

APrzyktad takiej diagnozy mozna znalez¢é we wspomnianym pakiecie raportéw przygoto-
wanych na zlecenie Senatu RP.



ruchu wydawniczego. Najej podstawie mozna bowiem skonstatowac
znaczacy wzrost liczby tytutéw edycji dla najmtodszych. Podczas kon-
ferencji w Rzymie w 1988 r. referenci z krajow zachodniej Europy
potwierdzali gwattowny wzrost w omawianym segmencie rynku wy-
dawniczego, jaki dat sie zaobserwowac w latach 1960-1980. Przykia-
dowo w Hiszpanii pomiedzy rokiem 1965 a 1984 liczba opublikowa-
nych tytutéw literatury dla dzieci zwiekszyta sie z 694 do 3942. Dla
Francji w analogicznym okresie wzrost wynidst; 1448 do 4837 tytu-
tow, dla Danii: 250 do 1200 tytutdéw wydanych w 1964 i 1987 roku™.

Nowsze dane potwierdzajg trwato$¢ powyzszego trendu. Wedle
UNESCO Statistical Yearbook” w Wielkiej Brytanii w latach 1982-
1994 mozna odnotowac¢ wzrost liczby tytutow z 2917 do 7495. Dla
Portugalii analogiczne dane wykazujg wzrost z 231 do 1025 tytutow.

Produkcja ksigzek dla dzieci wzrosta réwniez w krajach lezgcych
na innych kontynentach: w USA z 2567 tytutow w roku 1981 do 5321
w roku 1994, w Korei Ptd. (w analogicznym okresie) z 3859 tytutow
do 5348.

Zwieksza sie rowniez liczba wyprodukowanych egzemplarzy ksia-
zek dla dzieci . Np. we Witoszech mozna odnotowa¢ wzrost produkcji
z 11491 tysiecy egzemplarzy wydrukowanych w 1982 do 18 360 tysiecy
w roku 1994.

W Korei Pid. W analogicznym okresie odnotowano wzrost pro-
dukcji z 5 238 000 egz. do 22 582 OO0 egzemplarzy.

Przytoczone - wyrywkowe - dane zachecajg do ostroznego opty-
mizmu na temat przysztosci ksigzki dla najmtodszych.

Zaznaczy¢ nalezy takze udowodniongw pierwszym rozdziale szcze-
gdlng nature ksigzki dla najmtodszych, jest to struktura dynamiczna,
absorbujgca nowe dokonania technologiczne, odpowiadajgca zmiana-
mi na wyzwania niesione przez pojawienie sie nowych, elektronicz-
nych mediéw. Impulsy dla takich modyfikacji ptyna, tak to nalezy
osgdzac, ze strony mechanizmow rynkowych, sg dyktowane przez mar-
ketingowe rozpoznanie nowych potrzeb klientow. Wydawcy dla osigg-
niecia celéw merkantylnych wnoszg swdj wktad w obrone ksigzki nie
tylko w dziataniach stricte promocyjnych. Ich decyzje kreujg nowe
postaci edycji dla najmtodszych - odpowiadajgce nowym wymaga-
niom. Silne powigzanie dziatan wydawcéw z impulsami pochodzacy-
mi ze strony publicznosci czytelniczej jest najistotniejszym czynni-

*La Ccncrctola in blue jeans, Trent'anni di littcrratura giovanilc in Europa, Roma 1990
[dane zaczchni~te z roznych referatow].
“* UNESCO Statistical Yearbook 1982, Unesco 1984, s. VII. 134.
UNESCO Statistical Yearbook 1994, Unesco 1996, s. VII. 88.



kiem okreSlajacym ich mozliwosci w dziataniach promocyjnych.
Wydawcy dostarczajg odbiorcom takich produktow, jakich ci ostatni
sobie zycza (nawet jezeli nie zdajg sobie z tego sprawy).

Pamietac jednak nalezy, ze ostatecznym beneficjantem wszystkich
dziatan jest tutaj dziecko, odbiorca ze wzgledu na swa specyfike szcze-
gélny. W tym przypadku nie moze znalez¢ zastosowania liberalne prze-
konanie o samoregulujacej, absolutnej wartosci mechanizmow rynko-
wych. Pragnienia dziecka, ze wzgledu na brak doswiadczenia zycio-
wego czy uwarunkowania psychologiczne, rozwojowe nie mogg miec¢
charakteru rozstrzygajacego. Podstawowymi czynnikami, ktore po-
winny by¢ brane pod uwage, sg walory edukacyjne i wychowawcze.
Wyrazem spotecznego dostrzezenia tego aspektu funkcjonowania
ksigzki dla najmtodszych sg dziatania podejmowane najej rzecz przez
organizacje nie nastawione na zysk. Praca miedzynarodowych i lo-
kalnych stowarzyszen czy bibliotek stanowi uzupetnienie czy tez prze-
ciwwage dla mechanizmdéw komercyjnych, tracacych niekiedy z pola
widzenia ocene wartosci spotecznych (edukacyjnych, wychowaw-
czych, kulturowych) produktéw wydawniczych. O ile bowiem w przy-
padku wydawnictw czy ksiegarni mozna mowi¢ o promocji ksigzki w
ogole, w przypadku prac drugiego nurtu pojawia sie zdecydowanie
wola by wspiera¢ ksiazke WARTOSCIOWA. Tenjeden element zde-
cydowanie rézni obie grupy organizacji omawianych w pracy.
Konstatacja taka nie oznacza, iz pomiedzy wysitkami wydawcow a
np. bibliotekarzy istnieje zasadnicza sprzeczno$¢. Przeciwnie, jak
pokazano to powyzej, instytucje ksigzki dzieciecej kierujace sie prze-
stankami spotecznymi wspotpracujg z firmami merkantylnymi, badz
sg ich konsultantami, a takze (biblioteki) klientami.

Obszarem dziatan, na ktérym spotykaja sie wysitki organizacji ko-
mercyjnych i dziatajacych na zasadzie non profitjest takze wola posze-
rzenia zakresu oddziatywania ksigzki. Dla pierwszego typu organizacji
tendencja taka wyptywa z checi poszerzenia rynkéw zbytu , dla dru-
giej z misji spotecznej dotarcia do warstw kulturowo zaniedbanych.

Specjalnarola w przedstawionym uktadzie przynaleznajest agendom
rzagdowym, panstwowym. Panstwo bowiem wystepuje w sprawie ksigz-
ki dzieciecej w specjalnej roli. Z jednej strony - teoretycznie przy-
najmniej - organizacja panstwowa jest odpowiedzialna za ksztatcenie
obywateli. Z drugiej strony za$ decyzje agend rzadowych ksztattuja
warunki systemowe ftinkcjonowania tak podmiotéw komercyjnych,
jak i1dziatajgcych na zasadzie non profit. Jak wykazano w pracy, ist-
niejg dwa zasadnicze modele dziatan panstwa w zakresie ksigzki dzie-
ciecej: oparty gtownie na formach posrednich (np. dotacje dla orga-



nizméw spotecznych, bibliotek czy wydawnictw, odpowiednie kszta-
ftowanie polityki oSwiatowej) oraz drugi, uznajacy koniecznos¢ bez-
posredniego sterowania rynkiem ksigzki drogg nakazow czy tez
ograniczen (takze cenzuralnych). Obecnie w wigkszosci panstw demo-
kratycznych przyjmowany jest pierwszy z przedstawionych sposobéw
dziatania.

Naszkicowany dotychczas model nie bytby peten bez wzmianki o roli
Produktéow Totalnych. Ich istnienie jest czynnikiem zaki6cajagcym
zarysowang w dotychczasowych wnioskach sytuacje swego rodzaju
konsensusu. Produkty totalne sg kreowane za pomocg skompliko-
wanych narzedzi badania opinii publicznej (takze jej dzieciecej czesci).
W odréznieniu od dziatan firm wydawniczych mechanizmy ich po-
wstawania w niewielkim stopniu podlegajg sprzezeniu z wysitkami
narzecz promocji wartosciowej literatury. Ultima ratio istnienia ksigz-
kowych wersji produktow totalnych jest ich miejsce w czysto komer-
cyjnym systemie. Problematyka znaczenia kulturowego produktéw
takich jak ,,Pocahontas” zostata w niniejszej pracy zaledwie wstep-
nie zakre$lona. Ze wzgledu na niezwykle szeroki zasieg spoteczny,
temat ten domaga sie dalszych badan i doktadniejszego okreslenia.
Szczegolnie istotne znaczenie miatoby przeprowadzenie badan empi-
rycznych, ktére mogtyby Scislej opisaC mechanizmy i konsekwencje
spoteczne zwigzane z funkcjonowaniem w kulturze dzieciecej tak zna-
czacych fenomendw. Waznym zabiegiem bytoby takze zbadanie efek-
tow kulturowych funkcjonowania produktéw totalnych w diuzszej
perspektywie czasowej. Na marginesie zaznaczyc¢ nalezy, ze witasnie
produkty totalne, ze wzgledu na agresywng otoczke reklamowa, tworza
w spotecznej percepcji pewien obraz kultury dzieciecej. Mozna mie¢
wrazenie, ze krzykliwe i wszechobecne skiadniki produktow total-
nych decydujgc pojawianiu sie, szczegolnie na gruncie publicystyki
prasowej, katastroficznych ocen wspoétczesnej kultury dzieciecej.
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KATALOGI WYDAWNICZE

Alfred A. Knopf, Spring 1993 books and paperbacks for young readers. Australian Book
Publishers Association Ltd Australian Children's Books

Bcdrock Press, Fall 1993

Crown, Spring 1994, Booksfor young readers

DC, Coming Comics, June 1993

Deutsche Bilderbuch Illustartion Heute

Dom Wydawniczy Filipinka, Ksiazki 1996

Children's Books to Read and Own

Egmont Polska, Ksigzki i czasopisma dla wszystkich dzieci 1994

Fukuinkan Shotcn Publishers. Complete catalog 1994

Gyldendal, New Norwegian fiction for children 1992

Hadgcr Collins, Children's books. Complete annotated catalog 1993

Harper Collins, Children's books, Spring-summer 1994

Hyperion, Booksfor children. Spring 1994

Kodansha, Children's books 1994-1995

Lesefreude mal 300

Macmillan Children's Book Group. Spring 1993

Muza S. A., Katalog 1996

Norwegian books for children and young people, Lillehammer Olympic Organizing Com-
mittee, 1993

Oficyna Wydawnicza Votum, Niezapomniane ksigzki dziecinstwa

Orchard Books, 1990 Catalogue

Pan Macmillan, Books for children, s and young adults 1993

Patakis Publications, Greek authors : Books for children, 1993

Podsicdlik Kaniowski i Spotka, Booksfor happy childhood 1996

Podsiedlik Kaniowski i Spdtka, Booksfor children 1994

Polonia Bookstore. Katalog

Porto Editora, Publicacoes para a infanca e juventude 1993

Kandom House, Spring 1993 booksfor young readers

Siedmiordg, Katalog 1996

Wilga, Ksigzki dla dzieci 1997

Wydawnictwo Elzbieta Jarmotkiewicz. Katalog 1997



ANEKS B

LISTA WYBRANYCH PRODUKTOW Zm~ZKH\CH Z POCAHONTAS:

.

Egmont Poland: ksigzki - 10 typdw;

Raniowski Podsicdlik i Ska: 2 ksigzeczki oraz ksigzka z kaseta;

Trefl: uktadanki puzzle, 23 wzory, takze: domino, gra karciana typu ,,czarny piotrus”;
Firma Poligraficzna Z & Z: galanteria papiernicza - kartki pocztowe, zeszyty z oktadka-
mi nawigzujagcymi do Pocahontas, dzienniczki ucznia, bloki rysunkowe, ksigzeczki do
kolorowania;

Ameet: zeszyty-kolorowanki w wersjaeti mini i normalnych (B-5);

Golden Books: kolorowanki - zabawki (kontury nabierajg koloréw po zwilzeniu woda) -
co najmniej 4 wzory;

Johnson & Johnson: plasterki na skaleczenia z podobizng Pocahontas;

Grosvenor: gipsowa mydelniczka z postacig Pocahontas;

Grosvenor: ptyn kapielowy we flakonie w ksztatcie Pocahontas;

Grosvenor: reczniki z podobiznami bohateréow filmu;

Mattel: figurynki w ksztatcie bohaterow filmu;

Syrena Entertainment: kasety wideo z filmem:;

Warner Bros: kasety magnetofonowe i CD z muzyka z filmu (wersja dubbingowana i
oryginalna);

Seiko: zegary $cienne do pokoju dziecinnego z podobizng szopa Meeko

(?) :podkoszulki z dtugimi (tzw. sweatshirt) i krotkimi (tzw. t-shirt) rekawami opatrzo-
ne podobiznami bohateréw filmu; 4 wzory;

(?) :kurtki zimowe - jw. ;

(?) :gra planszowa oparta na historii Pocahontas;

(?) :czekolada z postaciami z filmu na opakowaniu;

(?) :pitki gumowe - roézne rozmiary.
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cy. Co roku wydajemy kilka pozycji ksigzkowych z mys$lg
0 studentach. Takze dla Was wydajemy:
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