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WSTEP

Wiréd materialow, ktére pozostaly po $mierci profesora Uniwersytetu
Humanistyczno-Przyrodniczego Jana Kochanowskiego w Kielcach Stanistawie
Adamie Kondku znalaz} sie m.in. cykl wykladéw z zakresu Zagadnien wydaw-
niczych i ksiegarskich - jednego z podstawowych przedmiotéw ksztalcenia
na kierunku: Informacja naukowa i bibliotekoznawstwo. Z ich tresci wnosi¢
mozna, iz Profesor przygotowywat je do opublikowania, lecz nie zdazyl wszyst-
kiego opracowac. Stad tez zakres tematyczny prezentowanych wyktadéw nie
obejmuje pelnego obszaru wiedzy ujetego w standardach ksztalcenia okre-
$lonych dla tego przedmiotu. Brakuje w nim m.in. rozdziatéw po$wieconych
przedsiebiorczo$ci ksiegarskiej oraz sytuacji polskiego rynku ksigzki po 1990 r.
Nie umniejsza to jednak wartosci calej pracy i jej przydatnosci dla studentow.

Autor przedstawil tu wlasne spojrzenie na prowadzone przez siebie zajecia,
podkreslajac wielokrotnie ich bibliologiczny rodowdd i charakter. Wyktady te
majg charakter w gléwnej mierze teoretyczny, poniewaz na zajecia praktyczne
przeznaczone byly prowadzone réwnolegle do wyktadéw ¢wiczenia. Obydwie
formy zaje¢ wzajemnie sie¢ wiec uzupelnialy.

Mysle, ze udostepnienie tych tresci studentom dostarczy im, niezbednych
dla przyszlych absolwentéw studiéw wyzszych, podstaw teoretycznych oraz
w znacznej mierze poszerzy ich wiedze o procesach produkcji wydawniczej
i dystrybucji ksiggarskiej widzianej oczami bibliologa a nie praktyka-wydawcy
czy ksiegarza.

prof. dr hab. Danuta Hombek






»Trudno jest ksigzke napisac, jeszcze trudniej -
- wydac, ale najtrudniej — sprzedac”

Madros¢ ksiegarska

1. Wprowadzenie

1.1. PROBLEMATYKA I CELE NAUCZANIA PRZEDMIOTU
»Z AGADNIENIA WYDAWNICZE I KSIP;GARSKIE”

Wynalazek druku zrewolucjonizowal porozumiewanie sie ludzi
miedzy sobg zaréwno w przestrzeni synchronicznej, jak i diachroniczne;j.
Pismiennicze komunikaty drukowane, przede wszystkim ksigzki,
staly sie podstawowym elementem i czynnikiem nowozytnej kultury.
Elizabeth Einsenstein w dwutomowej ksigzce The printing press as agent
of change: communications and cultural transformations in early-modern
Europe (New York 1979) przekonujgco pokazala, jak komunikacja za
posrednictwem druku spowodowala rozpropagowanie idei wloskiego
renesansu na cala Europe, zintensyfikowala rozprzestrzenianie si¢
reformacji, zmodyfikowata katolickie praktyki religijne, jak oddzialata
na rozwoj i ugruntowanie si¢ gospodarki kapitalistycznej, wplyneta na
sposob uprawiania polityki, zmienila sposoby spedzania czasu wolnego,
umozliwila powstanie wspodlczesnej nauki. Wykrywanie spotecznych
skutkéw oddziatywania komunikatéw drukowanych na swiadomosé
indywidualng i zbiorowa, na ludzkie wyobrazenia i zachowania
skupia sie zazwyczaj na analizowaniu tekstow pismienniczych
rozpowszechnianych ta metodg, a lekcewazy ich postaci materialne,
dzieki ktorym teksty moga funkcjonowac¢ wéréd ludzi, by¢ skutecznym
srodkiem rozpowszechniania, gromadzenia i odczytywania zapisanych
znaczen, idei, emocji, wiedzy, informacji.

Podstawowa postacig, dzigki ktorej komunikaty pismiennicze (utwo-
ry, rozprawy, wiersze, eseje itp.) moga by¢ skutecznie przekazywane
ludziom przez ludzi sg ksiazki, czyli teksty przetworzone przez wy-
dawcow i ksiegarzy w powszechnie dostepne produkty-towary.



Socjolog komunikacji literackiej Janusz Lalewicz twierdzil, iz nie-
mozliwe jest prawdziwe poznanie procesu komunikacyjnego realizo-
wanego za pomocg ksigzek, jesli — obok tekstu — nie wezmie sie pod
uwage ,budowy i dzialania sieci rozpowszechniania, funkcjonujacej
w okreslonej przestrzeni spolecznej. Aparat produkcji i dystrybucji,
zwigzany z dziataniem tych sieci (wydawnictwo wraz z drukarnia, sie¢
zbytu i kolportazu), wyodrebnia w owej przestrzeni spotecznej nowe
podzialy funkcjonalne i stwarza nowe — w stosunku do kultury pisma
- relacje komunikacyjne. Przy calej specyfice ksiazki jako towaru jej
rozpowszechnianie ma cechy rynku i narzuca uczestnikom procesu
komunikacyjnego role zwigzane z wymiang towarowa. Niepodobna
by¢ pisarzem nie stajac si¢ zarazem dostawcy tekstow dla przemystu
wydawniczego i wytwdrcg towaru rzucanego na rynek, nie sposéb by¢
czytelnikiem literatury nie zostawszy konsumentem produktéw prze-
mystu ksiegarskiego” (J. Lalewicz: Socjologia komunikacji literackiej.
Problemy rozpowszechniania i odbioru literatury. Wroctaw 1985 5.169).

Przedmiotem ksztalcenia w zakresie zagadnien wydawniczych
i ksiegarskich beda ksigzki jako produkty/towary oraz procesy zwiazane
z ich wytwarzaniem i krazeniem w spoteczenstwie. Owe produkty/to-
wary nalezy rozpatrywac pod wzgledem ich wlasciwosci uzytecznych
dla potencjalnych konsumentéw: klientéw i czytelnikéw. Problematy-
ka technologii wytwarzania ksigzek i procedur handlu nimi powinna
by¢ tylko w takim zakresie, jaki jest konieczny do prawidlowego ich
ocenienia jako specyficznych wytworéw przemystowych o pozadanych
cechach oraz ustalenia skutkéw dziafania instytucji zwigzanych z ich
obiegiem. Wtasnie takie ujecie problematyki ksigzek i instytucji, kto-
rych jest wytworem i faktorem, pozwalaja umiesci¢ w kregu rozwazan
tylko te ,aspekty, czy raczej implikacje procesow poligraficznych, ktére
w sposob wyrazny i niewatpliwy okreslaja funkcjonalne cechy ksigz-
ki i definiujg nie tylko pozostale etapy prac wydawniczych, ale nade
wszystko decyduja potem o spolecznym bytowaniu ksigzki” (Krzysztof
Migon: Nauka o ksigzce. Zarys problematyki. Wroctaw 1984 s. 190).

A zatem przedmiotem zainteresowania nalezy obja¢ tylko te zja-
wiska, czynniki, procedury i procesy, ktére decyduja w istotny sposob
o uzytecznosci, trwatosci materialnej, czytelnosci produktéw przemy-
stu wydawniczego i towaréw na rynku ksiegarskim. Takie ujecie za-
gadnien jest zblizone do problematyki towaroznawstwa uprawianego
przez ekonomistow. Towaroznawstwo ogolne jest wiedzg o grupach
towarowych i poszczegdlnych towarach, o ich wlasciwosciach, meto-
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dach ich poznawania i oceny, czynnikach i procesach warunkujacych
ich jako$¢ i warto$¢ uzytkowa, przede wszystkim o: ich poprawnym
nazewnictwie, zarysie procesu technologicznego, ktérego sa skutkiem,
ich zastosowaniu, asortymencie, wymaganiach normatywnych i praw-
nych, wykorzystaniu dobrej znajomosci towaréw do celéw handlowych,
reklamowych itp. ,,Jowaroznawstwo” bibliologiczne obejmie problema-
tyke pozwalajaca na poznanie:

- ksigzek-towardéw, ich istoty, wlasciwosci, klasyfikacji/typologii,
normalizacji;

- poprawnego nazewnictwa (terminologii);

- informacji o materiafach i procesach produkcyjnych jako czyn-
nikach warunkujgcych jako$¢ materialng ksigzek;

- rynku ksigzki i jego uczestnikéw: producentéw i dystrybutoréw;

- segmentacji rynku wydawniczego (profilu produkcji) i asorty-
mentu ksiegarskiego (oferty);

- a takze potrzeb, jakie chciano ksigzkami zaspokoi¢ oraz przyczyn,
ktére zadecydowaly o jej opublikowaniu.

Intencjg tego opracowania nie jest nauczenie redagowania tekstow,
umiejetnosci doboru odpowiedniego gatunku papieru do zadrukowa-
nia, technologii drukowania czy umiejetnosci handlowych. Problema-
tyka przygotowania tekstow do druku i ich poligraficznego uksztat-
towania, zagadnienia jezykowej, merytorycznej i technicznej pracy
nad tekstem, projektowania ksigzki i jej drukowania sg przedmiotem
wyspecjalizowanych dyscyplin: edytorstwa, tekstologii, wiedzy o pro-
jektowaniu technicznym ksigzek czy nauczanych na politechnikach
umiejetnosci poligraficznych. Warto tu wspomnie¢, iz pierwszy polski
podrecznik dla ksiegarzy wydat w 1896 r. Teodor Paprocki pt. Podrecz-
nik ksiggarski, przewodnik praktyczny dla wydawcow, ksiggarzy, pomocni-
kow i praktykantow ksiegarskich, a w latach 1931-1932 publikowano na
tamach miesiecznika ,,Przeglad Ksiggarski” cykl artykutow Wojciecha
Gottlieba Dziatalnos¢ wydawnicza, obejmujacych takie zagadnienia jak:
metody pracy wydawcow, glowne kierunki ruchu wydawniczego, prawo
autorskie, programy wydawnicze, przygotowanie rekopisu do druku,
operacje produkcyjne, materiaty poligraficzne - nigdy nie wydano ich
w postaci ksiazkowej.

Celem wykladu jest takie przygotowanie przysztych pracownikow
instytucji sprzedajacych i udostepniajacych ksigzki, by potrafili wy-
kazywac¢ si¢ umiejetnoscia wlasciwej oceny ich trwalosci materialnej,
komunikatywnosci, przydatnosci uzytkowej, mogli rozpozna¢ funkcjo-
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nalne wlasciwosci ksigzek oraz swobodnie porusza¢ sie wsrdd zjawisk
i proceséw zwigzanych z jej rozpowszechnianiem. Wiedza o materiaach
stuzacych do ich wytwarzania, o procesach drukowania, o organiza-
cji pracy w przemysle wydawniczym, poligraficznym i ksiggarskim,
o motywacjach podejmowanych decyzji publikacyjnych i ich skutkach,
czy wreszcie o zagadnieniach ekonomicznych umozliwia takze roz-
poznanie dominujacego systemu organizacji produkgji i dystrybucji
ksigzek pod wzgledem jego spotecznej racjonalnosci. Wiedza ta jest
niezbedna w doborze wlasciwie wykonanych ksigzek do wypozycza-
nia i sprzedawania. Bibliotekarze i ksiegarze nie moga bowiem liczy¢
w tym wzgledzie na pomoc recenzentdw, ktorzy skupiaja sie wytacznie
na tekscie, ignorujac typograficzny sposob jego wyrazenia. Recenzje
bibliologiczne, oceniajace wladciwosci estetyczne i uzytkowe publikacji,
sq na razie rzadko publikowane w (trudno dostepnej) prasie fachowej
(wzorcowym przykladem takich recenzji sg teksty Andrzeja Palacza
zamieszczone w czasopi$mie ,Wydawca”). To bibliotekarze i ksi¢garze
sami powinni ocenic¢ trwalo$¢ uzytkowa papieru, na jakim dang ksiazke
wydrukowano, ,,czytelnos¢” wydrukowanego pisma i kompozycji tek-
stu, jako$¢ ilustracji i oprawy itd. Skupianie uwagi wylacznie na tredci
ksigzki czesto prowadzi do sprzedawania klientom i kupowania przez
biblioteki produktéw niepelnowartosciowych, wadliwie wykonanych,
rozpadajacych sie po kilku aktach lektury, o nieczytelnym, bo zZle wy-
drukowanym tekscie na niewtasciwie dobranym papierze.

Karol Glombiowski, jeden z twdrcow nowoczesnej nauki o ksigzce,
od umiejetnosci przeksztalcania wypowiedzi piémienniczych w ,,pro-
dukty semiotyczne”, materialne $rodki skutecznego komunikowania si¢
ludzi, uzaleznial ich znaczenie i miejsce w kulturze, w zyciu spotecznym
i indywidualnym:

»Ksigzka jest caloscig, ztozona z tresci piSmienniczych, funkeji i for-
my ksigzkowej. Tworzywem ksigzki jest tekst i materia fizyczna ksigz-
ki. Ale o tym, jak ksigzka spelnia swoja funkcje¢ narzedzia przekazu,
decyduje sposdb organizacji materii, inaczej sztuka ksiazki” (O dwoch
tendencjach badan bibliologicznych. ,Studia o Ksigzce” t.11,1981,s.11).

Whasnie sposoby przemieniania tekstow w ksiazki, analizowane
pod katem ich przydatnosci do realizowania zalozonych funkgcji, be-
da jednym z gltéwnych tematéw wyktadu. Przedmiotem prezentacji
stang si¢ dzialania wydawcéw profesjonalnych, przebiegajace wedle
regul przedsigbiorczosci gospodarczej, ktorych celem jest publikowanie
ksigzek, czyli udostepnienie tekstow kultury za pomocg okreslonych
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sposobow technicznych oraz mechanizmy rozpowszechniania ksigzek
w spoleczenstwie, gtéwnie procesy rynkowe zwigzane z problematyka
samofinansowania si¢ tej sfery zycia kulturalnego.

Jak kazda dziatalnos¢ gospodarcza, takze i publikowanie ksiazek jest
z zasady nastawione na osiagniecie zysku, czyli uzyskanie w dzialalnosci
wydawniczo-dystrybucyjnej nadwyzki przychodéw ze sprzedazy nad
kosztami ich opublikowania i rozpowszechniania. Oczywiscie, daze-
nie do zysku ekonomicznego nie jest celem wszystkich wydawcow.
Znaczng cze$¢ ksigzek publikuje si¢ wylacznie po to, by rozpropagowaé
jakies idee, stuzy¢ czyims racjom, dowodzi¢ jakiejs prawdy. Wydawcy
takich ksigzek sa gotowi ponies¢ strate finansowg, by osiagna¢ korzysci
o$wiatowe, ideologiczne, polityczne, religijne itp. Zawsze jednak te stra-
te musi kto$ pokry¢: budzet panstwa lub samorzadéw terytorialnych,
prywatny lub instytucjonalny mecenas, cztonkowie partii politycznych
i stowarzyszen spolecznych, koscielnych itd.

Wysuniecie na pierwszy plan zagadnien towaroznawczych i han-
dlowych moze rodzi¢ zarzut ,merkantylizacji” problematyki wy-
dawniczo-ksiegarskiej, zwlaszcza ze strony tych, ktorzy chcg widzie¢
w ksiazkach przede wszystkim ,,teksty kultury duchowe;j”. Tymczasem
bedziemy zajmowac sie ksigzka jako wytworem dos¢ skomplikowa-
nych i niejednorodnych proceséw wytworczych, obiektem dziatalnosci
produkcyjnej i przedmiotem obrotu handlowego. Otéz miedzy tymi
dwoma ujeciami nie ma sprzeczno$ci, te dwa aspekty zjawiska ksiazki
wzajemnie uzupelniajg obraz rzeczywistego jej funkcjonowania. Warto
w tym miejscu przypomnied, iz to wlasnie nadzieje na duzy zarobek,
che¢ zdyskontowania wzrastajacego popytu na ksiegi rekopismienne
i ksylograficzne popchnely ztotnika lub mincerza Johannesa Gutenber-
ga (ok.1399-1468) do dlugoletniej pracy nad: skonstruowaniem aparatu
do odlewania dowolnej liczby czcionek, sposobami zestawiania ich
w zwarty sklad kolumny, dostosowaniem prasy do wyciskania soku
z winogron do odciskania z tego sktadu sporej liczby odbitek, a takze
nad uzyskaniem odpowiedniego stopu odlewniczego i farby drukar-
skiej. By pokry¢ koszty pracy nad owymi wynalazkami oraz zorganizo-
wac warsztat drukarski, ubogi Gutenberg musial korzysta¢ z pomocy
finansowej Johanna Fusta, bogatego kupca. Wkrétce migdzy wspolnika-
mi doszto do sporu o to, kto bedzie czerpal profity z wynalazku druku,
ktory to spor rozstrzygnieto na drodze sagdowej. Proces wytoczony przez
Fusta doprowadzil do odebrania Gutenbergowi w 1455 r. warsztatu
i tajemnicy produkcji ksigzek metoda, ktora zmodyfikowala spolecz-
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ne komunikowanie. Nowy wtasciciel nie byt drukarzem, korzystat
z pomocy Petera Schoffera, prawdopodobnie dawnego czeladnika
w warsztacie Gutenberga. Po zrujnowaniu Gutenberga, ktory prawdopo-
dobnie juz potem niczego nie wydrukowal, Fust zajat si¢ przede wszyst-
kim handlem ksigzkami wyprodukowanymi zaréwno we wtasnej, jak
i w obcych oficynach.

Traktowanie ksigzki jako przede wszystkim produktu i towaru nie
powinno przestania¢ faktu, iz s3 wydawane i rozpowszechniane ze
wzgledu na teksty (tresci piSmiennicze), ktérymi autorzy chcg przekazac¢
potencjalnym czytelnikom jaka$ wiedze, informacje, doswiadczenie,
wrazenia, emocje, nastroje, umiejetnosci czy racje. Jednak tym tekstom
autorskim, by staly si¢ komunikatami zdolnymi do spotecznego funk-
cjonowania, trzeba nada¢ ksztalt ksigzki — produktu, przeksztalcic¢ je
w towary zdolne do spolecznego funkcjonowania.

Ujmowanie ksigzki jako specyficznego ,,produktu komunikacyjne-
go” stuzacego zaspokajaniu istotnych potrzeb ludzkich: poznawczych,
emocjonalnych, rozrywkowych itp. pociaga za sobg koniecznos¢ roz-
poznania rynku, poprzez ktory ksigzki sa rozpowszechniane. Rynek
ksigzki - to 0gét stosunkéw handlowych zachodzacych pomiedzy sprze-
dajacymi (tworzacymipodaz) a kupujacymi i zglaszajacymi zapotrze-
bowanie na nie (tworzacymi popyt). Inaczej méwiac, rynek ksigzki to
zespot decyzji (i wynikajacych z nich czynnosci) tych, ktorzy sprzedaja
i tych, ktorzy kupuja. Decyzje te w warunkach gospodarki wolnokoku-
rencyjnej ksztaltuja wielko$¢ popytu i podazy oraz wplywaja na cene
ksigzek. Kupujacymi ksigzki sg odbiorcy indywidualni i instytucjonalni,
»zbiorowi” (np. biblioteki publiczne, ktére nastepnie oferuja je swoim
abonentom).

Wszelka ingerencja zewnetrzna w uklad elementéw rynku: w po-
daz, popyti ceng (np. wymuszanie publikowania i kupowania pewnych
ksigzek a zakazywanie innych, narzucanie cen urzedowych, mono-
pol na publikowanie jakiego$ typu ksiazki) prowadzi do destabiliza-
cji i degeneracji rynku. Jedynym racjonalnym sposobem skutecznego
ksztaltowania rynku ksigzki jest oddzialywanie posrednie: za pomoca
narzedzi ekonomicznych (np. dofinansowywanie publikacji uznanych
za istotne z uwagi na interes spoteczny) i kulturowych (np. promocja
czytelnictwa).

Bibliotekarzy i ksiegarzy, ktérzy chca swobodnie poruszac si¢ na
rynku ksiazki, bedzie interesowata nie tyle $cisle ekonomiczna proble-
matyka transakcji kupna-sprzedazy, ile warunki sytuacyjne (spofeczne),
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w jakich transakcje te s3 podejmowane, a takze wlasciwosci fizyczne
ilekturowe ksigzek, ktore ulatwiajg badz ograniczajg zawieranie takich
transakcji. Warunki rynkowe i wlasciwosci lekturowe wyznaczajg sto-
pien dostepnosci do ksiazek oferowanych odbiorcom. Stopien dostep-
nosci bedzie okreslany w czterech aspektach: ilosciowym, finansowym,
przestrzenno-instytucjonalnym i kulturowym. Dostepnos¢ ksigzek pod
wzgledem ilo$ciowym okreslony jest przez liczbe ich tytuléow i egzem-
plarzy (wszelakich i okreslonych typéw) na rynku oraz liczbe potencjal-
nych ich nabywcéw. O dostepnosci ksiazek pod wzgledem finansowym
decyduje przede wszystkim ich cena i zamoznos¢ potencjalnych na-
bywcéw. Stopien dostepnosci przestrzenno-organizacyjnej warunko-
wany jest liczba i przestrzennym (,,geograficznym”) rozmieszczeniem
punktéw sprzedazy, ich gestoscia i stosowanymi formami sprzedazy.
Dostepnos¢ kulturowa ksigzek wyznaczona jest stopniem trudnosci
odbiorczych ich tekstu i tresci. Czes¢ oferowanych na rynku ksigzek
wymaga od potencjalnych nabywcéw posiadania odpowiednich kom-
petencji (odpowiedniego wyksztalcenia, wiedzy, wrazliwosci), by je
mogli przeczyta¢ i wlasciwie odczytac. Bibliotekarze i ksiegarze musza
zatem liczy¢ sie, w doborze ksigzek do wypozyczania i sprzedawania,
z wystepujacymi wsrdd obstugiwanych czytelnikow zréznicowanymi
kompetencjami, okreslajacymi ich zachowania lekturowe.

Obok terminu ,,rynek ksigzki” uzywany jest takze termin ,,rynek
ksiegarski”. Nie sg to jednak pojecia tozsame. W ksiegarniach sprzeda-
je sie takze towary niebedace ksigzkami: CD, kasety magnetofonowe
i wideo, artykuly piémiennicze i papiernicze, reprodukgje itp. ,arty-
kuty uzytku kulturalnego”. ,,Rynek ksiazki” rozpatrywany jako ogoét
operacji kupna-sprzedazy w placowkach handlowych jest wiec czesciag
»rynku ksiegarskiego” (bowiem ksigzki sg przedmiotem tylko czesci
transakcji zawieranych w ksiegarniach). Ale jednocze$nie zagadnienia
rynku ksigzki wykraczajg poza ksiegarnie i obejmuja np. problema-
tyke zawierania uméw miedzy autorem a wydawca (sprzedaz praw
do wydania dzieta piSmienniczego), relacje wydawcow z drukarzami,
pozaksiegarskie drogi dystrybucji nakladow itp. Rynek ksigzki obejmu-
jacy wszelkie transakcje wystepujace podczas procesu wydawniczego
i dystrybucyjnego jest w tym przypadku pojeciem szerszym niz rynek
ksiegarski.

I jeszcze jedna uwaga. W pismiennictwie fachowym i naukowym
na oznaczenie zagadnien wydawniczych stosowany bywa termin ,,edy-
torstwo”. W encyklopediach i stownikach jezyka polskiego edytor to
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zaréwno ,wydawca dziet drukiem”, jak i ,,pracownik naukowy przygo-
towujacy czyjes dzielo do druku”, a edytorstwo to ,,publikowanie dziet
drukiem’, obejmujace prace programowe, organizacyjne, redakcyjne,
opracowanie graficznej formy ksiazki i zarazem ,,przygotowanie zwykle
przez pracownika naukowego cudzego tekstu do druku”. Taka praktyka
jezykowa prowadzi do nieporozumien, bo miesza dzialalnos¢ publika-
cyjna z subdyscypling w ramach nauk historycznych i literaturoznaw-
stwa. W naukach historycznych edytorstwo to skodyfikowane zasady
publikowania zrédet historycznych, a w literaturoznawstwie — faczone
z tekstologia — oznacza procedure ustalania poprawnej wersji tekstu,
zgodnej z intencja autora i opatrzenia go naukowymi objasnieniami
(edytorzy naukowi w tytulaturze ksigzek okreslani sa najczesciej opi-
sowo: ,do druku podal..”, ,pod redakeja.., ,,opracowal i przypisami
opatrzyl..” itp.). Edytorowi naukowemu przystuguje w prawie autorskim
status wspodtautora tekstu: jego ustalenia i sposdb opracowania tekstu
podlegaja ochronie.

Jan Trzynadlowski w ksigzce Edytorstwo. Tekst. Jezyk. Opracowanie
(Warszawa 1976 s. 9, 27, 141) zaproponowal réwnolegle stosowanie
terminéw: edytor naukowy i edytor-wydawca; edytorstwem wydaw-
niczym nazwat dzialania redaktoréw merytorycznych i technicznych
nad przystosowaniem do drukowania tekstu: autorskiego lub opraco-
wanego przez edytora naukowego. By unikna¢ nieporozumien, lepiej
uzywac na oznaczenie instytucji publikujacej ksiazki terminu ,wydaw-
ca’, a zespol czynnosci zwigzanych z publikowaniem tekstow nazywac
»dzialalnoscig wydawniczg’, pracownikéw wydawnictwa zajmujacych
sie doskonaleniem tekstu nazywac ,redaktorami merytorycznymi’
a tworcow typograficznego projektu ksigzki — redaktorami technicz-
nymi. Natomiast terminem ,edytorstwo” oznacza¢ samodzielng dys-
cypline w obrebie wiedzy historycznej i literaturoznawczej, zajmujaca
sie ustalaniem poprawnej formy tekstow do rozpowszechniania i opa-
trujaca je stosownymi objasnieniami - aparatem naukowym.

Lektura:

Dunin J.: Rozwdj cech wydawniczych polskiej ksigzki literackiej XIX-XX w. £L6dz
1982 s. 3-34: Wistep.
Migon K.: Nauka o ksigzce. Wroctaw 1984 s. 6-26: Ksigzka jako przedmiot badar bi-
bliologicznych.

Ong Walter J.: Oralnos¢ i pismiennosc. Stowo poddane technologii. Przel. J. Japola.
Lublin 1992 s. 160-185: Druk, przestrzet, zamknigcie.
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1.2. ZAGADNIENIA WYDAWNICZE I KSIEGARSKIE
W POLSKIE] BIBLIOLOGII

Zaproponowane ,towaroznawcze  ujecie ksigzki i proceséw wy-
dawniczo-dystrybucyjnych niesie ze sobg niebezpieczenstwo prze-
ksztalcenia si¢ przedmiotu ,,Zagadnienia wydawnicze i ksiegarskie”
w zlepek sfabo powigzanych informacji encyklopedycznych o faktach
i dzialaniach technologicznych, ekonomicznych, informatycznych, ktd-
rych ksigzka jest efektem i czynnikiem. Wielu dziewietnastowiecznych
historykow, bibliograféw i bibliotekoznawcéw podejmowalo badania
nad drukarniami, papiernictwem, introligatorstwem, oficynami wydaw-
niczymi, ich repertuarem, naktadami i postacig materialng wydawanych
publikacji. Badania te, prowadzone bez $cisle okreslonej metodologii
i o réznie zakreslonych celach, przyniosty wiele waznych ustalen fakto-
graficznych, ale nie tworzyly usystematyzowanej catosci, nie pozwalaly
na szersze uogolnienia. Brak scalajacej perspektywy ogladu zjawiska
ksigzki prowadzil do prezentacji luznego konglomeratu faktow do-
tyczacych ksigzek, niepowigzanych ze sobg nadrzednym problemem
badawczym. Joachim Lelewel w rozdziale Co jest bibliografia? (za-
mieszczonym w drugim tomie Bibliograficznych ksigg dwoje. Wilno
1823), przedstawiajac problematyke interesujacej nas dziedziny wiedzy
(grafike, czyli nauke o pismie; typografie, czyli sztuke drukarska i jej
historie; introligatorstwo i jego historie; bibliopolie, czyli ksiggarstwo;
bibliopojeje, czyli ksiggotwdrstwo oraz nauke oceniania zewnetrznej
wartosci ksigzek) uznat je tylko ,,za zbidr nauk i wiadomosci stuzacych
do mechanicznego po wigkszej czesci obeznawania si¢ z ksigzkami”
(Bibliograficznych ksigg dwoje... t. 2 s. 255).

Wykrystalizowanie sie porzadkujacej zagadnienia ksigzki dyscypliny
naukowej - bibliologii, opartej na jednorodnych zalozeniach, postugu-
jacej sie jednolita aparatura pojeciowa i stawiajacej przed badaczami
jasno okreslony cel, nastapilo dopiero w II Rzeczypospolitej. Wtedy
to, pod wplywem dynamicznie rozwijajacej si¢ socjologii, zwrécono
uwage na uzytkownikéw, dla ktorych ksiazki sa publikowane, ktérym
sg sprzedawane i wypozyczane. Ksigzka przestata by¢ traktowana wy-
tacznie jako jeden z wielu wytworéw ludzkiej przemyslnosci, zaczeto
widzie¢ w niej takze wytwor spelniajacy jakies zadania i odgrywajacy
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jakas role w indywidualnym i spolecznym zyciu ludzi. Dostrzezone
spoleczne funkcje komunikacyjne ksiazki, jej oddzialywanie i znaczenie
w zyciu zbiorowosci ludzkich staly si¢ czynnikiem porzadkujacym ca-
tos¢ problematyki wydawniczej i ksiegarskiej oraz wigzacym ja z innymi
dzialami bibliologii.

Kazimierz Dobrowolski, w przedstawionym w 1936 r. na IV Zjez-
dzie Bibliotekarzy Polskich schemacie nauki o ksiazce (Zagadnienie
nauki o ksigzce. W: 1V Zjazd Bibliotekarzy Polskich. Referaty. Cz. 2
Warszawa 1936 s. 1-15), umiescil na poczesnym miejscu problematy-
ke wzajemnych relacji miedzy zbiorowosciami ludzi a adresowanymi
do nich ksigzkami, zachodzacych zaréwno ze wzgledu ich tresci, jak
i cechy rzeczowe. Teoretyczny projekt bibliologii, zaproponowany przez
Dobrowolskiego, obejmowal: zagadnienie funkcji ksiazek w spolecznej
konsumpcji, problematyke produkcyjng (m.in. dotyczaca obrébki su-
rowcow, cech graficznych ksigzek w rozwoju historycznym, ich zdob-
nictwa i techniki oprawy), ekonomiczna (organizacja oficyn wydaw-
niczych, ksigzki jako przedmiot handlu w rozwoju historycznym: ich
ceny, import i eksport) oraz prawng (prawo autorskie, przepisy prawne
i administracyjne).

Takze Mieczystaw Rulikowski w przedstawionym w 1935 r. schema-
cie nauki o ksigzce, obejmujacym niemal wszystkie mozliwe aspekty
powstawania i funkcjonowania tego $rodka przekazu, uwzglednit takie
zespoly probleméw jak: genetyka ksigzki (zaréwno procesy tworcze, jak
i produkcyjno-techniczne), jej fenomenologia (rozwazania nad istota
i forma ksigzki), polityka wobec ksigzki (stosunek panstwa, kosciota
i innych instytucji do ksigzki, uwarunkowania ustrojowe i ideologicz-
ne), statystyka i geografia ksieggoznawcza, ksiegarstwo, ekonomika ksie-
garska (Ksiegoznawstwo. Przeszto$¢ oraz stan obecny wiedzy o ksigzce
i nowe w niej kierunki. Warszawa 1935). Niezatarty wplyw na rozwoj
bibliologii wywart Kazimierz Piekarski, ktory zajmowat sie badaniami
nad dawng ksigzka polska, gtéwnie XV i XVI-wieczng, stosujac mi-
strzowsko tzw. metode typograficzna. W jego ujeciu polem badawczym
bibliologii sg trzy zespotly problemdw, zgrupowane wokdt zagadnien
produkgji, posrednictwa i konsumpcji ksiazki, podporzadkowane za-
daniu spolecznemu: rozpowszechnieniu okreslonych tresci (Ksigzka
w Polsce XV i XVI wieku. W: Kultura staropolska. Krakow 1932). Ksiazke
proponowal rozpatrywa¢ w trzech aspektach: jako jednostke pismien-
nicza (tekst), jako jednostke wydawniczo-typograficzng reprezentujaca
jeden nakfad oraz jako konkretny egzemplarz; postac rzeczowa ksigzki
byta dla Piekarskiego podstawowym zrédlem wiedzy o niej.
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Wiele uwagi zagadnieniom wydawniczym i ksiegarskim poswie-
cit Stefan Vrtel-Wierczynski. Swoje poglady bibliologiczne wylozyt
w opublikowanej w 1923 r. rozprawie Bibliografia, jej istota, przed-
miot i poczgtki. W czasie wojny napisal jej nowa, rozszerzong wersje
i opublikowat ja w 1951 r. pod tytulem Teoria bibliografii w zarysie
(Wroctaw 1951). W jego koncepcji bibliologii, ,,catoksztalcie nauki
o ksigzce jako o materialnym wyrazie mysli ludzkiej, ucielesnionej
w tekscie graficznym” (Teoria bibliografii... s. 212), zagadnienia wydaw-
niczo-ksiegarskie mieszcza si¢ zaréwno w dziale teoretycznym i histo-
rycznym (m.in. zagadnienia: sztuki ksiazki, jej kompozycji, edytorstwa,
polityki i ekonomiki ksiazki), jak i w dziale empirycznym, obejmujacym
produkgcje (,genetyka”), morfologie (,,statyka”), rozpowszechnianie
poprzez ksiggarnie (,dynamika”) oraz czytelnictwo (,konsumpcja”).
Bibliolodzy, zdaniem Wierczynskiego, powinni zajmowac sie takimi
sprawami jak: kompozycja tekstowa i typograficzna ksigzki, teoria
i realizacja wydawnicza, techniki reprodukcyjne, stan wspélczesnego
przemystu wydawniczo-ksiegarskiego itp.

Omowione wyzej koncepcje o charakterze teoretyczno-metodolo-
gicznym byly wlasciwie projektami spontanicznymi, ,,prywatnymi’, nie
stal za nimi autorytet instytucji naukowych, ktére moglyby bibliolo-
giczne zalozenia i idee upowszechnia¢ i egzekwowac. W okresie mie-
dzywojennym istniata tylko jedna katedra ksiegoznawstwa w ramach
Studium Pracy Spoleczno-Oswiatowej na Wydziale Pedagogicznym
Wolnej Wszechnicy Polskiej, skupiona na problematyce bibliotekar-
stwa i czytelnictwa powszechnego (kierowat nig prof. Jan Muszkowski).
Jedynymi instytucjami, ktore staraly sie wspierac i inspirowac badaczy
o zainteresowaniach bibliologicznych byly stowarzyszenia o charakterze
korporacyjnym: Zwiazek Bibliotekarzy Polskich, Zwigzek Ksiegarzy
Polskich i Polskie Towarzystwo Wydawcow Ksiagzek. Badan naukowych
nad wspolczesng dziatalnoscig wydawniczo-ksiegarska nie prowadzono,
6wczesne czasopisma fachowe ograniczaly sie¢ do dokumentowania
biezacych problemodw, tekstéw szkoleniowych i zawodowych.

Proces instytucjonalizacji bibliologii rozpoczat si¢ wlasciwie dopiero
po 1945 r. Nauka o ksigzce przestata by¢ subdyscypling w ramach innych
dziedzin wykladanych i uprawianych w uniwersytetach i instytutach
naukowych. Utworzenie katedry bibliotekoznawstwa, a nastepnie samo-
dzielnego kierunku studiéw na powstajacym Uniwersytecie L.odzkim
oraz Panstwowego Instytutu Ksigzki umozliwilo nie tylko rozwijanie
teorii bibliologicznej, ale takze podejmowanie badan empirycznych
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nad funkcjonowaniem ksiazek w polskim spoteczenstwie wedle zaak-
ceptowanych metod i paradygmatéw badawczych.

Kierownikiem katedry bibliotekoznawstwa na UL zostal prof. Jan
Muszkowski 1882-1953), ktory swoja koncepcje bibliologii zawart
w podreczniku Zycie ksigzki (pierwsze wydanie: Warszawa 1936; drugie,
zmienione i rozszerzone: Krakéw 1951). Muszkowski problematyke bi-
bliologiczna podzielil na trzy grupy zagadnien, zwigzanych z procesami:
wytwarzania, obiegu i uzytkowania ksigzki. W takim tez ukladzie wy-
kfadat te problematyke studentom UL (Nauka o ksigzce. ,,Bibliotekarz”
1948 s. 81-83). Pierwsza grupa zagadnien obejmowata dzieje ksigzki
i drukarstwa az po wspoélczesne techniki druku (,,Pierwsza czg$¢ nauki
o ksigzce stanowi grupa zagadnien dotyczacych wytwarzania dokumen-
tow kultury, ktéra obejmuje nauke o pismie i rekopisach, produkeje
i histori¢ materiatéw, na ktorych pisano, i narzedzi, ktérymi pisano, pa-
piernictwo, drukarstwo wraz z calg dziedzing sztuk graficznych, intro-
ligatorstwo, jako tez dziatalnos¢ wydawnicza, do ktdrej zakresu naleza
problemy stosunku wzajemnego poszczegdlnych czynnikéw twérczych
i wytwérczych, tj. autora, grafika, naktadcy i drukarza” - Zycie ksigzki...,
wyd. 2 s. 323). W czesci drugiej miescila sie organizacja dzialalnodci
wydawniczej i ksiggarskiej, m.in. zagadnienia dotyczace planowania
wydawniczego, stosunkow z autorami, redagowania publikacji i ich pro-
dukgji, kalkulacji ceny oraz problematyka organizacji sprzedazy ksiazek;
ksiegarstwo traktowal Muszkowski nie tylko jako dzialalnos¢ $cisle
ekonomiczng, ale takze kulturalna i bibliologiczng. Role porzadkujaca
problematyke wydawniczo-ksiegarska petnita w koncepcji Muszkow-
skiego spoleczna funkcja ksigzki: ,wszelkie przekazywanie tresci jest
zjawiskiem natury spolecznej” (Ksigzka jako zjawisko spoteczne. W: Stu-
dia nad ksigzkg poswigcone pamieci Kazimierza Piekarskiego. Wroctaw
1951 s. 81). Muszkowski byt takze tworca koncepcji socjologii ksigzki,
opublikowanej w opracowaniu Zdzistawy Brzozowskiej pod tytulem
Wistep do socjologii ksigzki (,,Studia o Ksiazce” 1973 t. 3, s. 89-152).

Dyrektorem utworzonego w 1946 r. takze w Lodzi Paiistwowego
Instytutu Ksigzki zostal Adam Lysakowski (1895-1952). Instytut ten
mial za zadanie prowadzi¢ badania nad funkcjonowaniem ksigzek oraz
udziela¢ pomocy metodycznej instytucjom zainteresowanym tg pro-
blematyka. Lysakowski do przedmiotu bibliologii proponowat zaliczaé
tylko zjawiska i procesy o charakterze humanistycznym i spofecznym,
natomiast problematyka produkcji ksigzki tylko w takim zakresie,
w jakim efekty procesow technologicznych wptywaja na dostosowanie
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postaci ksigzki do jej zawartosci i przeznaczenia. Projekt bibliologii
Lysakowskiego znalazl praktyczny wyraz w uktadzie Polskiej Bibliografii
Bibliologicznej, rejestrujacej publikacje dotyczace zagadnien wydawni-
czo-ksiegarskich w dziatach: ,,Struktura i dzieje ksiazki” (tu m.in. Pismo.
Budowa ksiazki, Historia drukarstwa, ksiegarstwa i ruchu wydawni-
czego), ,Wytwarzanie ksigzki” (m.in. Papiernictwo, Drukarstwo, Ruch
wydawniczy, Rozprowadzanie ksigzki. Ksiggarstwo, Estetyka ksigzki).
Bibliografie t¢ opracowywano najpierw w PIK, a potem w Zakladzie
Teorii i Organizacji Bibliografii w Instytucie Bibliograficznym Biblioteki
Narodowej. Po likwidacji PIK dyrektorem tego Instytutu mianowano
wlasnie Lysakowskiego, ktory w jego ramach utworzyl Zaklad Doku-
mentacji Ksiegoznawczej — centralng biblioteke gromadzacg pismien-
nictwo z zakresu nauki o ksigzce.

Krzysztof Migon w rozprawie Nauka o ksigzce. Zarys problema-
tyki (s. 6) dowodzi, iz ,Centralnym pojeciem bibliologii jest ksigzka.
Prezentacja pola badawczego dyscypliny wymaga zatem rozpatrzenia
struktury, wlasciwosci i funkeji ksigzki, ktére wyznaczajg zakres badan
ksiegoznawczych. Takze procesy i instytucje bibliologiczne stuzace wy-
twarzaniu, obiegowi i odbiorowi ksigzki okreslone sg przez cechy i po-
tencjal tego $rodka przekazu”. Centralng kategorig badawcza bibliologii
jest funkcja ksigzki, umozliwiajaca zwigzanie w jedng catos$¢ zagadnien
technicznych, ekonomicznych, organizacyjnych, prawnych produkcji
i rozpowszechniania ksigzki oraz jej postaci materialnej i typograficzne;.

Procedury wydawnicze i ksiegarskie ujmowane ze wzgledu na ich
spoteczne skutki sg zasadniczym elementem jej przedmiotu badania.
Bibliolodzy pozostawiaja konstruktorom i operatorom maszyn drukar-
skich i introligatorskich to, co jest domeng techniki, a ekonomistom
to, co jest domena nauk ekonomicznych, ale roszcza sobie prawa do
oceniania ich poczynan. Zwlaszcza tych, ktére bezposrednio wpltywaja
na funkcjonalne cechy wyprodukowanych ksigzek i wyznaczaja warunki
dostepnosci do nich. Wlasnie spoteczno-ekonomiczne aspekty i impli-
kacje proceséw technologiczno-ekonomicznych wyznaczaja problema-
tyke badawczg bibliologii. Nauka ta usituje bowiem wyjasnia¢ warunki
i sposoby wytwarzania, rozprzestrzeniania i uzytkowania utrwalonych
w ksigzce pismienniczych wytworéw kultury w zbiorowos$ciach spo-
tecznych. Ksigzka jest traktowana jako materialny nosnik tresci inte-
lektualnych adresowanych do odbiorcéw. Aby wyartykulowane przez
autora tresci dotarty do odbiorcéw konieczni sg posrednicy: wydaw-
cy, poligrafowie, ksiegarze, bibliotekarze, ktdrzy przeksztalcaja autor-
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skie teksty w komunikaty zawarte w materialnych ksztaltach ksigzki.
W funkcjonalnej koncepcji bibliologii (sformutowanej przez Karola
Glombiowskiego) wyeksponowane jest ujmowanie ksigzki i towa-
rzyszacych jej zjawisk w kategoriach spotecznego komunikowania:
~Wlaczona w badania procesu komunikacji miedzyludzkiej nauka
o ksigzce, tj. nauka o procesie utrwalania, rozpowszechniania i odbioru
za posrednictwem pisma i materialnej substancji ksigzki dziet kultu-
ry literackiej, naukowej i ideologicznej, wchodzi w zespdt dyscyplin,
pozostajacych w obrebie wielkiej dziedziny sposobéw przekazywania”
(Ksigzka w procesie komunikacji spotecznej. Wroctaw 1980 s. 12).
Komunikacyjne ujecie ksigzki i spraw z ksigzka zwigzanych posta-
wito zagadnienia wydawnicze i ksiegarskie w centrum problematyki
bibliologicznej. Pelne poznanie fenomenu ksigzki i jej spolecznego
funkcjonowania nie jest mozliwe bez poznania proceséw wydawniczych
i dystrybucyjnych. Rozprawa naukowa o wykorzystywaniu zbioréw ja-
kiej$ biblioteki publicznej musi zawiera¢ nie tylko analize czytelniczych
wyborow lekturowych, ale takze informacje o wlasciwosciach rynku,
na ktoérym biblioteka zaopatruje sie w nowosci oraz o zawartosci oferty
wydawniczej, sposrdd ktdrej ksigzki sg wybierane do zakupu.

Lektura:

Marszalek L.: Edytorstwo w nauce o ksigzce. W: Edytorstwo publikacji naukowych.
Warszawa 1986 s. 17-39.

Migon K.: Nauka o ksigzce. Wroctaw 1984 s. 189-198.

Zbikowska-Migon A.: Tradycje polskiej bibliologii. ,,Acta Universitas Wratislaviensis”
nr 121, ,,Bibliotekoznawstwo” 1970 t. 6, s. 3-60.

1.3. KOMPLEMENTARNE UJECIA PROBLEMATYKI
WYDAWNICZE] I KSIEGARSKIE]

Funkcjonowanie ksigzek jako srodkéw masowego przekazu tekstow
jest przedmiotem badan wielu nauk. Opisem i wykrywaniem mechani-
zmo6w i prawidtowosci rozmaitych sposobdw uczestniczenia spolecz-
nosci w szeroko rozumianej kulturze zajmuja si¢ — obok swych trady-
cyjnych zainteresowan polegajacych na badaniu systeméw i pogladow
filozoficznych czy religijnych, doktryn politycznych i prawnych, dziet
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literackich - takie dyscypliny humanistyczne jak: filozofia, socjologia,
estetyka, politologia, literaturoznawstwo, naukoznawstwo, prasoznaw-
stwo itd. W ramach tych dziedzin prowadzi si¢ badania nad:

- krazeniem w spoleczenstwie idei politycznych, socjalnych, eko-
nomicznych, religijnych, estetycznych; tradycji narodowych; paradyg-
matéw naukowych i prawnych; mitéw i ,wielkich opowiesci’,

- komunikacjg miedzyludzka realizowang za pomoca dziet pismien-
niczych, muzycznych, teatralnych, plastycznych.

Wiszystkie te nauki z reguly nie s zainteresowane technologia, or-
ganizacja i ekonomikg komunikowania tych idei i dziet spoteczenstwu
w konkretnych warunkach gospodarczych, politycznych i prawnych.
Usilujac ustala¢ ich rzeczywiste znaczenie dla ludzi danego miejsca
i czasu, nie zauwazajg zazwyczaj tego, iz doktryny, mity, dzieta literackie,
historyczne i filozoficzne funkcjonuja w postaci ,,srodkéw przekazu”,
ze cechy i wiasciwosci $rodkéw i proceséw komunikacyjnych decyduja
o ich spolecznym rozpowszechnieniu. Dzieta i idee nie s3 bowiem prze-
kazywane ludziom metodami pozamaterialnymi, za pomoca telepatii
czy iluminacji, ale za po$rednictwem ksiazek i czasopism (a takze radia,
telewizji, prasy, plotki, przemdéwienia na wiecu i kazania w kosciele).

Zadania zblizone do bibliologicznych stawiaja sobie nauki badajace
funkcjonowanie wypowiedzi artystycznych, informacyjnych, dydak-
tycznych czy publicystycznych utrwalonych w pi$mie, jak np. socjo-
logia literatury czy socjologia komunikacji spofecznej. Badacze tych
orientacji w opracowaniach o charakterze empirycznym postuguja sie
zazwyczaj tradycyjnymi terminami: ksigzka, publikacja, srodek przeka-
zu, ale skupiajg si¢ jednak przede wszystkim na uwarunkowaniach ich
tworzenia i odbioru. Ksigzka jest dla nich specyficznym, wieloegzempla-
rzowym ,,przedmiotem semiotycznym” posredniczagcym w komunikacji
jednostronnej (nadawca > odbiorca). Ksigzka pojmowana jako przed-
miot semiotyczny ma dwoisty charakter: jest zaréwno tekstem, czyli
jezykowa strukturg znaczaca, uporzadkowang wedle pewnych regut
danego podsystemu komunikacyjnego (dwudziestowieczna powiescia
polska, rozprawg naukows z zakresu fizjologii roslin, podrecznikiem
do historii powszechnej dla gimnazjum), jak i rzeczowg realizacjg tego
tekstu: wydrukowang w odpowiednim nakladzie ksigzka, rozpowszech-
niang we wlasciwej sieci dystrybucyjnej i przeznaczona do kupienia lub
wypozyczenia oraz przeczytania. Opis i analiza funkcji semiotycznej
i aspektu znaczacego (informacyjnego, komunikujacego) dominuje
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nad refleksja o funkgji i aspekcie rzeczowym $rodka przekazu. Uwage
uprawiajacych socjologie kultury zaprzata przede wszystkich problem
efektywno$ci komunikacji wyznaczonej przez immanentne wlasciwo-
$ci tekstow. Efektywno$¢ ta wyznaczana jest znajomoscia i akceptacja
przez odbiorcéw realnych konwencji pisarskich i uwarunkowana odpo-
wiednim dostosowaniem $rodkéw (kodéw) pismienniczych do kodow
odbiorczych (mozliwosci rozszyfrowania przez czytelnika zawartych
w tekscie znaczen). Do opisu i oceny tak ujmowanej efektywnosci ko-
munikacji badacze ci stosuja przede wszystkim kryteria preferowane
przez znawcow literatury: jej historykéw, krytykéw, nauczycieli jezyka
polskiego. Socjologowie literatury/piémiennictwa/komunikacji spo-
lecznej pomijaja natomiast na ogoét problematyke cech materialnych
ksigzki, bedacych efektem zabiegéw o charakterze technologicznym,
ekonomicznym, prawnym oraz ignoruja wlasciwosci systemoéw ko-
munikacyjnych, warunkujacych i umozliwiajacych wytwarzanie, roz-
powszechnianie i uzytkowanie komunikatéw drukowanych. Ksigzki
nie s3 dla nich produktami-towarami, finalnymi wytworami zabiegéw
wydawniczo-dystrybucyjnych tworzacymi oferte lekturowa, ale sa za-
zwyczaj rozumiane jako niezapo$redniczony wyraz ekspresji tworcy
»dzieta’, niepoddany jakimkolwiek obrébce publikacyjnej. Np. bada-
cze czytelnictwa tej orientacji traktujg ksigzki jako uniwersum tekstow
odautorskich, z ktérego potencjalni czytelnicy moga wybiera¢ do woli
i wedle wlasnego uznania, bez wzgledu na ich ceng, dostgpnos¢ prze-
strzenng czy kompetencyjna, naktad, drogi rozprowadzania, zastoso-
wane strategie promocyjne, reklamowe itd.

Jak juz wspomniano, metodologie i osiagniete wyniki badan socjolo-
gii literatury czy socjologii komunikacji oraz bibliologii bywaja bardzo
podobne. Bibliolodzy jednak beda zwraca¢ wigksza uwage i akcentowac
te wlasciwosci ksiazek i instytucji ich obiegu, dzieki ktérym teksty moga
by¢ efektywnie udostepniane. Dlatego bibliolodzy nie zajmuja sie za-
gadnieniami tworczosci indywidualnych i instytucjonalnych autoréw,
bo s oni twdércami tekstow, ale nie ksigzek. Autorzy sg traktowani
jako dostarczyciele niezdolnego do komunikacyjnego funkcjonowania
»polproduktu wydawniczego”: maszynopisu, wydruku komputerowego,
tekstu zawartego w ksigzce niedostepnej na rynku, bo wydanej przed
wielu laty. To nie autorzy wprowadzaja napisane przez siebie teksty do
spotecznego obiegu, czynia to dopiero instytucje wydawnicze nadajac
tekstom materialng posta¢ ksigzki — $rodka przekazu oraz instytucje
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ksiegarskie rozprowadzajace te ksigzke wsrdd klientéw indywidualnych
i zbiorowych. Instytucje te s3 wzglednie autonomiczne, to znaczy ze
w zasadzie one same decyduja o tym, co wydaja i co rozpowszechniajg
chociaz ich funkcjonowanie warunkowane i regulowane jest zewnetrz-
nymi czynnikami o charakterze gospodarczym, politycznym, ideolo-
gicznym, prawnym. Wydawcy dokonuja wyboru spo$réd dostarczonych
im tekstow, ksiegarze sami decyduja, ktore ksigzki beda sprzedawac.
Oprocz tej selekeji negatywnej, dyskwalifikujacej, wydawcy prowadza
réwniez dzialania pozytywne: zamawiajg teksty u autoréw, oglaszaja
konkursy, szukajac w warunkach konkurencyjnosci swojej szansy na
rynkowy sukces.

Lektura:

Kloskowska A.: Socjologia kultury. Warszawa 1981 s. 295-330: Spoleczna sytuacja
i Srodki komunikowania.

Lalewicz J.: Socjologia komunikacji literackiej. Wroctaw 1985 s. 168-194: Literatura
w epoce masowej komunikacji.

1.4 . OKRESLENIE KSIAZKI

W potocznej komunikacji jezykowej i terminologii fachowej ksigzka
lub ksiega nazywa si¢ zesp6! przetamanych i zlozonych arkuszy papieru
(sktadek), zszytych lub sklejonych jednobocznie i przytwierdzonych do
oprawy (w nomenklaturze drukarskiej owe ztgczone kartki lub skfadki
nazywane sg wkiadem). Jesli te kartki sg zadrukowane znakami pisma
lub/i innymi symbolami oraz ilustracjami przeznaczonymi do upo-
wszechniania, bedg to ksigzki: literackie, naukowe, podreczniki itp.
Nazwa ,ksigzka” jest wiec w takim znaczeniu synonimem dzieta pi-
$mienniczego. Jesli natomiast zesp6t kartek stuzy do biurokratycznych
zapisow lub zawiera taki zapis, to sg to zazwyczaj ksiggi: buchalteryjna,
kasowa, hotelowa, inwentarzowa, dochodéw, doreczen, pokwitowan,
zyczen i zazalen itp.

W opublikowanej w 1971 r. Encyklopedii wiedzy o ksigzce (szpalta
1260) zarejestrowano potoczne znaczenia nadawane nazwie ,,ksiazka”
w latach sze$¢dziesigtych ubieglego wieku; pojecie to stosowano wow-
czas na okreslenie:
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1. [...] dokumentu w postaci zespotu kart, zawierajacych tekst prze-
znaczony do upowszechnienia (zaréwno w formie rekopismiennej, jak
i powielonej réznymi technikami);

2. dokumentu tekstowego majacego posta¢ kodeksu;

3. dokumentu tekstowego powielonego technika poligraficzng lub
fotomechaniczna.

Obecnie do tego rejestru nalezaloby dodac¢ ,,ksiazke elektroniczng’,
nieznany wczesniej srodek przekazu tekstéw i zadomowiony w potocz-
nej komunikacji jezykowej dopiero od lat dziewiecdziesiatych ubieglego
wieku.

Wirod wielosci znaczen nazwy ,,ksigzka” specjalne miejsce zajmuje
terminologia uzywana przez bibliograféw i bibliotekarzy, usitujacych
uporzadkowaé mnogo$¢ publikacji, ktérymi si¢ zajmuja. ,,Ksigzka”
dla nich to wydawnictwo zwarte (w przeciwstawieniu do czasopisma),
o objetosci powyzej umownie ustalonej liczby stron (16, 32, 64); publi-
kacje o mniejszej liczbie stron nazywane sg ,,broszurami”).

Potoczne lub fachowe okreslenia ksigzki zwracaja uwage na te jej
cechy, ktore sa charakterystyczne dla najbardziej rozpowszechnionych
jej postaci w danym miejscu i czasie. Pomijajg za$ najbardziej istotne,
konstytutywne dla wszystkich jej postaci niezaleznie od miejsca, cza-
su, materialéw, z ktérych ksigzki wykonywano i celéw, jakim stuzyly.
Sformutowanie niebudzacej watpliwosci definicji ksigzki nie jest tatwe.
Klopoty z jednoznacznym rozumieniem pojecia ,ksigzka” biorg sie
przede wszystkim stad, iz zmieniala sie w ciagu jej dziejow jej forma
(tabliczki gliniane, zwdj papirusowy, kodeks, ksigzka elektroniczna),
uksztaltowanie, sposob zapisu, obecnie zas granice miedzy ksigzkami
a innymi $rodkami przekazu sg nieostre i ten sam tekst moze by¢ ko-
munikowany réznymi sposobami. Problemy z precyzyjnym okresle-
niem znaczenia nazwy ,ksigzka” sklonity K. Migonia do zaliczenia
jej do ,poje¢ otwartych”, ktére wymykaja si¢ precyzyjnemu, ,,nauko-
wemu” zdefiniowaniu z uwagi na jej specyfike i wielo$¢ postaci (zob.
K. Migon: Nauka o ksigzce... s. 18-26). Nie nalezy sie zatem dziwi¢, iz
w pi$miennictwie bibliologicznym podawane sa rézne okreslenia tego
terminu, ktoérego znaczenie ulega na dodatek rozszerzaniu w miare
rozwoju $rodkéw komunikowania sie.

Poszukiwanie uniwersalnej definicji o wszechstronnym zastosowa-
niu, eliminujacej jej zmienne cechy okazjonalne, niespecyficzne skto-
nifo bibliologéw do dostrzezenia istoty ksigzki w pelnieniu przez nig
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specyficznej roli spolecznej, wyroézniajacej ksiazke ze §wiata innych
przedmiotéw wytworzonych przez ludzi i pozwalajacej wszystkie jej
elementy opisywac i ocenia¢ ze wzgledu na nig. Dostrzezenie funkcji
$rodka komunikowania si¢ ludzi migdzy soba (roli, zadania, oddzia-
lywania), jakie spelnia ksigzka, stalo sie¢ momentem integrujacym jej
aspekty materialne i znaczeniowe (tresciowe), konstytutywnym dla defi-
niowania tego pojecia. Ksigzka jest efektem zastapienia czy wzbogacenia
komunikacyjnych funkcji mowy jej postacia pismienna, cechujaca si¢
posrednioscig i jednostronnoscia kontaktu nadawcy z odbiorcg (oddzie-
lenia sfery nadawania od sfery odbioru zaréwno w sensie czasowym,
jak i przestrzennym). Pismo sprawito — twierdzi Walter J. Ong - ze
stowa zostaly ,,urzeczowione’, staly si¢ widzialnymi sygnalami znaczen,
»W ksiazkach mozemy ogladac i dotyka¢ wpisanych tam stéw” (Oral-
nos¢ i pismiennosc... s. 32). Jak sie wydaje, skupienie si¢ na spotecznych
aspektach funkgji ksigzki nastgpito pod wptywem socjologii. W 1931 r.
Stanistaw Orsini-Rosenberg w rozprawie Socjologia stowa drukowanego
(»Biuletyn Biblioteki Publicznej m.st. Warszawy” 1930/1931 R. 2 nr
12) potraktowatl ksigzke jako narzedzie ,,oddzialywania spotecznego
na ludzi” uznajac, iz skutecznos¢ wptywu zawartych w ksiazce tresci
na jej czytelnikow zalezy od czynnikéw Scisle ,,bibliologicznych’, ta-
kich jak: autorytet autora, styl i uklad tekstéw, wrazenie wywierane
przez zewnetrzng postac ksigzki, wysokos$¢ nakladu, sposéb rozpo-
wszechniania. Socjologiczne ujecie ksiazki jako istotnego sktadnika
zjawisk spotecznych i narzedzia oddziatywania na odbiorcéw zmie-
nifo dotychczasowe sposoby okreslania istoty ksigzki. Wiasnie taka
»uspoteczniong” definicj¢ ksigzki zaproponowat w potowie ubieglego
wieku Jan Muszkowski: ,,ksigzka jest to produkt materializacji graficznej
tre$ci kulturalnych stanowiacych pewna zamknigta calo$é, podjetej
w celu utrwalenia ich, przekazania i rozpowszechnienia wséréd ludzi”
(Wstep do socjologii ksigzki. Oprac. Z. Brzozowska. ,,Studia o Ksigz-
ce” 1973 t. 3 5. 100; zob. tez Ksigzka jako przedmiot nauki. ,,Bibliote-
karz” 1948 s. 151-153; Ksigzka jako zjawisko spoteczne. W: Studia nad
ksigzkg poswigcone pamieci Kazimierza Piekarskiego. Wroctaw 1951
s. 82). Definicja ta obejmuje wszystkie istotne elementy oraz historyczne
i spoleczne nacechowania ksigzki jako jednego ze $rodkéw przekazu
zobiektywizowanych tresci.

Nie wszyscy bibliolodzy, starajacy sie okresli¢ znaczenie pojecia
»ksigzka’, akcentowali funkcje spoteczng jako jej ceche najistotniejsza
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tak wyraznie i jednoznacznie jak Muszkowski. Stefan Vrtel-Wierczynski
(Teoria bibliografii w zarysie. Wroctaw 1951 s. 179-180) definiowal ja
jako zespdt elementéw materialnych (papier, druk), graficznych (pismo,
ilustracje, znaki specjalne), lingwistycznych i intelektualnych (trescio-
wych). Wedle Adama Lysakowskiego ksigzka to: ,wytwor stanowia-
cy jedno$¢ tredci, jej wyrazu i postaci fizycznej”, w ktérym tres¢ ,jest
czynnikiem pierwszym, gléwnym, dla niej (tresci) i przez nig powstaje
forma wyrazowa i szata zewnetrzna ksigzki” (Okreslenie bibliografii.
»Biuletyn Instytutu Bibliograficznego” 1950 t. 3 nr 2 s. 26), a jej war-
to$¢ bibliologiczna jest wyznaczona jej ,,czytelnoscig’, uzytecznoscia dla
odbiorcy (Badanie czytelnictwa w obrebie nauki o ksigzce. W: Badanie
czytelnictwa. Materialy i studia. T. 1. L6dz 1948). Stanistaw Sierotwinski
twierdzil za$, ze ksigzka to ,,rezultat pracy umystu i rak ludzkich, i staje
sie narzedziem, ktorego ksztalt fizyczny umozliwia przechowywania
pewnej tresci i odtworzenia jej w umysle czytelnika” (Co to jest ksigzka.
»Bibliotekarz” 1948 s.148).

Pytania o istote i cel wysitkoéw produkowania i rozpowszechniania
ksigzek oraz o skutki ich oddzialywania staly si¢ podstawowq kategoria
rozwazan Karola Glombiowskiego, ktory ksigzke traktowat jako srodek
spofecznego komunikowania: ,ksigzka jest historycznie i spofecznie
ksztalttowanym narzedziem materialnym utrwalania i przekazywa-
nia za pomoca znakéw graficznych pisma tekstow pismienniczych
zgodnie z oczekiwaniami zbiorowosci spolecznej” (Ksigzka w procesie
komunikacji spotecznej. Wroctaw 1980 s. 26). Uznanie nadrzednosci
i pierwotnosci aspektu komunikacyjnego pozwolito Glombiowskiemu
na potraktowanie ksigzki jako struktury réznorodnych, materialnych,
znaczeniowych i funkcjonalnych, wspoétistotnych elementéw, podpo-
rzadkowanych jej podstawowej funkeji srodka porozumiewania si¢ lu-
dzi. Dlatego - zdaniem Glombiowskiego — przedmiotem nauki o ksigzce
jest nie tylko sama ksigzka, ale ,,proces komunikacyjny, tj. progresywny
uklad dzialan, §wiadomie i celowo ze sobg powigzanych, w ktérych
dzieta pi$miennicze s utrwalane i przekazywane dzigki ksigzce za po-
mocg znakéw graficznych pisma jako podstawowego srodka wyrazania
ksigzkowego i uktadu wydawniczo-plastycznego jako wtérnego srodka
wyrazania oraz upowszechniane w obiegu ksiegarskim, bibliotecznym
i pozainstytucjonalnym, a odbierane przez czytelnikéw w zaleznosci
od ich oczekiwan i kompetencji” (Teoria i metodologia nauki o ksigzce.
Wybrane zagadnienia. Gdansk 1984 s. 188-189).
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Komunikacyjne ujecie ksigzki twoérczo rozwinagt i doprecyzowat
Krzysztof Migon. Ksigzka jest wedle niego ukladem elementéw (papie-
ru, znakéw graficznych, tekstu oraz zatozonej i/lub osiagnietej funkcji
spolecznej) pozostajacych we wzajemnych relacjach i odpowiednio upo-
rzadkowanych. Kazdy element (skladnik) ksigzki istnieje i dziata tylko
przez elementy inne i wraz z innymi. Wszystkie te elementy pozostaja
w relacjach wzgledem siebie, wzajemnie siebie warunkujg i zmiana
jednego z nich wywoluje zmiany pozostaltych, a w efekcie — w calosci
postaci ksiazki. Migon jasno rozréznit ,,tres¢ ksigzki” od tresci dziet lite-
rackich czy naukowych, ktore ksigzka przekazuje: pojecie ,,tres¢ ksigzki”
jest ,szersze anizeli pojecie treéci dziela pismienniczego mieszczacego
sie w ksigzce. Na tres¢ ksiazki sktada si¢ obok dzieta pismienniczego
takze edytorskie, artystyczne i poligraficzne uksztaltowanie ksiazki,
aparat krytyczny i bibliograficzny, aneksy i inne elementy wyposaze-
nia ksigzki. Autor dzieta piSmienniczego jest wigc tylko wspétautorem
ksigzki, majacej wielu wspottworcow (drukarz, edytor, ilustrator itd”
(Nauka o ksigzce... s. 14).

Przedstawione proby wyjasnienia istoty ksigzki akcentuja funkcjo-
nalny zwiazek rzeczowej jej postaci z ,duchowym” tekstem autorskim
i spotecznym rozpowszechnieniem i odbiorem. Ksigzka jest no$nikiem
rozmaicie wyrazonych tresci intelektualnych, kierowanych do czytelni-
kéw. Czas historyczny, ustrdj spoleczny, prawny i ekonomiczny, warunki
bytowe, stopien rozpowszechnienia pismiennosci w spoteczenstwie,
style i mody artystyczne s3 tymi czynnikami, ktére warunkuja zaréwno
zawarto$¢ tresciowa publikacji (repertuaru wydawniczego), jak i roz-
miary ich produkcji, ksztalty materialne (realizacje wydawnicze) oraz
okreslaja sposoby ich dystrybucji i zasieg rozpowszechnienia. Spotecz-
ne i kulturowe funkcjonowanie ksigzki jako srodka porozumiewania
sie oraz jej czytelnicza uzyteczno$¢ sg okreslone takimi cechami jak:
wzgledna trwalos¢ (w tym mozliwoé¢ reprodukowania), wieloegzem-
plarzowos$¢ (umozliwiajaca rozproszony przestrzennie, jednoczesny
kontakt z tekstem wielu odbiorcom), niezalezno$¢ odbioru (konsump-
cji) od jakichkolwiek urzadzen technicznych. Ksigzkami w zakreslo-
nym tu znaczeniu nie beda przekazy przenoszace teksty pismiennicze:
ze wzgledu na technike wykonania - rekopismienne, maszynopisowe
czy wydruki komputerowe; ze wzgledu na brak intencji rozpowszech-
nienia — prywatne listy, drukowane wewnatrzorganizacyjne biuletyny,
okolniki, pisma urzedowe itp.; ze wzgledu na tres¢ — drukowane i roz-
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powszechniane przekazy informacyjne jak afisz, obwieszczenie, ulotka
reklamowa itp.

Z bibliologicznym rozréznianiem aspektéw rzeczowego, znacze-
niowego i funkcjonalnego ksiazki koresponduje w pewnym stopniu
ujecie zagadnien ochrony praw autorskich w ustawodawstwie miedzy-
narodowym (umowa dotyczaca ochrony dziet literackich i artystycz-
nych podpisana w Bernie w 1886 r., Powszechna konwencja o prawie
autorskim uchwalona w 1952 r. w Genewie i zrewidowana w 1971 r.
w Paryzu) oraz polskim. Przedmiotem Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (,Dziennik Ustaw RP 1994
nr 24 poz. 83) sa utwory (teksty) rozumiane jako niematerialne dobra
prawne istniejgce niezaleznie od przedmiotéw materialnych — nosnikow,
na ktorych zostaty utrwalone. Artykul 16 wspomnianej Ustawy: okre-
§la, ze ,,[...] autorskie prawa osobiste chronig nieograniczong w czasie
i niepodlegajaca zrzeczeniu si¢ lub zbyciu wi¢z tworcy z utworem,
aw szczegdlnosci do: 1) autorstwa utworu, 2) oznaczenia utworu swo-
im nazwiskiem lub pseudonimem albo udostepnienia go anonimowo,
3) nienaruszalnosci treéci i formy utworu oraz jego rzetelnego wyko-
rzystania, 4) decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu publicz-
nosci, 5) nadzoru nad sposobem korzystania z utworu”. Przepis ten
chroni autorstwo utworu takze po $§mierci jego tworcy.

Natomiast no$niki materialne tych utworéw sa traktowane przez
prawo jak kazda wilasno$¢ rzeczowa. Wykorzystanie z utworu przez
wydawce, czyli opublikowanie go w formie ksigzki i czerpanie z jej
rozprzedazy korzysci finansowych, odbywa si¢ na podstawie umowy
z autorem lub jego nastepcami prawnymi. Celem tej umowy jest prze-
niesienie na wydawce prawa do komercyjnej eksploatacji utworu i zo-
bowigzanie go do zaplaty autorowi (lub jego nastepcom) uzgodnionego
honorarium.

Uprawnienie twércy do wynagrodzenia za korzystanie z utworu
jego autorstwa wynika z praw majatkowych. Prawa majatkowe moga
przej$¢ na inne osoby w drodze dziedziczenia lub na podstawie umowy
i sa chronione przez $cisle okreslony czas (w Polsce gasna po 70 latach
od $mierci tworcy lub od pierwszej publikacji, jezeli z mocy ustawy
autorskie prawa majatkowe przystugujg innej osobie niz tworca).
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1.5. KSIAZKA JAKO PRZEDMIOT
»ZAGADNIEN WYDAWNICZYCH I KSIEGARSKICH”

Zaprezentowane wyzej bibliologiczne okreslenia ksigzki maja cha-
rakter uniwersalny: wskazujg na te uogolnione jej cechy i elementy,
ktore sg wlasciwe wszystkim srodkom przekazu pi§mienniczego nie-
zaleznie od czasu, miejsca, materialu, rodzaju zapisu i sposobu rozpo-
wszechnienia (np. w postaci rekopisu, maszynopisu, sitodruku, wydru-
ku komputerowego, niektérych form publikacji elektronicznych).

Ksiazka jako przedmiot zainteresowania ,Zagadnien wydawniczych
i ksiegarskich” nie jest ,,ksigzka w ogole”, ktorg usitowali zdefiniowaé
cytowani wyzej bibliolodzy, ale jedng z jej postaci: zadrukowanym
znakami pisma lub/i innymi symbolami lub ilustracjami papierowym
kodeksem, opublikowanym przez wydawce i rozpowszechnianym me-
todami handlowymi przez ksiegarska sie¢ dystrybucyjng; ma wigc status
terminu fachowego. Nazwa ,, kodeks” wywodzi si¢ od tacinskiej: caudex
(kloc) to wiazki pokrytych woskiem deseczek, stuzacych w starozytnym
Rzymie do okazjonalnych zapiséw sporzadzanych metalowym rylcem.
Pierwsze kodeksy stuzace przekazywaniu komunikatéw tworzono ze
zlozonych i ztgczonych kart papirusowych, potem pergaminowych. Te
nowga forme wykorzystywali zwlaszcza prawnicy do zapisywania Zrodet
prawa (stad kodeksy prawa karnego, cywilnego, administracyjnego)
oraz pisarze chrzescijanscy do propagowania zasad swej religii. Naj-
starszymi znanymi kodeksami s3 m.in. przechowywane w Bibliotece
Bodmera w Genewie szczatki Ewangelii $w. Sw. Lukasza i Jana, pocho-
dzace z II w. Prawdopodobnie 6w kodeks liczyt 144 strony, uzyskane
ze zlozenia 72 arkuszy. Kodeksowa forma ksigzki upowszechniata si¢
miedzy IV iV w. n.e, zyskujac coraz wigksza przewage nad zwojowa,
by w $redniowieczu sta¢ sie jedyna postacia ksigzki pisanej na pergami-
nie, pdzniej drukowanej na papierze. Posta¢ kodeksu ma zdecydowana
wiekszos¢ ksigzek obecnie publikowanych oraz niektére czasopisma,
zwlaszcza naukowe i fachowe. Posta¢ ta jest nosnikiem tekstu, czyli
wyrazonej w jezyku naturalnym lub/i sztucznym struktury znaczacej,
uporzadkowanej wedlug pewnych regut okreslonego systemu komu-
nikacyjnego. Kodeks zadrukowany, skierowany do rozpowszechniania
oraz przeczytania jest tylko jednym z mozliwych sposobow rzeczowej
realizacji okreslonego tekstu. Zaleznie od jego gatunku i adresata mozna
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ten tekst wyglosi¢ w formie wykfadu czy odczytu, wystawic¢ na teatralnej
scenie, sfilmowac, opublikowac¢ w formie elektronicznej czy udostepniac
poprzez Internet. Klienci ksiegarn kupuja, a abonenci bibliotek wypo-
zyczaja kodeksy, bo chca poznac tredci, jakie one w sobie zawieraja.
Tylko nieliczni odbiorcy kupuja i gromadzg ksigzki ze wzgledu na ich
posta¢ materialng. Takie zachowania sg przejawem nadawania ksigzce
niekomunikacyjnych znaczen, przedkladania rzeczowych aspektow
ksigzki nad jej funkcje znaczeniowaq. Czynia tak zazwyczaj ci, ktdrzy
stawiajac eleganckie wydania na potkach swych mieszkan chcg podkre-
§li¢ swoj status ludzi kulturalnych i wyksztatconych; ksigzki te petnia
w ich mieszkaniach role symbolu osiggnietej pozycji spotecznej. Spe-
cjalna grupg ludzi przedktadajacych rzeczowe aspekty ksigzki nad jej
funkcje semiotyczng i komunikacyjna sg bibliofile, gromadzacy kodeksy
jako dzieta sztuki typograficznej, cenne obiekty muzealne, osobliwosci
kulturowe, sposdb lokowania nadmiaru pieniedzy itp.

W polu zainteresowan przedmiotu ,,Zagadnienia wydawnicze i ksie-
garskie” znajda sie wszystkie istotne elementy i aspekty ksigzki-kodeksu:
zaréwno tekst, jak i forma fizyczna. Ale beda one traktowane ,,utylita-
rystycznie’, pod katem ich przydatnosci do spefniania funkeji ksigzkom
przypisanych. Ksigzka bedzie traktowana jako wytwor instytucjonal-
nych, systemowych struktur i mechanizmodw, jako produkt wyspecjali-
zowanej przedsiebiorczosci przemystowej oraz przedmiot dziatalnosci
dystrybucyjnej, sterowanej zasadami rownowazenia popytu i podazy,
czyli kryteriami rynkowymi (cho¢ niektore z tych rynkéw maja swa
gleboka specyfike ,,nierynkows’, jak produkcja i rozpowszechnianie
ksigzek naukowych czy podrecznikéw). Bedziemy si¢ zajmowac ksiaz-
ka-kodeksem, ktora w rozumieniu normy PN-78 N-01222 Kompozycja
wydawnicza ksigzki jest wydawnictwem zwartym (nieperiodycznym),
jedno- lub wielotomowym bez wzgledu na objetos¢. Wydawnictwo
wielotomowe to publikacja sktadajaca si¢ z fizycznie odrebnych toméw,
wydanych lub zaplanowanych jako calos¢, poszczegolne tomy moga by¢
napisane przez odrebnych autoréw i mie¢ indywidualne tytuty. Seria
wydawnicza to cykl odrebnych ksigzek o indywidualnych tytulach,
polaczonych wspdlng nazwg serii, numerowanych w obrebie serii lub
nienumerowanych, ukazujacych sie przewaznie w nieokreslonych od-
stepach czasu. W publikacjach wielotomowych nalezy obowigzkowo,
a w seriach wydawniczych w miare mozliwosci stosowa¢ jednakowe
kroje pisma, gatunek papieru, rodzaje materiatéw stuzacych do opra-
wy i format toméw oraz zblizony uklad i wystrdj graficzny. Jest ona
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narzedziem przekazu tekstow ,,za pomocg - jak pisal K. Glombiowski
- odpowiednio dobranych elementéw uktadu wydawniczego, kompo-
zycji graficznej oraz calej koncepcji plastycznej. Za pomocg znakow
pisma i odpowiednich ukladéw graficznych ksigzka wyraza formal-
ne uksztaltowanie tekstu: organizacje¢ materiatu jezykowego, linearny
przebieg wypowiedzi, hierarchiczny uklad elementéw podstawowych
i drugorzednych. Natomiast znaki pozastowne (papier, grafika zdob-
nicza i ilustracyjna, format i oprawa) posiadaja zdolno$¢ wyrazania
zasadniczych tendencji dziela i sugerowania okreslonej interpretaciji.
Kompozycja zas§ wydawnicza wprowadza czytelnika w budowe cate-
go dzieta: czedci, rozdzialy, podrozdziaty i teksty wprowadzajace oraz
teksty uzupelniajace i materiaty informacyjno-pomocnicze” (Teoria
i metodologia... s. 183).
%%

Ksigzki i czasopisma w formie kodeksu, mimo konkurencyjnosci
agresywnych elektronicznych srodkéw przekazu, ciagle sa dominujacym
narzedziem utrwalania, rozpowszechniania i udostgpniania tekstow
pi$mienniczych (prognozy o bliskim zaniku ksigzki nalezy uzna¢ za
utopie). Wzory produkowania, rozpowszechniania i korzystania z tych
dwu typow przekazéw drukowanych sg w zasadzie podobne. Wpraw-
dzie problematyka przekazéw dziennikarskich - informacyjnej prasy
codziennej, tygodnikéw i miesigcznikéw o charakterze ogélnym - ma
swoja wyrazng specyfike, ale procedury wydawania i rozpowszechnia-
nia kodeksowych czasopism o charakterze naukowym czy fachowym
niewiele réznig si¢ od publikowania i dystrybucji ksigzek. O tym, ze
ksigzki i kodeksowe czasopisma zalicza si¢ do odrebnej klasy przed-
miotow, i ze bibliologia zajmuje si¢ wlasciwie tylko ksigzkami, wynika
z konwencjonalnego, arbitralnego i pragmatycznego rozdzielenia za-
gadnien prasoznawczych od bibliologicznych.

Do zagadnien wydawniczych i ksiggarskich nie wchodzi takze pro-
blematyka ,,ksigzki elektronicznej”, wzbogacajacej tradycyjne formy ko-
munikacji piSmienniczej. Publikacje te sa tworzone za pomoca techno-
logii komputerowej i do ich odczytania takze konieczny jest komputer
i ekran monitora. ,,Ksigzki elektroniczne” sg komunikatem teksto-
wym, majacym konstytutywne elementy i wlasciwosci ksigzki dru-
kowanej: zawierajg tre$¢ wyrazong zapisem graficznym - jezykowym
i/lub obrazowym, zorganizowanym mniej lub bardziej wedle zasad
wydawniczych obowiazujacych w publikacjach drukowanych. Pod
pojeciem ,,ksigzka elektroniczna” rozumie sie¢ trzy jej formy. Posta¢
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materialng majg samoistne wydawniczo lub niesamoistne dodatki do
ksigzki drukowanej:

— kodeks elektroniczny (e-book) zawierajacy tekst wygladajacy jak
drukowany; e-ksigzki maja podobna forme fizyczng, wlasciwosci i funk-
cje jak ksigzka tradycyjna;

— dysk optyczny (coraz rzadziej — dyskietka).

Natomiast posta¢ ,wirtualng” ma materializujaca si¢ po wy-
drukowaniu jej na drukarce komputerowej ksigzka udostepniana
w sieci Internetu (ksigzka on-line, ksigzka internetowa), prezen-
towana w postaci zeskanowanych ksigzek drukowanych oraz hi-
pertekstu World Wide Web. WWW jest to system powigzanych
ze sobg informacji (tekstow, obrazéw, zapiséw dzwigkowych
i filmowych), zawierajacych wyrdznione stowa i zwroty, ktérych urucho-
mienie powoduje wy$wietlenie na ekranie monitora kryjacych sie pod
nimi informacji. Hipertekstowa forma prezentowania komunikatéw
tekstowych, funkcjonujaca na zasadzie odsytaczy w tekscie ksigzki dru-
kowanej, jest bardzo uzyteczna w prezentowaniu zawartosci encyklope-
dii, stownikow, podrecznikéw itp., pozwala na szybkg aktualizacje tresci
i dostosowanie sposobu korzystania z niej do mozliwosci odbiorczych
uzytkownikéw. Zapewne te zalety hipertekstu sklonity Umberta Eco
do prorokowania loséw publikacji tego typu: ,,s3 dwa rodzaje ksigzek,
te, do ktorych sie zaglada, i te, ktdre sie czyta. Nie ulega watpliwosci,
ze nowe techniki wyeliminujg wiele ksigzek pierwszej kategorii [...].
Nowe techniki pozwola pozby¢ si¢ z pétek podrecznikéw gramatyki,
stownikéw, by¢ moze atlaséw, toméw z zestawami chronologicznymi
lub bibliograficznymi” (Nowe srodki masowego przekazu a przysztosé
ksigzki. Warszawa 1996 s. 15). Z mozliwo$ciami hipertekstowej prezen-
tacji wiedzy mozna si¢ zapoznac korzystajac np. z wortalu Wirtualna
historia ksigzki i bibliotek autorstwa Stanistawa Skorki, dostepnego pod
adresem: http://www.wsp.krakow.pl/whk/.

Lektura:

Encyklopedia wiedzy o ksigzce, haslo ,,ksigzka”, szpalta 1260.

Goralska M.: Ksigzka on-line. Préba objasnienia zjawiska. Dostepny: http://ebib.
oss.wroc.pl/2003/4//goralska.php.

Howorka B.: Bibliotekarz i prawo. Warszawa 2010. s. 147-171.

Migon K.: Nauka o ksigzce... s. 18-26.

Stownik jezyka polskiego (pod red. Mieczystawa Szymczaka), Warszawa 1995 t. 1
s. 1005.

Zbikowska-Migon A.: Tradycje polskiej bibliologii. ,, Acta Universitas Wratislaviensis”
nr 121, ,,Bibliotekoznawstwo” 1970 [t.] 6 s. 3-60.
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2. Struktura tekstowa ksiazki
wspolczesnej

2.1. STRUKTURA I UKLAD TEKSTOW W KSIAZCE
WG NORMY PN-78 N-01222
KoMPOZYCJA WYDAWNICZA KSIAZKI

Wiemy juz, ze konstytutywnymi elementami ksigzki s3: material
nadajacy sie do zapisania, zapis graficzny, tekst niosacy jakas tres¢ oraz
funkcja komunikacyjna. Klienci ksiegarn kupuja, a abonenci bibliotek
wypozyczaja ksiazki, bo chca poznac teksty, jakie one przekazuja. Po-
jecie tekstu ksigzki jest szersze niz pojecie tekstu/tresci podstawowego
utworu pismienniczego w niej zawartego. Autorski utwdr pismienniczy
(rozprawa naukowa, powies¢, podrecznik, wierszowany utwor dla dzieci
itd.) jest tylko jednym z wielu tekstow wystepujacych w ksigzce. Nie-
ktore ksigzki wzbogacane sg wstepami, przedmowami, opracowaniami
krytycznymi, przypisami, aneksami, bibliografiami, ilustracjami. Te
teksty dodatkowe stuza: identyfikacji ksigzki, jej autoprezentacji, uprzy-
stepnieniu tekstu gléwnego, pomocy w uzytkowaniu ksiazki, wskaza-
niu powigzan z innymi tekstami, identyfikacji konkretnego wydania,
informacji o wlascicielach praw autorskich. Wszystkie wydrukowane
teksty sa we wlasciwy im sposob uksztaltowane edytorsko, artystycznie
i poligraficznie.

Uktad tych tekstow, ich forme pi$miennicza i typograficzng usi-
tuje od 1978 r. ujednolici¢ Polska Norma: PN-78 N-01222 Kompozycja
wydawnicza ksigzki, okre$lajaca zestaw koniecznych informacji iden-
tyfikacyjnych, umiejscowienie jej czg¢sci skladowych (tekstu gtéwnego
oraz tekstow uzupetniajacych i pomocniczych), ich strukture i forme.
Przepisy tej normy ta zostala opracowane na podstawie analizy 125
ksigzek wydanych w Polsce i 60 ksigzek zagranicznych oraz zalecen
zawartych w 17 normach narodowych i migdzynarodowych.
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Norma Kompozycja wydawnicza ksigzki jest komasacja 9 norm
szczegdtowych i ma postac tzw. normy arkuszowej:
Arkusz 00 Postanowienia ogélne
» 01 Karty tytutowe
» 02 Materialy wprowadzajace
» 03 Tekst gtowny
» 04 Materialy uzupetniajace tekst gléwny
» 05 Materialy informacyjno-pomocnicze
» 06 Indeksy
» 07 Bibliografia zalacznikowa
» 08 Oktadka i obwoluta
Nie mozna tutaj szczegdétowo przytoczy¢ przepiséw przedmioto-
wych tej normy, bo réwnaloby si¢ to z przepisaniem 80 stron, trze-
ba poprzesta¢ na jej obszernym omoéwieniu i przytoczeniu zawartych
w niej najwazniejszych definicji termindw i zaproponowanych rozwia-
zan wydawniczych'. I podkresli¢, ze zwraca¢ sie bedzie uwage przede
wszystkim na rodzaj i jako$¢ wyposazenia ksigzki w teksty, ktére umoz-
liwiajg korzystanie z niej i ulatwiajg zrozumienie jej sensu.

2.2. DEFINICJE TERMINOW BIBLIOLOGICZNYCH
WYSTEPUJACYCH W NORMIE

Oznaczenie autor/autoréw ksiazki

»Za autorow ksigzki uwaza sie tworcow jej intelektualnej lub arty-
stycznej zawartosci, np.:

- autoréw dzieta lub dziel, oryginalnych lub thtumaczonych, zawar-
tych w ksiazce, réwniez w przypadku, gdy dziela te zostaly przez inne
osoby skrocone, uzupetnione itp.;

— osoby podpisujace korespondencje, ktdra stanowi tres¢ ksiazki;

— osoby, ktérych ustne wypowiedzi (wspomnienia, wyklady itp.)
zostaly spisane przez inne osobys;

- artyste plastyka, fotografika, kompozytora itp., jesli ksigzka po-
wstata w wyniku jego wspdtpracy z autorem tekstu.

! Przedruk tej normy w J. Pelcowa: Polskie normy bibliograficzne 1975-1978. Warszawa 1981
s. 101-119.
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Oznaczenia wspoltworcow ksiazek

Norma rozréznia dwa typy wspoltwdrcow ksigzki: gtéwnych wspot-
tworcow i ,,tylko” wspottworcow. Podzial ten jest zatem niejasny. Chyba
zgodna z duchem tej normy bedzie propozycja takiego oto rozumienia
tych terminow:

Gltownymi wspdéltwdrcami ksiazki, araczej tek-
stow zawartych w ksigzce sg osoby, ktorych wktad wywiera znaczny
wplyw na jej intelektualng lub artystyczng zawarto$¢, sg to wymienieni
W normie m.in.:

- adaptatorzy i tworcy przerobki dziela,

- tworcy wyboréw dziet wielu autoréw (antologii, albuméw malar-
stwa i grafiki itd.),

— tworcy wybordéw dziet jednego autora,

- tworcy wyboru dokumentéw (materialéw historycznych, przepi-
s6w prawnych i administracyjnych itd.),

- edytorzy naukowi, autorzy wstepow krytycznych i przypisow, re-
daktorzy naukowi zbioréw prac,

- tlumacze (zwlaszcza literatury pieknej i naukowe;j),

- fotograficy i ilustratorzy, jesli ich dzieta wpltywaja w zasadniczy,
autorski sposob na ostateczny ksztalt ksigzki.

Nazwy glownych wspottworcow ksiazki z jednoznacznym okresleniem
ich roli nalezy podawa¢ na stronie tytutowej obok nazw autoréw.

Trzeba zwrdci¢ uwage na rézne znaczenia terminu edytor naukowy,
redaktor naukowy i redaktor wydawnictwa. Redaktor nauko-
wy to ,pracownik naukowy przygotowujacy dzieto do publikacji pod
wzgledem merytorycznym”. Szczegdlnym typem redaktora naukowego
jest edytor naukowy- ,specjalista z danej dziedziny wiedzy ustala-
jacy poprawny tekst dokumentu literackiego lub historycznego, opatru-
jacy go komentarzem i przygotowujacy do publikacji”. Edytor czy redak-
tor naukowy pracujg nad dzietem piSémienniczym, ale nie nad ksigzka.
Przeksztalcenie dzieta pismienniczego w ksiazke — publikacje to cel
isenspracy redaktoréw wydawnictwa.

Wrhasnie redaktorzy wydawnictwa, ,wspoéldzialajacy przy wydawa-
niu ksigzki” s3 nazwani w omawianej normiewsp éltwdércami
ksigzki. Sg nimi m.in.:

- redaktor wydawnictwa — ,,pracownik instytucji wydawniczej
przygotowujacy dzieto do publikacji pod wzgledem merytorycznym
i edytorskim”;
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- redaktor techniczny;

- autorzy opracowania graficznego ksiazki, oktadki i obwoluty;

- recenzenci i konsultanci zatrudniani przez instytucje wydawnicza.

Nazwy wspottworcow konkretnego wydania ksigzki nalezy podawac
na tzw. stronie redakcyjnej.

Oznaczenia dotyczace wydania i nakladu

-Wydanie to,zespdt egzemplarzy ksigzki majacych identyczna
tre$¢ i szate graficzna, wydanych przez tego samego wydawce w obre-
bie jednej inicjatywy wydawniczej, wyrazajacej si¢ m.in. jednorazo-
wym zleceniem skierowanym do drukarni lub drukarn”; w przypadku
wprowadzania zmian do kolejnych wydan nalezy poda¢ okreslenie cha-
rakteryzujace rodzaj wprowadzonych zmian w stosunku do wydania
poprzedniego, np. wydanie zmienione, wydanie poprawione, wydanie
rozszerzone

-naktad-,liczba egzemplarzy jednego wydania”;

-rzut- ,liczba egzemplarzy danego wydania stanowigcych czes¢
nakladu, dostarczona przez drukarnie do rozpowszechniania w przy-
padku, gdy caty naklad przekazywany jest do rozpowszechniania par-
tiami w pewnych odstepach czasu”;

- dodruk- ,dodatkowy naklad danego wydania, ktérego wyso-
kos¢ nie przekracza réznicy migdzy przewidzianym prawem autorskim
nakladem podstawowym a nakltadem wykonanym”;

-miejsce wydania-,miejscowos¢ bedaca siedzibg wydawcy”;

-data wydania - ,rok przekazania naktadu do rozpowszech-
niania”;

-metryka ksigzki- ,zespdt danych wydawniczych i tech-
niczno-drukarskich dotyczacych produkc;ji ksigzki”

Oznaczenia dotyczace nadawcow ksigzek

- wydawca — ,,instytucja wydawnicza lub inna instytucja organizu-
jaca proces wydawniczo-produkcyjny ksigzki”;

- instytucja sprawcza — ,instytucja patronujgca wydaniu ksigzki,
to jest podejmujaca inicjatywe i/lub sprawujaca nadzoér merytoryczny
nad jej wydaniem”.

Po opublikowaniu tej normy dalo si¢ stysze¢ wypowiedzi, ze jej
przepisy dotycza przede wszystkim ksigzek naukowych, popularnonau-
kowych, fachowych, podrecznikéw, bo dla potrzeb ksigzek beletrystycz-
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nych czy literatury dla dzieci i mtodziezy powinny by¢ elastyczniejsze,
dopuszczajac mozliwo$¢ stosowania réznych (dowolnych) rozwigzan.
Norma ta wymienia rodzaje tekstow-czesci skladowych, ktére moga
wystapi¢ w dobrze opracowane;j ksigzce wszystkich typow. Ale oczywi-
$cie nie wszystkie ksigzki potrzebuja takiego kompletu. Wspoétczesna
powies¢ polska nie bedzie zazwyczaj zaopatrzona w bibliografie zalacz-
nikowg czy indeksy, a wierszowana ksigzeczka dla dzieci - w Zyciorys
autora i wstep krytyczny.

%%t

Pod koniec lat siedemdziesiagtych ubiegtego wieku, gdy te norme
opracowywano i ogloszono, prawie wszystkie dziatajace w Polsce in-
stytucje wydawnicze byly wlasnoscia panstwa. Ich funkcjonowanie
nadzorowaly wyspecjalizowane jego organa, majgce moc wymuszania
zawartych w normie nakazéw obligatoryjnych (polecenia: ,,nalezy”,
»hie nalezy”, ,powinno by¢”) i kontrolowania fakultatywnych (,,moz-
na’, ,zaleca si¢”). Obecnie, w warunkach gospodarki wolnorynkowej,
liberalno-demokratycznej formie ustroju spotecznego oraz dominacji
wlasnosci prywatnej w dziedzinie wydawniczej, prawie wszystkie za-
warte w niej przepisy staly sie instrukejg, zaleceniem, wskazéwka, a nie
obowiazujacym bezwzglednie przepisem prawa, na strazy ktorego stoi
aparat nadzoru nad publikacjami. Obowigzek zamieszczania niekto-
rych informacji wymuszany jest jednak przepisami prawa autorskiego
i gospodarczego.

Norma ta jest zasadniczo przeznaczona dla pracownikéw wydaw-
nictw, powinna jednak by¢ dobrze znana wszystkim pracownikom
ksigzki. Jej celem jest bowiem umozliwienie i utatwienie uzytkownikom
korzystania z publikacji poprzez ustalenie zasad:

- doboru i rozmieszczenia elementéw — napiséw informacyjno-
-identyfikacyjnych,

- optymalnego zaprojektowania typograficznego i rozmieszczenia
cze$ci skladowych ksiazki.

Uzywane w normie terminy: ,.elementy ksiazki” i ,,cz¢sci sktadowe
ksigzki” nie wystepuja w piémiennictwie bibliologicznym, moga wiec
by¢ niejasne. Utworzono je tylko na uzytek tej normy. Elementy to
»poszczegdlne teksty (nadruki) réznigce si¢ od innych charakterem
[podawanej] informacji (np. tytul ksigzki, data wydania, nazwa au-
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tora przedmowy, poszczegolne ilustracje, [pojedyncze] mapy”. Nato-
miast czesciami skladowymi sg ,,zespoty elementéw ksigzki pelnigce
w niej okreslong role (np. karty tytutowe, przedmowy, zespét map)”,
czyli zespot elementéw informacyjno-identyfikacyjnych oraz teksty
podstawowego zrebu ksiazki i tekstow dodatkowych, pomocniczych,
uzupetniajacych: tytulatury, przedmoéw, podstawowego zrebu ksigzki,
materiatéw wprowadzajacych itd.

Cenne takze dla ksiegarzy i bibliotekarzy s3 zamieszczone w normie
okreslenia (definicje) terminéw stosowanych w praktyce wydawniczej
i podawanych na kartach tytutowych, czesto niejednoznacznych i zna-
czeniowo nieustabilizowanych.

2.3. UKLAD TEKSTOW W KSIAZCE

W arkuszu Postanowienia ogélne zawarto dyspozycje, ze czesci skta-
dowe i elementy ksigzki nalezy umieszcza¢ w nastepujacym porzadku:

a) karty tytutowe,

b) przedmowy (wstepy) nie pochodzace od autora dzieta,

c) wstep krytyczny,

d) bibliografia zalacznikowa do wstepu krytycznego,

e) zyciorys autora, nota wydawnicza (ewentualnie w miejscu posto-
wia),

f) przedmowy autora dzieta,

g) podstawowy zrab dzieta, czyli gléwna czes¢ sktadowa ksiazki, wy-
razajaca jej tre§¢ w formie opisu stownego, nut, tablic, ilustracji lub map
(podstawowy zrab dzieta, ktdrego tres¢ wyrazona jest opisem stownym
zostal nazwany tekstem gtéwnym) wraz z materialami uzupetniajacymi
wchodzacymi w jego skiad. Jesli materialy uzupelniajace wydzielono,
nalezy je umieszcza¢ bezposrednio po zrebie gtéwnym w kolejnosci:
tablice, ilustracje, aneksy, przypisy,

h) bibliografia zalacznikowa,

i) stownik uzytych terminéw oraz wykazy: skrétéw, znakéw gra-
ficznych i innych oznaczen,

j) postowie, zyciorys autora lub nota wydawnicza (edytorska),

k) indeksy,

1) wykazy ilustracji i tablic,
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m) streszczenia obcojezyczne,
n) spis tresci (ewentualnie po kartach tytulowych).

2.4. UKLAD INFORMAC)I PODAWANYCH NA KARTACH
TYTULOWYCH KSIAZKI

Przedmiotem arkusza 01 Karty tytutowe s3 informacje o ksiazce, jej
tytule, autorach i wspdttworcach oraz danych o jej wydaniu, umiesz-
czanych w tytulaturze, czyli na kartach tytulowych. Tytulatura
to zespot napisow charakteryzujacych konkretng publikacje, umozli-
wiajacych bezproblemowa identyfikacje danego wydania ksigzki oraz
podajacych rzetelne informacje o organizacyjno-prawnych okoliczno-
$ciach zaistnienia publikacji.

Tytulature umieszcza si¢ zazwyczaj na 2 (tzw. dwojka tytutowa) albo
4 stronach (tzw. czworka tytutowa). ,,Dwdjka tytulowa” to tytulatura
umieszczona na dwu stronach: tytutowej i redakcyjnej, stosuje sie ja
w ksigzkach o nieskomplikowanych elementach tytulatury, np. przy
literaturze pigknej. ,,Czworka tytulowa” to tytulatura wzbogacona
o karte przedtytulowa.

Gdy w jednym woluminie zawartych jest kilka tekstow z oddziel-
nymi tytulami, to niekiedy zachodzi koniecznos$¢ zastosowania tzw,
wewnetrznych kart tytutowych, poprzedzajacych te teksty ( np. w wy-
dawnictwach zbiorowych).

Gltowna karta tytulowa- ,zawierajaca wszystkie lub wigk-
szo$¢ podstawowych informacji o ksigzce, sformutowanych w jezyku
ksigzki; stanowi pierwsza karte ksigzki lub jest poprzedzona karta przed-
tytulowq”. Podaje si¢ na niej informacje niezbedne do identyfikacji dzie-
ta piSmienniczego: imie¢ i nazwisko autora/autoréw) oraz tytut gtéwny
i podtytut publikacji, a takze nazwe wydawnictwa, jego znak graficzny
i siedzibe — miejsce wydania. Czesto rozbudowuje si¢ ja o dane - jesli nie
umieszczono ich w innych miejscach - informujace o: nazwie instytucji
nakladczej i sprawczej, nazwie serii, numerze kolejnego tomu lub czesci
dzieta, tytutu tomu lub cz¢éci dziefa, imieniu i nazwisku redaktora na-
ukowego dziefa, imieniu i nazwisku redaktora wyboru tekstéw, imieniu
i nazwisku tlumacza.
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Na karcie tytulowej — poza obowiazkowa nazwa autora i tytutu glow-
nego — nie powinno podawac sie tych elementéw tytulatury, ktére zo-
staly umieszczone w przedtytule i kontrtytule. Karta tytulowa powinna
w zasadzie zawierac tylko podstawowe informacje o ksigzce. Informacje
mniej istotne powinny by¢ podawane na karcie redakcyjnej. W zasa-
dzie nie nalezy dublowa¢ tych samych informacji na réznych stronach
tytulowych.

-Obcojezyczna karta tytulowa - ,karta tytufowa
w ksigzkach wielojezycznych, zawierajaca informacje wyrazone w in-
nym jezyku niz jezyk gléwnej karty tytulowe;”;

-Karta przedtytulowa- ,karta poprzedzajaca gtéwna
karte tytutowg”; zawiera zazwyczaj tylko tytul ksigzki, czasem takze
nazwisko autora. Niekiedy zamiast tych danych umieszcza si¢ nazwe
serii wydawniczej (wydawnictwo seryjne) oraz nazwe instytucji spraw-
czej albo tylko znak graficzny wydawcy lub serii.

-Strona przedtytulowa-— ,pierwsza stronica karty przed-
tytutowej”, mozna na niej spotka¢, niezaleznie od ich umieszczenia na
stronie tytulowej: nazwe autora lub tylko jego nazwisko, tytut ksiazki,
tytul wydawnictwa wielotomowego, nazwe serii i numer, znak serii,
dedykacje, motta.

-Strona przytytulowa- ,druga stronica karty przedty-
tutowej”. Jesli na tej stronie podawano jakie$ napisy, zwano je w no-
menklaturze wydawniczej kontrtytulem (womawianej normie
termin ten nie wystepuje). Spotyka si¢ go zazwyczaj w wydawnictwach
seryjnych oraz tych wielotomowych, w ktérych kazdy tom ma wilasny
tytul, podawane si¢ wowczas informacje o zawartosci poszczegdlnych
toméw. W kontrtytule sa zazwyczaj zamieszczone: nazwa instytucji
sprawczej, zlecajacej, odpowiedzialnej za tres¢ publikacji; w wydaniach
zbiorowych dziel jednego autora - jego imie i nazwisko; tytut zbioru
lub nazwe serii; nazwe redaktora naukowego zbioru dziet lub serii;
numer kolejny danego tomu w zbiorze dziet lub serii. W ksigzkach
samoistnych strona ta pozostaje niezadrukowana lub umieszcza sie
na niej np. portret autora lub jakas ilustracje.

-Strona tytulowa- ,pierwsza stronica gléwnej karty tytu-
towej”; podaje si¢ na niej:

« nazwy autorow i glownych wspoltworcow ksiazki — mozna poda-
waé¢ w dowolnym miejscu strony tytulowej, przy zachowaniu czytel-
nosci i jednoznacznosci informacyjnej; nazw wspottworcow raczej
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nie nalezy umieszcza¢ nad tytutem ksiazki, a w przypadku gtéwnych
wspoltworcow bioracych udziat w opracowaniu konkretnego wydania
- ich nazwy umieséci¢ po oznaczeniu tego wydania. Nazwy autoréw
i wspottworcow nalezy podawaé w formie stosowanej przez nich sa-
mych (np. Kinga Dunin, a nie Kinga Dunindwna, Hanna Skarzanka,
a nie Hanna Skarga). W przypadku autoréw obcych mozna stosowac
spolszczona forme ich nazwisk (np. Szekspir), ale nalezy wtedy na stro-
nie redakcyjnej zachowac forme oryginalng (Shakespeare). Nalezy po-
dawa¢ petne imiona autoréw i wspottworcow.

o Tytul i podtytul ksigzki podany w pelnej formie - tytul ksigzki po-
winien by¢ najbardziej wyeksponowanym graficznie elementem kart
tytutowych, podtytul nie powinien by¢ wyrdézniony w taki sam spo-
sob, jak tytul. Na stronie tytutowej tytul i podtytul powinien miec pet-
ng forme. Tytul nadrzedny wydawnictwa wielotomowego — podany
w nie zmienionej formie we wszystkich tomach w tym samym miej-
scu kart tytutowych. Numer i tytul indywidualny tomu wydawnictwa
wielotomowego - jedli podawany jest we wspolnym zespole informacji
o calosci wydawnictwa - powinien by¢ umieszczony po tytule i pod-
tytule catosci publikacji.

 Miejsce wydania — powinna to by¢ nazwa miejscowosci bedacej
gléwna siedzibg wydawcy ksiazki. Jezeli ksigzke wydata filia wydawcy,
jako miejsce wydania nalezy poda¢ nazwe siedziby tej filii lub nazwy
siedziby gtéwnej i tej filii ( niekiedy podawane sg siedziby wszystkich
filii wydawcy).

« Data wydania - zdarza sig, iz podaje si¢ nie rzeczywista date wy-
produkowania ksigzki, ale date skierowania jej do rozpowszechniania.
» Nazwa wydawcy — w formie pelnej lub skréconej, nie powinien by¢
podawany akronim nazwy wydawcy, np. PIW zamiast Panistwowy In-
stytut Wydawniczy. Jesli ksiazka zostata wydana przez kilku wydawcow,
powinny by¢ podane nazwy i siedziby kazdego z nich.

» Nazwa instytucji sprawczej — nalezy podawac ja na stronie ty-
tulowej lub przytytulowej w pelnej formie. Nie nalezy laczy¢ jej
z nazwg wydawcy ani podawac u dotu strony tytutowej lub przytytu-
towej, czyli w miejscu przyjetym dla nazwy wydawcy. Wzmianki o roli
instytucji sprawczej mozna podawac na stronie redakcyjne;j.

» Oznaczenie wydania - przed 1990 r. obowigzywalo uwzglednianie
kolejnosci samoistnego wydania ksigzki w Polsce od momentu jej pier-
wodruku lub tylko po 1945 r. Tej zasady nie mozna bylo stosowac¢ do
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ksigzek wielokrotnie wydawanych (np. autoréw lektur szkolnych) przez

wielu wydawcéw, podawano w tym przypadku tylko date pierwszego

wydania lub informacje o wydaniu, ktére bylo podstawa wznowie-
nia (jego powtdrzeniem). Wydanie pierwsze nie wymaga oznaczenia

z wyjatkiem ksiazek, ktore po raz pierwszy ukazaly si¢ poza granicami

Polski, podaje si¢ wtedy np., ze jest to: ,wydanie pierwsze krajowe”

Jesli kolejne wydanie jest w jaki$ sposob zmienione w stosunku do po-

przedniego, trzeba o rodzaju tych zmian poinformowa¢, np.: ,wydanie

poprawione”, ,wydanie zmienione’, ,wydanie rozszerzone”

» Nazwa serii i numeracj¢ w obrebie serii — informacje te mozna

podawa¢ w dowolnym miejscu kart tytutowych, z wyjatkiem strony

redakcyjnej.

Jesli autoréw jest wigcej niz trzech, ich nazwy mozna umieszczac
na stronie redakcyjnej lub tylko w spisie tresci (w pracach zbiorowych,
ksiegach pamiatkowych itp.). Na stronie redakcyjnej moga si¢ znalez¢
takze nazwy ttumaczy, grafikéw i ilustratorow;

- jesli ,informacje o publikacji s3 umieszczone bez powtdrzen na dwu
stronicach na rozwarciu: stronie przytytutowej i tytulowej, potaczone
wspdlnym ukfadem graficznym” to mamy do czynieniaz tyt u fem
rozkladowym, pelnigcym funkcje strony tytulowej;

-strona redakcyjna- ,druga stronica gléwnej karty tytu-
towej”. W praktyce redakcyjnej bywa nazywana kolofonem. Zawiera
ZAZWYCZaj:

e nazwy autorow i gtéwnych wspottworcoéw tekstow nie wymienio-
nych na stronie tytutowej: redaktoréw naukowych; autoréw biblio-
grafii zalacznikowej, indeksow i doboru ilustracji - jesli nie s3 nimi
autorzy tekstu gléwnego (autorzy ksiazki);

e nazwy wspottworcow ksiazki: redaktora prowadzacego, redakto-
ra technicznego, redaktora graficznego, autoréw projektu okladki,
obwoluty i wyklejki, korektora, czlonkéw komitetow redakcyjnych,
recenzent6w i konsultantéws;

¢ informacje o wydaniach poprzednich, dokladniejsze niz na stronie
tytutowej, np. date pierwszego wydania oraz o zakresie wprowadzo-
nych zmian, o zmianie tytulu pierwotnego;

e przy ttumaczeniach trzeba podawa¢ informacje o ksigzce bedacej
podstawa przekladu; jesli na stronie tytutowej przektadu podano je
w formie spolszczonej lub transkrypcji, to informacja ta powinna za-
wiera¢ réwniez nazwe autora w formie oryginalnej lub transliteracji;
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o informacje o zastrzezeniu praw autorskich: copyright
Uchwalona w 1971 r. w Genewie powszechna konwencja o pra-
wie autorskim (zmodyfikowana w 1971), ktdrej Polska jest sy-
gnatariuszem, stworzyla migdzynarodowy system ochrony praw
autorskich, gwarantujacy poszanowanie praw majatkowych
tworcow niebedacych obywatelami panstwa, na terenie ktére-
go opublikowano utwdr. Konwencja ta pozwala na unikniecie
ucigzliwych procedur biurokratycznych, wymaganych przez usta-
wodawstwa wewnetrzne réznych krajéow do uzyskania ochrony
praw autora spoza tego kraju. Wszystkie egzemplarze pierwszego
i kolejnych wydan utworu, opublikowanego za zgoda autora lub
innego podmiotu prawa autorskiego, powinny by¢ opatrywane
symbolem ©, nazwg podmiotu prawa autorskiego oraz roczna data
pierwszej edycji. Powszechna konwencja o prawie autorskim chroni
tylko autorskie prawa majatkowe, pomija ochron¢ dobr osobistych;

o informacje o materialach ikonograficznych wykorzystanych na
okfadce, obwolucie i wyklejce;

e date i oznaczenie wydania, jesli nie umieszczono tych informacji
na stronie tytulowej;

e miegdzynarodowy znormalizowany numer ksigzki.

Na stronie redakcyjnej lub na ostatniej karcie ksigzki autorzy oma-
wianej normy zalecali umieszczanie tzw. metryki ksigzki, ktora
obecnie jest rzadkoscig. Podawano w niej m.in. nazwe wydawnictwa,
miejsce i rok wydania, kolejny numer wydania, wielko$¢ nakfadu, ob-
jeto$¢ w arkuszach wydawniczych i drukarskich, oznaczenie rodzaju,
formatu, klasy i gramatury papieru, date zlozenia i numer zaméwienia,
podpisania do druku i ukonczenia druku, nazwe drukarni, cene deta-
liczng ksigzki.

Tytulatura ksigzki, a zwlaszcza karta tytutowa, jest tym elementem,
ktory bezposrednio informuje ogladajacych ja bywalcow ksiegarn i bi-
bliotek o typie i zawartosci publikacji. Powinna by¢ tak skomponowana
typograficznie, by mozna bylo ,,jednym rzutem oka” zarejestrowac badz
tytul i podtytul (w ksigzkach naukowych, podrecznikach), badz nazwe
autora (w ksigzkach beletrystycznych), nazwe serii (w ksigzkach kry-
minalnych, sensacyjnych, romansach), czasem nazwe wydawcy, ktory
cieszy si¢ renoma. A jednoczesnie powinna mie¢ walor artystyczny,
zachecac do zapoznania si¢ z trescig publikacji. W obecnie wydawa-
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nych ksigzkach karty tytulowe s w zasadzie skomponowane zgodnie
ze sztuka edytorska. Nie mozna tego jednak powiedziec o stronie re-
dakcyjnej (takze bedacej elementem tytulatury), umieszczone na niej
niejednorodne informacje o réznym stopniu waznosci dla nabywcy
czy czytelnika sg zlozone w dowolnym porzadku i zazwyczaj jednym
stopniem pisma.

2.5. TEKSTY (MATERIALY) WPROWADZAJACE

Sa to te czesci sktadowe ksigzki, ktore podaja ogoélne informacje,
charakterystyki i uwagi dotyczace autora i tekstu gtéwnego. Umiesz-
czone s3 po kartach tytutowych i po spisie tresci (jesli umieszczono go
na poczatku ksiazki). Postowie, zaliczone do ,,materialéw wprowadza-
jacych, jest, oczywiscie zawsze umieszczone po podstawowym zrebie
ksigzki. Najczesciej spotykanymi w ksigzkach tekstami tego typu to:

- przedmowa lub wstep — autora/6w tekstu gtéwnego lub autorow
obcych (tekst autorski otwierajacy tekst gtéwny i stanowiacy jego inte-
gralng calo$¢, nazywany czesto ,wstepem’, nie jest oczywiscie ,materia-
fem wprowadzajacym”). Przedmowa autorska to wypowiedz zwigzana
z dzielem, ale nie bedaca jego czgscig. Przedmowy autoréw obcych
to: przedmowa honorowa, od edytora lub redaktora naukowego, od
wydawcy, ttumacza. Niekiedy teksty przedmoéw sg ztozone innym ro-
dzajem i wielkoscig pisma niz tekst gléwny;

— wstep krytyczny - jest to rozprawa naukowa o tekscie gtownym
lub twdrczosci jego autora,

- zyciorys autora tekstu gtéwnego,

- postowie - rozprawa naukowa o tekscie publikowanym lub infor-
macje o autorze i jego dziele; zfozona zazwyczaj tym samym stopniem
pisma co tekst glowny.

- nota wydawnicza (edytorska) — uwagi o problemach zwigzanych
z publikowaniem ksigzki.

Materialy te powinny by¢ umieszczone w nastepujacej kolejnosci:

- po kartach tytutowych i spisie tresci:

o przedmowy (wstepy) autoréw obcych lub wstep krytyczny,
o przedmowa autorska,
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« podziekowania autora (ewentualnie przed postowiem),
- po podstawowym zrebie ksigzki i po materiatach uzupetniajacych:
« postowie,
« zyciorys autora i nota wydawnicza (jesli nie umieszczono ich
po przedmowach autoréw obcych).

Do ,,materialéw wprowadzajacych” autorzy normy wilaczyli takze
dedykacje i motta. Dedykacjaimotto do calosci dzieta bywa-
ja wydrukowane na oddzielnej karcie poprzedzajacej pierwszy tekst
autora dziela, nad tytulem pierwszego tekstu autora dziela, na stronie
przedtytutowej lub przytytutowej wolnej od innych nadrukéw. Motto
do jednej czgéci (rozdziatu) dzieta — po tytule tej czesci. Dedykacje
sklada si¢ pismem wyrdzniajacym si¢ (wiekszego stopnia, wersalikami
itp.), niekiedy na osobnej stronie w celu podkreslenia ich osobistego
charakteru. Motta z reguty sa sktadane pismem o stopient mniejszym
niz tekst gtéwny, wyrézniajac nazwe autora.

2.6. TEKST GLOWNY

Arkusz 03 omawianej normy dotyczy komponowania graficznego
tekstu gléwnego i form zapisywania niektorych elementéw tekstu: imion
i nazwisk, tytuléw publikacji przytaczanych w tekscie, dat, wyliczen,
skrotoéw, wigzania tekstu z przypisami. Tekst glowny to — by postuzy¢
sie okresleniem zawartym w postanowieniach ogélnych - ,,podstawowy
zrab dziela, czyli gléwna czes¢ sktadowa ksigzki, wyrazajaca jej tres¢
w formie opisu stownego” (zrab gtéwny moze by¢ wyrazony: stowa-
mi, zapisem nutowym, kartograficznym, matematycznym, chemicz-
nym, ilustracjami, wykresami itd.). Opracowanie redakcyjne tekstu
gléwnego zalezy od rodzaju ksiazKki i jej przeznaczenia czytelniczego.
W zbiorach dziet i ksigzkach wchodzacych w sklad serii powinny by¢
w miar¢ mozliwosci stosowane jednolite jego zasady.

Podzial tekstu

Tekst gtéwny moze by¢ jednorodny lub sktadac si¢ z wielu partii:
dzieli¢ sie na tomy, czesci, rozdzialy, podrozdziaty, paragrafy. Partie te
mogga posiadac wlasne tytuly wyrézniane réznymi stopniami i odmia-
nami czcionek oraz mogg by¢ odpowiednio oznaczane.

47



W ksigzkach naukowych i podrecznikach, w ktorych tekst gtéwny
ma wielostopniows, zhierarchizowang strukture, kolejnos¢ poszcze-
gdlnych czesci oznacza sie przez umieszczenie przy ich tytutach: cyfr
rzymskich, duzych liter (wersalikéw), cyfr arabskich, liter matych (tek-
stowych) lub zastosowanie wielorzedowej numeracji cyfrowej. Nume-
racje wielorzedowa stosuje sie nie tylko w ksiazkach z zakresu nauk
$cistych, oznacza sie czesto poprzez numeracje liczbowa wielorzedna
(podziat dziesietny): cyfry arabskie przypisane cze$ciom wyzszego
rzedu powtarza si¢ przy czesciach podrzednych. Np. jesli rozdzialy sg
rzgdem najwyzszym, oznacza si¢ je cyframi 1; 2; 3; 4...; podrozdziaty zas
1.1;1.2,1.3;1.4..; paragrafy 1.1.1; 1.1.2; 1.1.3; 1.2.1;1.2.2... Numeracja
2.3.7.5 oznacza¢ zatem bedzie rozdzial drugi, podrozdziat trzeci, para-
graf siddmy, artykut pigty. W niektoérych ksigzkach o skomplikowanej
strukturze stosowanie tego systemu czyni ja nieprzejrzysta, zwlaszcza
jesli cyfrom nie towarzysza tytuly.

Posta¢ wybranych elementow tekstu glownego

Z podanych w normie zasad opracowania redakcyjnego wybranych
elementow tekstu omoéwione zostang tylko te, ktore odnosza si¢ do
zapisOw o charakterze informacyjno-bibliograficznym. Nalezy zatem:

- imiona i nazwiska podawa¢ w tekscie wg jednolitej zasady, dotyczy
to zwlaszcza zapisywania oryginalnej lub spolszczonej formy imienia
i nazwiska. Spolszczona forma imion i nazwisk powinna by¢ stosowana
tylko wtedy, gdy jest czeécia tradycji piSmienniczej. Obecnie imion
i nazwisk obcych spolszczaé nie nalezy;

- tytuly publikacji przytaczane w tekscie gléwnym dziet nauko-
wych, zawodowych i popularnonaukowych zapisywa¢ w formie zawartej
na karcie tytutowej przytaczanej publikacji (np. ,,Historia WKB (b).
Krétki kurs”, a nie ,,Kroétki kurs”). Skracanie tytuléw cytowanych jest
dopuszczalne pod warunkiem podania ich pelnej nazwy w przypisach
lub bibliografii zatagcznikowej. Tytuly w oryginale zapisane alfabetami
nietacinskimi zaleca si¢ podawac w transkrypcji;

- wigzac tekst z przypisami za pomoca odno$nikéw (odsylaczy)
umieszczanych po wyrazach, wyrazeniach lub zdaniach, do ktérych
sie odnoszg ( z wyjatkiem Biblii i innych publikacji, w ktérych wpro-
wadzono ciagla numeracje wierszy). Niekiedy przypisy zastepowane
sa w tekscie gléwnym skréconym opisem dziela, na ktdre autor sie
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powoluje, z podaniem roku wydania i stron; pelny opis tego dziela
musi by¢ podany w bibliografii zatacznikowej;

— jesli w tekscie sa cytaty z opublikowanych ksigzek, to nalezy
w przypadku istnienia kilku wydan cytowanego dzieta opierac si¢ na
wydaniu ostatnim lub powszechnie dostepnym.

Tekst gtéwny powinien by¢ wyodrebniony graficznie od pozostatych
czedci skladowych ksigzki.

Jak juz wspomniano, postanowienia tego arkusza normy rozwiazuja
tylko te problemy zwigzane z redagowaniem tekstu gléwnego, ktore
dotycza elementdéw statych o charakterze porzagdkowym i informacyj-
nym, powtarzajacych si¢. Doglebniejsze wskazéwki przydatne w reda-
gowaniu merytorycznym i technicznym tekstow zawieraja konwencje
wydawnicze, czyli przyjete normy postepowania z tekstami przyjetymi
do druku, opracowywane przez konkretnych wydawcéw. Ale ta pro-
blematyka wykracza juz poza przedmiot zainteresowan ,,zagadnien
wydawniczych i ksiggarskich”. Oceniajac wartos¢ typograficzng ksigzki
trzeba jednak zwrdci¢ uwage na zastosowane rozwigzania, np. umiejsco-
wienie i wyglad tytutéw wewnatrztekstowych (rozdziatéw, podrozdzia-
téw, paragraféw), wyrdznienia zastosowane w tekscie (uwydatnienie
pewnych wyrazéw, zdan, fragmentow tekstu), wcigcia akapitowe, spo-
sob zaznaczania wyliczen, sktadania cytatéw, wzoréw matematycznych
i chemicznych, tabel, przypisow, umieszczenia ilustracji ($cisle powia-
zanych z tekstem, umozliwiajacych jego zrozumienie oraz uzupelnia-
jacych lub zdobiacych tekst).

2.7. MATERIALY UZUPEENIAJACE TEKST GLOWNY

Sa to te czesci ksigzki, ,,ktérych tres¢ jest niezbedna do prawidlo-
wego zrozumienia poszczegolnych fragmentow tekstu gtéwnego [...]
lub zawiera informacje dodatkowe dotyczace tych fragmentéw”. Takimi
materialami sg przypisy, tablice, ilustracje i aneksy.

-Przypisy-norma wyrdznia trzy rodzaje:

« rzeczowe — objasniajace i komentujace fragmenty tekstu gtéwnego,
« stownikowe - podajace znaczenie terminéw obcojezycznych, daw-
nych, itd.
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« bibliograficzne - zawierajace opisy opublikowanych i nieopubliko-
wanych dokumentéw, z ktérych pochodza cytaty lub informacje podane
w tekcie. Przypisy powinny podawa¢ podstawowe dane identyfikujace
przywolywany dokument ze wskazaniem konkretnych stron, na ktore
fragment tekstu gléwnego sie powoluje. Jesli autor dzieta odwotuje sie
do dokumentu wymienionego w jednym z przypiséw wcze$niejszych,
norma poleca powtoérzenie poczatkowych elementéw opisu pierwot-
nego, np. nazwe autora i tytul lub poczatek tytutu, z dodaniem numeru
odpowiedniej strony. Jesli za$ kolejny przypis odsyta do dokumentu
wymienionego w przypisie bezposrednio go poprzedzajacym, nalezy
zastosowac okreslenie: ,Tamze” lub Ib., Ibid. z podaniem numeru od-
powiedniej strony. W przypadku odwolywania si¢ do tej samej strony
dokumentu wymienionego w przypisie bezposrednio go poprzedzaja-
cym, stosuje si¢ okreslenie ,,Tamze” lub Loc. cit., Ib., Ibid. W przypisach
nalezy w miare mozliwosci stosowac skréty, by ich nadmiernie nie
rozbudowywac.

Przypisy umieszcza si¢ zgodnie z odnosnikami (odsylaczami)
w tekscie: u dotu strony, na ktérych wystepuja w tekscie odpowiednie
odnosniki (odsytacze), po tekscie rozdziatu lub po tekscie gléwnym lub
aneksach. Przypisy do tabel powinny by¢ umieszczone bezpo$rednio
pod tabelami lub w ich obrebie u dotu.

Przypisy sa powigzane z tekstem gtéwnym za pomoca odno$nikow
(odsytaczy) - cyfr arabskich, matych liter (przewaznie w przypisach
do tabel), umownych znakéw graficznych (np. gwiazdek) zlozonych
czcionka frakgji gérnej. Odnosniki powinny mie¢ numeracje ciagla
w obrebie poszczegdlnych rozdziatéw, z réznych uzasadnionych przy-
czyn stosuje si¢ niekiedy numeracje ciagla w ramach calej ksiazki lub
tylko strony.

- Tabele- nazwane tablicami stowno-liczbowymi w odroéz-
nieniu od tablic - zestaw6w ilustracji. Umieszcza si¢ w tekscie gtow-
nym, najblizej tekstu, ktérego sa podstawa lub ilustracja, ale takze
w oddzielnej czedci po tekscie gléwnym, niekiedy w postaci przyklejek
(kartka lub skladka przyklejona na zewnatrz sktadki podstawowe;j),
wklejek (przyklejonych wewnatrz sktadek) lub wkiadek. Tabele musza
by¢ opatrzone tytutami i kolejnymi numerami oraz informacja o zrédle
danych w niej ujetych. W przypadkach, gdy autor nie moze wypelni¢
z jakich$ powodéw pewnych klatek tabeli, norma zaleca stosowanie
znakéw umownych:
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« kreska (-) - zjawisko nie wystepuje,

« zero (0) — zjawisko istnieje, ale w ilo$ciach mniejszych od liczb,
ktore mogty by¢ wyrazone uwidocznionymi w tabeli znakami cyfro-
wymi,

« kropka (.) - brak jakichkolwiek informacji lub brak informacji
wiarygodnych,

« X — wypelnienie rubryki ze wzgledu na uktad tabeli jest niemozliwe
lub niecelowe,

« ,w tym” — nie podaje si¢ wszystkich sktadnikéw sumy.

- Ilustracje- czyli reprodukgje:

« ilustracji artystycznych opracowanych dla danej ksigzki lub dzieta,

« fotografii artystycznych i dokumentacyjnych,

o rysunkow technicznych, wykresow, diagraméw, schematow itd.,

» map i planéw.

Nazwy autoréw ilustracji powinny by¢ podane na kartach tytu-
towych ksigzki. Nazwy autoréw map, planéw, diagramoéw, fotografii
i rysunkéw dokumentacyjnych moga si¢ znalez¢ na stronie redakcyjnej,
w wykazie ilustracji lub tylko w obrebie podpiséw pod ilustracjami.

Rozmieszczenie ilustracji zalezy od warunkéw technicznych, kon-
cepcji uktadu graficznego, ich liczby i charakteru, mozliwosci repro-
dukeyjnych, charakteru publikacji itd. Obowiazuje jednak zasada, by
umieszczac je mozliwie najblizej miejsca w tekscie, do ktérego sie odno-
sza. Jednak czesto ilustracje s3 umieszczane poza tekstem gléwnym: na
wklejkach lub wktadkach, a kilka ilustracji jest zestawianych w tablice.

Tlustracje pelnigce funkcje informacyjne, a nie wytacznie zdobnicze,
powinny by¢ opatrzone podpisami wyjasniajacymi ich tres¢.

- A n e k sy - dodatki uzupelniajace tekst gtéwny, wlaczone do
ksigzki przez autora powinny by¢ umieszczone przed lub po przypisach
autorskich; aneksy dodane przez redakcje — przed lub po przypisach
redakcyjnych.

-Bibliografia zatgcznikowa- materialem uzupelnia-
jacym tekst gléwny jest rowniez bibliografia zatacznikowa (literatura
przedmiotu). Umieszcza si¢ ja po tekscie gléwnym i uzupelniajacych go
aneksach, i przypisach, a przed wszelkimi materiatami informacyjno-
-pomocniczymi, dopuszczalne jest réwniez ulokowanie bibliografii po
poszczegdlnych rozdzialach tekstu gléwnego. Bibliografie do poszcze-
golnych materialéw wprowadzajacych nalezy umieszcza¢ bezposrednio
po nich lub po przypisach do tych materiatéw. Bibliografia jest z reguly

51



ztozona czcionka o stopien — dwa mniejszg niz tekst gtéwny, niekiedy
dwulamowo.

Obszernos¢ przypisow i istotno$c¢ tej czedci skltadowej dla wiasci-
wosci funkcjonalnych ksigzki sktonita autoréw normy do poswiecenia
zasadom opracowania bibliografii zalacznikowej osobnego Arkusza 07.
Ustalono w nim zasady sporzadzania poprawnych opiséw bibliogra-
ficznych dokumentéw przywotywanych w bibliografii lub przypisach
i informacjach bibliograficznych w tekstach ksigzki oraz zaproponowa-
no sposoby zredagowania i umiejscowienia bibliografii zalacznikowe;j.
Norma ta nalezy jednak do norm bibliograficznych, powinna zatem zo-
stac starannie oméwiona w ramach zajec z przedmiotu bibliografia lub
pokrewnego, jest bowiem instrukcja sporzadzania pewnego typu spisu
bibliograficznego, rejestrowanego w ,,Bibliografii Bibliografii Polskich”.
Oczywiste jest, Ze z postanowieniami tej normy powinni zapoznac si¢
autorzy tekstow naukowych i opracowujacy te teksty do publikacji re-
daktorzy merytoryczni wydawnictw.

Napisane i opracowane przez autora materiaty wprowadzajace; tekst
gléwny i materiaty uzupelniajace powinny tworzy¢ jednolita calos¢, nie
zaleca si¢ ich rozdzielania elementami nie pochodzacymi od autora.

2.8. MATERIALY INFORMACYJNO-POMOCNICZE

Sa to te teksty, czesci sktadowe ksigzki, ktore utatwiaja korzystanie
z niej: sfownik uzytych terminéw, wykaz skrotow, wykaz tabel, wykaz
ilustracji, spis tresci, streszczenia obcojezyczne, paginacja, zywa pagina
i indeksy. Umieszcza si¢ je w ksiazkach tylko w razie potrzeby, istnieja
publikacje, ktére obywaja sie bez paginacji i spisu tresci.
-Stownik uzytych termindw- sporzadza si¢ w ksigzkach,
w ktorych nie zastosowano przypiséw stownikowych. Umieszcza si¢ go
po bibliografii zalacznikowej w uktadzie alfabetycznym; (w publikacjach
wielotomowych dla kazdego tomu tworzy sie oddzielny stownik, powta-
rzany we wszystkich tomach), tylko w tomie pierwszym lub ostatnim.
-Wykaz skrdtow-wyjasnione sg skroty ustalone specjalnie
dla danego dziela i mogace budzi¢ watpliwosci, umieszcza sie go przed
lub po stowniku uzytych terminéw lub przed tekstem gléwnym, ale nie
bezposrednio po kartach tytutowych.
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-Wykaz ilustracji- uwzglednia zamieszczone w ksigzce
fotografie artystyczne i dokumentacyjne, mapy, plany, diagramy itp. Po-
zycja wykazu powinna zawiera¢: numer ilustracji, okreslenie jej tematu
(np. powtdrzenie podpisu pod ilustracja, tytul mapy, nazwy przedsta-
wionych obiektow), nazwe autora fotografii i oznaczenie umiejscowie-
nia w obrebie ksigzki (np. numer strony, na ktdrej jest wydrukowana,
okreslenie: ,na wkladce”). W przypadku reprodukowania archiwaliow,
rekopisow, starych drukéw, ksigzek rzadkich koniecznie powinna by¢
podana nazwa zbioru, w ktérym znajduje si¢ oryginal. Wykaz ten, zfo-
zony pismem o stopien lub dwa mniejszy niz tekst gléwny, niekiedy
dwulamowo, umieszcza si¢ na koncu publikacji, ale przed spisem tresci.

- Wykaz tab el (nazwanych w normie tablicami stowno-
-liczbowymi) - sporzadza si¢ go wtedy, gdy tabele stanowig istotny
element ksigzki. Opis powinien zawiera¢: numer i tytut tabeli oraz
numer strony; jesli tabele umieszczono na nienumerowanej wklejce
lub wktadce, nalezy poda¢ numer strony poprzedzajacej wklejke lub
okreslenie —,wktadka” Wykaz tabel umieszcza si¢ na koncu ksigzki, ale
przed spisem tresci.

-Spis tred$ci ksigzki- obejmuje wszystkie partie tekstu
wystepujacych w ksigzce. Powinien zawiera¢: numery oraz tytuly jej
czedci skladowych (przedmowa, wstep krytyczny, wykaz ilustracji)
i partii tekstu gtéwnego (rozdzialy, podrozdzialy itd.) w takiej formie jak
w tekscie ksigzki oraz numer pierwszej strony, na ktérej je zamieszczo-
no. W spisie nalezy podawa¢ nazwiska wspottworcow tekstow — autora
przedmowy, wstepu krytycznego, thtumacza (jedli poszczegélne partie
byly dzietlem réznych thumaczy) itd. Umieszcza si¢ go albo na koncu
wszystkich tekstow ksigzki, albo na poczatku, po kartach tytulowych
(rozwiazanie czeste w ksigzkach naukowych). Spis tresci powinien by¢
przejrzysty i estetycznie skomponowany; ztozony jest czesto pismem
o stopient mniejszym niz tekst gléwny, niekiedy z podkresleniem stop-
niami odmianami pisma lub wcieciami hierarchii tytuléw poszczegdl-
nych czesci publikacji.

-Obcojezyczne streszczeniaispisytredci
- streszczenia lub spisy treéci sporzadzane przynajmniej w jednym
z rozpowszechnionych jezykéw obcych powinny by¢ koniecznym
wyposazeniem ksigzek naukowych i zawodowych (fachowych). Ich
tytulem powinno by¢ ttumaczenie tytutu polskiego oraz okredlenie
»Streszczenie” lub ,,Spis tresci’, podane w danym jezyku obcym. Stresz-
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czenie obcojezyczne umieszcza si¢ po indeksach lub po wykazach ilu-
stracji i tabel. Obcojezyczny spis tresci — przed spisem polskim, jesli
wydrukowano go na koncu ksiazki lub po spisie polskim, jezeli dano
go po kartach tytutowych. Zlozone sg zazwyczaj pismem o stopien
mniejszym niz tekst gtéwny.

-Paginacja-tonumeracja kolejnych stron ksigzki; pagina, czyli
liczba wskazujaca numer kolejny strony, umieszczona nad kolumna
druku lub pod nig. Rozrdznia si¢ dwa rodzaje paginacji: zwykla i zywa.
Paginacje zwykla (numeracje stron) oznacza si¢ cyframi arabskimi,
cyfry rzymskie dopuszcza si¢ tylko na oznaczenie materialéw wprowa-
dzajacych. Najczesciej umieszcza si¢ ja w dowolnym miejscu na dolnym
lub gérnym marginesie. Paginacji nie umieszcza si¢ na kartach tytu-
fowych, stronach niezadrukowanych (wakatach), stronach pokrytych
catkowicie ilustracjami lub tabelami. Nie numeruje sie takze: pierwszej
strony czesci sktadowych ksiazki zaczynajacych si¢ kolumnag spusz-
czong - przy paginacji gornej, oraz ostatnich stronach zakonczonych
kolumna szpicowq — przy paginacji dolnej. Paginacja zwykla zlozona
jest zazwyczaj krojem i stopniem pisma tekstu gtéwnego lub o stopien
mniejszym, niekiedy kursywa, pismem pogrubionym itd.

~-Zywa pagina to napis umieszczony zazwyczaj nad ko-
lumna druku, rzadziej u dotu kolumny, zawierajacy procz numeru
strony powtdrzenie tytulu dzieta lub jego czesci (w encyklopediach
i sfownikach - hasla):

» w ksiazce zawierajacej jeden tekst gléwny — na stronach parzystych
umieszcza si¢ tytuly partii tekstu wyzszego rzedu (czesci, rozdziatu),

a na stronach nieparzystych - tytuly partii nizszego rzedu (podroz-

dziatu, paragrafu);

+ wzbiorze dziel jednego autora: na stronach parzystych - tytuly dzief,

a na nieparzystych - tytuly rozdzialow;

« w pracy zbiorowej wielu autoréw: na stronach parzystych — imiona

i nazwiska autoréw, a na nieparzystych - tytuly utworéw;
 na stronach zawierajacych przypisy zebrane po tekscie gtownym

nalezy dawac¢ informacje o partii tekstu, do ktdrej przypisy si¢ od-

Nosz3.

Zywej paginacji nie umieszcza si¢ na kolumnach szpicowych, z ty-
tulaturg, z tytulami wewnetrznymi, wakatach, calostronicowych ilu-
stracjach i tabelach.
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W niektoérych ksigzkach w zywej paginie podawane jest okreslenie
tematu omawianego na danej stronie lub na rozwarciu stron. Spotyka
sie takze ksiazki, w ktorych zamiast zywej paginy podawany jest tytul
dzieta. Paginacja zywa ztozona jest zazwyczaj tym samym krojem pisma
co tekst gléwny, ale o stopient mniejszym, niekiedy kursywa, kapitali-
kami, wersalikami malych stopni (w encyklopediach i informatorach
bywa ztozona odmiennym krojem pisma lub wigkszym jego stopniem).

-Indeksy (skorowidze) - czyli spisy zestawionych w ukladzie
alfabetycznym zapiséw indeksowych, kierujacych za pomocg wskazni-
kow cyfrowych (numeréw stron, paragraféw) do odpowiednich miejsc
ksigzki, sg ,materialem informacyjno-pomocniczym’, ale poswiecono
im osobny Arkusz 06. Oméwiono w nim sposoby sporzadzania zapisow
i redagowania trzech najczesciej wystepujacych w ksigzkach rodzajow
indeksow:

+ nazw osobowych (indeks osobowy) — wykaz nazw oséb,

« nazw geograficznych (indeks geograficzny) — wykaz nazw miejsco-
wosci, obiektéw geograficznych i grup etnicznych,

» rzeczowy — wykaz tematéw omawianych w tekscie gtéwnym.

Indeksy umieszcza si¢ na po tekstach, ktore obejmuja, przed wy-
kazami ilustracji i tablic oraz spisem tresci. Zlozone sg cz¢sto pismem
o stopient lub dwa mniejszg niz tekst gtéwny.

- Errata - wykaz pomylek w druku. Omawiana norma pomi-
neta ten element informacyjno-pomocniczy, cho¢ errata powinna by¢
dolaczona do kazdej ksigzki, w ktorej znaleziono pomytki powodujace
bledne rozumienie tekstu lub jego dwuznaczno$¢. Errate, najczedciej
w postaci tabelki na karcie mniejszego formatu niz wkiad ksigzki, wkleja
sie przed kartami tytulowymi lub po ostatniej karcie ksiazki.

2.8. OKLADKA I OBWOLUTA

Przedmiotem Arkusza 08 jest okreslenie niezbednych elementéw
okladki i obwoluty oraz sposéb ich rozmieszczenia. Obowigzkowy-
mi elementami s3: nazwa autora (6w) lub/i tytul ksigzki (oraz numer
tomu w publikacji wielotomowej), a zalecanym - miedzynarodowy
znormalizowany numer ksigzki — ISBN (International Standard Book
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Number). Tytul w razie koniecznosci mozna skraca¢ zachowujac jednak
pierwsze wyrazy i nie zmieniajac jego sensu. Dazy¢ nalezy do tego, by
teksty oktadki i obwoluty mialy forme taka, jak na kartach tytutowych,
a elementy graficzno-artystyczne nie obnizaty czytelnosci podawanych
informacji i nie powodowaly nieporozumien. Elementy informacyjne
na grzbiecie okfadki i obwoluty (tytul grzbietowy) nalezy drukowac od
goérnego do dolnego brzegu ksigzki. Poleca si¢ ponadto umieszcza¢ na
czwartej stronie okladki lub obwoluty, ewentualnie na tzw. skrzydet-
kach informacje o: autorze, teksécie gléwnym, o publikacjach wydanych
w tej samej serii itp.

Migdzynarodowy znormalizowany numer ksigzki - ISBN (Interna-
tional Standard Book Number - wprowadzono norma wydang w 1971 r.
przez Migedzynarodowa Organizacje Normalizacyjng (ISO). Kazdy tytut
zgtoszony do narodowego biura (obecnie takie biuro umieszczone jest
w strukturze Biblioteki Narodowej) otrzymuje tylko jemu przypisany
numer identyfikacyjny, zawierajacy zakodowane dane o kraju wydania,
wydawcy, kolejnym numerze tytulu wsrdéd przydzielonych mu przez
biuro.

Lektura:
Chwalowski R: Typografia typowej ksigzki. Gliwice 2002.
Polska Norma PN-78/N-01222/00-08: Kompozycja wydawnicza ksigzki.
(Przedruk: J. Pelcowa: Polskie normy bibliograficzne 1975-1978. Warszawa 1981
5. 101-199).
Trzaska E: Podstawy techniki wydawniczej, Warszawa 1987.



3. Struktura materialna ksiazki

Ksigzka naukowa o rozbudowanej strukturze tekstowej ma nieco
inna postac fizyczng niz powies¢, a ksigzka dla dzieci - od albumu ma-
larstwa europejskiego. Roznice w zastosowanych materiatach i uksztat-
towaniu typograficznym wynikaja przede wszystkim z odmiennego
przeznaczenia tych publikacji oraz z innego typu tekstow, ktdre ksigzka
ma rozpowszechniac.

Sposéb opracowania tekstow, czyli jezykowych struktur znaczacych,
decyduje o wartosci uzytkowej ksigzki jako wytworu kultury czy nauki,
ale jej zdolnos¢ do spotecznego funkcjonowania, jej trwatos¢ i komu-
nikatywnos¢ (czytelnos¢) — zaleza od nadanej ksigzce postaci fizycznej,
od jej rzeczowej realizacji — czyli od jako$ci zastosowanych surowcow,
rodzaju technologii drukarskiej, typu wykonczenia introligatorskiego.
Wrhasciwosci ksiazki jako produktu-towaru wyznaczone sa:

- rodzajem papieru, na ktérym ja wydrukowano,

— formatem,

- stopniem i krojem pisma, ktérym ja wydrukowano,

- wymiarem kolumny,

- rodzajem skladu,

- technologig druku,

- sposobem oprawy.

3.1. PAPIER

Papier — wedle najogolniejszych okreslen spotykanych w polskim
pi$miennictwie - jest jednym z wytworéw przemystu papierniczego,
otrzymywanym we wstegach lub arkuszach z odpowiednio spreparo-
wanych, uformowanych, odwodnionych i wysuszonych wtékien ro-
$linnych, (ale takze niekiedy z wtokien odzwierzecych, syntetycznych,
mineralnych) z ewentualnym dodatkiem wypelniaczy (np. kredy, talku),
substancji zaklejajacych (np. kalafonii, parafiny, klejow odzwierzecych),
barwnikéw oraz réznych $rodkéw chemicznych poprawiajacych wybra-
ne jego wlasciwosci. Grupa papieréw drukowych jest jedna z szesnastu
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grup wytworéw papierowych produkowanych w Polsce (m.in. grup
papieréw do pisania, pakowych, oktadkowych, przemystowych i tech-
nicznych). Z uwagi na ,,chemizacj¢” proceséw wytworczych, przemyst
papierniczy byl jeszcze niedawno jednym z najbardziej zagrazajacych
$rodowisku, ,nieekologiczym” przejawem ludzkiej przedsigbiorczosci.

Papier jest podstawowym no$nikiem zapisu graficznego odcisnigtego
farbg drukarska z formy drukowej. Jest — jak mowia poligrafowie —
podlozem drukowym, na ktéry mozna réznymi technikami przenosic
zaréwno teksty jezykowe, jak i teksty wyrazone w innym materiale
semiotycznym. Papier uzywany do druku ksigzek jest jednym z wielu
wyrobow papierniczych, ktére otrzymywane s3 z rodlin wtoknistych
zawierajacych celuloze (blonnik), rozpowszechniony w przyrodzie wie-
locukier, bedacy skladnikiem roslinnych $cian komérkowych. Wytwa-
rzany jest przede wszystkim z drewna iglastego (sosna, jodla, swierk)
i lisciastego (osika, topola, brzoza, buk), ale takze z widkien Inu, konopi,
bawelny (otrzymywanych ze szmat i odpadéw wldkienniczych) oraz
stomy zbozowej, trzciny, makulatury. Z drewna uzyskuje si¢ masy ce-
lulozowe, masy mechaniczne ($cier uzyskiwany mechanicznie) i masy
chemiczno-mechaniczne (Scier uzyskiwany metodami chemicznymi
i mechanicznymi). Ze szmat uzyskuje si¢ masy dtugowtoékniste. Z ma-
kulatury — mase¢ makulaturowa. Drewno jest wykorzystywane w dwu
postaciach: jako surowiec do produkcji masy widknistej — celulozowej
oraz w postaci $cieru. Wybielone wtdkna Inu i bawelny zawieraja ok.
90% celulozy, drewno - ok. 50%, sfoma zbozowa - ok. 30%. Z tych roslin
uzyskuje sie z gléwny potprodukt do produkeji papieru: rozwodnio-
ne masy wiokniste zawierajace celulozg i ligniny (zdrewniate widkna
roélinne). Wsréd mas widknistych, ze wzgledu zawartos¢ gléwnego
surowca i metody jego spreparowania rozréznia si¢: masy celulozowe,
masy uzyskiwane ze $cieru drzewnego, masy dlugowlokniste i masy ma-
kulaturowe. Wytwarzanie mas wiéknistych polega na przerobie surowca
o zwartej strukturze na papke luznych wldkienek. Proces ten nazywa
sie roztwarzaniem i przeprowadza si¢ go trzema metodami: chemicz-
ng, mechaniczng i chemiczno-mechanicza. W wyniku roztwarzania
otrzymuje si¢ masy wiokniste, masy chemiczne, masy mechaniczne
i masy chemiczno-mechaniczne, zwane tez péichemicznymi.

Mase celulozowa otrzymuje si¢ przez roztwarzanie chemiczne (de-
lignifikacje), czyli rozpuszczenie i usuniecie wigkszosci ligniny zawartej
w surowcach, gléwnie w drewnie. Stosuje si¢ do tego dwie metody:
siarczanowg (zasadowy) i siarczynowg (kwasna).
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Masy chemiczno-mechaniczne, zwane pétchemicznymi, uzyskiwa-
ne s3 metodami faczonymi, najpierw oddzialywa si¢ na surowiec — drew-
no lidciaste i iglaste — §rodkami chemicznymi, a nastepnie rozwtoknia
mechanicznie. Zazwyczaj mas tych juz si¢ nie bieli. Z mas tych wytwarza-
nych z drewna iglastego produkuje si¢ papiery drukowe gorszej jakosci,
a z lisciastych mas bielonych - drzewne papiery drukowe.

Masy dlugowlokniste, najszlachetniejsze, produkuje si¢ z prze-
tworzonych mechanicznie i chemicznie surowcéw wtérnych - szmat
i odpadow wiodkienniczych albo z widkien Inu, konopi, bawelny. Masy
widkniste s pierwotnym pdtproduktem papierniczym. Z bielonych
podchlorynem wapnia lub sodowym - wytwarza si¢ bardzo biale papie-
ry drukowe wysokiej jakosci, ale bardzo drogie. To wlasnie z tej masy
produkuje si¢ papiery banknotowe, bibutke papierosowa, papier zwany
czerpanym. Niekiedy dodaje si¢ nieco masy wioknistej do papieréw
offsetowych wysokiej jakosci i papieréw mapowych.

Masy makulaturowe — uzyskuje si¢ je z makulatury po uprzednim
usunigciu farby drukowej, jej wykorzystanie zmniejsza zapotrzebowanie
na drewno. Papiery z nich uzyskane — gazetowe i offsetowe - s3 tanie,
ale o bardzo niskich wskaznikach jakosciowych. Coraz czgsciej stosuje
sie je do produkcji papieréw powlekanych.

Dodatki masowe i pomocnicze $rodki chemiczne - s3 dodawane
do mas papierniczych w celu nadania papierom z nich produkowa-
nym specjalnych wlasciwosci, odpowiadajacych wymaganiom réznych
rodzajow technologii poligraficznej (nieprzezroczystosci, migkkosci,
gladkosci itd.) albo w celu zmniejszenia kosztéw produkeji. Dodatka-
mi s3: wypelniacze, kleje, barwniki i pigmenty oraz rozmaite $rodki
chemiczne, np. wigzace, wodoutrwalajace. Jako wypelniacze stosowane
sa najczesciej: kaolin, kreda, gips, talk, weglan wapnia oraz inne roz-
drobnione zwigzki mineralne o barwie bialej. Papier gazetowy jest mato
wypelniony, papier offsetowy - $rednio, wklestodrukowy — mocno.

Kleje papiernicze (kalafonia, parafina, wosk, skrobia, odzwierzegce,
preparaty syntetyczne itd.) stuza podniesieniu odpornoéci papieru na
przenikanie cieczy, gtéwnie wody i zapobiegnigciu przenikania farb
drukarskich na druga strone zadrukowanych kart. Stosuje si¢ dwa
sposoby zaklejania: klej dodaje si¢ do masy papierniczej lub zakleja
sie powierzchnie papieru po jego uformowaniu (np. niektére papiery
offsetowe). Catkowicie zaklejonymi nazywa sie papiery offsetowe, ma-
powe itd., w ktérych zawartos¢ kalafonii wynosi od 2 do 4 % w stosunku
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do suchej masy wtdkien. Czesciowo zaklejone (0,5-1,5% kalafonii) sg

papiery wklestodrukowe, drukowe zwykle, afiszowe itd.) Nie zaklejany

jest papier gazetowy.

Barwniki i pigmenty - stosuje si¢ je do barwienia papieru zaréwno
w masie, jak i powierzchniowo. Barwnikami sg np. rozjasniacze optycz-
ne, stosowane w celu podniesienia bialosci papieru.

Z tak spreparowanych, zawieszonych w wodzie mas papierniczych
wytwarza si¢ papier na maszynach papierniczych, ktére formuja wstege,
prasuja, susza, chlodza, gladza i nawijaja wstege w zwoje. Nastepny etap
produkgji to uszlachetnianie, stuzace poprawieniu wlasciwosci uzyt-
kowych papieréw, dokonywane juz po wysuszeniu wstegi. Proces ten
obejmuje czynnosci zaklejania powierzchniowego (o czym juz wspo-
mniano) lub powlekania wstegi mieszankami pigmentowo-klejowymi.
Powlekane kaolinem, weglanem wapnia, dwutlenkiem tytanu, bielg
satynows, siarczanem baru nazywa si¢ papierami kredowanymi lub
powlekanymi. Zastosowanie odpowiednio sporzadzonych mieszanek
ma na celu dostosowanie papieréw do odpowiedniej techniki druko-
wania, tzn. np. poprawienie gladkosci, nieprzezroczystosci itp.

Ostatni etap produkeji to tzw. wykanczanie, polegajace na: gladzeniu,
kalandrowaniu, wzdluznym krojeniu wstegi i sortowaniu. Gladzenie ma
na celu zmniejszenie szorstkosci powierzchni papieru, a kalandrowanie
- nadanie papierowi gladkosci, zwartosci, potysku oraz wyréwnanie
grubosci wstegi. W wyniku tych operacji otrzymuje si¢ papiery: matowe,
jednostronnie gladkie, satynowane, satynowane specjalne (prazkowane,
tloczone, marszczone itd.)

Ze wzgledu na sktad surowcowy papierniczej masy widknistej otrzy-
mywane z niej papiery sg nazywane:

« papierami bezdrzewnymi, oznaczonymi symbolem BD, w ich skiad
wchodzi tylko masa celulozowa lub dlugowléknista, albo mieszanina
jednej i drugiej, dawniej papiery takie dawniej nazywano celulozo-
wymi,

« poldrzewnymi - PD, wytwarzanymi z mas celulozowych z domiesz-
ka mas mechanicznych lub chemiczno-mechanicznych, czyli $cieru
drzewnego lub/i masy poétchemicznej,

o drzewnymi - D, uzyskiwane gléwnie z mas $cierowych i makulatu-
rowych z dodatkiem mas celulozowych,

« mieszanymi - M z wi6kien réznych.

Nazwy te informuja jednoczesnie o jego jakosci i walorach uzytkowych.
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O walorach uzytkowych papieru informuje nie tylko okreslenie za-
wartosci $cieru, ale takze rodzaju jego przeznaczenia: drukowy zwykty,
ilustracyjny, biblijny, gazetowy, mapowy, wklestodrukowy, offsetowy
itd. Poszczegdlne odmiany papieru drukowego (w Polsce wyrdznia sie
14lodmian) réznig si¢ stopniem gladkoséci powierzchni, jest przeto
papier okreslany jako matowy (maszynowo gladzony), satynowany,
powlekany, kredowany.

Istotnym wskaznikiem uzyteczno$ci papieru jest jego gramatura,
czyli masa (waga) jednego metra kwadratowego wyrazona w gramach.
W Polsce w zalezno$ci od gramatury dzieli si¢ papiery na: bibulke (do
28 g), papier (29-250 g), papier wlasciwy (29-160 g), karton (161-315 g)
oraz tekture (251-315 g). Nieco inny podzial obowiazuje np. w Niem-
czech, gdzie za papier uznaje si¢ wytwdr o gramaturze 7-150, jeszcze
inny jest tzw. podzial miedzynarodowy. Im wyzsza gramatura, tym
mniejsza skfonnos¢ papieru do ,transparentowania’, czyli przebijania
czcionek z jednej strony arkusza na druga. Papiery na druk ksigzek
majg gramature od 40 do 120 g, zazwyczaj 65-80.

Papiery o zblizonej gramaturze moga miec jednak rézna grubos¢, bo
zalezy ona takze od rodzaju wykonczenia i wygltadzenia; papier matowy
jest zazwyczaj grubszy od satynowanego, dobrze sprasowanego. Ze wzgle-
du na rodzaj powierzchni rozrdznia si¢ papiery: szorstki, jednostronnie
lub dwustronnie gladki, matowy, satynowany, zeberkowany itd.

O doborze papieru pod wzgledem rodzaju, klasy i gramatury decy-
duje przeznaczenie publikacji, elementy sktadowe tekstow i technologia
druku. Na publikacje z tekstem stownym i wykonane technika druku
wypuklego przeznacza si¢ wtasciwie kazdy rodzaj papieru drukowego,
najczesciej papier drukowy matowy. Ksigzki z ilustracjami wymagaja-
cymi zastosowania klisz siatkowych drukuje si¢ na papierze satyno-
wanym o powierzchni mocno gladzonej, papieru ilustracyjnego lub
kredowanego.

Ksigzki drukowane technikg offsetowsq i wklestodrukowa wymagaja
specjalnego papieru drukowego. ,,Papiery offsetowe” sa szorstkie lub
maszynowo gladzone o wysokim stopniu zaklejenia. ,,Papiery roto-
grawiurowe” sg polklejone, bo muszg charakteryzowac sie zwigkszona
chtonnoscia, ale jednoczes$nie mie¢ gladka, dobrze satynowang po-
wierzchnie.

Wrhasciwosci papieréw drukowych mozna okresla¢ na rézne sposoby.
Na potrzeby poligraficzne charakteryzuje si¢ papiery pod wzgledem ich
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drukownosci, wlasciwosci zbiorczej, ktéra decyduje o jakosci odbitki
drukowej. Te jako$¢ warunkuja zaréwno wlasciwosci fizykochemicz-
ne papieru: gramatura, grubos¢, gladkos¢ lub szorstkos¢, $cisliwos¢
lub twardo$¢, barwa, potysk, nieprzezroczystos¢, stopien zaklejenia,
chionnos¢ farby, stabilnos¢ wymiarowa, odczyn pH, jak i jego wlasciwo-
$ci technologiczne, m.in.: gtadko$¢ drukowa, wydajnos¢ powierzchni,
wchianianie farby drukowej, przebijanie farby, prze$witywanie nadruku,
sktonnos¢ do pylenia, spoisto$¢ powierzchni, wilgotnos$¢ wzgledna. Zle
dobrany papier moze powodowa¢ odksztalcanie si¢ druku na odbit-
ce, nieréwnomierne przyjmowanie farby, niedostateczne pokrycie nig
powierzchni drukowej, przebijanie, czyli przesigkanie farby na druga
strone zadrukowanej karty itp. Specjalnych papieréw wymagaja tech-
niki offsetowa i wklgstodrukowa: papiery offsetowe sa szorstkie lub
maszynowo gladzone o wysokim stopniu zaklejenia uodporniajace-
go na dzialanie wilgoci; papiery rotograwiurowe musza mie¢ wigksza
chlonno$¢ (sa zatem tylko poétklejone) i gtadka, dobrze satynowana
powierzchnie. Wlasciwoscia papieréw drukowych jest dobre przyjmo-
wanie farby drukowe;j.

Gatunki uzytkowe wyrobow papierniczych drukowych:

« papier gazetowy - przeznaczany do drukowania technika typo-
graficzng. W odmianie drzewnej o gramaturze ok. 50 g, nie jest klejony,
ma matowq powierzchnie i bialg barwe. Papier gazetowy offsetowy
jest takze papierem drzewnym o gramaturze ok. 50 g, stabo klejonym,
o barwie bialej. Oba rodzaje papieru sg bardzo tanie, produkowane
w zwojach,

o papier drukowy zwykly - zwany takze typograficznym, prze-
znaczony jest do drukowania ksigzek, broszur i drukéw akcydenso-
wych technika typograficzng. Produkuje sie go w odmianie BD, PD i D
o gramaturze 50-140 g. Jest $rednio klejony, o zawartos$ci wypelniacza
od 12 do 16%, barwy bialej, o powierzchni matowej lub satynowane;j.
Produkowany jest w zwojach lub w arkuszach,

« papier biblijny - przeznaczony do drukowania encyklopedii,
stownikoéw, kalendarzykow i innych eleganckich publikacji wymagaja-
cych jak najmniejszej grubosci a jak najwiekszej powierzchni drukowe;j
- jest cienki, nieprzezroczysty, o matowej powierzchni. Wytwarzany jest
w odmianach BD i PD o gramaturze od 26 (28) do 40 g, w arkuszach
o biatej lub kremowej barwie,
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« papier offsetowy — przeznaczony do drukowania technikg off-
setowg, produkowany w odmianach BD i PD o gramaturze od 55 do
250 g, klejony i wypelniany, o barwie bialej, kremowej lub z6ltej, po-
wierzchni satynowanej, matowej lub jednostronnie gladkiej, w zwojach
lub arkuszach,

« papier mapowy - do drukowania offsetowego wielobarwnych
map, wystepuje tylko w odmianie BD o gramaturze od 80 do 225 g,
o powierzchni matowej lub satynowanej, mocno klejony i z ok. 5%
zawarto$cig wypelniaczy, ma duza wytrzymatos$¢ na zginanie i rozry-
wanie, produkowany w arkuszach o barwie bialej lub kremowej, jest
jednym z najdrozszych wytworéw papierniczych,

« papier wkleslodrukowy - do drukowania wklestego czasopism
i innych publikacji jedno- lub wielobarwnych, wystepuje w odmianach
BD, PDiD o gramaturze od 60 g i znacznej chtonnosci, zawiera 17-25%
wypelniaczy, stabo klejony, o powierzchni satynowanej, produkowany
w arkuszach i zwojach barwy bialej.

« papier okladkowy zwykly — wytwarzany w odmianie BD i PD
o gramaturze od 100 g, zaklejany, o powierzchni matowej, satynowa-
nej lub jednostronnie gtadkiej, produkowany w arkuszach i zwojach
o dowolnej barwie,

« papier kredowany - podloze produkuje si¢ w odmianie BD
i PD, powlekany jedno- lub dwustronnie, przeznaczony do drukowania
technika typograficzna, offsetowa i wklestodrukowa publikacji bogato
ilustrowanych, kart do gry, prospektéw reklamowych, charakteryzuje
si¢ intensywna bialoscig i bardzo gltadka powierzchnig, matowa lub
z polyskiem, produkowany w zwojach i arkuszach,

 papier czerpany — wytwor wysoko gatunkowy wykonywany
metoda recznego czerpania ramka formatows, tylko w odmianie BD
z witokien roélin dlugowldknistych,
zaklejany powierzchniowo i opatrzony znakiem wodnym, o rozmaitej
gramaturze, barwie naturalnej-jasnoszarej, jasnokremowej (chamois),
brazowej lub innej,

« preszpan introligatorski — rodzaj tektury sformowanej z wielu
bardzo cienkich warstw (o gramaturze 25-40g) wytwarzany w zwojach
lub arkuszach o grubosci 0,35-1,5 mm i gramaturze od 180 g, w odmia-
nie PD i D, sztywny, sprezysty, nietamliwy, klejony, mocno sprasowany,
o powierzchni matowej lub specjalnie polerowanej,

63



« papier objetosciowy (zwany tez piérkowym lub grubym papierem
drukowym) - bezdrzewny lub drzewny, o duzej pulchnosci przy sto-
sunkowo niewielkiej gramaturze, zaklejany powierzchniowo. Stosowany
do druku offsetowego ksiazek o malej liczbie stron, ale sprawiajacych
wrazenie pokaznych,

W/w rodzaje papieréw dostosowane byly do tradycyjnych metod
druku. Obecnie do druku ksigzek uzywane sa papiery ,,nowej generacji”
o wszechstronnych zastosowaniach, papier bezdrzewny lub drzewny
pelni w nich role kanwy powlekanej specjalnymi substancjami:

o LWC - skrot od Light Weight Coated, czyli ,,powlekany powloka,
o malej gramaturze” - cienki papier drukowy o gramaturze od 45 do
80 g, powlekany dwustronnie, stosowany do drukowania czasopism
ilustrowanych, prospektéw reklamowych, tekstow i ilustracji jedno-
i wielobarwnych technikami: typograficzna, offsetowa, wklestodru-
kowa. Niedrogi, bo jego podlozem jest papier odmiany D, ale jego
wada jest mala sztywnos¢ i konieczno$¢ stosowania specjalnych farb
drukowych: neat-set dla offsetu i specjalnej farby do wklestodruku.
Produkowany w zwojach.

Zamiennikiem papieréw LWC sa znacznie tanisze papiery SC (Super
Calandered,) drzewne, zaklejone w masie, mocno wypelnione, prze-
znaczone do zwojowego drukowania czasopism, katalogéw, ksigzek
technika offsetowa i wklesta.

Papiery drukowe luksusowe tego typu to m.in.:

« WF/MWC (Woodfree/Medium Weight Coated) - bezdrzewny,
dwukrotnie powlekany po obu stronach, matowy lub z potyskiem,
o $redniej gramaturze, stosowany do drukowania offsetowego, przewaz-
nie do wielobarwnych ilustracji, mozna go stosowac takze do typografii
jak kazdy papier offsetowy. Wytwarza si¢ tez odmiang do wklestodruku.
Charakteryzuje si¢ wysoka bialoscig i gtadkoscia powierzchni.

« WF/HWC (Woodfree/Heavy Weight Coated) — bezdrzewny,
trzykrotnie powlekany z obu stron, o duzej gramaturze, matowy lub
z polyskiem, przeznaczony gtéwnie do drukowania offsetowego.

« WE/LoWC (Woodfree/Low Weight Coated) - bezdrzewny, po-
wlekany jednokrotnie dwustronnie, matowy lub z potyskiem.

« WE/MFC (Woodfree/Machine Finished Coated) - bezdrzewny,
dwustronnie powlekany jednokrotnie, maszynowo gtadzony, matowy.

« WE/MF (Woodfree Machine/Finished) — bezdrzewny, niepowle-
kany, gladzony maszynowo.
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« Papier typu Chromolux - wysokopolyskowy, do zadrukowywania
technika offsetows i typograficzng, powlekany tzw. metoda odlewu.
Przeznaczony do drukowania prospektéw reklamowych, albuméw ar-
tystycznych itp.

Do druku publikacji zwartych uzywa sie powszechnie znacznie taniszych
»papierow ksigzkowych” o prostych nazwach:

« bezdrzewny niepowlekany,

« bezdrzewny powlekany,

o drzewny niepowlekany,

o drzewny powlekany.

3.2. FORMAT ARKUSZA A FORMAT KSIAZKI

Format ksigzki to wymiary okreslajace jej szerokos¢ i dtugos¢. Uzy-
skuje si¢ go poprzez skladanie (falcowanie) arkusza papieru. Liczba
zlozen wyznacza wymiary kart ksigzki. Arkusze papieru przeznaczo-
nego do druku ksigzek muszg mie¢ nieco wigksze wymiary niz arkusz
znormalizowany (idealny), o ktérym moéwiono powyzej. A to z tego
powodu, by umozliwi¢ jego okrojenie, czyli wyréwnanie bokéw wkiadu
ksigzki po wydrukowaniu. Papiernie dostarczaja wiec drukarniom
arkusze w tzw. formacie brutto. Z reguly ksigzki obcina si¢ jednak bez
dazenia do zachowania wymiaréw znormalizowanych o proporcji bo-
kéw 5:7, raczej niekorzystnych z estetycznego punktu widzenia, bo
dajacych ksiazce nazbyt szeroki format. Papierniczy format brutto A0
ma wymiary 86x122 cm, format B1 70x100 cm. Do druku ksigzek uzy-
wa sie takze arkuszy nieznormalizowanych, np. o wymiarach 82x104,
84x108.

W praktyce wydawniczej zwyczajowo okresla sie formaty ksigzek
przez podanie symbolu arkusza i liczby zlozen. Format A4 oznaczal
bedzie ksigzke drukowana na papierze szeregu A, a arkusz podstawowy
zostal zlozony 4 razy w celu uzyskania kartek o wymiarach 21,5x30,5
cm przed obcieciem. Inaczej postepuje sie przy formatach nieznor-
malizowanych: podaje si¢ wymiary arkusza oraz liczbe kart, ktora sie
otrzymuje w wyniku jego skladania, np. 82 x 104/32.
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Wymiary skiadek (leg) uzyskiwanych z arkuszy szeregu A, B i arkusza nieznormali-
zowanego uzyskiwanego z formatéw brutto

Symbol formatu A Wymiary arkusza w cm Symbol formatu B Wymiaryarkusza
W cm Wymiary nieznormalizowane  Liczba kart

A0 86x 122 BO 100 x 140 zlozenie zlozenie

Al 61x 86 Bl 70 x 100 0 82x 104 1 (plano)

A2 43 x 61 B2 50x70 1 52x82 2

A3 30,5x43 B3 35x50 2 41x52 4

A421,5x30,5 B4 25x35 3 26 x 41 8

A5152x21,5 B5 17,5x 25 4 20,5x 26 16

A610,7 x 15,2 B6 12,5x 17,5 5 13 x20,5 32

A7 7,6x10,7 B7 8,7x12,5 6 10,2x 13 64

Zrédlo: T. Malinowska, L. Syta: Redagowanie techniczne ksigzki. Warszawa 1977.

Powszechnie stosowane uzyskiwanie formatéw ksigzek z arkusza
papieru przez skfadanie na polowe jego dluzszego boku nie jest jedy-
nym sposobem. Niekiedy na przyklad, ignorujac proporcje bokow
5:7, arkusz A1 lub B1 sklada sig¢ tak, by otrzymac 12 kart o wymiarach
odpowiednio 20,3 x 21,5 i 23,3 x 25 cm, czyli format zblizony do kwa-
dratu o duzej powierzchni zadruku.

Redaktorzy techniczni dobierajg zazwyczaj format ksigzki do typu
zawartego w niej tekstu gléwnego i sposobu jej uzytkowania. Np. karty
ksigzek do studiowania, z ktorych korzysta sie przewaznie w warun-
kach bibliotecznych lub ,,bibliotekopodobnych”, maja wieksze formaty
o duzej powierzchni zadruku niz ksigzek literatury popularnej, czytane
dla relaksu, czgsto w $rodkach lokomocji. Najczesciej wybierane sa
formaty A4 do A7, B4 do B7 oraz 82 x 104/16 i 82 x 104/32. Spotyka
sie tez ksigzki w formatach zblizonych do kwadratu, otrzymywanych
z szeregu A i B.

Format A5 stosuje si¢ zazwyczaj w ksigzkach o sredniej objetosci
tekstu i niewielkich ilustracjach: podrecznikéw szkolnych, beletrystyki,
ksigzek popularnonaukowych. Do tego typu tekstow stosuje sie tez
format 82 x 104/32. Format B5 - do ksigzek o rozbudowanych tekstach
i duzych ilustracjach: publikacji naukowych, podrecznikéw akademic-
kich, stownikow.

Duza powierzchni¢ zadruku maja karty o wymiarach A4, B4,
82x104/16 oraz zblizonych do kwadratu i dlatego przeznacza si¢ je do
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ksigzek o bardzo duzej objetosci tekstu lub zawartosci ilustracji, atlasow,
albumoéw, encyklopedii, literatury dzieciecej, publikacji naukowych.
W formatach A6 i B6 wydaje si¢ ksigzki , kieszonkowe” o niewielkich
rozmiarach, tomiki poezji, przewodniki turystyczne, informatory.

W najmniejszych formatach A7 i B7 publikuje si¢ ksigzeczki do
nabozenstwa, tomiki poezji, kalendarzyki itp. Formaty jeszcze mniejsze
sa bardzo rzadko stosowane, przewaznie w publikacjach o charakterze
bibliofilskich ciekawostek.

O objetosci ksigzki decyduje jej format i liczba tzw. arkuszach dru-
karskich, powstajacych w wyniku zlozenia arkusza odpowiedniego for-
matu: arkusz drukarski A4 - to 8 stron, A5 -16 stron, A6 — 32 strony.

Informacja o formacie i liczbie arkuszy drukarskich jest istotna
dla okreslenia rozmiaréw (objetosci) publikacji, ale niewystarczajaca.
Informacja o liczbie arkuszy drukarskich informuje o ilosci papieru
zuzytego na egzemplarz ksigzki, ale nie daje wlasciwego wyobrazenia
o materialnej zawarto$ci ksigzki — rozmiarach wydrukowanego na tych
arkuszach tekstu. O liczbie arkuszy drukarskich decyduje bowiem nie
tylko ,,obiektywna” objetos¢ tekstow, ale takze wielko$¢ (stopien) zasto-
sowanej czcionki, wymiary kolumny, zwarto$¢ uktadu typograficznego.
Ten sam tekst moze by¢ wydrukowany zaréwno na kilku arkuszach,
jak i na kilkunastu. Objeto$¢ tekstow w ksigzce okresla sie wiec usta-
lonym arbitralnie miernikiem - arkuszem wydawniczym. Przyjeto, ze
arkusz wydawniczy zawiera 40 tys. znakéw, tacznie z odstepami miedzy
wyrazami - czyli ok. 22 strony znormalizowanego maszynopisu zwar-
tego tekstu stownego (np. powiesci, rozprawy) — lub 700 linijek tekstu
utworéw poetyckich, lub 3 tys. cm? ilustracji. Orientacje w rozmiarach
publikacji umozliwia dopiero podanie tych dwu miar: liczby arkuszy
drukarskich i wydawniczych.

Uzywany do dzisiaj biblioteczny sposéb okreslania formatu ksia-
zek nazwami facinskimi i odpowiadajacymi im symbolami pochodzi
z poczatkowego okresu produkeji papieru. Uzyskiwane wowczas wy-
miary arkusza zalezaty od wielkosci sita, ktérym recznie czerpano mase
papiernicza; w poszczegolnych papierniach uzywano réznej wielkosci
sit. Uzyskany z takiego sita arkusz nazywano formatem plano (symbol
1°); ztozony na polowe dawat 2 karty, czyli format folio (symbol 2°);
wynikiem zlozenia folio byt format quarto (4°), czyli 4 karty, kolejne
ztozenie dawalo osiem kart, czyli format octavo (8°); octavo zlozone na
potowe dawato 16 kart i format sedicimo (16°). Ten system okreslania
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formatu ksigzki zastepowany jest informacja o szerokosci i dlugosci
karty tytulowej w centymetrach.
Lektura:

Jakucewicz S.: Papier w poligrafii. Warszawa 1999 s. 11-37; 151-202 lub Tenze,
Poradnik drukarza. T. 1. Warszawa 1996.

3.3. FARBY DRUKOWE (DRUKARSKIE)

Farby drukowe przenoszg z formy drukarskiej i utrwalaja teksty na
podlozu - papierze. Farby te sa dyspersja pigmentow (pigmenty maja
budowe krystaliczng) lub roztworem barwnikéw w cieczy organicz-
nej zwanej spoiwem oraz dodatkéw pomocniczych, np. utrwalajacych,
przyspieszajacych schnigcie farby, poprawiajacych jej kolor, obnizaja-
cych koszty produkgji. Ich wytwarzanie polega na zdyspergowaniu (czy-
li utarciu) w spoiwie substancji barwigcych (barwidet) i wprowadzeniu
substancji dodatkowych. Farby drukowe majg postac ciekla, potciekta
lub mazista. Sktad chemiczny farby drukowej wyznacza jej wtasciwo-
$ci (m.in. lepko$¢, intensywno$¢, ziarnistos¢, trwalosé, czas schniecia)
i jest dostosowany do metody drukowania (np. do druku wypuktego
i ptaskiego uzywa si¢ mazistych farb schnacych w wyniku utleniania, do
druku wklestego - farb wysychajacych przez odparowanie) i odmiany
podloza (np. do okreslonego gatunku papieru). Najczesciej uzywanym
rodzajem farby jest ,,czern drukarska”. Do druku barwnego uzywa si¢
zestawow farb, ztozonych z farby z6ltej, czerwonej, niebieskiej i czarnej,
ktérych kombinacja pozwala na uzyskanie wszystkich innych barw.
W zaleznosci od techniki druku rozrdznia sie farby: typograficzne,
offsetowe, wklestodrukowe i sitodrukowe; natomiast ze wzgledu na
przeznaczenie na: akcydensowe, dzielowe, ilustracyjne, gazetowe itp.

O konkretnym zastosowaniu farb drukowych rozstrzygaja gléwnie
ich wlasciwosci reologiczne, jak sprezystosc, scisliwos¢, lepkosé, kohezja
(reologia jest nauka o odksztalcaniu i przeplywie materii, o ruchach
jednych elementéw materii wzgledem drugich, tu: papieru i farby).

Spoiwem dla barwidel (tzn. pigmentdéw, lakéw i barwnikow) sg oleje
roélinne lub mineralne z dodatkiem zZywic naturalnych lub syntetycz-
nych, rzadziej woda. Od spoiwa zaleza w gléwnej mierze wtasciwosci
reologiczne farby: jej zdolno$¢ przylegania do formy drukowej, zdolnos¢
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przeniesienia farby na powierzchnie papieru i — co najwazniejsze —
trwalego (odpornosci na oddziatywania atmosferyczne i mechaniczne)
oraz szybkiego (z uwagi na tempo przebiegu procesu druku) zwigzania
substancji barwigcej z zadrukowywanym podlozem. Papier wchtania
najszybciej sktadniki spoiwa o malej lepkosci, w zwigzku z tym na jego
powierzchni farba zwigksza lepkos¢. Wehlanianie zywic o duzej lepkosci
i pigmentu odbywa si¢ bardzo wolno. Wsigkanie farby jest uzaleznione
takze od wielkosci poréw i kapilaréw papieru. Papier wklestodrukowy
charakteryzujacy si¢ porami o matym promieniu dobrze wchtania mato
lepkie rozcienczalniki i rozpuszczalniki, zywice i duze czastki pigmentu
zostajg na powierzchni papieru, natomiast papier gazetowy z porami
o duzym promieniu tatwo wchtania pigment i zywice.

Rodzaje spoiw:

Wiréd substancji wigzacych farbe wyréznic trzeba: olejowe, w tym
oleje rodlinne schnace (Iniany, drzewny), potschnace (sojowy, makowy),
nieschngce (rycynowy, oliwkowy), pokosty sztuczne z zywic natural-
nych i syntetycznych (pokost kalafoniowy asfaltowy, z Zywic fenolowo-
-aldehydowych, alkidowych, maleinowych, kumarynowy), benzenowo-
-zywiczne, alkoholowe, wodne.

Spoiwa olejowe - pierwsze farby drukarskie, towarzyszace wyna-
lezieniu druku, sporzadzano wlasnie z olejéow rodlinnych (Inianego,
konopnego, drzewnego, tungowego). Ich cecha jest ,,schniecie’, tzn.
przetwarzanie si¢ w twarda, mocng i elastyczng blonke. Obecnie sto-
suje sie oleje roslinne zmodyfikowane do postaci pokostéw poprzez
ogrzewanie olejow, co przyspiesza proces schnigcia. Naturalne pokosty,
bedace do niedawna podstawowym spoiwem farb do druku typogra-
ficznego i offsetowego, tracg obecnie swoje znaczenie wobec szerokiego
zastosowania spoiw olejowo-zywicznych.

Spoiwa olejowo-zywiczne, zwane pokostami syntetycznymi, sa
mieszaninami olejéw mineralnych (otrzymywanych z ropy naftowej
lub smoly weglowej) oraz roslinnych z dodatkiem Zywic naturalnych
lub syntetycznych. Oleje mineralne s3 nieschnace, spelniajg zatem inng
role niz oleje roslinne: stuza jako rozpuszczalnik zywic naturalnych
i syntetycznych. To wlasnie Zywice naturalne: zmodyfikowana kalafo-
nia z zywic drzew iglastych, damara z drzew egzotycznych, sandarak
zrodziny drzew cyprysowatych (takze ich postacie kopalne - bursztyn)
oraz zywice syntetyczne (ftalowe, alkidale styrenowe, zywice: fenolowe,
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kumaronowo-indenowe, epoksydowe, termoutwardzalne itd.) tworza
trwale blonki na podtozu drukowym po ulotnieniu si¢ rozpuszczalni-
kéw (lub po spolimeryzowaniu). Do tej grupy spoiw zaliczane sg takze
asfalty kopalne i otrzymywane z przerdbki ropy naftowej; stosuje sie je
do produkgji wysokojakosciowych farb typograficznych, oftsetowych
i wklestodrukowych, tworzg trwale, twarde blonki o intensywnym po-
tysku. Spoiwa olejowo-zywiczne s3 dodawane do olejow schnacych.

Spoiwa rozpuszczalnikowe to roztwory substancji blonotwdrczych
- zywic i olejow — w rozpuszczalnikach lotnych. Ilos¢ i rodzaj rozpusz-
czalnikéw - zazwyczaj stosuje si¢ mieszaning réznych ich rodzajow:
alkoholi, estréw, glikoli, weglowodoréw, wody - dostosowuje si¢ do
pozadanej konsystencji farby: maziste zawieraja kilkanascie procent,
ciekte do 80. Po ulotnieniu si¢ rozpuszczalnikéw substancja blonotwor-
cza tworzy blonke wiazaca barwidla z podfozem. Obok wspomnianych
juz wezeéniej zywic fenolowych, kumaronowo-indenowych, epoksydo-
wych w spoiwach rozpuszczalnikowych substancjami blonkotwérczymi
sg takze chlorokauczuk (kauczuk chlorowany), nitroceluloza, zywice
ketonowe itd.

Substancje barwiace — barwidla. Substancje te spelniaja w farbie
funkcje no$nika barwy, podczas gdy spoiwo nadaje farbie wasciwosci
drukowych. Podstawowymi substancjami barwigcymi sa: barwniki,
pigmenty i laki.

Barwniki to substancje organiczne, selektywnie absorbujace swiatto
widzialne, rozpuszczalne w wodzie, olejach i rozpuszczalnikach orga-
nicznych. Rozréznia si¢: barwniki wodne, spirytusowe i ttuszczowe.
Barwniki wodne stosowane do produkcji farb drukowych w postaci
lakéw. Barwniki spirytusowe to rozpuszczone w alkoholach: rodamina
(czerwona), auramina (z6lta), zielen malachitowa, zielen brylantowa,
fiolet krystaliczny i inne. Barwniki ttuszczowe - zazwyczaj rozpuszczone
w oleju Inianym - stuzg do tzw. podbarwiania, czyli usuwania nieko-
rzystnego brazowego odcienia tanich czarnych farb typograficznych.

Pigmenty - organiczne i nieorganiczne substancje nierozpuszczalne,
tworzace tzw. dyspersje (zawiesiny) oraz sadza i pigmenty metaliczne.
Chemicznie sadza jest bezpostaciowy, alotropowg odmiang wegla, po-
wstajaca podczas spalania substancji organicznych: produktéw nafto-
wych, olei i gazu przy niepelnym doplywie tlenu. Ze spalania smoty,
naftalenu, odpadow zywic i podestylacyjnych przy produkgji olejow
mineralnych otrzymuje sie sadze plomieniows, najtansza; ze spala-

70



nia olejéw mineralnych, nafty i olejéw roslinnych - nafte lampowa;
ze spalania gazodw - gazowa, najczystsza. Sadze jako pigmenty maja
wiele zalet: s3 odporne na dzialanie czynnikéw chemicznych, wody,
rozpuszczalnikéw, nie sg truciznami, silnie kryjg i sg $wiattotrwate
i tanie. Wiekszos¢ sadz ma odcien brazowy, dlatego przy produkgji farb
z ich uzyciem stosuje si¢ podbarwiacze.

Do wyrobu srebrnych i ztotych farb drukowych uzywa sie pigmen-
tow metalicznych - rozdrobnionych metali lub ich stopéw: braz zloty
jest stopem miedzi i cynku, braz srebrny to rozdrobnione aluminium.
W niektorych klasyfikacjach sadze i pigmenty metaliczne zalicza si¢
do grupy pigmentéw nieorganicznych.

Pigmenty nieorganiczne to najrozmaitsze substancje syntetyczne
o zréznicowanej budowie chemicznej. Najczesciej do wyrobu farb sto-
sowane s3: zoIcien cynkowa, zélcienie chromowe (toksyczne), bekit
Milori (bekit zelazowy, paryski, berlinski, pruski), zielenie nieorga-
niczne — mieszanina blekitu Milori i z61cieni cynkowej lub chromowej,
biel cynkowa, biel tytanowa, litopon (bialy, mieszanina siarczku cynku
i siarczanu baru). Pigmentéw naturalnych - kopalnych i ziemnych
- obecnie si¢ nie uzywa, dawniej barwe ciemnobrazowg uzyskiwano
z umbry, z6tta lub czerwong (domieszka tlenku zelaza) z ochry, z6itg
- z ziemi siennajskiej, blekitng - z ultramaryny.

Pigmenty organiczne - coraz powszechniej stosowane, bo daja farbe
wydajng o dobrej drukownosci; sg stosowane w odmianie syntetycznej:
azotowe (obejmujg game koloréw od jasnych zélcieni do ciemnych
czerwieni, bez zieleni, blekitow i fioletéw), ftalocyjanowe (niebieski
izielony), policykliczne (z6lte, czerwone, fioletowe, bardzo kosztowne).

Laki to nierozpuszczalne substancje otrzymywane z barwnikow
rozpuszczalnych w wodzie przez ich wytracania. Wykorzystanie la-
kéw do produkeji farb wzrasta, zastepuja one pigmenty organiczne
i nieorganiczne. Laki barwnikéw zasadowych, noszace nazwe fanali,
a kwasowych - litoli.

Poza spoiwami i barwidtami w sklad farb drukowych wchodza
substancje poprawiajace jej wlasciwosci drukowe i uzytkowe. Suszki
(sykatywy), bedace organicznymi pochodnymi metali, dodaje si¢ do
spoiw olejowych i zywicznych w celu przyspieszenia procesu utrwalania
sie farby. Obcigzalniki (wypelniacze) — bezbarwne pigmenty: siarczan
baru, wodorotlenek glinu, biel doprawowa oraz kreda, weglan magne-
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zu, krzemionka — dodaje si¢ dla poprawienia drukownosci i uzyskania
odpowiedniego odcienia farby. Do niektérych rodzajéw farb dodaje
sie ponadto srodki pomocnicze, poprawiajace ich przyczepno$¢ do
podtoza, zapobiegajace koagulacji, podbarwiacze, srodki przeciwsusza-
ce (roztwory parafinowe) - zapobiegajace zasychaniu farby na formie
drukowej, $rodki skracajace — zapobiegajace pyleniu farby, pasty wo-
skowe — zwigkszajace odpornos¢ btonek na $cierania i poslizg drukéw
podczas przesuwania.

Farby drukowe pod dziataniem nacisku formy drukowej wnikaja
w pory i kapilary (kanaliki) papieru i nieréwnosci jego powierzchni.
Szybkos¢ i gleboko$¢ wnikania zalezy tak od wasciwosci papieru, jaki
i od wlasciwosci farby: jej struktury, lepkosci i rodzaju spoiwa. Papiery
rotograwiurowe, dobrze wypelnione i satynowane dobrze wchtaniajg
malo lepkie rozcienczalniki, natomiast zywice i duze czastki pigmentu
pozostaja na ich powierzchni. Wypelniacze przyczyniaja si¢ do lep-
szego wsigkania i dobrego utrwalenia farby, zatem dobrze wypelnione
papiery kredowane stosowane s3 do wysokojakosciowego drukowania
ilustracji: pigment razem z cze$cig spoiwa o duzej lepkosci pozostaje na
powierzchni tego papieru, dajac wyrazny obraz o ostrych konturach.
Papiery gazetowe wchlaniajg glteboko zaréwno pigment, jak i zywice,
wlasnie ta ich wlasciwos¢ skutkujaca szybkim utrwalaniem sie farby,
umozliwia szybkie ich drukowanie na maszynach zwojowych.

Utrwalanie farby drukowej na papierze zachodzi etapami. Farba
zawierajaca skladniki zdolne do polimeryzacji utrwala si¢ dwuetapo-
wo. Etap pierwszy to zwilzanie papieru i wttaczanie farby w jego pory
i kapilary przez forme drukowg oraz swobodne wnikanie (wsigkanie)
w papier ciektych skladnikéw farby; jesli farba zawiera rozpuszczalniki,
nastepuje ich ulatnianie sie. Etap drugi to oddziatywanie na siebie farby
i papieru po ustaniu nacisku formy drukowej. Zachodza wéwczas
w farbie reakcje chemiczne powodujace zestalanie si¢ (poprzez utle-
nianie si¢ i polimeryzacj¢) zawartych w niej Zywic i olejéw schnacych.
Tak wlasnie utrwala si¢ wiekszo$¢ odmian farb typograficznych i of-
fsetowych.

Inny przebieg ma utrwalanie si¢ farb niezawierajacych skladnikéw
polimeryzujacych si¢. Ich utrwalanie nastepuje przez: wsigkanie (farby
typograficzne rotacyjne), przez ulatnianie sie rozpuszczalnikéw albo
przez obydwa sposoby jednoczesnie (farby wklestodrukowe i flekso-
graficzne).
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W ostatnich latach opracowano nowe metody utrwalania farb.
Utrwalanie katalityczne polega na uzyciu odpowiedniego katalizatora,
pod ktérego wptywem sktadniki farby reaguja ze sobg tworzac zwarta
strukture. Utrwalanie farb promieniowaniem - na na$wietlaniu farby
naniesionej na papier promieniami podczerwonymilub promieniami
ultrafioletowym w przypadku farb zawierajacych zwiazki chemiczne
zwane fotoinicjatorami.

Klasyfikacja farb drukowych jest skomplikowana ze wzgledu na
rozmaite ich wlasciwosci, wynikajace z dostosowania ich do techniki
druku, rodzaju drukéw, rodzaju podtozy drukowych, typéw maszyn
drukujacych, wymagan odbiorcéw drukéw itp. W Polsce takiej klasy-
fikacji dokonuje sie gtéwnie ze wzgledu na: technologie druku prze-
znaczenie, konsystencje¢ (ciekle, polciekle, maziste), czas utrwalania,
zdolnosci krycia podioza (petnokryjace, potkryjace, transparentowe),
stopien potysku (matowe, pétmatowe, potpolyskowe, o srednim poty-
sku, o wysokim potysku), odpornosci na oddzialywanie czynnikéw
fizycznych i chemicznych, toksycznosci, barwy czarne, kolorowe), wta-
$ciwosci specjalnych (np. fluorescencyjne, magnetyczne). Z uwagi na
technologie drukowania rozréznia sie farby typograficzne, offsetowe,
wklestodrukowe itd.

Farby typograficzne, najpowszechniejsze — sporzadzano je od czasu
wynalezienia druku.

Najpowszechniej stosowane farby arkuszowe przeznaczone do
drukowania ksigzek zwane sg dzietowymi, ich sktad jest rozny, do-
stosowany do rodzaju papieru i charakteru publikacji.

Farby akcydensowe — do drukowania formularzy, drukéw informa-
cyjnych, reklamowych itp.: maja wlasciwosci zblizone do farb rotacyj-
nych, zawieraja sadz¢ z dodatkiem podbarwiacza ttuszczowego w spoiwie
z zageszczonego oleju mineralnego.

Farby offsetowe maja specyficzne wlasciwosci z uwagi na ich do-
stosowanie do technologii druku, w ktérej farbe z formy drukowej na
podloze przenosi cylinder posredni.

Gazety coraz powszechniej drukuje sie technologia offsetowg sto-
sujagc farby czarne, kolorowe i triadowe. Farby te utrwalajg si¢ przez
czes$ciowa absorbcje i powierzchniowo, bo ich spoiwem s3 przewaznie
pokosty naturalne, odpowiednie frakcje nafty z dodatkiem suszek.

Farby wklestodrukowe - czarne, kolorowe i triadowe — s3 miesza-
ning barwidet i zywic rozpuszczalnych w rozpuszczalnikach. W pro-
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cesie drukowania muszg szybko i dokladnie wypelni¢ elementy dru-
kujace formy drukowej (dlatego maja ciekla konsystencje) oraz dawa¢
sie fatwo usuwac z powierzchni niedrukujacej. Zastosowanie techniki
wklestodrukowej jest do$¢ zréznicowane, przede wszystkim drukuje
sie nig kolorowe czasopisma i albumy. Sklad tych farb i mechanizm
ich utrwalania sg réznorodne. Ze wzgledu na rodzaj rozpuszczalnika
zywic farby te dzieli si¢ na benzenowe, alkoholowe i wodne. Benzenowe
- fatwe w uzytkowaniu, s3 mieszaning substancji barwigcej z roztworem
toluenowym odpowiedniej Zywicy syntetycznej (farby jasne) lub asfaltu
naturalnego (farby ciemne). Utrwalaja sie dobrze i szybko, nie powoduja
przebijania ani zalewania podioza. Ciekle weglowodory aromatyczne,
wigc takze benzen, toluen i ksylen, s cieczami toksycznymi, a ich pary
w mieszaninie z powietrzem wybuchaja. Z tych powodéw stosowanie
tych rozpuszczalnikéw jest ustawowo regulowane, ich ilo$¢ w farbie
zmniejsza si¢ poprzez wprowadzanie rozpuszczalnikow stwarzajacych
mniejsze zagrozenia (np. benzyn). Wytwarzane s3 w odmianie matowe;j
lub potyskowej (wiecej zywicy).

Farby alkoholowe - ich spoiwem sg zywice rozpuszczalne w alko-
holu etylowym (spirytusie), mniej palne niz benzenowe, ale chociaz
trudniej sie utrwalaja i maja mniejsza intensywnos¢ — zyskuja na zna-
czeniu.

Farby wodne — wod¢ mozna uwazac¢ za rozpuszczalnik idealny, bo
nietoksyczny i niepalny, a w dodatku tani, bezwonny, bezbarwny, fatwo
wsigkliwy w podioza papierowe. Farby z udzialem wody maja jednak
liczne wady: wolno si¢ utrwalajg i wymagaja do tego celu znacznych
ilosci energii cieplnej, a przede wszystkim moga swobodnie przenikac
papier zaréwno w glab, jak i wszerz, co zagraza przebijaniem i nie-
ostroscig konturéw rysunku. Wymagaja w zwiazku z tym specjalnego
przygotowania form drukowych, w dodatku formy te niszcza si¢ szybciej
niz przy innych farbach, bo woda nie posiada wtagciwosci smarnych.
Drukowanie nimi wymaga papieréw petnoklejonych klejami nieroz-
puszczalnymi w wodzie, a i tak podczas drukowania papier niekiedy
pecznieje, fatduje sig, a nawet zoétknie.

Farby fleksograficzne ( flexible to gietki, gibki) stuza do szybkiego
drukowania zwojowego, rzadziej arkuszowego technika fleksografii
(pochodnej techniki drukowania wypuklego), w ktérej forma drukowa
wykonana jest z materiatu elastycznego, najczesciej z tworzywa sztucz-
nego, rzadziej z gumy. Farbami tymi mozna drukowa¢ zaréwno na
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papierze zwyklym ilaminowanym, jak i na pergaminie, foliach celulo-
zowych i z tworzyw sztucznych, foliach metalowych itd. Ich spoiwem
sa rozpuszczalniki lotne (alkohole) oraz woda, w zaleznosci od uzytej
substancji rozréznia si¢ farby transparentowe i kryjace.

Farby sitodrukowe - technika sitodruku jest najprostsza i znajduje
zastosowanie w zadrukowywaniu papieru, tkanin, metali, szkla itd.
takze w ksztattkach (tuby, butelki, stoiki). Ze wzgledu na réznorodnosé¢
podlozy stosuje si¢ adekwatne do nich spoiwa: olejowe (do papieru
i innych podtozy wsiakliwych), nitrocelulozowe, wodne (do papieru),
specjalne sitodrukowe.






4. Procesy typograficzne:
struktura uzytkowo-estetyczna ksigzki

Ksigzki sg wytworem skomplikowanych operacji wydawniczo-po-
ligraficznych, wéréd ktérych wyrdznia sie:

- procesy wydawnicze,

— procesy skladania tekstu i procesy fotoreprodukcyjne,

- procesy wytwarzania form drukowych,

- procesy drukowania,

- procesy introligatorskie.

Wytwory tych procesow - ksiazki trafiajace na rynek ksiegarski
powinny spetnia¢ wymagania dobrze wykonanego produktu uzyt-
kowego. Nawet najtansza ksigzka powinna by¢ nie tylko poprawnie
wydrukowana na wlasciwie dobranym papierze, ale takze odznaczaé
sie walorami funkcjonalnymi i estetycznymi. Uzytkownicy ksiazek
nieczesto uswiadamiajg sobie role, jaka odgrywa w lekturze ksigzki
uporzadkowanie graficzne tekstu, dobor kroju pisma drukarskiego,
dtugos¢ wiersza, szerokos¢ kolumny. Zaczynaja zwracaé uwage na ufor-
mowanie ksigzki dopiero wtedy, gdy maja ktopoty z jej czytaniem, np.
skupiajg uwage nie na tekscie ale na rozpoznawaniu zle wydrukowanych
liter. Niewrazliwo$¢ czytelnikow na uzyte w ksigzce materialy, rodzaj
pisma, kompozycje swiadczy — paradoksalnie - ze wydawca dobrat je
wiasciwie.

Ksztaltowanie waloréw funkcjonalnych i estetycznych wptywajacych
na jej cechy uzytkowe nazywa sie typografia, czyli umiejetnoscia od-
powiedniego zaprojektowania i porzadkowania elementéw graficznych
(tekstow) publikacji. Uklad typograficzny ksiazki to kompozycja zna-
kéw graficznych polegajaca na odpowiednim rozmieszczeniu kolumn,
szpalt, tabel, ilustracji, okreslenie ich rozmiaréw, stosunku elementow
zadrukowanych do niezadrukowanych (wielkosci margineséw), okre-
$lenie kroju i stopnia pisma, wielkosci interlinii, usytuowania i wielko§¢
tytuldéw itp. Projektowanie typograficzne ksigzki jest obowigzkiem re-
daktoréw technicznych i graficznych wydawnictwa. To oni wyznaczaja
format ksiazki, okreslaja rodzaj papieru, kréj i stopien pisma, ktory

77



zostanie zastosowany do jej wydrukowania, rodzaj skladu, technike
druku, sposdb oprawy.

Typografia jest samodzielng dyscypling, wykfadang na wyzszych
uczelniach w wielu krajach (m.in. w Graphic Institute w Sztokholmie
czy Hochschule flir Gestaltung w Offenbach). Typograf poza umiejet-
noscia nadawania tekstom odpowiedniego wyrazu estetycznego musi
posiada¢ wiedze o mozliwosciach realizacji swoich zamystéw, czyli zna¢
zalety i wady dostepnych technik skfadania i drukowania. Jego ambicje
artystyczne sa powsciagane zasada funkcjonalnosci ukfadu typogra-
ficznego, ktory musi by¢ dostosowany do sposobu uzytkowania ksigzki
i wlasciwosci tekstu.

4.1. KoLUMNA

Format ksigzki, czyli jej szerokos¢ i wysokos¢ jest zdeterminowa-
ny dostepnymi na rynku formatami papieru drukowego; zbyt wielkie
od nich odstepstwo jest oczywiscie mozliwe, ale optacone by¢ musi
zwiekszeniem zuzycia papieru wynikajacym z koniecznosci obcinania
arkuszy do swobodnie zaprojektowanego formatu ksigzki i prowadzi
do podwyzszenia kosztow jej produkcji.

Zadrukowana cze$¢ strony o odpowiednim formacie nazywana jest
kolumng. Kolumna to tekst zestawiony w wiersze, wraz z ewentualnymi
ilustracjami i tabelami, dostosowana do okreslonej wielko$ci strony.
Wymiary kolumny i jej umiejscowienie na stronie, ktdre w znacznej
mierze wplywaja na jej estetyczny wyraz, wyznacza przede wszystkim
format ksiazki i jej przeznaczenie'. Ksiagzki wydawane oszczednie, tanio,
maja kolumny o wigkszych wymiarach i mafe marginesy, natomiast
w publikacjach artystycznych, okoliczno$ciowych, ,,pomnikowych” sto-
suje sie kolumny mniejsze, za$§ marginesy wigksze. Ksigzki dla mniej
wprawnego czytelnika czy tez czytane przez dluzszy czas wymagaja
zmniejszonej kolumny, encyklopedie i stowniki, ktdre ,,czyta si¢” sie
krétko, wyrywkowo, maja z reguly kolumne wigksza. Wymiary kolumny
Tonybudowy kolumny i jej ustawienia na stronie ustalili Sredniowieczni twércy ksiag
rekopismiennych i pierwsi drukarze. Badaniem ich tajemnic zajmowat sie m.in. Jan Tschichold,
wybitny szwajcarski znawca typografii i sztuki ksiazki; odkryt on, ze $redniowieczne rekopisy

o stosunku bokow strony jak 2:3, mialy kolumne tekstu o tych samych proporcjach, przy czym
dtugos¢ kolumny odpowiadata szerokosci strony, a marginesy okreslal stosunek 2:3:4:6.
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i sposoby jej lokalizacji na stronie moga by¢ ustalane do$¢ dowolnie
przez redaktora technicznego lub graficznego, i wynika¢ z wymagan
tekstu i czytelnika albo z poszukiwan oryginalnych rozwiazan. Z reguty
jednak wynikaja z twardych zasad ekonomiki i przestrzegania podsta-
wowych kanonéw estetycznych, ktérych poszukiwano w sredniowiecz-
nych rekopisach, inkunabutach i pigknych starych ksigzkach. Zauwa-
zono, ze wlasnie w takich dawnych publikacjach stosowano proporcje
bokéw strony i bokéw kolumn zwane ,,zfotym podzialem”, wynikajace
z podzialu odcinka AB na dwie nieréwne czesci w taki sposob, ze mniej-
sza jego cze$¢ (CB) ma sie tak do wigkszej (AC), jak cze$¢ wigksza do
calego odcinka: CB:AC = AC:AB

A C B

Stosunek ten wyrazony w liczbach wynosi jak 3/5, 5/3+5, 8/5+8 itd.
lub jak 1:1, 618 czy, mniej dokladnie, jak 21 (szeroko$¢ kolumny): 34
(dtugos$¢ kolumny). Wedtug tego podziatu mozna wyznaczac szerokos¢
kolumny znajac jej diugos¢ (wysokos¢) lub diugos¢ znajac szerokosé¢
kolumny.

Wyraz estetyczny zadrukowanej strony zalezy nie tylko od wymia-
réw kolumny, ale takze od wymiaréw niezadrukowanych obszaréw
strony, czyli margineséw: gérnego, dolnego, prawego (zewnetrznego)
ilewego (grzbietowego). Wzajemne proporcje tych margineséw sa réz-
ne w réznych formatach ksigzek i przy réznych wielkosciach kolumny.
Roézna wielkos¢ tych margineséw — niezadrukowanej ramy kolumny
- zalezy od rodzaju publikacji i jej przeznaczenia: wigksze marginesy
boczne zewnetrzne i dolny sa dostosowane do sposobu trzymania ksigz-
ki podczas lektury. Od dawna w wielu ksigzkach stosowano zasadg, iz
suma szeroko$ci obydwu margineséw grzbietowych otwartej ksigzki
réwna si¢ szerokosci jednego marginesu zewnetrznego, a margines
dolny jest dwukrotnie szerszy niz gérny; proporcje marginesow grzbie-
towego, gérnego, bocznego i dolnego wynosily z reguty jak:

2 : 3 : 4 = 6

Liczby powyzsze informuja, z ilu czesci sklada si¢ poszczegolny
margines; wielkos$¢ tych czesci w centymetrach uzyskuje si¢ dzielac
réznice otrzymang z odjecia szerokosci kolumny od szeroko$ci strony
przez liczbe czesci przeznaczonych na sume margineséw grzbietowego
i zewnetrznego.

79



Szerokos¢ strony - 15 cm, szerokos¢ kolumny 12 cm, liczba czesci sumy
margineséw grzbietowego i zewnetrznego — 3, czyli 3 cm : 3 czgdci =
1; margines grzbietowy bedzie miat zatem 2 cm, gérny - 3 cm, boczny
4, dolny 6 cm.

Estetyczne i funkcjonalne wymiary kolumny uzyska¢ mozna spo-
sobem matematycznym. Do ksigzek luksusowych szeroko$¢ strony
dzieli si¢ na 3 czgsci, z ktérych dwie czeéci przeznacza si¢ na szerokos¢
kolumny, a jedna na marginesy grzbietowy i zewnetrzny; dla ksigzek
funkcjonalnych kolumne wigkszych rozmiaréw uzyskuje si¢ dzielac sze-
rokos$¢ strony na cztery czesci, z ktorych trzy tworza szerokos¢ kolumny,
a jedna - sume margineséw grzbietowego i zewnetrznego. Szerokos¢
marginesow uzyskuje si¢ dzielac 1z 3 lub 1 z 4 czeéci przez sume za-
tozonych czeéci obu margineséw grzbietowego i zewnetrznego; otrzy-
many wynik mnozy si¢ przez liczbe czesci przeznaczonych dla kazdego
z czterech marginesow, np. przez podane wyzej proporcje 2:3:4:6. Jesli
nastepnie obliczy sie faczna wielkos¢ margineséw gérnego i dolnego,
i te sume odejmie si¢ od dtugosci strony - otrzyma si¢ dtugo$¢ kolumny.
Wielkosci kolumny i margineséw oblicza si¢ oczywiscie dla formatu
po obcieciu, a nie dla formatu brutto. W typografii format kolumny
i wielko$¢ margines6w podaje sie nie w systemie metrycznym, w cen-
tymetrach czy milimetrach, ale w cycerach (jeden cycero to 12/2660
cze$¢ metra, czyli ok. 4,512 mm, jednostka stosowana do okreslania
szerokosci kolumn, szpalt, dlugosci justunku, wierszy itp.

Kolumna sklada sie z wierszy, czyli szeregéw odbitych i nieodbitych
(justunku) znakoéw graficznych. Kolumna w ksigzkach jest z reguly
jednotamowa; rzadziej, gléwnie w encyklopediach i stownikach - wie-
lotamowa. [fam: ,okreslona liczba wierszy tekstu, klisz lub tabel albo
wzorow z wierszami tekstu, dostosowana do dtugosci kolumny, sta-
nowigca kolumne w ukladzie jednotamowym lub jej czes¢ w ukladzie
wielofamowym”].

(Metody ustalania formatéw kolumn i wielkoéci marginesow szcze-
goétowo prezentuje T. Malinowska i L. Syta w podreczniku Redagowanie
techniczne ksigzki. Warszawa 1977 s. 37-49).

4.2. PISMA DRUKARSKIE (CZCIONKI), ICH KROJ I STOPIEN

Pisma drukarskie to utrwalone w czcionkach, matrycach, fotoma-
trycach, zakodowane w ,,niematerialnych” no$nikach cyfrowych znaki
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graficzne (litery, cyfry i inne znaki specjalne), z ktorych sktada sig teksty
do druku. Znaki graficzne sg $rodkiem przekazywania informacji, ich
ksztalt wplywa na ,,czytelnos¢” tekstu nimi ztozonego, ale jednoczesnie
stanowig istotny element estetyczny ksiazki. Projektowaniem pism/
znakow zajmowali i zajmuja sie wybitni artysci-typografowie, w Polsce
- Adam Péttawski (1881-1952), tworca ,, Antykwy Pottawskiego”.
Wiréd znakéw pisma mozna wyrdznic:

- litery: podrzedne, wersalikowe i kapitalikowe,

- cyfry: zwykle i mediewalowe (nautyczne),

- znaki: interpunkcyjne, matematyczne i logiczne, chemiczne, ak-
centowe, inne.

Litery podrzedne (zwane takze tekstowymi lub minuskufami), to
znaki matych liter alfabetu; litery wersalikowe — majuskuly to znaki
wielkich liter alfabetu; kapitalikowe (zwane takze mediuskutami) - to
litery o ksztalcie wersalikowym, ale o wielkosci liter tekstowych.

Cyfry mediewalowe, zwane takze nautycznymi, majg rézng wyso-
kos¢ i niejednolitg lini¢ pisma.

Znakami interpunkcyjnymi sg: kropka, $rednik, przecinek, dwu-
kropek, pauza (myslnik), wielokropek, znak zapytania (pytajnik), znak
wykrzyknienia (wykrzyknik), nawias i cudzystéw; inne znaki to np.
pétpauza, dywiz.

Elementem wyrdzniajagcym poszczegoélne pisma jest ich kroj, czy-
li ich charakterystyczny obraz o jednolitym stylu, rytmie (regularnie
i rownomiernie powtarzajacych si¢ pionowych kresek i §wiatel we-
wnatrzliterowych), proporcji, dukcie, ukladzie i ksztalcie szeryfow;
kazdy kr6j moze mie¢ wiele odmian.

Skutkiem bezustannego poszukiwania ksztattu pisma spetniajacego
wymogi czytelnosci i estetyki sa niezliczone typy i odmiany krojow
pism drukarskich.

Pisma drukowe dzieli si¢ na cztery klasy: antykwy, pisma gotyc-
kie, pisanki (nasladujace pismo odreczne réznymi narzedziami pi-
sarskimi) i ksenotypy (hybrydy). Pisma kazdej z tych klas wystepuja
w odmianie prostej i pochytej (zwanej kursywa) oraz szeryfowej (po-
przeczne lub ukosne zakonczenia kresek tworzacych litery) i bezsze-
ryfowej; ze wzgledu na grubo$¢ kresek tworzacych litery rozréznia sie
pisma danego kroju: bardzo cienkie, cienkie, zwykte, péigrube, grube
i bardzo grube, a ze wzgledu na szeroko$¢ znakéw: bardzo waskie,
waskie, normalne, szerokie i bardzo szerokie; ze wzgledu na rodzaj
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rysunku: konturowe, cieniowane i zdobione w réznorodny sposob.
Niektore kroje pism maja bardzo wiele odmian. (Znawcy pism dru-
karskich rozrézniaja jeszcze m.in. pismo jednoelementowe, w ktérym
kreski liter maja jednakowa grubos¢, i dwuelementowe — kreski liter
majg zréznicowana grubosc).

Gutenberg, problem doboru pisma do swych drukéw, rozwigzat
w ten sposob, ze skopiowal dwa typy odrecznych pism gotyckich. Do
druku Biblii uzyt czcionek nasladujacych teksture, monumentalne pi-
smo kodekséw rekopi$miennych, za$ do - jakby$my dzis powiedzieli -
»dokumentoéw zycia spolecznego’, zachowanych listéw odpustowych -
zgotyzowang bastarde. Stopniowo pisma o kroju gotyckim zastepowano
antykwa (pismem romanskim), cho¢ na terenie Niemiec uzywano ich do
lat trzydziestych XX wieku (szwabacha, fraktura). Antykwa wywodzi sie
z odrecznej kapitaly rzymskiej i minuskutly karolinskiej. Renesansowa
odmiang antykwy reprezentuja prawie nie zmienione kroje: Garamond,
Bembo, Plantin, Golden Type, Jenson, Optima; replika pism klasycznych
sa kroje Bodoni, Didot, Modena, Walbaum; na antykwie barokowej
wzoruja si¢ powszechnie uzywane kroje Times New Roman, Caslon
i Baskerville. Olbrzymia popularno$¢ zyskaty odmiany antykwy jedno-
elementowej bezszeryfowej: Helvetica i Univers, powszechnie uzywane
do druku ksiagzek wszelkich typow.

Wybér kroju pisma zalezy od warunkéw wyznaczonych trzema
odmiennymi technikami drukowania (odpornoscig kroju pisma na
deformacje w poszczegolnych technikach). Ale przede wszystkim
powinna decydowac o tym wyborze ich ,czytelno$¢”, czyli te cechy,
ktore zapewniajg dokladne postrzeganie liter, wyrazow, zdan, utatwia-
jac rozumienie czytanego tekstu. Innymi krojami drukuje sie ksiazki
poetyckie, innymi — naukowe, dobdr pisma zalezy takze od dominu-
jacych w danym okresie tendencji (mdd) artystycznych. Do skladania
i drukowania tekstow ksigzek uzywa si¢ pism zwanych ,,dzielowymi”;
pisma dzielowe maja zazwyczaj prosta i jasng strukture graficzng, bez
ozdobnikoéw.

Dla ,,czytelnodci” pisma, ktérym ksigzke wydrukowano, najwazniej-
sze znaczenie ma jego wielkos¢, czyli stopien. Stopien pisma (czcionki,
fontu) wyraza si¢ w punktach typograficznych. W Polsce przyjeto me-
tryczny system miar typograficznych opracowany na poczatku XIX w.
przez Firmina Didota, w ktérym jeden punkt typograficzny to 1/2660
cze$¢ metra, czyli 0,3759 mm.
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Stopnie typograficzne stosowane oficjalnie w Polsce (od 1970 r.)

Tradycyjna nazwa wielko$ci pisma Stopien w punktach ~ Stopiert w mm
diament 4 1,504
perl 5 1,880
nonparel 6 2,256
kolonel 7 2,632
petit 8 3,009
borgis 9 3,385
garmond 10 3,761
cycero 12 4,513
$rednian 14 5,265
tercja 16 6,017
dwugarmond 24 9,026
dwusrednian 28 10,530
dwutercja 32 12,034
konkordans 36 13,538
kwadrat 48 18,051

System ten stosowany jest do okreslania wszystkich parametrow
skladu: szerokosci i wysokos$ci kolumn czy taméw, odlegtosci miedzy
tamami, odstepéw miedzywierszowych itd., jak réwniez do niedruku-
jacych elementéw skfadu, np. odstepow miedzywyrazowych i akapitow.
Do druku tekstu gtéwnego ksigzki uzywa si¢ pisma o stopniach od
6 do 16 punktow (pisma tej wielkosci nazywa sie dzielowymi), tylko
w publikacjach specjalnych (np. elementarzach, ksigzkach dla najmiod-
szych, dla niedowidzacych) stosuje si¢ pisma wiekszych stopni. Najko-
rzystniejsze do czytania w normalnych warunkach sg pisma o stopniach
8-12 punktéw przy szerokosci wiersza 20 cyceréw (ok. 9 mm).

W Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych AP uzywa si¢ wiel-
kosci typograficznych opartych na calu angielskim (1 cal = 25,4 mm).
Uklad ten zwany systemem Pica, w ktérym 1 pica (4,2169 mm) réwna
sie 12 punktom (point); 1 punkt (zwany amerykanskim) réwna sie 0,359
mm. Zmodyfikowany system Pica zastosowal Lanson w sktadarkach
i odlewarkach monotypowych (dlatego miary te s3 nazywane miarami
monotypowymi).

W postaciach cyfrowych pisma uzywa sie np. systemu PostScript,
w ktérym punkt zaokraglono do 1/72 cala, a wiec do 0,3528 mm,
a 1 pica do 1/6 cala, czyli do 4,2333 mm).
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Obok wielkosci pisma drugim czynnikiem warunkujacym dobra
czytelno$¢ tekstu jest ,,gestos¢ sktadu”, czyli liczba liter na danej po-
wierzchni tekstu (wydane w Rosji w 1905 przepisy dotyczace podrecz-
nikéw szkolnych ustalaty, Ze na 1 cm? tekstu moze by¢ maksymalnie 15
liter). Gestos¢ skfadu zalezy od sposobu justowania, czyli wypelnienia
odstepéw miedzywyrazowych i miedzywierszowych odpowiedniej sze-
rokosci przedzielnikami (justunkiem), nie dajacymi odbitki podczas
drukowania. W tradycyjnej typografii wyrdznia sie: spacje — o grubo-
$ci do potowy stopnia uzytego pisma; potfirety (lub angielskie eny) -
o grubosci réwnej polowie stopnia pisma; firety (lub angielskie emy) -
o grubosci réwnej stopniowi pisma w wierszu/kolumnie. W typografii
komputerowej spacja to kazdy odstep miedzywyrazowy i miedzylite-
rowy albo takie znaki w foncie, ktére maja zakodowang pewna szero-
kos¢, ale nie maja zadnego ksztattu. Mimo ze w tradycyjnej typografii
firety i potfirety to kawatki metalu, w typografii komputerowej mowi sig
o spacji szerokosci fireta (lub spacji firetowej). Niektore kroje pism maja
ustalong przez projektanta spacje miedzywyrazowa (np. Times New
Roman w wersji Monotype czy Verdana w wersji Microsoft).

Odstepy miedzy wierszami, wyznaczone odsadkami nosnikéw pisma
(czcionek czy ich postaci cyfrowych), mozna zwigkszy¢ tzw. interlinia.
Kolumny ze skltadem bez interlinii moga niekiedy by¢ trudno czytelne,
ale zbyt wielka interlinia takze moze utrudniac proces lektury. Zasto-
sowanie wlasciwego odstepu zalezy przede wszystkim od szerokosci
kolumny (dtugosci wierszy): kolumna szersza wymaga wigkszej inter-
linii. Niektore kroje pism maja litery umieszczone na zmniejszonym
»oczku” czcionki, co powigksza jej ,odsadki’; zastosowanie pism ta-
kiego kroju daje znacznie wigkszy odstep miedzy wierszami nawet przy
skladzie wykonanym bez interlinii. Zazwyczaj stosuje si¢ interlinie 1
i 2-punktowe, tylko nieliczne typy ksigzek moga oby¢ si¢ bez interlinii.
Niektérzy wydawcy dazac do zminimalizowania kosztéw produkeji
ksigzek zageszczaja sktad i rezygnuja z interlinii, bo jej stosowanie
zmniejsza liczbe wierszy na kolumnie i w konsekwencji zwigksza liczbe
arkuszy drukarskich. Na kolumnie o wymiarach 21 x 35 cyceréw (ok.
95 x 158 mm), wydrukowanej czcionka 10-punktowa bez interlinii,
mieszczg sie 42 wiersze (ok. 2205 znakéw). Przy uzyciu 2-punktowej
interlinii na tej kolumnie zmiesci si¢ tylko 35 wierszy (1837 znakow).
Jesli ksigzka ma objetos¢ 20 arkuszy wydawniczych (800 tys. znakow)
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to druk samego tekstu bez interlinii zajmie ok. 365 kolumn - 23 arkusze
drukarskie. Zastosowanie 2-punktowej interlinii spowoduje zwigkszenie
liczby kolumn do 436, czyli do 27 arkuszy drukarskich, co zwigkszy
zuzycie papieru i podniesie koszty druku; przy wysokich naktadach
ksigzki réznica kosztéw moze by¢ olbrzymia.

O wyborze wilasciwego stopnia pisma i odpowiedniej interlinii po-
winny decydowa¢ przede wszystkim wlasciwosci lekturowe wynikaja-
ce z przeznaczenia ksigzek. Publikacje do czytania dluzszego, ciagle-
go (beletrystyka, podreczniki itp.) s zazwyczaj drukowane pismem
10-punktowym (garmond) z 2-punktows interlinig lub 9-punktowym
(borgis) z 1-punktowa interlinig. W ksigzkach dla dzieci stosuje sie pi-
smo 16-20-punktowe ze zwiekszong interlinig. Ksigzki naukowe druko-
wane sg najczesciej pismem 10-punktowym, ale jesli maja duza objetos¢
tekstu - stosuje sie pismo 8-punktowe (petit) na 2-punktowej interlinii.
Encyklopedie, stowniki, poradniki (do ktérych sie ,,zaglada”) o duzej
objetosci tekstu drukowane sg pismem 6-8 punktowym z kolumng
w uktadzie dwu- a nawet trzylamowym, bez interlinii; z reguly nie
wynika to z oszczgdnosci finansowych, ale z dazenia do zmieszczenia
tekstu w dogodnym formacie i mniejszej liczbie wolumindw. Powiesci
sktada sie najczesciej pismem 9-10 punktowym o szerokosci wiersza
18-22 cycer.

Nosnikami pisma do czaséw nam wspolczesnych stuzacymi skla-
daniu tekstéw z utrwalonym ich negatywowym lub pozytywowym
obrazem byty:

-czcionki- sluzace do sktadania r¢cznego metalowe stupki,
odlewane zwykle ze stopu ofowiu, antymonu i cyny (niekiedy takze
z tworzyw sztucznych) w zakladach odlewniczych zwanych gisernia-
mi. Czes¢ odtwarzajaca w druku obraz znaku graficznego zwana jest
»oczkiem”, odleglosci migdzy rysunkiem znaku a krawedziami czcionki
nazywa si¢ odsadka (abzacem). Obecnie nie majg juz znaczenia, gdyz
zostaly wyparte przez nowe sposoby skladania tekstow;

-matryce monotypowe,linotypoweiinne-do
skladania maszynowego.

Nowoczesne technologie w XX w.:

-fotomatryce- stosowane w urzadzeniach do fotoskladowania,
maja najczesciej postaé negatywdw znakéw pisma umieszczonych na
réznych podlozach, najczesciej uzywany jest arkusz blony ze znakami
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naniesionymi przez naswietlarki sterowane poprzez klawiature lub cy-
frowe nosniki informacji;

-cyfrowe nos$niki pisma-zakodowane cyfrowo infor-
macje o ksztalcie (obrazie) znakéw; cyfrowg posta¢ pisma nazywa sie
fontem. Termin fount w zecerstwie angielskim oznaczat odlany komplet
czcionek, obecnie zmienit swoje pierwotne znaczenie.



5. Skladanie, drukowanie
i oprawianie ksiazki

Wiszystkie prace zwigzane z projektowaniem ksiazki wykonuje (czy
powinien wykona¢) jej wydawca. Zaktad poligraficzny, ktéremu wy-
dawca powierza wykonanie swego projektu, $wiadczy jedynie ustugi,
koncentrujac si¢ na poprawnym zlozeniu, wydrukowaniu i oprawieniu
ksigzki zgodnie ze wskazéwkami zawartymi w zamoéwieniu i tzw. szki-
cu wydawniczym. Odpowiedzialno$¢ wydawcy za szate typograficzna
ksigzki i jej walory uzytkowe jest niepodzielna: to on wprowadza ja
na rynek, jest jej jedynym producentem, to on udziela rekojmi za wa-
dy fizyczne sprzedawanego produktu. Wydawnicza koncepcja ksigzki
powinna zawsze bra¢ pod uwage dobro uzytkownika, ale musi takze
uwzglednia¢ kalkulacje kosztéw wplywajacych na cene ksigzki. Wy-
bér rodzaju technologii produkeji, czyli sposobu wykonania ksigzki:
skladania, drukowania i oprawiania zalezy zatem od zdefiniowanych
wladciwosci jej potencjalnego odbiorcy, od typu tekstu gtéwnego, spon-
soréw publikacji, okolicznosci, ktére ma uswietnia¢ czy upamigtniaé
itp. Wiadomosci o technologiach produkgji ksiazek nie sg niezbedne
dla uzytkownikéw (podobnie uzytkownik samochodu nie musi zna¢
technologii odlewu korpusu silnika czy sktadu chemicznego lakieru).
Czytelnik ocenia ksigzke ,organoleptycznie”. Jednak posrednicy w ich
udostepnianiu - bibliotekarze i ksiegarze — musza wiedziec, czy uzyty
rodzaj papieru, zastosowana technika druku i oprawy uzasadnia nie
tylko cene ksiazki, ale - co wazniejsze — jakie nadaje ksigzce cechy
uzytkowe pod wzgledem trwalosci, odpornosci na wielokrotna lektu-
re, komfortu lektury itd. Cechy te mozna dzisiaj osiagna¢ zasadniczo
kazdym z wymienionych ponizej sposobéw skladania i drukowania
ksigzki, jedli tylko dochowane zostang wlasciwe rezimy technologiczne
i jako$ciowe. Znacznie gorzej jest natomiast z jakoscig opraw, dazenie
do zmniejszenia kosztéw produkcji sktania wydawcéw do korzysta-
nia z najtanszych, ale tez zawodnych metod wigzania wktadu ksigzki
i oktadek.

Technologiczny proces wykonywania ksigzki (proces poligraficzny)
mozna podzieli¢ na 4 operacje:
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- skladania tekstu i operacji fotoreprodukcyjnych (jesli ksigzka za-
wiera ilustracje),

- wytwarzania form drukowych,

— drukowania,

- operacji introligatorskich.

5.1. SKEADANIE TEKSTU

Opracowany przez dzialy (redakcje): merytoryczne i techniczne
(niekiedy rowniez przy wspotudziale autora tekstu gléwnego) tekst
stowny ksigzki (w postaci maszynopisu, wydruku komputerowego,
zapisu cyfrowego) oraz ilustracje w formie przydatnej do wykonania
reprodukcji wraz z odpowiednimi dyspozycjami o sposobie ich drukar-
skiego przetworzenia sg kierowane do zaktadu poligraficznego. Etap ten
zwany jest sktadaniem ksigzki (zecerstwem) i polega na odpowiednim
zestawieniu no$nikéw znakéw graficznych i justunku w wyrazy, wier-
sze, szpalty wedlug okreslonych zasad (wydawniczych, ortograficznych
i $cisle zecerskich).

Technologie skladania mozna podzieli¢ na dwie grupy: skfadanie
»gorace” i,,zimne”. W ,goracym” (bo na pewnym jego etapie pojawia
sie roztopiony metal), uzyskuje si¢ sklad w postaci metalowej formy
drukowej, z ktérej mozna bezposrednio drukowa¢ technika typogra-
ficzng. Technologie skladania ,,zimnego” polegaja na wykorzystaniu
maszyn — skladopiséw, proceséw fotograficznych (fotoskladowych)
oraz komputeréw; zastosowanie technologii ,,zimnych” doprowadzito
do wyparcia drukowania typograficznego przez inne techniki druko-
wania, gtéwnie offsetowq.

Kiedys zecernie byly czescig drukarni, obecnie skladaniem ksigzek
coraz czesciej zajmujg si¢ same wydawnictwa lub wyspecjalizowane pra-
cownie nie zwigzane organizacyjnie z drukarniami. Az do konca XIX w.
ksiazke skladali zecerzy recznie, potem przy zastosowaniu maszyn:
monotypu lub linotypu, naswietlarek fotograficznych, obecnie dominu-
je skfadanie komputerowe przy uzyciu odpowiedniego programu DTP.
W cyklu produkcyjnym ksigzki etap zecerski wraz z tzw. tamaniem
i korektami trwa najdtuzej (ok. 50-70% catosci cyklu). Efektem procesu

88



skladania jest wytworzenie formy drukowej stuzacej powieleniu tekstu
w zaplanowanej liczbie egzemplarzy w postaci:

- czcionkowej,

- znakéw ulozonych w wiersze,

- znakéw odbitych na papierze,

- znakow na materiale fotograficznym w postaci negatywu, diapo-
zytywu lub pozytywu.

Jeszcze niedawno dominowalo skladanie maszynowe ,gorace™
maszynami odlewajacymi i skladajacymi wiersze (wierszowymi), po-
tocznie zwanymi linotypami i maszynami odlewajacymi i skfadajacymi
czcionki (monotypami).

Maszyne linotypowa skonstruowat w 1884 r. Ottmar Mergenthaler,
jej istota jest szybkie skladanie i odlewanie poszczegdlnych wierszy
z matryc wybieranych za posrednictwem klawiatury, a niewatpliwa za-
leta — niewysoki koszt eksploatacji. Linotyp sklada wiersz w ten sposob,
ze tworzy on cato$¢ odlewniczg (blok). Sktad linotypowy stosuje sie do
tekstow prostych, nie wymagajacych zbyt wielu wyréznien z uwagi na
ograniczona liczbe odmian pisma, o wierszach nie przekraczajacych 42
cycer, gtéwnie do sktadania gazet, ale takze ksigzek. Wada wierszowego
sposobu sktadania byta koniecznos¢ przeskladania catego wiersza, jesli
korektor znalazl w nim jakies bledy.

Monotyp, skonstruowany w 1887 r. przez Toberta Lansona stuzyt
do sporzadzania maszynowego skfadu czcionkowego. Byly to wlasciwie
dwie maszyny pracujace niezaleznie od siebie: sktadarka (zwana tez
tastrem) i odlewarka czcionek. Za pomocg tych maszyn skladalo si¢
najbardziej skomplikowane typograficznie teksty. Zaleta maszynowego
skladu czcionkowego byto ulatwione w poréwnaniu z linotypowym
wprowadzanie poprawek korektorskich. Wada za$ skomplikowany
proces technologiczny, wydtuzajacy cykl produkcyjny. Poniewaz kosz-
ty eksploatacji monotypu byty znacznie wyzsze niz linotypu, dlatego
maszyn tego typu rzadko uzywano do skladania ksigzek o tekscie pro-
stym, wykorzystywano je raczej do ksigzek naukowych, encyklopedii
itp. Niekiedy te dwa sposoby skladania taczylo sie w jednej ksiazce:
tekst prosty sktadano na linotypie, a skomplikowane tabele, wykresy
itp. na monotypie.

W technologiach ,,goracych” otrzymuje sie skfad - no$nik pisma
odlany ze stopu drukarskiego, ktéry jest zarazem forma drukowa;
z tak wykonanego sktadu mozna byto bezposrednio drukowac technika
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typograficzng. Sktadanie ,,gorace” jest niebezpieczne dlaludzi z uwagi na
obecnos¢ toksycznego olowiu w stopie drukarskim. W ostatnich latach
upowszechnily sie bezpieczniejsze technologie skladania ,,zimnego”
W tych technologiach nie uzyskuje si¢ gotowej formy drukowej, ale
tylko narzedzie do jej wykonania. Obecnie w procesach wytwarzania
ksigzek dominuje tzw. fotoskladowanie, czyli uzyskiwanie skladu przez
naswietlanie blony fotograficzne;.

Sktad wykonany metoda fotograficzna, np. ,,monofoto”, nadaje si¢
zwlaszcza do technik reprodukcyjnych: offsetu i wklestodruku, ale moz-
na tworzy¢ tym sposobem takze formy do druku wypuktego. Wysokiej
klasy fotoskladarki, uzupetnione urzadzeniami do przetwarzania da-
nych, uzywane sg do sktadania tekstow gazet, czasopism i ksigzek.

Technologia ta jest ciaggle doskonalona. Pierwsze maszyny fotoskla-
dowe (,,Monofoto”) mialy uklad identyczny jak linotyp i monotyp, ale
zamiast operacji odlewania czcionek lub wierszy wystepowalo naswie-
tlanie znakow graficznych na swiatloczulej btonie (za posrednictwem
negatywowego nosnika znakéw graficznych). Zastosowanie technik
komputerowych umozliwito catkowita automatyzacje procesu naswie-
tlania promieniowaniem laserowym nie tylko pojedynczych znakow, ale
catych wierszy, stronic oraz ilustracji. Mozna tym sposobem naswietli¢
w ciagu godziny kilkadziesigt metréw materiatu §wiattoczutego.

Najbardziej pracochtonnym etapem fotoskladania jest komputerowe
kodowanie tekstu. Operator zapisujacy tekst, korzystajac z odpowied-
niego — mniej lub bardziej skomplikowanego - programu skfadania,
okresla wstepnie: dlugos$¢ wiersza, stopien pisma, kroj pisma i jego
odmiany, wysokos¢ kolumny itp. (,,ustawienie strony”). Program sam
ustala: szeroko$¢ odstepow miedzy wyrazami (justowanie), rozpoczecie
nowego wiersza, przeniesienie czesci wyrazu, odstep miedzy wierszami
(interlinia), uformowanie kolumny itp. Operator caly czas widzi na
monitorze wynik skladania, dzigki czemu zmniejsza si¢ liczba btedow
w skladzie, a jesli bledy mimo wszystko wystapia, to bez trudu moz-
na dokonac¢ ich korekty. Komputerowe skladanie tekstow wyparto
wszystkie dotychczas stosowane technologie skladania. Takze proces
naswietlania i wywolywania s zautomatyzowane, bo zaprogramowane
przez operatora rozkazy kieruja praca odpowiednich maszyn.

90



5.2. FOTOREPRODUKOWANIE

Dostarczone przez wydawnictwo do drukarni materialy ilustracyjne
(zwane oryginatami) musza zosta¢ odpowiednio przetworzone, czyli
by¢ poddane operacjom fotoreprodukcyjnym. Ze wzgledu na liczbe
barw wystepujacych w oryginale rozréznia si¢ oryginaly jednokolorowe
i wielokolorowe; ze wzgledu na ,,tonalno$¢” rozrdznia si¢ oryginaly jed-
notonalne: nasilenie barwy jest mniej wiecej takie same we wszystkich
miejscach oryginatu - i wielotonalne: w réznych miejscach wystepuje
rézne nasilenie barwy (np. s3 miejsca o r6znym nasileniu barwy czar-
nej). Rozrdznia si¢ zatem oryginaly:

- jednotonalne jednokolorowe (np. rysunek otéwkiem na papierze),

- jednotonalne wielokolorowe (np. rysunek kilkoma kredkami na
papierze),

- wielotonalne jednokolorowe (jednobarwne, np. czarno-biata od-
bitka fotograficzna),

- wielotonalne wielokolorowe (wielobarwne, np. odbitka fotogra-
ficzna kolorowa).

Przeksztalcenie fotoreprodukcyjne oryginaléw jednokolorowych
jednotonalnych jest wzglednie proste. Bardziej skomplikowanych ope-
racji trzeba dokonac przy przeksztalcaniu oryginaléw wielokolorowych
jednotonalnych. Najpierw robi sie tzw. wyciag koloréw, bo przy druko-
waniu kazdy wystepujacy kolor bedzie zadrukowany oddzielnie, inna
farbg i z innej formy drukowej; w wyniku tej operacji otrzymuje sie
jakby kilka oryginaléw jednokolorowych jednotonalnych.

Oryginaly jednokolorowe wielotonalne (np. zdjecia czarno-biate)
maja fragmenty biale lub czarne, ale wiekszos¢ ich powierzchni to rézne
nasilenia szarosci. W procesie drukowania miejsca biale nie zostang
pokryte farba, czarne — pokryte farbg czarng. Aby odda¢ w druku miej-
sca szare, trzeba by dla kazdego rodzaju szarosci stosowa¢ oddzielng
farbe szarg o réznym nasileniu oraz drukowac z oddzielnej formy. Za-
stosowano zatem inng technologie uzyskiwania miejsc szarych przez
zadrukowywanie powierzchni malenkimi punktami o réznej gestosci
w jednej operacji drukowania. Zamiana obrazu wielotonalnego na obraz
punktowy nazywa si¢ rastrowaniem, wykonuje si¢ je za pomoca rastra.
Najczesciej stosowanym rastrem jest tzw. raster krzyzowy pozytywo-
wy, zbudowany z cieniutkich krzyzujacych sie linii z przezroczystymi
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kwadracikami miedzy nimi. Coraz czgéciej rastrowanie wykonuje si¢
elektronicznie w skanerze.
Oryginaly wielotonalne wielokolorowe (wielobarwne)

Po naswietleniu oryginatéw ilustracji na material §wiattoczuty na-
stepuje obrobka chemiczna tego materialu w wywotywarkach automa-
tycznych. Materiatami §wiatloczulymi stosowanymi w fotoreprodukcji
s3 tzw. materialy czarno-biale, tzn. takie, ktére po obrébce maja miejsca
czarne - pochlaniajgce $§wiatto oraz przezroczyste lub biale — przepusz-
czajace lub odbijajace $wiatlo. Podstawowa warstwa $wiattoczulego
materialu reprodukcyjnego umieszczona na podtozu z tworzyw sztucz-
nych sklada si¢ z krysztalkéw halogenkéw srebra: chlorku, bromku
ijodku srebra zawieszonych w zelatynie. W trakcie procesu wywotywa-
nia (oddzialywania na naswietlony materiat $wiattoczuly substancjami
organicznymi: metolem, hydrochinonem itp.) wydziela si¢ srebro w tzw.
postaci gabczastej, ktore barwe ma czarng. Po wywolaniu, warstwa $wia-
ttoczuta skladajaca si¢ z metalicznego srebra i nienaswietlonych cza-
steczek halogenku srebra, musi zosta¢ utrwalona wodnym roztworem
tiosiarczanu sodu. Kolejna operacja jest wyplukanie resztek substancji
wywolujacej i utrwalajacej oraz wysuszenie materialu $wiattoczutego.

Podstawowym urzgdzeniem fotoreprodukcyjnym jest aparat fotore-
produkcyjny dzialajacy na podobnej zasadzie jak aparat fotograficzny.
Obecnie coraz powszechniej uzywa si¢ skaneréw, umozliwiajacych
takie formy i jako$¢ przeksztalcen i zmian obrazu, jakich nie mozna
bylo uzyskac¢ w optycznych aparatach reprodukcyjnych. Odpowiednia
jako$¢ procesom chemicznej obrébki uzyskanych metoda skanowania
negatywow, diapozytywoéw i pozytywow zapewniaja nowoczesne, zauto-
matyzowane wywotywarki.

5.3. LAMANIE I MONTOWANIE TEKSTU

Sporzadzony r6znymi metodami sktad o okreslonej szerokosci lecz
nieokreslonej dlugosci zostaje nastepnie ,,Jamany”. Lamanie to czyn-
nos¢ formowania kolumn o odpowiedniej dtugosci (odpowiedniej licz-
bie wierszy) ze skfadu, klisz, tabel, tablic, ewentualnie klisz kreskowych
i rastrowych itp. wedtug wskazéwek redakeji technicznej wydawnic-
twa. Wykonuje sie ja najczesciej wedlug tzw. makiety wydawniczej,
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stanowigcej wzorzec do formowania kolumny odpowiadajacej stronie
ksigzki. Sktad w postaci kolumny staje si¢ forma drukowg lub stuzy do
jej wykonania.

Nowa forma tradycyjnego zecerstwa jest skfadanie komputerowe.
Zecer komputerowy sktada recznie nie czcionki, ale cyfrowe no$ni-
ki pisma - font, czyli zapisany w postaci cyfrowej zestaw informacji
o ksztaltach poszczegolnych znakéw graficznych danego kroju pisma
oraz jego odmianach. Kazdy font ma okreslony wymiar pola znaku,
odsadek, interlinii itd. W komputerowych programach edytorsko-gra-
ficznych oraz naswietlarkach fotoskladu uzywane sg fonty tzw. Type-1
(fonty PostScriptowe), pozwalajace na przeksztalcanie znakow (zmiana
stopnia pisma, transformacja ksztaltu, cieniowanie itp.) zaleznie do
potrzeb i mozliwosci wykorzystywanego oprogramowania. Uzywane sg
takze m.in. windowsowe fonty TrueType czy TeX-owe fonty programu
Metafont. Konkretny ksztalt znakéw fontu komputerowego nazywany
bywa ,,czcionka” Jesli jednak o tekscie ztozonym recznie, na linotypie
i monotypie nalezy méwic, iz ztozony zostat czcionkg o pigknym kroju,
to o tekscie zlozonym komputerowo wypada powiedzie¢: zostat zlozony
pieknym krojem pisma.

5.4. TECHNIKI DRUKU

Drukowanie to technologiczne procesy wielokrotnego sporzadza-
nia na podlozu (papierze, kartonie, tekturze, folii itd.) odbitek tekstu
i ilustracji z formy drukowej powleczonej farbami. W zaleznosci od
tego, ktdre elementy formy drukowej sa nosnikami pisma, czyli od wza-
jemnego polozenia jej drukujacych i niedrukujacych czesci - rozréznia
sie trzy podstawowe techniki (technologie) drukowania: drukowanie
wypukle (zwane technikg typograficzna), drukowanie ptaskie (offset)
i drukowanie wkleste (rotograwiura).

Odrebnym sposobem drukowania jest tzw. sitodruk; w tej techni-
ce forma drukowsg jest napieta na ramie gesta siatka, a jej elementem
drukujgcym sg ,,oczka” przepuszczajace farbe drukarska.

W technice drukowania wypuktego srodkiem przenoszenia farby na
podloze (elementem drukujacym) sg wypukle czesci formy drukowej (np.
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oczka czcionek). Najbardziej rozpowszechnione w poligrafii techniki dru-
kowania wypuklego to: typografia*, fleksografia* i typoofset*.

Typografia to proces, ktory polega na przenoszeniu obrazu z formy
drukowej typograficznej bezposrednio na zadrukowywane podioze (np.
papier) pod wptywem nacisku. Podczas przenoszenia obrazu wspol-
dzialajg ze sobg wypukle elementy drukujace formy typograficznej (np.
czcionki, wiersze, linie, punkty rastrowe kliszy itp., pokryte warstewka
farby drukowej z zadrukowywanym podfozem, ktére jest do nich do-
ciskane w tzw. strefie drukowania. Ale nacisk ten rozkltada sie nieréw-
nomiernie na powierzchni drukujacej formy typograficznej, poniewaz
elementy drukujace majg zréznicowang wielkos¢, ksztalt i sg réznie
rozmieszczone.

Typograficzna technika druku byta powszechnie stosowana w latach
siedemdziesigtych i osiemdziesigtych XX w. Obecnie jest ona coraz bar-
dziej wypierana przez offset, ale nadal wykorzystuje sie te technike, po-
niewaz proces przygotowania form i drukowania pozostaje tani. Stosuje
sie ja gtownie do wytlaczania znakdw, ornamentéw np. na oktadkach.
Wykorzystywana jest w druku na dobrych i gorszych papierach kopert,
akcydensow, papierow firmowych, gazet, ksigzek gtéwnie jednokolo-
rowych lub farbami specjalnymi.

Fleksografia jest pochodnag techniki drukowania wypuklego, w kto-
rej jako formy drukowej uzywa si¢ stereotypu (forma drukowa wtérna)
wykonanego z gumy lub z tworzywa sztucznego oraz cieklej farby dru-
kowej szybkoschnacej, zawierajacej spoiwa rozpuszczalne w alkoholach,
o malej lepkosci i duzej intensywnosci barw.

Fleksografia znajduje zastosowanie przede wszystkim do druku
opakowan na podlozach z folii o dowolnej grubosci, plastiku i alumi-
nium, a takze do drukowania prasy, ksigzek, ubran, etykiet i kartonow
sktadanych, papieréw z przeznaczeniem na torby, odziez specjalna,
proporce, koszulki, karty kredytowe oraz drukowanie na papierach
z klejem etykiet itp. Zwykle zadrukowywane sg zwoje papieru lub folii,
a nie arkusze; fleksografia drukuje na kazdym podiozu, ktére przechodzi
przez maszyne Zwojowa.

Typoofset to proces drukowania bezposredni i rotacyjny, w ktérym
forma drukowa nie jest pociagana roztworem zwilzajacym. Stosuje
sie w nim jako formy drukowe stereotypy z tworzywa sztucznego lub
klisze wykonane z cienkich plyt metalowych albo z tworzywa sztucz-

* Wszystkie definicje oznaczone gwiazdka zredagowane zostaty przez redaktora tomu.
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nego , farby drukowe sporzadzone z pigmentéw i spoiw takich samych
jak farby typograficzne, maszyny rotacyjne zwojowe typograficzne, za
posrednictwem ktérego obraz z formy drukowej jest przenoszony na
zadrukowane podloze.

Typoofsetem wykonuje si¢ jedno- lub wielobarwne druki, np. ka-
lendarze, plakaty, etykiety, gtéwnie za$ opakowania oraz papiery war-
tosciowe.

Technika druku wypuklego mozna wydrukowac kazdy tekst oraz ilu-
stracje zaréwno jednotonalne (kreskowe), jak i wielotonalne (siatkowe).
Ilustracje takie, w formie klisz chemigraficznych s wmontowywane
w tekst i drukowane wraz z nim. Tg technikg mozna takze drukowa¢
ilustracje wielobarwne tak kreskowe, jak i siatkowe; ich druk wyma-
ga stosowania oddzielnej kliszy dla kazdego koloru, jesli s3 wlaczone
w tekst, to czynnos$¢ drukowania arkusza nalezy powtarzac tyle razy,
z ilu koloréw podstawowych sklada sie oryginal (zwigksza to koszty
i wydtuza cykl produkcyjny). Dlatego w wiekszosci ksigzek drukowa-
nych ta technikg ilustracje sa wlaczane w postaci oddzielnie wydru-
kowanych wkladek.

Maszyny drukujgce technikg wypukla mozna podzieli¢ na: docisko-
we, plaskie (zwane tez arkuszowymi lub cylindrycznymi) oraz rotacyjne
(zwojowe i arkuszowe). Maszyny dociskowe w druku ksigzek spelniaja
role pomocnicza, wykorzystuje si¢ je tylko do druku okladek, obwolut,
wkladek itp. Wiekszo$¢ ksiazek drukuje sie na maszynach ptaskich
osiagajacych wydajnoséc¢ do 5 tys. arkuszy druku na godzine.

Maszyny rotacyjne zwojowe drukuja na wstedze papieru, forma
drukowa sa plyty stereotypowe; maszyny te stosowane sg do druku
gazet, ale wykonuje si¢ na nich réwniez ksigzki, zwlaszcza o wielkich
nakfadach. Forma stereotypowa nie zapewnia jednak odpowiedniej
jakosci druku, znacznie lepsze efekty osiaga si¢ przez zastosowanie
maszyny rotacyjnej arkuszowej, w ktérej forma drukujgca wykonana
jest z tworzywa sztucznego. Omowione wyzej techniki wypierane sg
przez technike offsetows,

Technika drukowania ptaskiego polega na tym, ze elementy drukuja-
ce s3 umieszczone w zasadzie na tej samej plaszczyznie, co niedrukujaca
cze$¢ formy: wykorzystuje sie bowiem efekt przyjmowania farby drukar-
skiej przez nattuszczone odpowiednimi preparatami fragmenty formy
drukowej i nie przyjmowania jej przez fragmenty nienattuszczone, ale
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nawilzone; fragmenty nawilzone ,,odpychajg” czasteczki farby a przy-
ciagaja czasteczki wody. Formg drukowa w tej technice jest zazwyczaj
blacha aluminiowa lub cynkowa. Do drukowania ksigzek wykorzystuje
sie odmiany tej techniki, takie jak $wiatlodruk (fototypia)* i offset*.

Swiatlodruk jest bezrastrowg technika ptaskiego druku bezposred-
niego, gdzie formy drukujace stanowia szklane ptyty pokryte zelatyna
uczulong dwuchromianem potasowym lub amonowym.

Metoda $wiatlodruku wykonuje si¢ bezrastrowe reprodukeje ciaglo
tonalne obrazéw malarskich, rysunkéw, starodrukéw, map itp. Metoda
ta jest obecnie stosowana gléwnie do ograniczonych nakladéow wydru-
kéw o wysokiej jakosci.

Offset jest przemystowa odmiang druku plaskiego i stanowi obecnie
jedna z najpopularniejszych technik druku. Druk offsetowy mozna
podzieli¢ na dwa typy: arkuszowy i zwojowy, a ten ostatni z kolei na:
coldset (offset ,na zimno” — gdzie farba utrwala si¢ poprzez wsigka-
nie w papier) i heatset (offset ,na goraco” — farba utrwala si¢ poprzez
wsigkanie w papier i odparowanie w wysokich temperaturach).

Coldset i heatset uzywany jest do druku wysokonaktadowego, czyli
gazet, magazynow, ksiazek telefonicznych. Technologia ,,na goraco”
stosowana jest przede wszystkim do wydawnictw wyzszej jakosci, na
papierze kalandrowanym i kredowym.

%t

W technice offsetowej druk wykonywany jest za posrednictwem
cylindra obciaggnig¢tego guma. Tym sposobem mozna doskonale re-
produkowa¢ wielotonalne ilustracje, sfotografowane przy uzyciu ra-
stra. Wprawdzie i ta technika wymaga oddzielnej formy dla kazdego
koloru, ale obok maszyn jednokolorowych sa takze dwu-, cztero-,
a nawet szesciokolorowe, drukujace na arkuszu lub zwoju. Offset roz-
wigzal problem wznowien: jesli poprzednie wydanie nie wymaga zmian,
wystarczy je sfotografowac i wydrukowac ta technika, co eliminuje dtugi
i kosztowny proces skladania, tamania, korekt.

Technika drukowania wklestego polega na tym, ze czgsci druku-
jace formy i przenoszace farbe na podloze znajduja si¢ ponizej czesci
niedrukujacych. Te drukujace zaglebienia — nosniki pisma - uzyskuje
sie przez wyciskanie mechanicznie lub wytrawianie chemiczne meta-
lowej blachy, majacej ksztalt plaskiej ptyty lub cylindra. Druk wklesty
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(rotograwiura) jest technika wykorzystywana gléwnie do reprodukcji
zdjec fotograficznych: krajobrazoéw, architektury, dziet sztuki. Cecha tej
techniki jest kopiowanie obrazu na papier pigmentowy uprzednio zara-
strowany; ilustracje wielotonalne, kreskowe, ale takze tekst, sg ,,rozbite”
punktami rastru, widocznymi w powigkszeniu, co moze powodowac
znieksztalcenie pisma.

W niektdrych ksigzkach aczy sie rotograwiure z innymi technikami
druku: ilustracje wklestodrukowe uzupelnia sie tekstem wykonanym
wypuklodrukiem, ale zazwyczaj i ilustracje, i tekst wykonuje sie od-
dzielnie i faczy dopiero przy oprawianiu ksigzki.

Do okreslenia sposobu wydrukowania ksigzki obok wskazania na
technike podaje si¢ takze informacje o:

- postaci zadrukowanego papieru - drukowanie arkuszowe (na ar-
kuszach) i drukowanie zwojowe (na wstedze odwijanej z rolki);

- og6lnym ksztalcie formy drukowej — drukowanie plaskie z plaskiej
formy drukowej i drukowanie rotacyjne wykonywane z pétokraglej
lub cylindrycznej formy drukowej (np. klisza fotopolimerowa, ptyta
offsetowa, cylinder rotograwiurowy);

— sposobie przenoszenia obrazu: drukowanie bezposrednie (odbitka
powstaje bezposrednio z formy stykajacej si¢ z podlozem) i drukowanie
posrednie.

Wechodzace obecnie do uzytku technologie drukowania cyfrowego
niwelujg tradycyjne podzialy rél zawodowych w wytwarzaniu ksiazek.
Dzigki nim nie trzeba wykonywa¢ pewnych pracochfonnych czynnosci
wystepujacych np. w drukowaniu offsetowym: naswietlania, tworzenia
makiety, formowania blach, ustawiania maszyn. Wydruk uzyskuje sie
bezposrednio z oryginatu tekstu utrwalonego w pamieci komputera
(prepress). Technologia ta na razie nie stanowi jeszcze $miertelnego
zagrozenia dla tradycyjnych drukarn, jest raczej uzupelnieniem $wiad-
czonych przez nie ustug w zakresie drukowania publikacji niskonakta-
dowych, adresowanych do konkretnych odbiorcow.

5.5. OPRAWA

Proces drukowania ksigzki konczy si¢ zebraniem zadrukowanych
sktadek (leg) w okreslonym porzadku, ich zszyciem (rzadziej skleje-
niem) oraz polaczeniem tak przygotowanego wkiadu z oktadkami.
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Introligatorstwo przemyslowe*.

Oprawa ksigzek zajmuje si¢ introligatorstwo — dawniej rzemiosto,
obecnie dzial przemystu poligraficznego. Jest ono zbiorem proceséw
zajmujacych sie¢ nadawaniem zadrukowanym i najczesciej posorto-
wanym arkuszom papieru zwartej postaci, takiej wlasnie jak ksiazka,
czasopismo czy broszura.

Introligatorstwo dzieli si¢ na:

- Introligatorstwo przemystowe — obecnie najwazniejszy dzial in-
troligatorstwa. Introligatornie znajduja si¢ najczesciej w drukarniach
jako ich dziaty.

- Introligatorstwo rzemieslnicze i artystyczne - zajmuje si¢ niskona-
ktadowymi oprawami specjalnymi, takimi jak oprawy dyploméw, ksiag
pamiatkowych, ksiag bibliotecznych i artystycznych, a takze produkcja
pudetek, futeraléw, tub ochronnych itp.

- Introligatorstwo kartograficzne — wykonuje oprawy map, planow
i ilustracji o duzych formatach.

Ksigzki otrzymuja zwykle jedng z trzech rodzajéw opraw: broszu-
rowg (miekkg), pottwarda i twarda.

Oprawa broszurowa to wktad chroniony przez miekka okladke
kartonowg, pottwarda — karton oktadki zwykle o wysokiej gramaturze
jest oklejony ptétnem lub folig z tworzywa sztucznego, twarda — to dwie
karty tekturowe zlaczone wraz z wkltadem ptétnem, folig z tworzywa
sztucznego, papierem lub skora. Do ksigzek stosuje si¢ zazwyczaj opra-
wy broszurowe, rzadziej twarde, sporadycznie — pottwarde.

Oprawa broszurowa jest najczesciej stosowana z uwagi na jej tanios¢
i szybko$¢ wykonywania, ale nie jest zbyt trwatla. Jej walorem jest moz-
liwos¢ wykorzystania okladek do graficznego uatrakcyjnienia ksigzki;
podobnie wykorzystuje si¢ okladki opraw twardych calopapierowych
i potptociennych.

Oprawy twarde maja trzy postacie: calopapierows, pdtptocienng
i ptocienna. Calopapierowe majg tekturowe oktadziny obciagniete pa-
pierem wraz z grzbietem, wzmocnionym od $rodka ptétnem. Potplo-
cienne - grzbiet okladki obciggniety jest plétnem, a okladziny papierem.
Caloptécienne - grzbiet i oktadziny obciggnig¢te w calosci plotnem.
Obecnie coraz czgsciej zamiast ptotna stosuje si¢ papieropodobne folie
z tworzyw sztucznych.

Wybor typu oprawy zalezy w tej chwili przede wszystkim od zapla-
nowanej przez wydawce ceny ksigzki, mniej - od jej przeznaczenia czy
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tresci. Tylko ksigzki czgsto uzywane: encyklopedie, stowniki, leksyko-
ny oraz publikacje o znacznej objetosci majg z reguly oprawe twarda.
Nawet wiekszos¢ podrecznikéw jest obecnie wyposazana w oprawe
broszurowsy.

Bardzo czesto oprawa jest wzbogacana obwoluta, czyli zalozong na
okladki karta ochronng. Pierwotnie obwoluta miata chroni¢ oklad-
ki, ale teraz jest waznym elementem reklamowym ksiazki, majacym
niekiedy wybitne wartosci artystyczne; jej ,skrzydetka” wykorzystuje
sie do poinformowania nabywcéw o autorze, tresci ksigzki, ocenach
recenzentdw itp.

Niektore publikacje o wyjatkowych warto$ciach, wydane z jakiej$
okazji wyposaza sie w ,,opaske” — waska ta§me papieru z wydrukowa-
nym tekstem, otaczajaca ksiagzke.






6. Ruch wydawniczy
(przedsiebiorczos¢ wydawnicza)

6.1. POJECIE WYDAWCY.
SPECYFICZNOSC PRODUKCJI WYDAWNICZE]

Pod nazwa przedsigbiorczosci wydawniczej, zwanej takze ,,ruchem
wydawniczym” rozumie si¢ ,,caloksztalt dziatalnosci kulturalnej, ktora
ma na celu produkgje i dystrybucje ksiazek. W wezszym nieco znacze-
niu mozemy moéwic¢ o ukfadzie organizacyjnym przedsiebiorstw wy-
dawniczych, o systemie nadzorczym i koordynujacym dziatalnos¢ wy-
dawnicza, o sposobie wydawania ksigzek czy o produkcji wydawniczej”
(Marianna Mlekicka Wydawcy ksigzek w Warszawie w okresie zaboréw.
Warszawa 1987 s. 5). Termin ,,ruch wydawniczy” rozpowszechnit sie
w latach piec¢dziesigtych XX wieku, zastepujac wczesniej uzywane:
przedsigbiorczos¢ wydawnicza, inicjatywa wydawnicza. Obecnie co-
raz cze$ciej mowi sie o ,,rynku ksigzki’, ktorego jednym z elementow
s producenci ksigzek.

Producentami ksiazek s3 wydawcy (instytucje wydawnicze), zaklady
poligraficzne sa tylko podwykonawcami $wiadczacymi ustugi drukar-
skie i introligatorskie wedle dyspozycji i pod nadzorem wydawcow.
Tylko cze$¢ wydawcow to przedsigbiorstwa (firmy), ktorych gtéwnym
celem i podstawg ich bytu jest publikowanie ksigzek, wyodrebnione
pod wzgledem organizacyjnym, prawnym i majatkowym. Wielu wy-
dawcéw uzywajacych w adresie wydawniczym nazwy ,wydawnictwo”
to nie przedsigbiorstwa, ale cze¢sci organizacyjne (dzialy) instytucji
o charakterze naukowym czy o§wiatowym. Nie s3 to przedsigbiorstwa,
ale niesamodzielne jednostki finansowane z budzetu panstwowego,
funduszy samorzadowych, fundacji, mecenasow itd. Zajmuja si¢ one
operacjami wydawniczymi, ale nie selekcjonuja tekstow do publikaciji,
realizujg bowiem program instytucji, ktorych sa czescia organizacyj-
na, s3 wykonawcami decyzji zapadajacych poza nimi. W roli wydaw-
cOw wystepuja takze instytucje o zakresie dziatalnosci nie majacym
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nic wspolnego z publikowaniem czegokolwiek, ale z jakich$ wzgledow
podejmujace sie sporadycznie i okazjonalnie wydawania ksigzek. Wy-
dawcami w ustroju demokratycznym bywajg takze osoby prywatne,
niezajmujace si¢ zawodowo dziatalnoscia publikacyjng, czesto sa to
autorzy tekstow odrzuconych przez wydawcow profesjonalnych badz
hobbysci. Na rynku ksiazki, zwlaszcza tej jego czesci, ktora zaspokaja
potrzeby czytelnictwa powszechnego, masowego, gléwna role odgry-
wajg oczywiscie wydawcy bedgcy samodzielnymi przedsigbiorstwami,
ktérych gléwnym zajeciem jest produkowanie ksigzek.

Dzialalno$¢ wydawnicza nie jest typowa produkejg towaréw na ry-
nek, ma ona szczegdlny charakter. Ta specyficznos¢ dziatalnosci wydaw-
niczej wynika z dwu czynnikéw: szczegdlnego usytuowania autoréw
iich utworéw w systemie prawnym oraz wlasciwosci ksigzek jako pro-
duktow. Autorzy korzystajg ze szczegélnej ochrony prawa i wydawca
nie moze bezkarnie narusza¢ ich intereséw. Prawo autorskie wyrdznia
dwa rodzaje dobr intelektualnych i wynikajgce z nich rodzaje wlasnosci
wytworéw pracy twodrczej: autorskie dobra osobiste i autorskie prawa
majatkowe. Rozrdznienie tych dwu rodzajow uprawnien koresponduje
z omowionymi wcze$niej aspektami ksigzki: rzeczcowym i semiotycz-
nym. Aspekty semiotyczne ksiazki sg chronione przez przepisy doty-
czace dobr osobistych, zas aspekty rzeczowe — przez przepisy dotyczace
praw majatkowych. Dobra osobiste powstaja w procesie twdrczym,
ich wyrazem jest autorstwo utworu pi$mienniczego. Autorskie dobra
osobiste nie s zbywalne, nie mozna ich odziedziczy¢ ani legalnie ni-
mi handlowa¢. Autor moze natomiast przenosi¢ na ,nastepcow praw-
nych” prawa majatkowe do utworu, czyli prawa do czerpania korzysci
z ich publikowania (prawo takie majg np. spadkobiercy autora, ktorzy
z tego tytulu otrzymuja honoraria autorskie, ale nie moga podpisywa¢
odziedziczonych utworéw wlasnymi nazwiskami). Wydawca, ktory chce
opublikowac¢ jakikolwiek utwor chroniony prawami autorskimi, musi
zawrze¢ z autorem lub jego nastepcami prawnymi umowe wydawnicza
(zasady jej zawierania okresla Ustawa z dnia 12 lutego 1994 r. o prawie
autorskim i prawach pokrewnych). Celem i skutkiem umowy wydawni-
czej jest przeniesienie prawa do wydania utworu (prawa majatkowego)
na wydawce oraz zobowigzanie go do zaplaty autorowi lub jego nastep-
com prawnym uzgodnionego honorarium. Wydawca, nabywajac prawa
do czerpania korzysci z wydania utworu, nie nabywa jednocze$nie dobr
osobistych, nie moze zatem dokonywa¢ samowolnie zadnych zmian
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w utworze, znieksztalcac jego tres¢ i forme. Staje sie wladcicielem ksia-
zek-produktow, ale nie wlascicielem autorskiego dobra osobistego, kto-
rym pozostaje nieodwotalnie twérca utworu. Wydawca jest wlascicielem
lub wspodtwlascicielem wydawanych ksigzek (przewaznie ma wyltaczne
prawo do ich wydawania, bez jego zgody autor nie moze wydac¢ swego
dzieta w innym wydawnictwie). W Polsce autorskie prawa majatkowe
wygasaja po 70 latach od daty $mierci twércy lub — w przypadku, gdy
prawa majatkowe przystuguja innej osobie niz twérca - od daty pier-
wodruku (pierwszego opublikowania, pierwszego wydania).

Wynagrodzenie, ktore autor lub jego nastepcy otrzymujg od wydaw-
cy, moze by¢ wyznaczone arbitralnie, bez wzgledu na naktad ksiazki,
lub okreslone procentowo od liczby sprzedanych egzemplarzy; niekiedy
stosuje si¢ system mieszany: czes¢ honorarium jest wyplacana nieza-
leznie od wynikéw rozprzedazy, czgé¢ za$ zaleznie od rozprzedazy.

Druga charakterystyczna dla dziatalnosci wydawniczej osobliwos¢
jest spowodowana cechami ksigzki jako produktu przemystowego. Ot6z
produkcja wydawnicza jest w zasadzie produkcja jednostkows, pro-
dukeja ,,prototypow”. Dlatego tez w statystyce produkcji wydawniczej
podaje si¢ liczbe ,,tytuléw” (obok liczby wyprodukowanych egzempla-
rzy ogdtem, czyli nakladu ogdlnego), bowiem kazdy ,tytul” stanowi
odrebny produkt, odrgbny towar. Prawie wszystkie ksigzki-tytuly sa
produktami oryginalnymi, jednorazowymi, niepowtarzalnymi. Kazdy
z nich wymaga wszczecia odrebnego procesu wydawniczego oraz — jak
ma to miejsce w produkcji seryjnej czy masowej towaréw konsumpcyj-
nych - nie moze by¢ powielany na tej samej linii produkcyjnej w diugim
okresie. Takze kolejne wydania jakiegos ,,tytutu”, nie tylko zmienione
i poprawione, wymagaja zazwyczaj podpisania nowych uméw wydaw-
niczych, opracowania nowego projektu typograficznego, nowych form
drukowych. Tylko nieliczne ,tytuty” produkuje sie tak jak inne towary,
zmieniajac ich szate zewnetrzna raz na kilka lat. Dopiero w fazie dru-
kowania oryginalny, niepowtarzalny, jednostkowy tekst autorski jest
zwielokrotniany i jako naklad (oryginal zwielokrotniony) kierowany
do odbiorcow.

Tylko czes¢ tytutéw moze zostaé zastagpiona ich substytutami, to
znaczy ksigzkami zdolnymi do podobnego zaspokojenia potrzeb lek-
turowych, czesto przy korzystniejszych cenach lub tatwiej dostepnych.
Zjawisko substytucyjnosci tytutéw wystepuje przewaznie wsrod ksia-
zek-poradnikéw, podrecznikéw szkolnych (ale tylko z punktu widze-
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nia nauczyciela), lektur czytelnictwa powszechnego (gdy czytelnikom
nie chodzi o przeczytanie konkretnej ksiazki, ale o ,,co$ do czytania”).
Wigkszo$¢ tekstow zawartych w ksigzkach nie moze by¢ zastgpiona
innymi. Jedli odbiorca chce przeczytac i kupi¢ powies¢ kryminalng, to
z reguly nie kupi Makbeta czy Zbrodni i kary, cho¢ w tych utworach
watki kryminalne takze wystepuja. Moze jedynie wybiera¢ migdzy roz-
nymi wydaniami tych samych tytuléw ,,kryminaléw”. Jedli nauczyciel
polecil uczniom przeczytanie konkretnych tytutéw lektur, to powinni
oni przeczyta¢ wlasnie te, bo to z nich bedzie on ich ,,przepytywat”.

Wydawca jest organizatorem procesu produkcyjnego ksigzki oraz
projektantem jej kompozycji tekstowej i typograficznej. Kazde wydaw-
nictwo stosuje wladciwe sobie zasady opracowania wydawniczego, wy-
nikajace z treéci publikacji czy wzgledéw ekonomicznych (kosztow
produkeji, liczebnosci i zamozno$ci adresatow publikacji itp.)

Niektorzy teoretycy ksigzki (np. Robert Escarpit) do podstawowych
funkcji wydawcy zaliczaja podejmowanie decyzji o opublikowaniu tek-
stow pismienniczych. Jednak nie wszyscy wydawcy zajmuja sie selek-
cjonowaniem pozytywnym czy negatywnym tekstow. Zdarza sie, iz s3
jedynie organizatorami procesu wydawniczego, a decyzje o opubliko-
waniu podejmuje kto$ inny. Wiasnie z tego powodu przed 1939 r. roz-
rézniano wérdéd producentéw ksigzki wydawcow i nakladcow. Nakladca
zlecal wydanie jakiego$ tekstu oraz finansowal procesy produkcyjne
ksigzki, wydawca za$ organizowal i nadzorowal te procesy. Obecnie na
okreslenie zleceniodawcy uzywa sie pojecia ,,instytucja sprawcza’, jest
nig najczesciej jakas instytucja naukowa, ktéra dokonuje wyboru tekstu
do opublikowania i odpowiada moralnie za jego jakos¢ naukows, wy-
dawca za$ odpowiada jedynie za jako$¢ ,,materializacji graficzne;” tego
tekstu. Instytucjami sprawczymi, inicjujagcymi publikacje, sa w Polsce
towarzystwa naukowe, urzedy panstwowe i samorzadowe, organizacje
spoteczne, zwigzki religijne.

Na rynku ksiazki przewazaja oczywiscie wydawcy o petnych kom-
petencjach publikacyjnych, czyli tacy, ktérzy samodzielnie podejmuja
decyzje o wydaniu jakiego$ tekstu, projektuja ksiazke oraz organizujg
i nadzoruja przebieg jej produkgji (jednoczesnie wydawcy i ,,sprawcy”).
Ze wzgledu na to, kto inicjuje publikacje (podejmuje decyzje o jej wy-
daniu) i kto finansuje jej produkcje oraz z uwagi na prawne aspekty ich
organizacji mozna podzieli¢ wydawcéw na:
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- samodzielne przedsi¢biorstwa o pelnym zakresie kompetencyj-
nym - warunkiem ich istnienia jest uzyskiwanie z dziatalnosci wydaw-
niczej dochodu oraz odpowiedniego zysku, zapewniajacego im rozwdj,
czyli wydawcéw profesjonalnych;

- samodzielne przedsi¢biorstwa wydajace ksigzki na zlecenie in-
nych instytucji, ktore podejmujg decyzje o wydaniu oraz pokrywaja
koszty publikacji, czyli wydawcow profesjonalnych o ograniczonych
kompetencjach wydawniczych;

- dzialy instytucji, ktérych jednym z celéw jest publikowanie wyni-
koéw swoich prac intelektualnych (np. wydawnictwa szkdt wyzszych),
prowadzenie dziatalnosci informacyjnej czy promocyjnej, czyli wy-
dawcow profesjonalnych o ograniczonej samodzielnosci organizacyjnej
i kompetencyjnej;

- wydawcow nieprofesjonalnych, czyli wystepujace w roli wydawcow
instytucje o niewydawniczym zakresie dziatalnosci, doraznie i okazjo-
nalnie publikujace ksigzki;

- wydawcow prywatnych, czyli osoby prywatne, dla ktérych wyda-
wanie publikacji jest realizacja konstytucyjnej zasady wolnosci wypo-
wiedzi.

Dla nabywcow ksiazek bardziej istotne jest rozréznianie wydawcow
ze wzgledu na realizowany program wydawniczy (,,profil” produkeji
wydawniczej). Program wydawniczy to sformulowane cele i zadania
dziatalnosci wydawniczej, wynikajace z rozpoznania i zaspokajania
potrzeb na okreslony typ publikacji (np. na publikacje naukowe, lite-
rackie, popularnonaukowe, zawodowe, podreczniki szkolne) oraz ich
zawartos¢ treSciowg (podzielong w statystyce wydawniczej na tzw. grupy
bibliograficzne: filozoficzne, ekonomiczne, prawnicze, turystyczne itd.).
Stosujac kryterium programu wydawniczego (wyrazonego zawartoscia
repertuaru wydanych ksiazek) rozréznia si¢ wydawcdw o programie
ogolnym (mieszanym), literackim, naukowym, ekonomicznym, praw-
niczym, edukacyjnym itp.

Bez wzgledu na sposéb organizacji, zakres kompetencji czy typ
publikacji kazdy wydawca jest producentem ksigzek, odpowiadaja-
cym za ich jakos¢. ,Odpowiedzialnos¢ w sferze ksigzki to suma decyzji
i poczynan dotyczacych wytworu bibliologicznego, ktéry poprzez
wszystkie swoje skfadniki winien pomaga¢ w prawidlowym odbiorze
dzieta, przynoszac réwnoczes$nie wlasne wartosci estetyczne, rowniez
zgodne z podstawowymi funkcjami publikowanego utworu” - pisal Jan
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Trzynadlowski (Edytorstwo. Tekst. Jezyk. Opracowanie. Warszawa 1976
s. 143). Owe decyzje i poczynania, bedace istota dziatalnosci wydawcow,
nazywane s3 operacjami wydawniczymi.

6.2. OPERACJE WYDAWNICZE

Rozpoczynaja sie w momencie zaakceptowania maszynopisu au-
torskiego do wydania (na jednej stronicy maszynopisu autorskiego
w formacie A4 powinno by¢ 30 wierszy tekstu, kazdy wiersz - po ok.
60 znakéw lacznie z odstepami miedzywyrazowymi, czyli 60 uderzen
w klawiature maszyny do pisania lub komputera; lewy margines o sze-
rokosci 3,5 cm, gorny - 2,5 cm). Ewentualne ilustracje dostarcza autor
lub kompletuje je wydawnictwo w porozumieniu z autorem. Akceptacji
maszynopisu dokonuje wydawnictwo przewaznie przy pomocy opi-
niodawcow (recenzentéw wydawniczych) spoza wydawnictwa; opi-
niodawcy moga zaproponowaé wprowadzenie zmian i poprawek do
tekstu autorskiego. Po zaakceptowaniu tekstu maszynopisu nastgpuje
etap projektowania przysztej publikacji, czyli podejmowania podsta-
wowych decyzji o rodzaju papieru, metodzie skfadania, technice dru-
kowania, sposobie oprawienia. Podejmujacy takie decyzje kieruja si¢
przeznaczeniem (potrzebami potencjalnych odbiorcéw) tej publikacji,
rodzajem, typem i objetoscia tekstu, wielkoscig i glebokoscia rynku
itp. Przyjete zalozenia staja si¢ wytycznymi dla redaktora technicznego
(iniekiedy graficznego), ktéry na ich podstawie nadaje publikacji kon-
kretny ksztalt typograficzny.

Po sformulowaniu podstawowych zatozen co do ksztaltu przyszlej
ksigzki, maszynopis autorski jest kierowany do redakcji merytorycznej
ijezykowej. Redaktorzy merytoryczni sa odpowiedzialni za poprawne
opracowanie tekstu pod wzgledem faktograficznym (sprawdzaja podane
w pracy definicje, cytaty, daty historyczne, liczby zawarte w tabelach
itp.), za$ jezykowi — za poprawno$¢ stylu, pisowni, interpunkcji. Po
wykonaniu merytoryczno-jezykowych operacji na tekscie (zwanych
adiustacja redakcyjng, zapisang skrotami i umownymi znakami), ma-
szynopis, przewaznie przepisany od nowa, trafia do redakeji techniczne;.

Redaktorzy techniczni opracowuja koncepcje ukladu typograficzne-
go, czyli projektuja format kolumny i szeroko$¢ skfadu, dobiera jg Scisle
okreslony rodzaj papieru, kréj i wielkos¢ pisma, okresla ja dtugos¢ wierszy
i odstepow akapitowych, wielkos¢ interlini, najodpowiedniejszg tech-
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nike reprodukcji oryginatéw itp. Nastepnie dokonujg oni tzw. adiustacji
technicznej tekstu i ilustracji, zapisujac wiekszos¢ dyspozycji dotycza-
cych sposobu skladania i tamania tekstu na maszynopisie i na jego
marginesach lub na odwrotnej stronie oryginaléw ilustracji (polecenia
dotyczace przeksztalcen w procesach fotoreprodukcyjnych, formatu
itp.) Niekiedy redaktorzy techniczni wykonuja tzw. szkic wydawniczy,
bedacy graficznym (rysunkowym) przedstawieniem dyspozycji zawar-
tych w adiustacji. Przykladami dobrze zaprojektowanych publikacji
o przemyslanym uktadzie typograficznym, czyli przejrzystej kompo-
zycji, odpowiednim doborze papieru i pisma, wlasciwie wyliczonym
rozmiarze i ustawieniu kolumny, proporcjach odstepéw, rozmieszczeniu
ilustracji oraz dobrze zlozonych, wydrukowanych i oprawionych sa
ksigzki laureatki corocznych konkurséw na najlepiej wydana ksiazke.
Maszynopis autorski — po adiustacji nazywany maszynopisem
wydawniczym - wraz z innymi materialami wydawniczymi (orygi-
natami ilustracji, szkicem) kierowany jest do realizacji poligraficzne;j.
Przy wznowieniach materialem wydawniczym bywa nie maszynopis,
ale ksigzka juz wydana, przeznaczona do sktadania lub reprodukcji
inng technika, opatrzona nowymi dyspozycjami adiustacji; taka postac
materialu wydawniczego nazywana jest pierwodrukiem. Zaktad poli-
graficzny sktada tekst i wykonuje fotoreprodukcje ilustracji, efekty tych
operacji w postaci odbitek dostarcza wydawnictwu. W wydawnictwie
odbitki staja sie¢ materiatem do wykonania tzw. makiety, czyli szkicu,
na ktérym w odpowiednie miejsca naklejono odbitki zozonego tekstu
i ilustracji; makieta staje si¢ wzorem do dalszych prac poligraficznych:
tamania kolumn i montowania stronic w technikach reprodukcyjnych.
Kolejna operacja na ztozonym tekscie i ilustracjach jest tzw. korekta,
czyli usuwanie wszelkich usterek powstalych w czasie skfadania, prze-
twarzania oryginaléw ilustracji, formowania kolumn w celu nadania
powstajacemu produktowi postaci zgodnej z projektem wydawniczym
i zasadami sztuki edytorskiej. Korekte wykonuje si¢ zaréwno w drukarni
(»korekta domowa”), jak i w wydawnictwie; wéréd korekt wydawni-
czych rozréznia si¢ korekty: autorska, redakcyjng (dokonywang przez
redaktora merytorycznego) i techniczng (przez redaktora techniczne-
go). Po dokonaniu poprawek przez zaklad poligraficzny dokonuje si¢
na poprawionych odbitkach jeszcze jednej korekty, zwanej rewizyjna
(ostateczng). Korektorzy wnosza na odbitkach poprawki korzystajac ze
znormalizowanych oznaczen zwanych znakami korektorskimi.
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Obowigzkiem wydawcy jest kontrolowanie kazdego etapu procesu
poligraficznego i kazdego wydrukowanego arkusza, by wyeliminowa¢
czesto spotykane wady np. zte odbicia pisma, przestawienie kolumn,
odwrocenie lub opuszczenie klisz itd. Po zakonczeniu drukowania
wydawca powinien otrzymac z zakladu poligraficznego egzemplarze
probne i dopiero po ich skontrolowaniu wyda¢ polecenie ich opra-
wiania (dopiero na tym etapie mozna wyeliminowa¢ takie wady, jak
zle przyciete lub jednostronne zadrukowane arkusze, skfadki ulozone
w niewtasciwej kolejnosci, nieprawidtowo umiejscowione wklejki itp.

Przed wprowadzeniem nakladu ksigzki na rynek zaktad poligra-
ficzny przesyta wydawcy specjalnie wykonane egzemplarze ,,sygnalne’,
stuzg one do dziatan reklamowych, ktére powinny poprzedza¢ rozpo-
czecie sprzedazy ksigzki w ksiegarniach.

Ekspansja techniki komputerowej spowodowala zamieszanie
w tradycyjnym podziale proceséw produkeyjnych ksigzki na procesy
wydawnicze i poligraficzne. Sktadanie tekstu i przetwarzanie orygi-
naléw ilustracji, sporzadzanie makiety wydawniczej - kiedy$ domena
drukarn - obecnie czesto wykonywane jest juz w wydawnictwie lub
wyspecjalizowanym zakladzie skladajacym i montujacym teksty; do
drukarni przesylana jest albo gotowa forma drukowa, albo zapisana na
dyskietce jej posta¢ cyfrowa, stuzaca szybkiemu i taniemu wykonaniu
takiej formy.

6.3. WYDAWCY I ICH PUBLIKACJE NA RYNKU KSIAZKI.
SEGMENTACJA RYNKU KSIAZKI

Komunikacyjne ujecie ksigzki jako $rodka przekazu zaklada, iz
powinna ona by¢ produkowana po to, by zaspokoi¢ jakies potrzeby:
poznawcze, emocjonalne, rozrywkowe itp. jej potencjalnych adresa-
tow-odbiorcow. Ksigzki, ktére nie znalazty na rynku odbiorcy, takze
zostaty wyprodukowane ,,dla kogo$” Niekiedy ich adresatem jest tylko
sam inicjator publikacji, a jego decyzja wynikneta najprawdopodobniej
z osobistej potrzeby zamanifestowania swych pogladéw czy nawet swe-
go istnienia. Niestychanie zréznicowang pod wzgledem typologicznym
i tre§ciowym produkecje (oferte) wydawniczg uporzadkowaé mozna
wlasnie wedle jej adresatéw indywidualnych i zbiorowych (istytucjonal-
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nych). Ekonomi$ci méwia w takim przypadku o tzw. segmentacji rynku,
czyli podziale wszystkich potencjalnych odbiorcéw ksigzek na grupy
o wzglednie jednorodnych potrzebach lekturowych zaspokajanych od-
powiednimi typami ksigzek (rynki czastkowe, segmenty). Segmentacja
rynku, wyznaczajaca obszar dzialalnoéci i ekspansji wydawcy (obszar
ten w marketingu nazywany jest rynkiem docelowym), nastepuje ze
wzgledu na okreslony rodzaj potrzeb lekturowych zaspokajanych odpo-
wiednim typem ksigzek oraz ze wzgledu na odbiorcéw, przejawiajacych
takie potrzeby. Inaczej méwiac, segment rynku ksigzki tworza adresaci
oferty wydawniczej oraz relacje zachodzace migdzy nimi a zbiorem
okreslonych ksigzek. Wybér grupy odbiorcéw, do ktérej wydawca ad-
resuje swa oferte wydawnicza, powinien wynika¢ z rozpoznania po-
trzeb (popytu) na okreslony rodzaj publikacji oraz z oceny wiasnych
mozliwosci dziatania. Najogdlniej rynek ksigzki mozna podzieli¢ na
pie¢ wielkich segmentow:

- rynek nauki, obstugujacy sfere nauki i oferujacy publikacje za-
spokajajace potrzeby poznawcze ksigzkami o dyskursywnej formie
pismienniczej;

- rynek informacji, oferujacy publikacje niezbedne do wykonywania
pewnych zaje¢ zawodowych;

- rynek dydaktyki, oferujacy ksiagzki konieczne w nauce szkolnej
(podreczniki, lektury, publikacje pomocnicze);

- rynek lektur spontanicznych, zwany takze rynkiem lektur czasu
wolnego, rynkiem emocji, oferujacy ksiazki gléwnie z zakresu litera-
tury pieknej i jej pogranicza, publikacje dla dzieci i mtodziezy, ksigzki
popularnonaukowe, poradniki itp.;

- rynek wiary, oferujacy ksiazki o tre$ciach religijnych réznych wy-
znan, chrzescijanskich i niechrzescijanskich;

- zespot rynkéw ,,niszowych’, ktdre zaspokajaja wyspecjalizowane
i wysublimowane potrzeby stosunkowo niewielkich zbiorowosci uzyt-
kownikéw, np. mitosnikéw poezji, czlonkéw subkultur mtodziezowych,
hobbystow itp.

Wyréznione segmenty ogdlnego rynku ksiazki réznia si¢ miedzy
soba nie tylko typami i rodzajami oferowanych ksiazek oraz adresatami,
ale takze innymi celami i regutami gospodarowania, odmiennymi spo-
sobami ustalania wysoko$ci naktadéw i kalkulacji cen, specyficznymi
metodami dystrybucji. Segmenty te maja wlasciwa sobie, mniej lub
bardziej rozbudowang infrastrukture: instytucje i towarzystwa naukowe,
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organizacje, czasopisma recenzyjne, nagrody literackie, targi ksiazki,
specjalistyczne ksiegarnie, kluby czytelnikéw itp. Ta sama ksigzka moze
wystepowa¢ na kilku rynkach: monografia z zakresu nauk prawnych
bywa uzytkowana przez adwokatow i sedziow (jest wtedy ksiazka zawo-
dowa), a powie$¢ moze by¢ przedmiotem badan dla literaturoznawcy,
ksigzka szkolng dla ucznia i ,czytadlem” dla uczestnikéw rynku czasu
wolnego. Ten sam uzytkownik ksigzek moze by¢ odbiorca ksigzek ofe-
rowanych przez rézne rynki: student korzysta niemal w tym samym
czasie z rynkow nauki, informacji, czasu wolnego itd.

Trzeba tu dodac, ze powyzszy podzial na szes¢ segmentow jest jed-
nym z wielu, rynek ksigzki dzieli¢ mozna np. ze wzgledu na kryteria: de-
mograficzne (rynek ksigzek dla dzieci, mlodziezy, kobiet, ludzi starszych
itp.), psychograficzne (potrzeby lekturowe ksztalttowane przez przyna-
lezno$¢ do zhierarchizowanych grup spofecznych, wyksztalcenie, styl
Zycia, cechy osobowosci, gusta, zainteresowania), przestrzenne (miejsce
zamieszkiwania odbiorcy), organizacji sprzedazy (w ksiegarniach i poza
ksiggarniami: w domach towarowych, na ulicach, dworcach, sprzedaz
obwozng) itp.

W polskiej urzgdowej statystyce produkcji wydawniczej stosowany
jest podzial na pig¢ typow ksiazek: naukowe, zawodowe, podreczniki
szkolne, popularne-ogélne (popularnonaukowe) i literature pickna
(w podziale na literature dla dorostych oraz dla dzieci i mlodziezy).
Podstawg tego podzialu takze jest przeznaczenie czytelnicze ksigzek.
Najwyzszy taczny naktad osiagaja podreczniki szkolne. W 2000 r. wy-
dano 1410 tytuléw (6,5% wszystkich tytuléw) ksiazek tego typu w 41
379 900 egzemplarzach, co stanowilo 38,48% calosci naktadéw polskich
ksigzek;

Segmentacja rynku ksigzki ze wzgledu na wyspecjalizowane potrze-
by lekturowe i typ ksiazek zaspokajajacych te potrzeby koresponduje
z tzw. koncepcja obiegdw literatury, ktorej tworca byt Stefan Zotkiewski.
Przedmiotem badan w tej koncepcji sa zachowania publicznosci (obej-
mujacej wszystkich uczestnikéw proceséw komunikacyjnych: autoréw,
posrednikéw i odbiorcéw) w stosunku do okreslonych tekstow, zwlasz-
czaliteratury popularnej, przede wszystkim wybory lekturowe i techniki
ich czytania. Popularny romans odwotuje si¢ do innej grupy odbiorcow
niz powie$¢ awangardowa, wymagajaca szczegdlnych kompetencji kul-
turowych. W tzw. obiegu popularnym kraza teksty specjalnie dla tego
obiegu sporzadzone (romanse, powiesci kryminalne i sensacyjne itp.)
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oraz teksty inne np. wysokoartystyczne. Te teksty inne sa jednak od-
bierane w swoisty sposob: tak, jak popularne, zgodnie z mozliwosciami
lekturowymi czytelnikéw o minimalnych kompetencjach czytelniczych.
Kontakt z tekstami literatury popularnej zachodzi w specyficznej sy-
tuacji komunikacyjnej, na ktérg wplyw maja czynniki pozaliterackie.
Takim czynnikiem s3 np. spolecznie praktykowane sposoby spedzania
czasu wolnego, w ich ramach lektura literatury popularnej jest forma
wypoczynku i rozrywki. Zétkiewski, badajac polska kulture literacka
pierwszej potowy XX w., wyréznil pie¢ obiegéw: wysokoartystyczny,
popularny, brukowy, ,,dla ludu” i jarmarczny. Kazdy z tych obiegow -
praktyk i sytuacji komunikacyjnych — mial swoich pisarzy, czytelnikow,
teksty, instytucje.

Zastosowanie koncepcji obiegéw czy kryterium potrzeb lekturo-
wych, wyznaczajacych typ ksiazek je zaspokajajacych, pozwala ogdlnie
scharakteryzowa¢ nie tylko repertuar wydawniczy oferowany poten-
cjalnym nabywcom oraz programy dziatalno$ci wydawniczej poszcze-
gdlnych wydawcow, ale umozliwia takze przedstawienie specyficznych
rozwigzan ekonomiczno-organizacyjnych, wynikajacych z obstugiwa-
nia réznych segmentéw rynku ksiazki. Tylko czes$¢ przedsiebiorczosdci
wydawniczej podlega twardej regule gospodarki rynkowej, jakim jest
uzaleznienie decyzji o publikacji od przewidywanego popytu warun-
kujacego osiagniecie godziwego zysku.

Ksigzki rozpowszechniajace wyniki badan naukowych regule tej
nie podlegaja. Wydawcy produkujacy ksigzki naukowe nie zaklada-
ja zazwyczaj osiaggania nadwyzki przychodéw nad kosztami w swych
dzialaniach wydawniczych. Segment rynku ksigzek naukowych moze
wlasciwie istnie¢ — cho¢ bytaby to patologia - bez kupujacych. Akt ich
publikacji jest zwieniczeniem procesu badawczego, dokumentujacym
jego wyniki i komunikujacym je srodowisku naukowemu. Od wymo-
gu ,pogoni za zyskiem” zwolnione sa czesto publikacje kanonicznych
tekstow kultury. Koszty ich produkeji sg czesciowo pokrywane albo
z budzetu panstwa, albo z funduszy spotecznych. Takze aktywnos¢
wydawnicza wydawcow nieprofesjonalnych nie ma z reguly charakteru
rynkowego. Ale zdecydowana wigkszo$¢ ksiazek oferowanych na rynku
wydawana jest ,,dla zysku”.

Kazdy z rozréznionych segmentéw rynku ksigzki posiada swoje
swoiste cechy, swoja publiczno$¢, swoisty typ ksiazek w nim funkcjo-
nujacych. Z uwagi na znaczenie i liczbe potencjalnych odbiorcéw scha-
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rakteryzowane zostang tylko dwa segmenty: rynek naukowy i rynek
czasu wolnego.

Rynek nauki. Ksigzki naukowe wydawane s3 przede wszystkim
z inicjatywy wspomnianych juz ,,instytucji sprawczych” i sa realizacja
ich programu wydawniczego bez wzgledu na to, czy instytucje te s3
bezposrednimi wykonawcami operacji wydawniczych (coraz czesciej),
czy zlecaja je zawodowym wydawcom ,,naukowym” i ,,nienaukowym”.
Instytucjami sprawczymi s zazwyczaj instytuty PAN i resortowe, szkoty
wyzsze i towarzystwa naukowe, ponoszace wobec uzytkownikéw publi-
kacji odpowiedzialno$¢ za dobor tytutéw i ich tres¢. Program wydaw-
niczy instytutu naukowego zawiera gléwnie publikacje wlasnych pra-
cownikow, odpowiadajace celom i zakresowi jego badan statutowych.
W programie wydawniczym szkot wyzszych, oprocz publikacji wynikow
badan pracownikéw naukowych szkoty, mieszczg si¢ takze publikacje
dydaktycznonaukowe, gtéwnie skrypty dla studentéw poszczegdlnych
kierunkéw studiéw. Towarzystwa naukowe z reguly nie prowadza wta-
snych badan, ich programy wydawnicze zawierajg wiec prace czlonkéw
towarzystwa, wykonane w innych instytucjach lub ,,prywatnie”. Obecnie
istotng role w inicjatywie wydawniczej ksiazek naukowych odgrywaja
fundacje (jak np. Fundacja Nauki Polskiej), ktére finansujg lub wspot-
finansujg wydania wyrézniajacych si¢ prac naukowych.

Przedsiebiorstw publikujacych ksigzki naukowe, a dzialajacych na
zasadach rozrachunku gospodarczego jest obecnie w Polsce stosunko-
wo niewiele. Przedsigbiorstwa te podejmuja sie¢ wykonywania zlecen
instytucji sprawczych w zakresie wykonania opracowania redakcyjne-
go, zaprojektowania i nadzorowania procesu produkcyjnego, czy tylko
jednej z tych operacji. Obok prac ustugowych realizuja takze wlasny
program wydawniczy o charakterze ogélnym lub wyspecjalizowanym
(z wybranych dziedzin wiedzy i dyscyplin naukowych); zazwyczaj ich
publikacje sa subsydiowane (wspdtfinansowane) przez jakies instytucje
lub fundacje. Ksigzki naukowe wydawane sg tez przez przedsigbiorstwa
o uniwersalnym programie wydawniczym.

Publikacje naukowe majg za zadanie przedstawia¢ przede wszyst-
kim wyniki prac badawczych w jakiej$ dyscyplinie. Roman Ingarden
twierdzil, iz funkcja utworu naukowego ,,polega na utrwalaniu osig-
gnietych przez autora wynikéw poznawczych i na przekazywaniu ich
innym ludziom” (O dziele literackim. Badania z pogranicza ontologii,
teorii jezyka i filozofii literatury. Warszawa 1960 s. 407). Autor takiego
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utworu nawiazuje z reguly do osiagnie¢ innych uczonych, interpretuje
je, potwierdza lub odrzuca. Publikacje wynikéw badan s adresowane
przede wszystkim do innych uczonych o tej samej lub pokrewnej spe-
cjalnosci, ale takze do praktykéw-profesjonalistow (stanowia woéwczas
lekture zawodowa) i do studentéw. Bywaja takze, cho¢ bardzo rzadko,
wykorzystywane przez niespecjalistow, zaspokajajac ich bezinteresow-
ne, bo nie zwigzane z pracg zawodowa, potrzeby poznawcze. Szczegol-
nym rodzajem publikacji naukowych sa podreczniki dla studentéw
szkol wyzszych. Wprawdzie stuzg ksztalceniu, tak, jak podreczniki dla
szkol nizszych szczebli, ale z uwagi na ich tresci, sposéb opracowania
i uksztaltowania kompozycyjnego zblizaja si¢ do modelu utworu na-
ukowego: zawieraja informacje o paradygmatach metodologicznych
i warsztacie naukowym, o aktualnym stanie wiedzy w danej dyscy-
plinie, stosujg terminologie¢ naukowsa oraz sa wzbogacone przypisami
i bibliografig zalacznikows. Podobne wlasciwosci maja niektdre publi-
kacje adresowane do wysoko kwalifikowanych profesjonalistow. Za-
sadniczo naleza one do rynku informacji, ale z uwagi na ich zawartos¢
tre$ciowa, sposoéb opracowania i funkcje uzytkowe bywaja zaliczane
do rynku nauki. Do publikacji naukowych wlaczane sa takze ksigzki
o charakterze informacyjnym: specjalistyczne encyklopedie, stowniki,
bibliografie oraz niektére publikacje popularnonaukowe (np. oryginalna
intelektualnie eseistyka filozoficzna, historyczna, socjologiczna). Polska
oficjalna statystyka produkcji wydawniczej (rocznik ,Ruch Wydawniczy
w Liczbach”) stosuje podzial ksigzek naukowych z réznych dziedzin na:
teoretyczno-badawcze, ksztalcenia i doskonalenia podyplomowego,
podreczniki dla szkét wyzszych i informacyjne. Interesujaca typologie
publikacji naukowych wedtug ich cech pi§mienniczych zaproponowat
Leon Marszalek (Edytorstwo publikacji naukowych. Warszawa 1986 s.
137-165). Podzielit je mianowicie na: badawcze, dydaktycznonaukowe
i informacyjne.

Wiréd publikacji badawczych rozréznit:

- sprawozdanie z badan - zawierajace szczegétowe informacje
o wynikach badan;

- monografie - przedstawiajace wszechstronnie jeden przedmiot
(zagadnienie): dziedzine nauki, epoke, zyciorys danej osoby, przeci-
wienstwem monografii jest przyczynek (przedstawienie jakiego$ aspek-
tu, sktadnika przedmiotu badan (zagadnienia);

- dysertacje — prace napisane w celu uzyskania stopnia naukowego
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(praca doktorska, praca habilitacyjna); prace takie mogg mie¢ charakter
monografii lub przyczynku;

- publikacje Zrédet — zawierajace teksty dawnych utworéw literac-
kich lub dokumentéw historycznych z komentarzem naukowym;

- materialy z konferencji naukowych - teksty referatéw wygloszo-
nych lub zgloszonych na konferencje naukowa, uzupetnione czesto
sprawozdaniem z dyskusji nad nimi.

Publikacje dydaktycznonaukowe podzielit na:

- podreczniki dla szkét wyzszych;

— ksigzki pomocnicze;

— skrypty uczelniane i migdzyuczelniane;

- publikacje dla studiéw podyplomowych.

Informacyjne za$ na:

- encyklopedie uniwersalne i specjalistyczne;

- stowniki: jezykowe, specjalistyczne jezykoznawcze, zawodowe
i onomastyczne;

- bibliografie.

Przyktadowo w 2000 r. opublikowano 8625 tytuléw ksiagzek nauko-
wych (34,84% ogétu wydanych tytuléw): 4748 teoretyczno-badawczych,
1432 dla ksztalcenia i doskonalenia podyplomowego, 1785 podreczniki
i 660 informacyjnych. Najwiecej z nauk: humanistycznych - 2789, tech-
nicznych - 1297 oraz ekonomicznych - 1110; najmniej z: wojskowych
- 44, weterynaryjnych - 24 i lesnych - 12. Ogélny naktad ksigzek na-
ukowych wynosit 7 728 000 egzemplarzy (7,18% ogétu). Inspiratora-
mi ich wydania byly: szkoty wyzsze - 3875 tytuléw, Polska Akademia
Nauk - 375, instytuty resortowe — 642, towarzystwa naukowe — 393,
urzedy panstwowe — 27, przedsiebiorstwa wydawnicze — 2487, inne
instytucje - 600.

Rynek nauki jest niejednorodny, podzielony na niewielkie zakreso-
wo ,podrynki” nie stykajace si¢ praktycznie ze soba. Przedstawiciele
poszczegdlnych dyscyplin sporadycznie korzystajg z ksigzek nalezacych
do innych zakreséw wiedzy. Studenci nauk $cistych i przyrodniczych
nie wglebiaja si¢ zazwyczaj w lektury z dziedzin humanistycznych czy
spotecznych.

Rynek lektur spontanicznych (rynek czasu wolnego). Przedmio-
tami tego rynku sg ksigzki najrozmaitszych typdw i o zréznicowanych
tre$ciach i formach ich wyrazania. Ich czytanie ma odmienny cel i sens
niz ksigzek rynkéw nauki czy edukacji: nie stuza potrzebom pracy za-
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wodowej uzytkownikéw ani nie sg realizacja przymusu wynikajacego
z obowigzku szkolnego. Ich lektura odbywa si¢ na zasadach dobrowol-
nosci i stuzy celom rozrywkowym, zaspokojeniu ciekawosci, dostar-
czeniu silnych wzruszen i przezy¢, prostemu, potocznemu rozwigzaniu
zagadek natury ludzkiej, przeznaczenia, sensu zycia, tajemnic historii
i polityki. To wlasnie na tym rynku ksigzka funkcjonuje jako pelny
towar, podobny do wielu innych, konkurujacy o wzgledy klienta nie
tylko z innymi ksigzkami, ale takze z innymi ,,produktami” substytucyj-
nymi, pozwalajacymi wypelni¢ czas wolny: z telewizja, filmem, sportem,
turystyka itp. Wydawca na tym wolnokonkurencyjnym rynku ponosi
czesto porazke: wydana przez niego ksiagzka nie znajduje nabywcow.

Lektury dominujace na tym rynku w oficjalnej polskiej statystyce
produkcji wydawniczej sg zaliczane do literatury pieknej dla dorostych
oraz dla dzieci i mlodziezy oraz ksigzek popularnych-ogélnych. Lite-
ratura pigkna dla dorostych podzielona jest wg rodzajow literackich
(powie$¢; nowele, opowiadania; dramat; poezja; satyra, fraszki, bajki;
listy, pamietniki; ksigzki o tresci mieszanej). Ksigzki popularne-ogol-
ne - na: literature faktu; popularnonaukowe; dla dzieci i mtodziezy;
encyklopedie, stowniki, rozmoéwki; przewodniki; poradniki; Biblie, mo-
dlitewniki; ksigzki okolicznosciowe. Przykladowo w 2000 roku wydano
5890 tytutéw ksigzek popularnych-ogélnych (27,2% ogétu wydanych
tytuléw): literatury faktu — 1572, popularnonaukowych - 1580, dla
dzieci i mlodziezy - 198, encyklopedii, stownikéw i rozméwek - 418,
przewodnikéw - 328, poradnikéw — 728, Biblii i modlitewnikow - 856,
okoliczno$ciowych — 203 oraz literatury ideologicznej 7 tytutdéw. Laczny
naktad ksigzek tego typu wyniést 23 605 500 egz. (21,95% calosci na-
ktadéw wszystkich ksigzek). Tytuléw ksiazek literackich dla dorostych
wydano w omawianym roku 3208 (14,8% tytuléw), w tacznym nakladzie
18 699 700 egz. (17,38%).

Odbiorcy ksiazek kierowanych na ten rynek stanowig bardzo nie-
jednorodng zbiorowo$¢, tak pod wzgledem plci, wieku, wyksztalce-
nia, zawodu, miejsca zamieszkania, jak i pod wzgledem czg¢stotliwosci
(regularnosci) i intensywnosci korzystania z tego $rodka przekazu.
Wiéréd odbiorcéw ksigzek adresowanych na ten rynek: kupujacych
i uzytkujacych popularne encyklopedie i leksykony, poradniki me-
dyczne i paramedyczne, psychologiczne i parapsychologiczne, auto-
biografie stawnych lub ostawionych ludzi, autentyczne i spreparowane
wspomnienia i pamietniki, ksigzki literatury ,wysokoartystycznej” zde-
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cydowang przewage maja mitos$nicy specyficznego typu beletrystyki
zwanego literaturg popularng. Katarzyna Wolff, badaczka zjawisk czy-
telnictwa, pisze: ,Bez zadnej przesady mozna powiedzie¢, ze literature
popularng powotat do zycia, wykreowal odbiorca. Gdy bowiem juz
znaczna cze$¢ spoleczenstwa nauczyla si¢ czytaé, pojawil si¢ problem,
co jeszcze mialyby czytac cale rzesze, ktére przyswoiwszy sobie wpraw-
dzie t¢ techniczng sprawnos¢, mentalnie ciggle bardzo mocno tkwity
w kulturze oralnej, a ich zywiolem byt §wiat przekazywanych sobie
opowiesci: niesamowitych, tajemniczych, przygodowych, basniowych,
romansowych, o zyciu ludzi zwyklych i niezwyklych, o potworach,
tajemnicach i cudach natury, wydarzeniach codziennych i ze wszech
miar nadzwyczajnych. I wéwczas, jak méwit Ian Watt: ,,narodzita sie
powies¢”. (Literatura popularna we wspolczesnym czytelnictwie, czyli
lektury nasze powszednie. W: Retoryka i badania literackie. Rekonesans.
Red. J. Z. Lichanski. Warszawa 1998 s. 245). Literature popularng wy-
réznia si¢ z ogétu uzytkowanych ksigzek na podstawie tylko jednego
kryterium - owej ,,popularnoséci’, czyli uznania i powodzenia, jakim
cig cieszy wérdd odbiorcow ksigzek ze wzgledu na jej tatwos¢ recep-
cji, zrozumialto$¢, przystepnosc, atrakeyjnosé. Ksigzki tej literatury nie
wymagaja wysublimowanych kompetencji czytelniczych, sa dostepne
pod wzgledem kulturowym niemal wszystkim umiejacym czytac i wy-
korzystujacym te umiejetnos¢ na rynku ksigzki. Dla niektérych ludzi
sa jedynymi czytanymi przez nich ksigzkami, dla innych stanowia tyl-
ko dopetnienie ich aktywnosci czytelniczej, dostarczajac im rozrywki
i silnych przezy¢ emocjonalnych. Podstawowymi typami pismien-
niczymi tej literatury s3: powie$¢ przygodowa, wojenna, sensacyjna,
kryminalna, milosna, fantastycznonaukowa i ,,fantasy”, horror (groza),
thriller (,,dreszczowiec”) itd.

Wydawcy takich ksigzek muszg kierowac si¢ przede wszystkim
reakcjami czytelnikéw, bo to wlasnie czytelnicy swymi zachowania-
mi rynkowymi decyduja o finansowym powodzeniu przedsiewzigcia
wydawniczego, o osiagnieciu zysku lub stracie zainwestowanych pie-
niedzy. Nie czekajg oni na autoréw, ale sami poszukuja tekstow o po-
zadanej przez czytelnikéw tematyce i formie: zamawiaja je u twércow
i penetrujg migdzynarodowy rynek ksiazek, by znalez¢ ksiazke, ktdra
juz odniosta sukces. Niektorzy z nich, dazac do obnizenia ceny - eko-
nomicznej bariery w dostepie do ksigzek - starajg si¢ redukowac koszty
produkcji: oszczedzajg na opracowaniu merytorycznym i technicznym
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tekstu, stosuja gorsze gatunki papieru, klejong oprawe broszurowa,
tanie techniki drukowania itp. Obok tradycyjnych form dystrybucji
chetnie korzystaja z nowych: organizuja tzw. kluby ksigzki (np. Klub
Ksigzki Ksiegarni Krajowej Wydawnictwa Prészynski i S-ka oraz Swiat
Ksigzki Wydawnictwa Bertelsmann), sprzedaja swoje ksiazki w domach
towarowych i przez Internet.

Charakterystyczne dla rynku lektur spontanicznych jest stosowanie
przez producentéw starannie zaplanowanych strategii marketingowych.
Najogolniej pojecie marketingu oznacza podporzadkowanie wszystkich
dziatan przedsiebiorstwa produkcyjnego podstawowemu celowi, jakim
jest nie tylko zaspokojenie, ale takze kreowanie potrzeb i pragnien od-
biorcy, kreowanie podazy. Marketing pojawil sie w latach szes¢dziesia-
tych w krajach o rozwinietej gospodarce rynkowej, w ktérych rozwia-
zano problemy z podazg produktéw konsumpcyjnych. Ich producenci
zaspokajali juz catkowicie popyt na nie w takim stopniu, ze zaczeli
mie¢ klopoty z ich rozprzedaza. Opracowano wéwczas pewne meto-
dy i techniki dziafania, ktore pozwalaly bada¢ popyt, ustala¢ potrzeby
i preferencje konsumentéw, by dostosowa¢ do nich nowe produkty oraz
wydajnie je promowac. Na rynku ksigzki obok tradycyjnych akgji rekla-
mowych pojawily sie: specjalnie inicjowane serie, wymuszajace niejako
kupowanie kolejnych tytuléw ukazujacych si¢ w ich ramach, atrakcyj-
ne, intrygujace tytuly, jaskrawe obwoluty i okladki, porgczny format
(,kieszonkowy”), kontynuacje i nasladownictwa tytutéw, ktore uzyskaty
popularnos¢, a nawet pirackie ich wydania. Niektorzy wydawcy do
ztowienia klientow zaczeli wykorzystywac instytucje nagrod literackich,
kupowa¢ u krytykéw pozytywne recenzje zamieszczane w poczytnych
gazetach i czasopismach oraz drukowa¢ przychylne wypowiedzi au-
torytetow literackich na ostatnich stronach okladek i na skrzydetkach
obwolut. Wypowiedzi te majg rézng warto$¢, niekiedy sg prawdziwe,
niekiedy wprowadzaja w btad. Krytyka literacka chcaca interweniowac
w przebieg czytelniczych kontaktéw z tekstem artystycznym, wywie-
ra bezposredni wptyw na opinie znawcow pismiennictwa, czytelnicy
spontaniczni raczej nie s3 nig zainteresowani. Z ocenami krytykow,
ogtaszanymi w renomowanych czasopismach, powinni jednak liczy¢
sie bibliotekarze, ktorzy ksztaltujg oferte lekturowa swoich placowek.
Miarodajne recenzje nowosci wydawniczych zamieszcza miesiecznik
»Nowe Ksigzki”
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Zazwyczaj ksigzki literatury popularnej albo s ignorowane, al-
bo dyskwalifikowane pod wzgledem literackim i kulturowym przez
zawodowych recenzentdw i krytykéw literatury, ktorzy zarzucajg ich
wydawcom schlebianie niewybrednym gustom szerokiej rzeszy ich od-
biorcéw o niewykszalconym smaku. Konflikt miedzy porzadkiem lite-
racko-artystycznym a porzadkiem czytelniczym jest statym motywem
historii ksigzki drukowanej. Krytycy i historycy literatury domagaja sie,
by rozpowszechniane byty tylko arcydzieta badz utwory nowatorskie
(awangardowe), literatura popularna nie ma az tak wplywowych rzecz-
nikéw. Ale to wlasnie pogardzane przez znawcéw ,czytadla” zapewniaja
wydawcom zyski, ktérych cze$¢ moga oni przeznaczy¢ na wydawanie
deficytowej ,literatury wysokiej”, bezposrednio lub za posrednictwem
budzetu panstwa, do ktdrego trafiaja podatki z zyskownej dziatalnodci
wydawcow.

Ksigzki sprzedawane w szczegdlnie wielkiej liczbie egzemplarzy
nazywane s3 bestsellerami. Termin ten okresla nie tylko handlowa
atrakcyjnos¢ ksigzki, ale wskazuje réwniez na jej specyficzne cechy
tre$ciowe, formalne i wydawniczo-dystrybucyjne, cho¢ wéréd bestsel-
leréw napotka¢ mozna utwory literacko wybitne. Pierwsze listy ksiazek
sprzedawanych w rekordowej liczbie egzemplarzy zaczeto publikowac
w USA pod koniec XIX w. Niektérzy wydawcy wyspecjalizowali si¢
w wydawaniu potencjalnych bestselleréw, w ich kreowaniu i lanso-
waniu wszystkimi dostepnymi §rodkami marketingowymi: organi-
zujg spotkania i wywiady telewizyjne z autorami, inspiruja artykuty
w popularnej prasie itd. Bestsellerami nazywa si¢ ksigzki opublikowane
w wielkich, szybko rozprzedawanych nakladach. Z czasem ich sprze-
daz maleje i wreszcie zanika, tylko nieznaczna czg¢$¢ chwilowych be-
stselleréw utrzymuje sie dtuzej w obrocie ksiegarskim. Szczegdlna od-
miang bestsellera jest fastseller: chwilowa sensacja wydawnicza, ktéra
w krotkim czasie osigga rekordowa sprzedaz, by wkrotce ustapic¢ miejsca
kolejnej sensacji i popas¢ w zapomnienie. Publikowane listy rankingowe
najchetniej kupowanych tytuldw rejestruja przede wszystkim dynamike
sprzedazy, wiec umykaja im tzw. steadysellery: ksiazki czesto wznawia-
ne w jednorazowych naktadach, nieporéwnywalnie mniejszych niz
bestsellery, ale sprzedawane systematycznie w dtuzszych okresach (na
wieloletnig stabilno$¢ popytu na te ksigzki wptywa m.in. systematyczny
doptyw nowych pokolen odbiorcéw). Typowymi steadysellerami sg
tytulty umieszczone od wielu lat w kanonie lektur szkolnych, niektére
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poradniki i podreczniki akademickie, klasyka literatury popularne;j:
Przemineto z wiatrem Margaret Mitchell, kryminaty Agaty Christie,
powiesci dla miodziezy Alfreda Szklarskiego itd. Nazwa bestseller bywa
naduzywana, niektérzy wydawcy i sprzyjajacy im recenzenci mianuja
bestsellerem ksigzke, ktéra dopiero wchodzi na rynek i jej handlowe
losy s3 jeszcze niewiadome. Jesli nawet ksigzka ta osiagneta wysokie
wskazniki na rynku amerykanskim lub zachodnioeuropejskim, to nie
znaczy, ze powtorzy ten sukces na rynku polskim.

Od 1989 r. takze w Polsce wiele czasopism publikuje rankingi naj-
bardziej pokupnych ksigzek. Najbardziej wiarygodna liste bestselleréw,
opracowang i skomentowang przez Andrzeja Rostockiego, publikuje
»Notes Wydawniczy” oraz, w wersji skroconej, ,Rzecz o ksigzkach”
(dodatek do dziennika ,Rzeczpospolita”). Na listach Rostockiego
typowe wytwory euroamerykanskiej literatury popularnej walcza
o pierwszenstwo z ksigzkami autoréw polskich, ktorzy zaskarbili
sobie przychylnos¢ czytelnikow jeszcze w latach siedemdziesigtych
i osiemdziesigtych (Joanna Chmielewska, Waldemar Lysiak) oraz
z literaturg wysokoartystyczng, promowang przez srodki masowe-
go przekaz jak literatura popularna (zbiory poezji i eseje Wistawy
Szymborskiej i Czestawa Miltosza, gawedy filozoficzne ks. Jozefa
Tischnera, powiesci Olgi Tokarczuk, Andrzeja Stasiuka, Manueli
Gretkowskiej). Osobliwoscia polskiego rynku literatury popularnej
w latach dziewigédziesigtych byta bezkonkurencyjna popularnosé po-
wiedci autora zagranicznego — Williama Whartona, ktére wezeéniej nie
byly rejestrowane na migedzynarodowych listach bestsellerow.

Sukces rynkowy ksiazki, ktéra nie zostala zaprojektowana na bestsel-
ler i nie moze z nimi konkurowac, takze mierzy si¢ liczbg sprzedanych
egzemplarzy, ale w stosunku do jej naktadu oraz do innych ksigzek tego
samego typu. Jesli wydawca rozprzedat 1500 egzemplarzy ambitnej po-
wiesci, opublikowanej w 2000 nakladzie, to ksigzka ta sukces rynkowy
osiagneta. Zapewne wydawca ustalil jej cene w takiej wysokosci, ze
uzyskal zwrot kosztéw produkeji i niewielki zysk. Ksigzka ta byta bo-
wiem skierowana do niewielkiej grupy odbiorcéw (znawcéw literatury,
obserwatoréw zycia literackiego, ucznidw i studentéw przedktadajacych
czytanie nowosci literackich nad inne formy aktywnosci kulturalnej)
i dotarta do niej. Niekiedy mogla nawet przekroczy¢ granice tej gru-
pY, zainteresowac szersze kregi odbiorcow i trafi¢ do bestselleréw (np.
Prawiek Olgi Tokarczuk, Madame Antoniego Libery). Trzeba bowiem
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pamietac, iz rynek lektur spontanicznych jest niestychanie rozproszony
zaréwno pod wzgledem typow i tytutow ksiazek, jak i grup odbiorcow
o roznych liczebnosciach. Bestsellery mogace zainteresowa¢ wielka
rzeszeg czytelnikow s3 ewenementem na rynku ksigzki. Rynek ten funk-
cjonuje przede wszystkim dzieki tysigcom tytuléw i ich czytelnikéw, dla
ktorych lektura jest zajeciem potocznym, codziennym, powszednim,
intymnym. Jesli poréwnac wszystkie komunikacyjne akty zachodzace
za posrednictwem ksigzek w jakims miejscu i czasie do géry lodowej, to
czytelnictwo bestselleréw stanowi tylko ich tatwo dostrzegalny czubek.
Rynek lektur spontanicznych zdominowany jest przez wielkie przedsie-
biorstwa wydawnicze, ktére majg mozliwosci zainwestowania w swoje
przedsiewziecia duzych kapitalow. Wigkszos¢ produkeji kierowanej
na ten rynek skoncentrowana jest w kilku przedsiebiorstwach (m.in.
Wydawnictwo Harlequin Enterprises Sp. z 0.0.; Wydawnictwo ,,Bis”
Sp. z o.0. Literatura kobieca, zdrowie, literatura dla dzieci i mlodziezy;
Egmont Sp. z o.0. Literatura pi¢kna dla dzieci; ,Muza” S.A. Ksigzki
popularnonaukowe, literatura piekna; Wydawnictwo ,,Podsiedlik —
Raniowski i Spotka” Sp. z o.0. Literatura pigkna, albumy; Prészynski
i S-ka Sp. akcyjna; Dom Wydawniczy ,,Rebis™: Literatura piekna; Wy-
dawnictwo W.A.B. S.C. Literatura pigkna, popularnonaukowa, po-
radniki; Wydawnictwo Dolnoélaskie. Literatura pigkna dla dorostych;
Wydawnictwo ,,Zysk s S-ka” S.C. Wydawnictwa popularnonaukowe,
literatura piekna).

6. 4. CENA KSIAZKI

Cena jakiegokolwiek towaru jest pienieznym wyrazeniem jego
rynkowej wartosci, niekiedy czesciowym, jezeli koszty jego produk-
cji sa dotowane przez jakiego$ mecenasa. Zazwyczaj wysokos¢ ceny
nie jest prosta sumg kosztéw produkgji i dystrybucji, powigkszonych
o wysoko$¢ podatkow posrednich, ktérymi produkt jest obcigzony.
W jej ustalaniu producent kieruje si¢ takze przeznaczeniem rynkowym
produktu: wielkoscig i zamoznoscig grup, do ktérych jest adresowa-
ny (rynek docelowy), cenami na identyczne lub substytucyjne pro-
dukty, stosowane przez konkurentéw, komplementarnosciag produktu
w stosunku do innych produktéw lub ustug (np. posiadanie samochodu

120



pociaga za sobg konieczno$¢ kupowania paliwa, studiowanie na wyzszej
uczelni zmusza do nabywania odpowiednich podrecznikow itd.). Wy-
dawcy, ze wzgledu na specyficzny charakter ich produktu (jednostko-
wo$¢ — kazdy tytut to odmienny produkt, wylacznoé¢ produkcji), moga
ulega¢ pokusie wyznaczania cen monopolowych, dazac do osiagnie-
cia zysku niewspéimiernie wysokiego w poréwnaniu z kosztami jego
produkgji i dystrybucji, znacznie wigkszego niz przecietnie osiggany
w odpowiednim segmencie rynku.

Sposoby kalkulowania cen sprzedazy réznych typéw i rodzajow ksia-
zek s zréznicowane, bo zaleza przede wszystkim od: wybranej przez
wydawece strategii marketingowej, specyfiki odpowiedniego segmentu
rynku, na jakim wydawca funkcjonuje, wytwarzania i utrwalania ryn-
kowego wizerunku firmy itp. Najogolniej rzecz ujmujac, cena, jaka placi
nabyweca za ksiazke, sklada sie z kosztow jej produkgji i dystrybucji,
podatkéw, jakimi jest obcigzona oraz wykalkulowanego zysku.

Koszty wytworzenia jakiejkolwiek ksigzki podzieli¢ mozna na trzy
grupy: honorarium autoréw lub koszt zakupu tzw. opcji na wydanie
tekstu od wiasciciela majatkowych praw wtasnosci, koszty operacji
wydawniczych oraz koszty drukowania, oprawy i rozpowszechniania.
Koszty operacji wydawniczych, czyli koszty wytworzenia wzorca, for-
my drukowej, sa niezalezne od nakladu, w jakim ksigzka si¢ ukaze,
wysoko$¢ tych kosztéw bedzie taka sama dla ksigzki wydrukowanej
w 1, 1000, 10 tys. egz.

Proporcjonalnie do liczby wydanych egzemplarzy rosng natomiast
koszty zalezne (koszty powielenia wzorca): wzrasta bowiem ilo$¢ wy-
korzystywanego papieru, rosng koszta druku i oprawy oraz ekspedycji
nakladu do magazynéw hurtowni i placéwek ksiegarskich. Miedzy tymi
dwoma rodzajami kosztéw zachodzi specyficzna relacja: im wigksza licz-
ba wyprodukowanych egzemplarzy, tym mniejszy jest udzial kosztow
operacji wydawniczych i honorariéw autorskich w ogélnych kosztach
produkcji jednego egzemplarza ksigzki, bowiem koszt wyprodukowania
wzorca rozklada sie na kazdy wyprodukowany egzemplarz. Im wyzszy
naklad, tym nizsze sg koszty wyprodukowania jednego egzemplarza.
Wprawdzie w tym przypadku rosng koszty druku, ale ich wzrost re-
kompensowany jest z naddatkiem wlasnie malejacym udzialem kosz-
tow sporzadzenia wzorca w jednostkowych kosztach produkeji ksigzki.
Honoraria autorskie i koszty zakupu ,,opcji” moga by¢ wyplacane przez
wydawce jednorazowo (z uwzglednieniem wielkosci nakfadu), ale autor
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czy wlasciciel praw majatkowych moze takze uczestniczy¢ w podziale
zysku od liczby sprzedanych egzemplarzy. Kwestie te reguluje umowa
miedzy autorem a wydawca, zwana umowa wydawnicza.

Wysoko$¢ kosztéw produkcji pojedynczego egzemplarza ksigzki,
powigkszona o tzw. koszty ogélne (koszty wynikajace z samego istnienia
i funkcjonowania firmy wydawniczej), nalezne podatki i okreslong wy-
sokos¢ zysku staje si¢ ceng zbytu ksiazki. Jeli tytul byt dotowany, to cena
pojedynczego egzemplarza, wynikajaca z kalkulacji kosztéw, powinna
by¢ obnizona o proporcjonalny podziat tej dotacji na kazdy egzemplarz.
Cena zbytu ksigzki skierowanej do dystrybucji zostaje powigkszona
o marze: hurtowa i detaliczng, ktére pokrywaja koszty rozprowadzenia
ksigzki (koszty sktadowania, wynagrodzen personelu itp.) oraz sg zré6-
dfem zysku jej dystrybutoréw. Marze te wyrazone s3 procentem ceny
zbytu lub ceny detalicznej ,,od 100%” lub ,w 100%). Klient ksiggarni
placi za ksiazke ceng detaliczna, w ktérej zawarte sa wszystkie koszty
produkeji, marze handlowe, zyski producenta i posrednikéw.

Niekiedy proces ustalania ceny jest odwrécony: wydawca arbitral-
nie ustala ceng detaliczng ksigzki (cene katalogows, wydrukowana na
oktadce ksigzki), a nastgpnie od jej wysokosci udziela rabatéw dystry-
butorom - sprzedawcom hurtowym i detalicznym. Rabaty handlowe,
czyli znizki cen dla sprzedawcow hurtowych i detalicznych, s3 zazwyczaj
obliczane od ceny detalicznej. W aktualnej sytuacji ceny katalogowe
s3 raczej cenami sugerowanymi. Rabatéw tworzacych cene ksiazki
nie nalezy myli¢ ze znizkami (upustami) udzielanymi bezposrednio
konsumentom (przeceny, obnizki jako forma promocji), nazywanymi
tradycyjnie takze rabatami.

Wydawcy, ktorzy wylozyli na inicjatywe publikacyjng znaczne fun-
dusze i oczekujg ich zwrotu (i zysku) na poziomie poréwnywalnym
z innymi przedsigwzieciami, stosuja kalkulowanie cen ze wzgledu na
6w zysk docelowy; metoda ta moze jednak prowadzi¢ do wyznaczania
cen nieadekwatnych do mozliwosci nabywczych wiekszosci jej adre-
satow. Ceny ksigzek mianowanych na bestsellery kalkulowane bywaja
metoda ,wedlug popytu”: ustala si¢ je zakladajac wielkos$¢ zapotrzebo-
wania odbiorcéw, ich zdeterminowanie, site nabywczg itp. Niektorzy
wydawcy i posrednicy wyznaczaja na ksigzki ceng maksymalnie wysoka,
ale akceptowalng przez jej nabywcéw. Zawyzanie cen na ksigzke, kto-
ra cieszy sie duzym popytem, moze wynika¢ z wykonywanego przez
wydawce programu wydawniczego: zyskami ze sprzedazy tej ksigzki

122



chce on pokryc¢ strate, jaka ponidst na innej ksiazce, ktérej wydanie
bylo konieczne np. ze wzgledoéw kulturowych, ale deficytowe. Tak zyski
osiggane z wydawania ,,czytadel”, jak i straty wynikajace z publikacji
ksigzek ambitnych, ale nie budzacych powszechnego zainteresowania
s3 wkalkulowane w calo$¢ przedsigwzie¢ wydawniczych, ktorych bilans
jest zazwyczaj dodatni, gdy jest inaczej — wydawca bankrutuje.

Polski rynek ksigzki charakteryzuje si¢ znaczng elastycznoscia cen:
ta sama ksigzka moze by¢ sprzedawana w réznych cenach w zalezno-
$ci od regionu czy umiejscowienia ksiegarni w granicach miasta, bo
sprzedawcy kalkuluj je takze ze wzgledu na zachowania i site nabyw-
czg klientéw. Granice racjonalnodci elastycznego ksztaltowania ceny
przez posrednikéw wyznacza jednak cena zbytu, moga oni bowiem
zmniejszac¢ swe marze lub rabaty, ale nie moga narusza¢ ekonomicznych
intereséw producenta bez porozumienia z nim. Oczywiscie, na rynku
sa sprzedawane takze ksigzki po cenach nizszych, niz wynikatoby to
z rachunku ekonomicznego, a nawet ponizej kosztéw ich wytworze-
nia. Czgsto sg to tzw. koncowki naktadéw, ktérych przechowywanie
kosztowaloby wigcej, niz wynosi strata z ich przeceny. Ale zdarza sie,
ze sytuacja taka wynikneta z blednych decyzji wydawcy co do doboru
tekstu do publikacji, strategii ich dystrybucji i promocji, a niekiedy
z powodu nieprzewidzialnych, ,,irracjonalnych” zachowan potencjal-
nych odbiorcow.

Ceny ksiazek rynku naukowego, zazwyczaj ustalane metoda ,,koszty
+ zalozony zysk’, sa z reguly nizsze niz ceny w innych segmentach ryn-
ku, bo wszystkie albo znaczna czes$¢ kosztow ich wytworzenia pokry-
wana jest ,,z zewnatrz’; stosuje si¢ je przede wszystkim w celu poddania
dziatalno$ci publikacyjnej instytucji ,,niezyskownych” racjonalnym
regutom ekonomicznym.

6.5. OFICJALNA STATYSTYKA POLSKIE]J
PRODUKCJI WYDAWNICZE]

Podstawowe informacje o produkeji ksigzek (oraz czasopism) na te-
renie Polski w podawane sg w roczniku ,,Ruch Wydawniczy w Liczbach”
Od 1955r., na podstawie umowy z Gtéwnym Urzedem Statystycznym,
informacje te opracowuje i publikuje Pracownia Statystyki Wydaw-
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nictw Instytutu Bibliograficznego Biblioteki Narodowej. Opracowaniu
statystycznemu podlegaja tylko publikacje, ktére - jako egzemplarz
obowiazkowy — wplynely do Biblioteki Narodowej i zostaly zareje-
strowane w biezacej bibliografii narodowej. Dostarczanie egzemplarza
obowigzkowego reguluje ustawa o obowiazkowych egzemplarzach bi-
bliotecznych z dnia 7 listopada 1996 r. oraz rozporzadzenie Ministra
Kultury i Sztuki z dnia 6 marca 1997 r. Rozporzadzenie zobowigzuje
wydawcow, by dostarczyli egzemplarz obowigzkowy w terminie 5 dni
od zakonczenia procesu produkeji kazdej ksigzki i czasopisma oraz
w trybie poufnosci poinformowali Biblioteke Narodowa o wielkosci
ich nakladu (niestety, rozporzadzenia pomineto tzw. dodruki, podawa-
nie wielko$ci ich naktadéw nie jest obligatoryjne). ,Ruch Wydawniczy
w Liczbach” podaje zatem tylko dane o tych tytufach, ktére wptynely
do BN i staly si¢ przedmiotem opracowania statystycznego, a wielkos¢
ich nakladéw - na podstawie deklaracji wydawcy; w przypadku jej
braku - wielko$ci nakladu ustalone szacunkowo. Poniewaz niekto-
rzy wydawcy nie przestrzegaja ustawy o egzemplarzu obowigzkowym,
liczba zarejestrowanych tytuldéw jest nieco zanizona, za$ liczba nakta-
déw - znacznie zanizona (takze z winy ustawodawcy) w stosunku do
rzeczywistej produkgji ksigzek i czasopism. Rocznik podaje informacje
w ukladzie:

1. ksigzki i inne wydawnictwa nieperiodyczne (wydawnictwa zwarte);

2. wydawnictwa periodyczne (gazety, czasopisma, roczniki);

3. zestawienia retrospektywne.

Zestawienia retrospektywne zawieraja informacje pozwala-
jace na odtworzenie statystycznego obrazu dzialalnosci wydaw-
niczej od roku 1944, m.in. dane o tytutach wydawanych w po-
szczegolnych latach i ich nakladach ogélnie i z podzialem na typy
ksigzek i ich zawarto$¢ tre$ciowa, o najczesciej wydawanych tytutach
i facznych nakladach dziet pisarzy polskich i obcych itd.

Cze$¢ pierwsza: Ksigzki i inne wydawnictwa nieperiodyczne (ksigzki
z tekstem sfownym, nuty i mapy) zawiera tabele z danymi liczbowymi
o publikacjach zarejestrowanych w numerach 1-52 oraz dodatkowych
»Przewodnika Bibliograficznego. Urzedowego Wykazu Drukéw Wyda-
nych w RP” z odpowiedniego roku.

Poszczegdlne tabele podajg dane o:

- liczbie wydanych tytutéw ogélem — w podziale na pie¢ typow

publikacji: ksiazki naukowe, podreczniki szkot wyzszych, ksigzki zawo-
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dowe, podreczniki szkolne, ksigzki popularne-ogdlne, literature pickna
dla dorostych i dla dzieci i mlodziezy- przez poszczegolnych wydawcow
lub ich grupy, wedlug ich rozproszenia terytorialnego (wg wojewddztw),
tresci ujetych w 25 dziatach bibliograficznych itd.

- sumie arkuszy wydawniczych zawartych w tych tytutach,

- liczbie egzemplarzy ogétem (naktadzie ogélnym) i w poszczegol-
nych typach ksigzek i dziatach bibliograficznych,

- liczbie nowosci wydawniczych (pierwsze wydania) i wznowie-
niach,

- objetosci ksigzek wg liczby stron,

- kraju pochodzenia ksigzek bedacych podstawg ich polskiego prze-
kfadu,

— ttumaczeniach na jezyk polski z poszczegoélnych jezykow obcych,

- liczbie ksigzek z zakresu literatury pieknej z podzialem na rodzaje
(gatunki) literackie.

Dane te s3 podawane w rozmaitych ukladach pozwalajacych na
wieloaspektowa, precyzyjna charakterystyke polskiej produkeji wy-
dawniczej zaréwno rocznej, jak i wieloletniej.

Z ,,Ruchu Wydawniczego w Liczbach” R. 46: 2000 (druk 2001), obej-
mujacego publikacje zarejestrowane w 52 numerach ,,Przewodnika
Bibliograficznego” z 2000 r. mozna si¢ dowiedzie¢ m.in., ze w tym roku
wydano w Polsce 22 298 tytulow wydawnictw zwartych, w tym 21 647
ksigzek:

6 840 naukowych (37,6%),
1 785 podrecznikéw szkot wyzszych ( 8,3%),
1 410 podrecznikéw szkolnych (6,5%),
5 890 popularnych-ogélnych (27,2%),
4 018 z zakresu literatury pieknej (18,6%),
283 publikacje nutowe,
368 map.

Tytuléw wydanych po raz pierwszy bylo 18 653, wznowien - 2994,
za$ 5657 tytuléw to ttumaczenia z jezykow obcych.

Publikacje te ukazaly si¢ w naktadzie 107 534 300 egzemplarzy,
w tym: ksigzki naukowe w 5 995 600, podreczniki dla szkét wyzszych
-1 732 400, ksigzki zawodowe — 5 751 200, podreczniki szkolne —
41 379 900, ksigzki popularne ogdlne - 23 605 500, literatura pickna
dla dorostych - 18 699 700, dla dzieci i mlodziezy — 5 609 900, nuty
194 200, mapy - 4 565 900.
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Przedsigbiorstwa wydawnicze opublikowaty 14 174 tytutéw (62,9%),
za$ wydawcy niezawodowi — 8 124 tytuly (36,4%).

Najwiecej tytutow wydaly przedsigbiorstwa:

1. Prészynski i S-ka Spotka Akcyjna - 409, w tym 6 naukowych,
1 podrecznik szkot wyzszych, 10 ksigzek zawodowych, 12 podrecznikow
szkolnych, 166 popularnych-ogélnych, 172 tytuty literatury pieknej dla
dorostych 142 dla dzieci i mlodziezy; w lacznym naktadzie 3348 300 egz.

2. Wydawnictwo Amber Sp. z o0.0. - 348, w tym 97 popularnych
ogolnych i 251 tytuléw literatury pieknej dla dorostych; w tacznym
nakfadzie 2 000 400 egz.

3. Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne - 473, w tym 16 nauko-
wych, 1 podreczni dla szkét wyzszych, 70 zawodowych, 379 podrecz-
nikéw szkolnych i 7 popularnych-ogélnych; w tacznym naktadzie
13 036 800 egz.

4. Wydawnictwo Naukowe PWN - 253, w tym 133 naukowe,
68 podrecznikow szkot wyzszych, 4 zawodowe, 3 podreczniki szkolne,
42 popularne-ogdlne, 3 tytuty literatury pieknej dla dorostych; w tacz-
nym nakfadzie 842 400 egz.

*o4%

Na podstawie tego samego Zrddta (,,Ruch Wydawniczy w Liczbach”)
dowiadujemy sie, ze w 2008 r. wydano 28 248 tytutow ksigzek w facznym
nakfadzie 84 983 tys. egzemplarzy. Na produkgcje te skfadaly sie':

ksigzki naukowe — 10 399 tytulow, 6 921 100 egz.

podreczniki szkdt wyzszych - 1 759 tytuléw, 1 423 300 egz.

ksigzki zawodowe — 1 250 tytuléw, 2 923 800 egz.

podreczniki szkolne — 1 078 tytulow, 15 468 600 egz.

ksigzki popularne ogélne - 7 827 tytutdw, 28 308 700 egz.

literatura pickna dla dorostych - 4 316 tytutéw, 19 107 700 egz.

literatura pickna dla dzieci i mtodziezy - 1 619 tytuléw, 10 829 800 egz.

Podobnie jak w 2000 r., wiekszo$¢ stanowily tytuly wydane po raz
pierwszy — 24 551 tytuldw, tj. 86,9%, oraz ksigzki w jezyku polskim
(17 812 tytuldw, j.63%), przy czym tytulow tlumaczonych z jezykéw
obcych ukazalo sie 8 283, a wigc wigcej niz przed o$miu laty.

! Niniejsze dane statystyczne opracowala Katarzyna Wolff.
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Nie zmienit si¢ natomiast udziat w produkcji wydawniczej wydaw-
cow profesjonalnych i innych instytucji oraz organizacji: 62,9% tytutéw
wprowadzili na rynek pierwsi, 37,2% - drudzy.

Najwigcej tytuléw w 2008 r. opublikowaty natomiast nastepujace
wydawnictwa:

1. Helion - 636, w tym 321 naukowych, 256 popularnych ogélnych,
52 zawodowych, 2 podreczniki szkét wyzszych i 5 tytuléw z zakresu
literatury pieknej dla dorostych,

2. Olesiejuk - 499, w tym 303 tytuly literatury pieknej dla dzieci
i mlodziezy, 192 w dziale popularne ogélne, 3 podreczniki szkolne,
1 zawodowy,

3. Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne — 398, w tym 301 podrecz-
nikéw szkolnych, 89 zawodowych, 5 popularnych ogélnych, 2 naukowe,
1 podrecznik szkét wyzszych,

4. Swiat Ksigzki — 379, w tym 180 popularnych ogélnych, 162 litera-
tury pigknej dla dorostych, 33 literatury pieknej dla dzieci i mtodziezy,
3 naukowe i 1 podrecznik szkolny.

Nawet to krétkie poréwnanie pokazuje wiec, ze rynek ksigzki podle-
ga ciaglym zmianom, a prezentowana publikacja stanowi bardzo dobre
zrédlo pozwalajace je Sledzic.






Zakonczenie

Niniejszy skrypt, cho¢ w gléwnej mierze teoretyczny, bedzie stanowit
warto$ciowa lekture dla wszystkich studentéw kierunku: Informacja nauko-
wa i bibliotekoznawstwo. We wspolczesnych podrecznikach dominuja ujecia
praktyczne. Ich autorzy stwierdzaja, iz w wigkszo$ci przypadkéw zachowania
wydawnicze odbywaja si¢ raczej na zasadach powszechnie tolerowanych kon-
wencji niz norm. Np. we wstepie do ksigzki Adama Wolanskiego pt. Edycja
tekstow. Praktyczny poradnik (Warszawa 2008) czytamy, iz ,,Niniejsza kodyfi-
kacja normy wydawniczej ma w znacznej mierze charakter konwencjonalny;, t;.
przedstawione tu zasady zostaty ustalone na podstawie polskiej i zagranicznej
praktyki redakcyjno-edytorskiej. Poszczegdlne reguty maja moc bardziej lub
mniej wigzacg” (s. 11-12).

Profesor Stanistaw Adam Kondek wiele uwagi poswiecit tez analizie do
dzi$ obowiazujacej normy PN-78 N-01222 pt. Kompozycja wydawnicza ksigzki
zapewne po to, aby studenci poznali oficjalnie przyjete przepisy i dopiero
na podstawie ich znajomosci mogli oceni¢ rozwigzania proponowane przez
rozmaitych, wspétczesnych autoréw.

%%

Poniewaz zagadnienia ksiegarskie zostaly w opracowaniu oméwione mar-
ginesowo polecamy czytelnikom biezaca lekture artykuléw zamieszczanych
w nastepujacych czasopismach: ,Notes Wydawniczy”, ,Nowe Ksigzki’, ,Ma-
gazyn Literacki Ksiazki’, ,Wydawca’, ,Biblioteka Analiz”, Wiadomosci Ksie-
garskie” Opracowania Lukasza Golgbiewskiego dotyczace rynku ksigzki
w Polsce oraz Grazyny Straus i Katarzyny Wolff na temat spolecznego zasiegu
ksigzki w kolejnych latach: 2000-2006. Warte uwagi sg tez publikacje Bogda-
na Klukowskiego: Ksigzka w swiecie wspotczesnym, Warszawa 2003 i Marka
Jaworskiego: Trendy na rynku ksigzki w Polsce, Warszawa 2004. Konieczne jest
przegladanie przynajmniej 2 stron internetowych — wirtualnywydawca.pl oraz
www.ksiazka.net.pl.



